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GLOSARIO

Acuerdo Comercial Regional: Instrumento de politica comercial internacional que
provee de aranceles y otras condiciones preferenciales al comercio entre paises

pertenecientes al mismo (Carbaugh, 2009).

Balanza Comercial: Es un registro de las importaciones y exportaciones referentes

a un pais en determinado periodo (SEDAR, 2019).

Comercio Internacional: La distribucion de bienes, servicios y tecnologias mas alla

de los mercados domésticos de los paises (CEPAL, 2023).

Competitividad: La capacidad para mantener y desarrollar la participacién en los
mercados internacionales, y que conlleve en paralelo un incremento del nivel de

vida de la poblacion (Porter, 1990).

Distancia geodésica: La distancia geodésica suele ser definida como el trayecto
mas corto entre dos vértices (midiendo la longitud en términos del numero de

aristas) sobre una superficie geoide (Han et. al, 2012).

Exportaciones: De acuerdo con el Banco Mundial (2023), este término engloba el
valor total de los bienes y servicios que un pais proporciona a los mercados
internacionales. Este valor suele abarcar el valor de la mercancia, el costo del

trayecto (fletes, seguros, licencias).

Globalizacion: La globalizacion econdémica es un proceso histérico, humano y
tecnoldgico resultante de la innovacion. Comprende la integracion de las economias

globales a través del comercio y los flujos financieros (IMF, 2000).

Interdependencia econémica: La creciente dependencia que se genera entre
paises con el aumento en volumen y variedad de transacciones transfronterizas de
bienes y servicios, asi como la veloz difusion de bienes de capital y tecnologia
(Kitchin y Thrift, 2009).



Producto Interno Bruto: De acuerdo con la OCDE, es una magnitud
macroeconomica que expresa el valor monetario de la produccion de bienes y
servicios de demanda final de un pais o region durante un periodo determinado,

normalmente de un afo o trimestrales (OCDE, 2008).

Superavit comercial: Se considera que un pais posee un superavit cuando el
ingreso obtenido por las exportaciones realizadas excede a la cantidad que paga
por sus importaciones (Krugman y Obstfeld, 2006).
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RESUMEN

Dada la gran importancia que posee México en el mercado cervecero a nivel global
(siendo el exportador numero uno del mundo), el andlisis de los factores que
estimulan este comercio es de importancia clave en la competitividad vy
sostenibilidad del sector cervecero nacional. En la presente investigacion se realiza
un modelo gravitacional extendido para explorar la influencia del tamafio de las
economias (PIBT), la distancia (DIST), el tipo de cambio (TCR), la produccién
relativa (PROD) y la existencia de tratados de libre comercio (TLC) en los flujos de
exportaciones de cerveza mexicana a los mercados internacionales durante el
periodo 1990-2021. En el analisis econométrico se utilizaron dos estimadores:
Poisson Pseudo Maximum Likelihood (PPML) y Hausman-Taylor (HT). Los
resultados indicaron que las exportaciones de cerveza mexicana a los mercados
internacionales en el periodo analizado cumplen con los supuestos basicos del
modelo gravitacional: el tamafio de las economias (PIBT) influencia de manera
positiva y significativa al flujo de exportaciones, y, por el contrario, el incremento en
la distancia (DIST) tiene un efecto negativo en el comercio de cerveza. Asimismo,
las variables TCR, PROD y TLC estimulan en diferentes grados las exportaciones

de la industria a los mercados internacionales.

Palabras clave: Modelo Gravitacional, industria cervecera, flujo comercial, tamafio
de la economia, distancia geogréfica, tipo de cambio real, produccién relativa,

Tratados de Libre Comercio.
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ABSTRACT

Given the significant role Mexico has in the global beer market (as the leading
exporter in the world), the analysis of the motivating influences of beer trade are
extremely important for the competitiveness and sustainability of the national beer
sector. An extended gravity model is developed to explore the influence that
economic size (PIBT), distance (DIST), exchange rates (TCR), relative production
(PROD) and the presence of Free Trade Agreements (TLC) has in the flows of
Mexican beer exports to international markets during the period 1990-2021. For the
econometric analysis, two estimators were used: Poisson Pseudo Maximum
Likelihood (PPML) and Hausman-Taylor (HT). Results illustrate that Mexican beer
exports to international markets during the analyzed period comply the basic
assumptions of the gravity model of trade: economic size (PIBT) influences export
flows in a positive and significant way, and, inversely, an increase of the variable
distance (DIST) has a negative effect on international beer trade. Likewise, TCR,

PROD and TLC variables stimulate beer industry’s exports to international markets.

Keywords: Gravity Model, beer industry, trade flow, economic size, geographical

distance, real exchange rate, relative production, Free Trade Agreements.
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INTRODUCCION

El mercado cervecero mundial se ha transformado drasticamente en las Ultimas
décadas, distinguido por extensivos procesos de globalizacion, consolidacion y una
constante evolucion en las preferencias del consumidor. En la actualidad la industria
cervecera posee un gran impacto econdmico a nivel global, aportando valor
agregado al PIB de diversos paises, generando un enorme numero de empleos (la
industria fue asociada con la creacién de 23 millones de empleos en 2019) y
aportando enormemente en la contribucién fiscal a diversas naciones (Oxford
Economics, 2022).

Dentro de esta importante dindmica, México se ha posicionado como uno de los
exponentes cerveceros mas relevantes en los mercados internacionales, siendo a
la fecha el exportador nimero uno a nivel mundial (al 2021, una de cada cinco
cervezas exportadas en el mundo proviene de México). La cerveza en el pais es el
principal producto de exportacion agroindustrial y ello impacta positivamente a toda
su cadena de valor a nivel nacional. Sin embargo, en afios recientes mas del 80%
del flujo comercial de exportacion de cerveza mexicana tuvo como principal destino
el mercado estadounidense; esta gran concentracion deriva en la actualidad en una
mayor dependencia y vulnerabilidad para la industria, lo que otorga relevancia a la
realizacion de un analisis que pueda visualizar los factores que han influenciado

positiva 0 negativamente este comercio en los mercados internacionales.

El modelo gravitacional del comercio, inspirado en la ley de gravitacion universal de
Newton, provee un sustento tedrico adecuado para examinar los determinantes de
los flujos comerciales entre diversos paises. En su forma mas general, el modelo
gravitacional propuesto por Tinbergen (1962), postula que el volumen de comercio
entre dos naciones se vera positiva y proporcionalmente atraido por el tamafio de
sus economias, y se vera inversamente relacionado con la distancia bilateral que
los separa. Este modelo es particularmente apto para analizar las exportaciones de

cerveza mexicana a los mercados internacionales, debido a que integra
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determinantes econdmicos y geograficos que poseen relevancia en los flujos

comerciales de la industria.

La presente investigacion busca, en el marco del modelo gravitacional del comercio,
dilucidar los factores que han incrementado (o por el contrario actuado como
friccion) en el flujo de exportaciones de cerveza mexicana a los mercados
internacionales, dentro de un periodo temporal de 31 afios (del afio 1990 al 2021).
A la estructura original (que contempla el tamafio de la economia y la distancia
geografica) se afladen variables representativas del precio relativo, la capacidad de
produccion y la existencia de acuerdos comerciales bilaterales que faciliten la
entrada de cerveza mexicana a los mercados internacionales. El soporte tedrico de
la presente investigacion se encuentra sustentado mayormente en la Nueva Teoria
del comercio, debido al papel que juegan factores como la localizacién y las

economias de escala en el andlisis de la industria cervecera.

De acuerdo con la teoria se anticipa que el tamafio de la economia con que se
comercia tenga un impacto positivo y significativo, y, por el contrario, que la distancia
(utilizada como proxy de los costos de transporte) genere un impacto negativo en
este flujo comercial (Anderson, 1979). Ademas, se espera que las variables
representativas de los precios relativos (Anderson et al., 2016), la capacidad de
produccion (Devadoss et al.,, 2022) y la existencia de acuerdos comerciales
bilaterales (Baier y Bergstrand, 2004) generen también un impacto positivo y

significativo.

La investigacion se encuentra estructurada de la siguiente manera: en el primer
capitulo se desarrollan los fundamentos de investigacion, describiendo las
preguntas, hipétesis y objetivos que guian el presente trabajo. Posteriormente en el
segundo capitulo se proporciona un marco referencial para la cerveza, ahondando
en sus antecedentes historicos, describiendo el desarrollo y presente de su
dindmica comercial a nivel mundial y su importancia y consolidacion dentro del
sector manufacturero mexicano. Se da también un breve panorama comercial de

México.
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En el tercer capitulo se enumeran las teorias econdmicas que dan sustento a la
investigacion, desde el enfoque clasico y neoclasico del comercio internacional,
hasta las teorias modernas. Ademas, se profundiza en la teoria de los modelos
gravitacionales del comercio, su origen y su relevancia; finalmente, se proporciona
una descripcion teodrica de las variables que se utilizardn en el modelo.
Consecutivamente el cuarto capitulo da un breve panorama de los antecedentes
empiricos que han sido considerados relevantes en el desarrollo de la presente
investigacion. Posterior a ello, en el quinto capitulo se profundiza en el desarrollo

metodologico que sustenta el modelo econométrico a utilizar.

En el sexto capitulo se analizan los resultados del modelo gravitacional extendido,
obtenidos mediante dos estimaciones: Poisson Pseudo Maximum Likelihood
(Santos Silva y Tenreyro, 2006), y el estimador de Hausman-Taylor (Hausman y
Taylor, 1981). Finalmente se desarrollan las conclusiones de la investigacion
(describiendo la influencia positiva 0 negativa de las variables utilizadas, y su
contrastacion con las hipotesis realizadas inicialmente); se proporciona también una

discusion de resultados y recomendaciones para futuras investigaciones.
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CAPITULO I. FUNDAMENTOS DE LA
INVESTIGACION

El sector manufacturero constituye una parte fundamental de la economia
mexicana, y entre los rubros mas destacados de este sector se encuentra el de
produccion de alimentos, bebidas y tabacos, que es donde pertenece la cadena
productiva de elaboracion de cerveza. México exporté en 2021 4,858 millones de
dolares estadounidenses (USD) de cerveza, ya su vez importé 94 millones de USD,
generando, de acuerdo con lo sefialado por el Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI) un superavit de 4,764 millones de USD (INEGI, 2021). Las
exportaciones en este sector representaron 51.7 veces las importaciones,
fendmeno que visibiliza la gran importancia que posee la agroindustria cervecera en

la generacion de divisas para el pais.

Grafica 1. Valor de exportaciones de cerveza por pais en MDD (2021)
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Fuente: Elaboracién propia con datos extraidos de UN COMTRADE (2022).

Como puede apreciarse en la grafica 1, México es visiblemente un lider mundial en

términos de exportacion de cerveza, exportando en 2021 lo equivalente al 35% de
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las exportaciones a nivel mundial. Los Paises Bajos y Bélgica ocuparon el segundo
y tercer lugar con exportaciones por valor de 2,200 millones y 1,700 millones USD,

respectivamente (International Trade Map, 2021).

A nivel regional, de acuerdo con el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI), en México la Elaboracidn de cerveza represento el 29.3% de la produccion
bruta total de la Industria de las bebidas, siendo la segunda actividad econdmica
mas importante dentro de ella (INEGI, 2017). En el pais, las empresas dedicadas a
la elaboracion de cerveza tienden a ser mas grandes que el promedio de la
Industria; por lo general, una planta industrial cervecera tiene un promedio de
ocupacién de 215 personas (siendo mayor que la ocupacion promedio en las
Industrias Manufactureras, donde el nimero de personal tiende a ser de 10
personas). De este modo, las empresas dedicadas a la elaboracién de cerveza
suelen reportar un tamafio mayor a la media en la Industria de las bebidas, e incluso,

mayor que el promedio de las Industrias manufactureras en México (INEGI, 2017).

Dada la importancia del tamafio y rendimiento de la Industria anteriormente descrita
en la economia nacional, se vuelve significativo comprender la industria desde
diversas Opticas, como en el caso de la presente investigacion (mediante los
determinantes de los flujos en sus exportaciones al mercado internacional) adquiere
mucha mas relevancia. Es pertinente entonces dimensionar la industria y sus
dinamicas a escala mundial, regional y local para comprender de una mejor manera

los componentes e incentivos de este intercambio comercial.
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Mapa 1. Mapa del comercio mundial de cerveza como una red geografica:

Fuente: Tsuiy Wall, A beer Index for International food security (2015).

El tamafio de los circulos en el mapa representa los valores de importacion y
exportacion de cerveza entre los diferentes paises participantes de este comercio.
Por su parte, el grosor de las lineas representa la fuerza de los vinculos bilaterales
gue se tienen al comerciar. La imagen nos permite entonces visualizar de modo muy
general la distribucion del comercio de esta industria, siendo posible percibir que las
concentraciones mas notables en el intercambio comercial de cerveza se observan
entre Europa y Norteamérica, con participacion también de Asia del Este; Africa por
su parte muestra un importante rezago en esta dinamica comercial (Patterson y
Hoalst-Pullen, 2014).

Una de las caracteristicas mas llamativas de la economia es la distribucion
extremadamente desigual de la produccién, el comercio y los ingresos en el espacio
geografico. En el modelo de Heckscher-Ohlin, el comercio afecta la desigualdad de
ingresos entre diferentes factores de produccion que son mdviles entre industrias.
Por el contrario, en el modelo de factores especificos, estos efectos del comercio
sobre la desigualdad de ingresos ocurren debido a que los factores de produccion

son inmoviles entre industrias, al menos en el corto plazo (Redding, 2022).
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Si se analizan los datos disponibles sobre el comercio exterior de México, es posible
vislumbrar que el pais es altamente dependiente del comercio exterior; de acuerdo
con informacién del Banco Mundial, el comercio exterior represento el 78% de su
PIB en 2020. Informacion del Fondo Monetario Internacional (FMI) referente al
Comercio Exterior, sefiala que el volumen de las exportaciones de bienes y servicios
aumento un 7,7% en 2021, mientras que el volumen de las importaciones de bienes

y servicios aumentd un 17,3% en el mismo afio (FMI, 2021).

Dentro de este contexto de continuo cambio en el ambiente internacional, a la
creciente y sostenida dependencia del comercio exterior de un gran nimero de
paises como México (y la de incertidumbre que genera lo anterior en las economias)
toma una gran relevancia el comprender qué factores influyen principalmente en el

flujo del comercio exterior de una nacion.

1.1 Planteamiento del problema

Comprendiendo la contribucién tan significativa que poseen las exportaciones de la
cerveza elaborada en México a nivel mundial, y el patrén de dindAmica comercial que
se ha tenido en las ultimas décadas (en una industria que se encuentra en constante
evolucion), el realizar un analisis para comprender los factores que inciden en el
flujo de las exportaciones de esta industria se vuelve crucial para el desarrollo de
estrategias que contribuyan al incremento del entendimiento de la industria nacional

y a la sostenibilidad de la misma a largo plazo en los mercados internacionales.

Con los antecedentes y el panorama proporcionados, es posible entonces delimitar
el planteamiento del problema, identificando que se busca, mediante un modelo
gravitacional extendido, comprender qué factores estimulan positivamente el flujo
comercial de exportaciones de cerveza producida en México (o, por el contrario, qué
factores actian como una friccion al comercio) hacia los mercados internacionales,

lo anterior durante el periodo 1990-2021.
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1.1.1 Pregunta general de Investigacion

La pregunta de investigacion se formula sobre el proposito que la investigacion
busca responder. Si bien hay diversas maneras de formular lo anterior, dependiendo
de las caracteristicas particulares de cada trabajo, se suele recomendar que las
preguntas generales y particulares se delimiten de modo claro (Sampieri et.al,
2014). Ademas, se busca que articulen de manera previa una relacion entre
variables como hilo conductor (Baena, 2017). Con base en lo anteriormente

descrito, la pregunta general de Investigacion para este estudio es la siguiente:

¢De qué manera influyen el tamafio de la economia, la distancia geografica, la
produccion relativa, los tratados comerciales y el tipo de cambio al flujo de las
exportaciones de la industria cervecera mexicana hacia el mercado internacional
durante el periodo 1990-20217?

1.1.2 Preguntas especificas

¢,Como incide el tamafio de la economia al flujo de las exportaciones de la

industria cervecera mexicana hacia el mercado internacional durante el periodo

1990-20217

o ¢De qué manera impacta la distancia geografica al flujo de las exportaciones de
la industria cervecera mexicana hacia el mercado internacional durante el
periodo 1990-20217

e ¢ Qué efecto posee la produccion relativa en el flujo de las exportaciones de la
industria cervecera mexicana hacia el mercado internacional durante el periodo
1990-20217

e ¢De qué modo influye el tipo de cambio en el flujo de las exportaciones de la
industria cervecera mexicana hacia el mercado internacional durante el periodo
1990-20217

e ;De qué manera repercuten los tratados comerciales al flujo de las

exportaciones de la industria cervecera mexicana hacia el mercado internacional

durante el periodo 1990-20217
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1.2 Objetivos de la Investigaciéon

Sampieri et. al (2014) describen al objetivo como la meta a la que se aspira mediante
la realizacion del trabajo investigacion. Una buena practica en la investigacion
cientifica consiste en redactar objetivos claros, especificos y realistas. En linea con

lo anterior, se plantean del modo siguiente:

1.2.1 Objetivo general

Estimar la manera en que repercuten el tamafio de la economia con que se
comercia, la distancia geogréfica, la produccién relativa, los tratados comerciales y
el tipo de cambio al flujo de las exportaciones de la industria cervecera mexicana

hacia los mercados Internacionales durante el periodo 1990-2021.

1.2.2 Objetivos especificos

e Conocer como influye el tamafio de la economia al flujo de las exportaciones de
la industria cervecera mexicana hacia los mercados internacionales durante el
periodo 1990-2021

e Identificar el impacto que genera la distancia geogréafica al flujo de las
exportaciones de la industria cervecera hacia los mercados internacionales
durante el periodo 1990-2021

e Distinguir la repercusion que posee la produccion relativa en el flujo de las
exportaciones de la industria cervecera mexicana hacia los mercados
internacionales durante el periodo 1990-2021

e Analizar como incide el tipo de cambio al flujo de las exportaciones de la industria
cervecera mexicana hacia los mercados internacionales durante el periodo
1990-2021

e Estimar la influencia de los tratados comerciales en el flujo de las exportaciones
de la industria cervecera mexicana hacia los mercados internacionales durante
el periodo 1990-2021
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1.3 Justificacion

La presente investigacion se centrara en analizar los factores que determinan el
flujo de exportaciones de un producto especifico de gran relevancia para industria
nacional en México: la cerveza. Comprendiendo que la cadena de valor de la
agroindustria cervecera aporta alrededor del 1.5% al PIB nacional (SIAP, 2020) y
gue una cantidad significativa de empleos dependen de esta cadena productiva, el
analizar factores que han incidido en la movilidad hacia ciertos mercados de las
exportaciones de cerveza y que pueden ser estudiados para sostener e incrementar
la capacidad exportadora de cerveza mexicana toma gran relevancia. El modelo
gravitacional del comercio se utiliza a menudo para estudiar los efectos de las
caracteristicas de los mercados nacionales e internacionales en el comercio
(Golovko y Sahin, 2021).

1.3.1 Trascendencia
La cerveza mexicana tiene una destacada posicion competitiva a nivel global,

siendo el primer producto agroalimentario de exportacion, de acuerdo con el INEGI
(2021). La tasa de crecimiento promedio anual de las exportaciones de cerveza es
de 13.1% en el periodo comprendido entre 1993 a 2019. México se ha posicionado
desde el afio 2000 en el primer lugar como exportador a nivel mundial, superando
de manera intermitente y posteriormente continua a importantes paises conocidos
tradicionalmente por ser grandes exportadores de cerveza, tales como los Paises

Bajos, Bélgica, Alemania y Estados Unidos.

El impacto positivo que ha tenido el crecimiento de esta industria en el pais puede
vislumbrarse analizando los participantes de la cadena productiva de la
agroindustria cervecera mexicana; de acuerdo con INEGI (2019), genera un
aproximado de 700 mil empleos directos e indirectos; ademas, posee gran
importancia en el desarrollo de las localidades, en donde se producen sus insumos
0 se ubican sus plantas de produccion.

De este modo, la agroindustria cervecera mexicana tiene un impacto directo en 168
actividades economicas en el pais, asumiendo entonces un importante nivel de

integracion con la industria nacional (INEGI, 2021).
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1.3.2. Horizonte temporal y espacial.
El horizonte temporal de la presente investigacion comprende el periodo del afio

1990 a 2021; en cuestion espacial, el marco geografico donde se desempefia el
intercambio comercial de cerveza abarca los principales 12 paises (con mayor
comercio bilateral de cerveza con México) de los que se tiene informaciéon en las

bases de datos seleccionadas para el estudio.

1.3.3. Viabilidad de la investigacion.
La investigacion que se busca realizar es viable, pues se dispone de la informacion

necesaria para llevarla a cabo, localizada en diversas bases de datos de acceso
libre, como las bases de datos del Banco Mundial, del CEPII (Centre d'Etudes
Prospectives et d'Informations Internationales), de la FAO y de las Naciones Unidas.
Ademas, se cuenta con el recurso tecnoldgico adecuado para poder acceder a los

datos y realizar su posterior analisis.

1.4 Hipoétesis

Conforme con lo descrito por Baena (2017), la definicibn operacional de una
hipdtesis es “una respuesta tentativa a la pregunta de investigacion”. Por
consiguiente, una hipotesis puede ser entendida como una proposicion provisional
sujeta a posterior verificacion. Para formular una hipotesis adecuada, idealmente
debe redactarse en forma declarativa, postular una relacion entre variables, ser

breve, concisa y sujeta a ser comprobada.

1.4.1 Hipdtesis general
H,: El tamafio de la economia con que se comercia, la distancia geografica, la

produccion relativa, los tratados comerciales y el tipo de cambio inciden en el flujo
de las exportaciones de la industria cervecera mexicana hacia los mercados

internacionales durante el periodo 1990-2021.
1.4.2 Hipotesis especificas

H,: El tamafio de la economia con que se comercia influye de manera positiva en el
flujo de las exportaciones la industria cervecera mexicana hacia los mercados

internacionales durante el periodo 1990-2021.
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H,: La distancia geografica repercute de manera negativa al flujo de las
exportaciones de la industria cervecera mexicana hacia los mercados

internacionales durante el periodo 1990-2021.

H,: La produccion relativa afecta de manera positiva al flujo de las exportaciones de
la industria cervecera mexicana hacia los mercados internacionales durante el
periodo 1990-2021.

H,: Los tratados comerciales inciden de manera positiva en el flujo de la industria
cervecera mexicana hacia los mercados internacionales durante el periodo 1990-
2021.

Hs: El tipo de cambio impacta de manera positiva al flujo de las exportaciones de la
industria cervecera mexicana hacia los mercados internacionales durante el periodo
1990-2021.

1.5 Tipo de Investigaciéon

Identificar adecuadamente el enfoque sobre lo que queremos investigar es esencial
para definir y precisar adecuadamente el tipo de estudio que se pretende realizar
en el trabajo de investigacion (Sampieri et al., 2014). Por ello, deben conocerse las
perspectivas cuantitativas y cualitativas, y seleccionar la que vaya mas acorde con

el objeto de andlisis.

Primeramente, de acuerdo con Sampieri et al. (2014) puede vislumbrarse la
investigacion como de tipo correlacional; al buscar en ella asociar variables
mediante un patrén predecible con la finalidad de comprender la relacion existente

entre ellas en una muestra particular.

Ademas, se ha seleccionado el enfoque cuantitativo para la presente investigacion,
debido al requerimiento de un alcance explicativo que describa de modo adecuado
los determinantes del flujo de exportaciones de la industria cervecera mexicana al

mercado internacional en el periodo ya mencionado. Babativa (2017), sefiala como
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caracteristica de la investigacion cuantitativa su objetividad y deductividad, producto

de los diferentes procesos experimentales que pueden ser medibles.

Su objeto de estudio permite realizar proyecciones, generalizaciones o relaciones
en una poblaciébn o entre poblaciones a través de inferencias estadisticas
establecidas en una muestra. De este modo, el alcance de la investigacion
cuantitativa estriba en poder establecer las relaciones de causa-efecto que pueden

presentarse cuando abordamos problemas sociales.

De la misma forma, al analizar cada uno de los factores que inciden en los flujos de
las exportaciones de la industria cervecera mexicana para el presente estudio, se
aterriza a un estudio correlacional, debido a que se busca comprender las variables
dependientes e independientes de la investigacion, y la relacion con la que cuentan
(Cortés, 2004). Ademas, al buscar obtener datos que nos ayuden a comprender las
caracteristicas de la industria cervecera en el comercio internacional, se puede

vislumbrar el presente estudio como una investigacién explicativa.

1.6 Identificacion de Variables

Baena (2017) describe a las variables en la investigacion como instrumentos de
analisis, dentro de las cuales es posible encontrar variables independientes (la
supuesta caracteristica causal) y las dependientes (que se encuentra en funcion de
los cambios que experimenta la variable independiente). Ellas nos permiten

cuantificar y comparar los efectos y relaciones que experimentan entre si.

1.6.1 Desglose de variables

En la Figura 1 se representa graficamente y de manera concreta las variables que

son tomadas en cuenta para la realizacion de la presente investigacion.
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Figura 1. Variables de la investigaciéon

VOLUMEN DE
EXPORTACION DE
CERVEZA DEL PERIODO
Tratados de Libre 1990-2021(EN MILES
Comercio DE MILLONES DE
DOLARES
ESTADOUNIDENSES)

Tipo de cambio real
efectivo

Produccion relativa

Fuente: Elaboracion propia con base en revision de literatura (2022).

1.7 Metodologia e Instrumentos

En esta seccidn se sefiala de manera breve la metodologia y los instrumentos que
seran empleados para llevar a cabo la investigacion acorde con el enfoque tedrico

conceptual que se utilice en el presente estudio.

1.7.1 Método y metodologia de la investigacion cientifica
La presente investigacion empleara el método cientifico para llegar al conocimiento

buscado. Se entiende como método cientifico al proceso sistematico que permite al
investigador comprender con amplitud y veracidad un fenbmeno y sus interacciones
en un campo del conocimiento. Por ello el cientifico debe ser observador,
cuestionarse continuamente, y buscar responder estos cuestionamientos con
herramientas adecuadas que le permitan comprender y generar un analisis

metodico dentro de su area de interés (Anderson y Lin, 2024).

Baena (2017) define a la investigacion cientifica como “un proceso que, mediante la
aplicacion del método cientifico, procura obtener informacion relevante y fidedigna

para entender, unificar, corregir o aplicar el conocimiento”. Se comprende entonces
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a la actividad cientifica como una actividad que busca la resolucion de problemas y
produccion de conocimiento. En linea con lo anterior, Ugalde y Balbastre-Benavent
(2013) sefalan que la metodologia de investigacion hace referencia a todas las
decisiones que el investigador toma para llegar a sus objetivos previamente

planteados.

Para responder los cuestionamientos y lograr los objetivos planteados con
anterioridad, en la presente investigacion se hara uso de un modelo econométrico.
Estos modelos son utilizados para expresar de forma matematica la relacién entre
variables provenientes de la teoria econOmica para analizar fendémenos

concernientes a la economia (Das, 2019).

1.7.2 Instrumentos
Los instrumentos de investigacién son los recursos y herramientas que pueden

utilizarse para recopilar datos objetivos, evaluar y comparar muestras; ellos
posibilitan al investigador la obtencion de informacién y una comprension mas
profunda del tema que se estudia, representando entonces un papel fundamental

en la busqueda de informacion confiable (Medina et. al, 2023).

Para determinar un instrumento adecuado con los objetivos planteados se requiere
en gran medida de garantizar la calidad de la informacién, y que ella proporcione
una base apropiada para ser utilizada en las etapas subsiguientes, para una
adecuada obtencion y posterior analisis de los resultados. Es por ello que Cortés
(2004) resalta la necesidad de decidir sobre el instrumento adecuado, desde las

primeras etapas del disefio de la investigacion.

Para la presente investigacion se podra hacer uso de bases de datos elaboradas

por diversos organismos:

e FAOSTAT- Base de datos estadisticos de la Organizacién de las Naciones
Unidas para la Agricultura y la Alimentacion, FAO.

e UN Comtrade Database - International Trade Statistics, Naciones Unidas.

e CEPII- Centre d'Etudes Prospectives et d'Informations Internationales, el

principal instituto francés de investigacion en economia internacional.
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e Banco mundial (WB). Datos de libre acceso del Banco Mundial.

Asi como herramientas del Banco de México, Secretaria de Economia, e
International Trade Map, buscando de este modo la elaboracion de un analisis
integral. Ademas, se hara uso del Software Stata (paquete de software estadistico,
utilizado principalmente por instituciones académicas y empresariales dedicadas a
la investigacion) para analizar adecuadamente los datos que se obtengan para el
modelo. De este modo se aprovechardn los recursos que nos ofrecen las
tecnologias de la informacién y las herramientas disponibles para el analisis de

datos.

1.8 Alcances y limitaciones de la investigacion

Definir los alcances en una investigacion se utiliza para indicar al investigador con
precision qué se puede esperar 0 cuales aspectos podran ser obtenidos en la
investigacion que se va a realizar. Por su parte, las limitaciones indican qué
aspectos quedan fuera de la cobertura del estudio y las razones de ello (Rodriguez,
2010).

Se pretende analizar la informacion referente a los determinantes del flujo de
exportaciones de la industria cervecera mexicana hacia los mercados
internacionales, durante el periodo del afio 1990 a 2021, considerando elementos
que puedan fundamentar futuras investigaciones con respecto al papel que posee

la industria cervecera mexicana en el ambito internacional.

La principal limitante que puede presentarse durante la realizacién de la
investigacion puede estar sujeta a la inexactitud o falta de informacion (que
generarian mediciones incompletas) en las bases de datos que se pretenden utilizar
para realizar el estudio, ademas existe una limitante de tiempo (acotado por la
duracion del programa de maestria) y de recursos (no se cuenta con acceso

ilimitado, por ejemplo, a bases de datos de organizaciones privadas).
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CAPITULO Il. CONTEXTUALIZACION
DE LA INVESTIGACION

Debido a que los fendmenos que se busca comprender en la presente investigacion
no son factores aislados, resulta de suma importancia el comprender la dimension
histérica, el espacio geografico y las situaciones del entorno en el que se
desenvuelven (Baena, 2017). Esta etapa de la investigacion busca entonces
desarrollar brevemente los componentes anteriormente descritos, de modo que se
tenga un adecuado panorama del ambiente y las condiciones que constituyen el
entorno de la industria cervecera a nivel mundial, regional y nacional, asi como la

situacion comercial de México y los socios relevantes en este intercambio comercial.

2.1 Cerveza: un marco referencial

Esta seccion proporciona un breve panorama sobre los principales componentes de
la cerveza como producto (componentes cuantitativos relevantes en los costos de
transporte), se narra su origen y posterior expansion por el mundo, asi como los
cambios estructurales que ha sufrido la industria y finalmente cifras sobre la

situacion actual del comercio internacional de la industria cervecera.

2.1.1 Composicion y elaboracion
La cerveza es una bebida alcohdlica fermentada a base de almidon y aromatizada

con lupulo, Keukeleire (2000) sefala que su elaboracion tradicionalmente conlleva
un intrincado proceso de mezcla y preparacibn de cuatro materias primas
esenciales: malta de cebada, agua, lupulo y levadura. Al ser una bebida fermentada,
la cerveza depende sustancialmente del metabolismo microbiano para su
produccion; tradicionalmente Saccharomyces cerevisiae y S. pastorianus son las
dos especies mayormente utilizadas como cultivos iniciadores en la produccién de
las dos categorias mas difundidas de cerveza industrial: las cervezas ale y lager.
En la elaboracion de cerveza, la utilizacion de cultivos iniciadores busca aumentar
la eficiencia de la fermentacion y mejorar la complejidad sensorial de la cerveza que

se produce (Capece et al. 2018).
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La elaboracion de cerveza es un proceso en el que es necesaria la intervencion de
diversas disciplinas cientificas y una variedad de tecnologias. Morales (2018) indica
gue a nivel de su composicion quimica la cerveza es considerada como una solucién
de agua-etanol, con cientos de moléculas disueltas contenidas en ella, ademas, esta

solucion suele poseer un pH &cido.

En su elaboracion se hace uso de cebada y/o cereales malteados, granos sin
maltear y/o jarabes de azlcar/maiz (adyuvantes), lUpulo, agua y levadura; con una
mayoria de los cerveceros usando cebada malteada como materia prima principal
(Olajire, 2012). Resaltando que cada paso en la produccion tiene influencia en la
cerveza resultante de este proceso, Wunderlich y Back (2009) describen las

principales etapas del proceso de elaboracion de la cerveza, ellas son:

e maceracion (activacion de enzimas, conversion a azucares)

e ebullicion (procesos térmicos y enziméaticos, adicion de Iupulo)

e fermentacion (conversion de azucares en alcohol)

¢ maduracion (degradacién de productos secundarios indeseables)

o filtracion y estabilizacion (eliminacién de levaduras residuales y sustancias

no deseadas)

Figura 2. Componentes basicos de la cerveza.

Fuente: Elaboracién propia con informacion obtenida de Keukeleire (2000).
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Como es posible vislumbrar en la figura anterior, cuantitativamente el ingrediente
principal de la cerveza es el agua: forma mas del 90% del producto final; por ello,
su composicion es de suma importancia para el productor. El agua utilizada en la
produccion de cerveza debe cumplir con todos los requisitos legales establecidos,
tanto a nivel quimico como microbiolbgico, y ademas debe satisfacer los estandares
del fabricante en cuanto a claridad, sabor, olor y color (Buiatti, 2009).

Bamforth (2005) sefala que la composicion del agua ejerce una influencia en la
calidad de la produccion final de cerveza incluso antes de iniciado el proceso, ello a
través del impacto de los minerales que contiene, que impactara en los procesos
enzimaticos y quimicos posteriores. El agua utilizada por las cervecerias suele
provenir de pozos propiedad de la compafia productora de cerveza, o de
suministros municipales; lo anterior hace que, especialmente en el Ultimo caso, se
someta el agua a extensos procedimientos de limpieza, como filtracion de carbdn,

para eliminar manchas y colores indeseables.

Una cerveceria categorizada como eficiente hace uso de entre 4 y 7 litros de agua
para producir 1 litro de cerveza, y ademas del agua utilizada en la elaboracion del
producto, las cervecerias utilizan agua en la calefaccion y refrigeraciéon del producto,
en limpieza de recipientes de empaque, en maquinaria de produccion, entre otros
procesos. De este modo, el consumo de agua varia segun el tipo de cerveza que
se produzca, el nUmero de marcas de cerveza que se elaboren en una misma
planta, el tamafio de la cerveza producida, si existe una lavadora de envases, como
se envasa y pasteuriza la cerveza, la antigiiedad de la instalacion, y dependiendo

del sistema y equipos que sean utilizados para la limpieza (Olajire, 2012).

2.1.2 Breve historia de la cerveza: surgimiento y expansion por el mundo
Siendo la cerveza una de las bebidas mas antiguas del mundo, ha sido una fiel

compafiia de la humanidad a través del tiempo. Histéricamente, una de las
evidencias mas antiguas sobre el consumo y produccion de cerveza procede de
China, hace aproximadamente 7000 afios. Paralelamente, Poelmans y Swinnen
(2012) mencionan que hay evidencia dentro de un periodo similar, en que la gente

al sur de Mesopotamia, en una regién conocida como Sumeria (Qque comprendia la
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region fértil entre los rios Tigris y Eufrates) producia cerveza. Ademas de ello, pudo
encontrarse que los sumerios llegaron a utilizar la cerveza como una forma de
divisa. Rabin y Forget (1998) describen que, alrededor del 3500 a. C. en la ciudad
sumeria de Uruk, siendo una de las primeras ciudades modernas en las que la
produccion de cereales aument6 gradualmente gracias a la riqueza del sueloy a la
introduccion de métodos agricolas mejorados, la gente intercambiaba cereales y
cerveza por otros recursos mas escasos, como madera, metales o incluso piedras

preciosas.

Con el declive de Sumeria vino el surgimiento del imperio babilénico. Los babilonios
heredaron mucho de la cultura sumeria, incluido el arte de elaborar cerveza; existe
evidencia que elaboraban al menos nueve tipos de cerveza. Las cervezas
babilonicas incluian cerveza oscura, cerveza dorada y cerveza roja (Damerow
2012). Se especula que los egipcios se familiarizaron con la cerveza a través de su
comercio con los babilonios. La cerveza se convirtid rdpidamente en un alimento
bésico en la sociedad egipcia, ademas, se integrd firmemente en su vida religiosa.
Era sostenido por los egipcios que Osiris (uno de sus dioses mas importantes),
invento la cerveza. Standage (2005) sefala que la cerveza tuvo una integracion tan

arraigada en la sociedad egipcia que se cre6 un nuevo jeroglifico para “cervecero”.

Con la informacion disponible, Poelmans y Swinnen (2012) sefalan que se vuelve
factible establecer una clara conexion entre la geografia y la cerveza en el mundo
antiguo. Es posible entonces rastrear la difusion espacial de la cerveza a través de
la franja de tierra agricola fértil, extendida desde las montafias Zagros en lo que hoy
es el oeste de Iran, a través de la llanura de Mesopotamia, hasta Egipto. Con el
paso de los afios, el comercio entre el antiguo Egipto y Grecia extendio la cerveza
a la peninsula europea; posteriormente, el comercio grecorromano extendié la
cerveza al Imperio Romano, donde la cultura cervecera se difundié por todo el
Imperio Romano. Si bien los romanos desarrollaron una preferencia mas marcada
por el vino, en algunas regiones del norte del imperio, (donde las uvas para vino no
crecian de manera adecuada y la cebada se daba correctamente) se convirtieron

en zonas predominantemente consumidoras de cerveza.
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Mapa 2. Representacién cartografica de la difusion espacial de la cultura

cervecera

O T N N
5,000A.C. 3,500A.C. 400.d.C. 800d.C. Siglo XV Siglo XVI

Fuente: Elaboracion propia con informacién obtenida de Geography of Beer (2014).

Se tiene evidencia que las primeras tribus alemanas bebian cerveza en cantidades
considerables. En el siglo V d. C., los alemanes tomaron el control de gran parte del
Imperio Romano Occidental, lo que marcdé lo que algunos autores mencionan como
un "renacimiento de la cerveza" (Meussdoerffer 2009). Con la caida del imperio

Romano, la elaboracion de cerveza se traslado a los monasterios.

Una innovacion importante fue la introduccién del uso de lupulo en la elaboracion
de cerveza. Existe evidencia de que ya alrededor del afio 800 d. C., los monasterios
alemanes agregaban extractos de la planta del lUpulo para conservar su cerveza
por mas tiempo. Ademas, el amargor del lapulo también equilibraba el sabor
bastante dulce de la malta, el otro ingrediente principal de la cerveza germanica
(Behre, 1999). Esta innovacion finalmente transformaria toda la economia mundial
de la cerveza (debido a que la adicion de Iupulo mejoré el sabor y la conservacion
de la cerveza y ademas permitio el transporte a distancias mas largas). Al utilizar
ldpulo, para los cerveceros ya no era necesario un aditivo aromatizante que se

compraba a los gobernantes para agregar a la cerveza, por lo tanto, por lo que la
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introduccidon de este aditivo amenazoé los ingresos provenientes de los impuestos

sobre la cerveza establecidos por los gobernantes locales.

En el siglo X1V, la posicién central de los monasterios como institucién en la industria
cervecera cambié drasticamente. Por una parte, las cervecerias comerciales
surgieron y crecieron en importancia, ademas, factores que afectaron tanto a la
demanda como a la oferta, desempefiaron un papel en este proceso (Unger, 2004).
De este modo, el crecimiento de los ingresos en el siglo XV, la creacién de nuevas
ciudades (que dio oportunidades para desarrollar y expandir industrias) y los
problemas de contaminacién del agua (que llevaban a las personas a buscar

sustitutos para el vital liquido) incrementaron la demanda de cerveza.

El siglo XVI, trajo consigo los viajes posteriores al descubrimiento del “Nuevo
Mundo” realizados por las superpotencias europeas de la época (inicialmente
Espafia y Portugal, seguidas de Inglaterra, Francia y los Paises Bajos); convencidos
que el agua de los territorios recién descubiertos estaba contaminada y acarreaba
enfermedades, los europeos llevaron la cerveza como un insumo importante en sus
barcos (Stubbs, 2003). Posteriormente introdujeron métodos de elaboracién de
cerveza en los territorios que conquistaron; sin embargo, en algunas regiones
conquistadas se percataron que los nativos americanos ya elaboraban una bebida

similar a la cerveza, hecha de maiz fermentado (Rabin y Forget, 1998).

Durante los siglos XVIIl'y XIX, varios descubrimientos cientificos tuvieron un impacto
dramatico en la produccion de cerveza. Si bien la levadura se habia utilizado para
producir cerveza durante varios siglos, no fue hasta el siglo XIX que se comprendi6
la composicion exacta de la levadura y se le identific6 como la causa real de la
fermentacién en el agua de cebada malteada; lo anterior fue uno de los pasos mas
importantes para generar los nuevos procesos de elaboraciéon de la cerveza. Los
primeros principios del funcionamiento de la levadura se descubrieron durante los
siglos XVIl 'y XVIII, sin embargo, no fue hasta mediados del siglo XIX que el cientifico
francés Louis Pasteur pudo demostrar que la levadura esta conformada por células
gue son responsables del proceso de fermentacion (Barnett, 2003). Ademas,

desarroll6 el llamado método de “pasteurizacion”, en el que descubrié que el vino
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podia conservarse mucho mas tiempo si lo calentaba a una temperatura especifica
y lo enfriaba inmediatamente para destruir los patdgenos en el vino. Posteriormente,
en 1876, realizd una investigacion similar con respecto a la cerveza en sus “Etudes

sur la Biere” (Poelmans y Swinnen, 2012).

Todo lo anterior llevd a un importante incremento en el conocimiento sobre la
funcién y la composicion de la levadura, lo que hizo posible producir nuevos tipos
de cerveza y controlar mejor el proceso de produccién. Otros descubrimientos
relevantes para la industria fueron la mejora de la maquina de vapor, la invencion
del refrigerador y de las botellas de cerveza de vidrio, la introduccion de nuevos
métodos para sellar las botellas de cerveza y, en el siglo XX, la invencion de las
latas de metal. Un ultimo invento importante fue la capacidad de controlar la
"estabilidad” de la cerveza una vez embotellada. De este modo, el progreso
cientifico de los siglos XVIII y XIX constituyo la base para un enorme cambio en la
industria cervecera, lo que hizo posible una produccién consistente y confiable de
alta calidad durante todo el afio y a costos mas bajos. Con un producto mejorado
que los cerveceros podian distribuir utilizando redes de transporte mas baratas y
rapidas, la produccion y el consumo de cerveza crecieron y se extendieron por todo
el mundo (Unger 2004).

2.1.3 Cambio estructural en los mercados internacionales de cerveza

La década de 1980 fue el comienzo de un gran cambio estructural en el consumo
de cerveza en Europa y Estados Unidos. Colen y Swinnen (2016), muestran que
existe una relacion no lineal entre los ingresos y el consumo de cerveza. De este
modo, sefala que, tras incrementar un dado nivel de ingresos, el consumo de
cerveza per capita se reduce. Ademas, bebidas alcohodlicas alternativas (en
particular el vino) se tornaron mas accesibles en los paises tradicionalmente
bebedores de cerveza. Por ello, desde 1980, el consumo per capita se vio
disminuido en los principales paises productores de cerveza; de este modo, los
consumidores migraron a otras bebidas como consecuencia de una mayor variedad

y mayores ingresos.
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Sin embargo, la produccion total continué incrementando en algunos paises.
Aumento en los Estados Unidos debido al crecimiento de la poblacion como
resultado de la migracion, lo que provoco un aumento en la demanda total. Colen y
Swinnen (2016), sefialan que, en algunos paises europeos, como Bélgica, la
produccion crecié debido a que el aumento de las exportaciones compensé con
creces la disminucion de la demanda local. Por ello es posible vislumbrar que el
crecimiento en los mercados mundiales de la cerveza se ha desplazado, el consumo
de cerveza en los paises emergentes ha crecido rapidamente en los ultimos 20

anos.

Durante las décadas de 1980 y 1990, un numero cada vez mayor de cervecerias
alrededor del mundo se centr0 en buscar activamente ventas adicionales en el
extranjero. De este modo, cervecerias europeas y estadounidenses comenzaron a
incrementar sus exportaciones, a establecer nuevas sucursales en el extranjero y a
establecer "acuerdos de licencia" en algunos paises donde las cervecerias ya
existentes comenzaron a elaborar sus productos. Stack (2003) menciona como
ejemplo de ello a Anheuser-Busch, que en 1995 firmé acuerdos de licencia para
elaborar Budweiser en dos cervecerias fuera de los Estados Unidos (una cerveceria
en el Reino Unido para tener cobertura para el mercado europeo y otra en China

para el mercado de Asia oriental).

Ademas, cervecerias no estadounidenses se consignaron como globales en las
Gltimas décadas del siglo XX. En particular, empresas como Heineken (de Holanda),
SABMiller (de Sudafrica) e Interbrew (de Bélgica), que realizaron una gran cantidad
de adquisiciones en todo el mundo. En la década de 1990, fueron adquiridas una
serie de cervecerias en Europa del Este, en China, y ampliaron sus operaciones en
América del Norte y del Sur (en paises como Canada, México, Brasil y Estados
Unidos). En la actualidad, las participaciones que resultaron de las adquisiciones de
estas empresas las han llevado a dominar el mercado mundial de la cerveza (Stack,
2003).
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2.2 Panorama del comercio mundial de cerveza

En la actualidad la industria de elaboracion y comercializacion de cerveza involucra
a nivel mundial miles de millones de ddlares. Para el afio 2021, las cifras de
exportacion de la industria superaron los $16 mil millones de dolares en todo el
mundo (ITC, 2022). Es una industria extremadamente competitiva en la que grandes
jugadores, como Anheuser-Busch o Heineken, poseen considerables cuotas de

mercado.

Para cuantificar la contribucion del sector cervecero en la economia, es pertinente
sefalar qué actividades incluye. Oxford Economics (2022) en su estudio “BEER’S
GLOBAL ECONOMIC FOOTPRINT” defini6 como pertenecientes al sector
cervecero a los propios cerveceros y a su cadena de valor, conformada por
agricultores que cultivan las materias primas, las industrias que manufacturan sus
empaques y el producto, hasta mayoristas, minoristas, restaurantes, bares, pubs,

clubes y estadios deportivos que distribuyen cerveza a los consumidores finales.

Como se mencion6 en el apartado anterior, la industria cervecera en el mundo ha
pasado por significativos cambios. Asi, mientras contina el proceso de
consolidacion (reflejado en una serie de fusiones y adquisiciones de grandes
cervecerias comerciales) es impulsado de modo directo a su vez por economias de
escala; ello se refleja en la continua y creciente participacion de mercado que

poseen las principales cervecerias a nivel mundial (Pokrivéak et al., 2019).

Si bien la cantidad de consumo total de alcohol se encuentra en disminucién
(considerando los ultimos 30 afios), el fenbmeno no es visible en la cerveza, que
muestra una tendencia de consumo creciente. Lo anterior indica una preferencia de
consumo en diversas regiones a favor de la cerveza, en detrimento de otras bebidas
de consumo habitual como el vino y las bebidas espirituosas (WHO, 2019). De este
modo, tomando en cuenta el volumen, la cerveza es consistentemente la bebida
alcohdlica mas consumida en el mundo (International Wine and Spirits Record,
2018).
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Pokriv€ak et al. (2019) sefialan que el crecimiento del consumo total de cerveza en
el siglo XXI es debido principalmente al alza en el consumo de las regiones en
desarrollo (debido a que, por el contrario, el consumo en regiones mas desarrolladas

se encuentra estancado o incluso en declive).

Mapa 3. Consumo de cerveza por pais, en 2020

2020 Consumption per capita (L)

HeB: BB B oo 2 o s i so iz
Fuente: World Population Review (2022).

Kirinholdings (2022) sefiala a China, los Estados Unidos de América, Brasil, Rusia,
México, Alemania, Japén y Reino Unido como los paises con un mayor consumo en
volumen de cerveza, como es visible en el mapa 3. Sin embargo, con respecto al
consumo per capita, el panorama difiere. De este modo, Republica Checa se coloca
en primer lugar, seguido por Austria, Polonia, Romania, Alemania, Estonia, Namibia,
Lituania, Eslovaquia e Irlanda. Con ello es posible vislumbrar que el consumo per
capita de cerveza a nivel mundial se concentra casi en su totalidad en paises

europeos.
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Con respecto a la exportacion e importacion de cerveza, Ascher (2012) sefiala que
ambos son en proporcién relativamente menores en relacion con el consumo
mundial total, sin embargo, poseen una gran importancia para determinadas

empresas y mercados.

Grafica 2. Importacion de cerveza de malta de los 20 principales paises

importadores en 2021
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Fuente: Elaboracion propia con datos obtenidos de UN COMTRADE (2022).

La importacion de cerveza a nivel mundial se encuentra considerablemente
concentrada (Thomé, y Soares, 2015). Estados Unidos es el mayor importador de
cerveza de malta a nivel mundial, y como es posible vislumbrar en el grafico 2, sus
importaciones en el afio 2021 sobresalen considerablemente en comparacién con
los demas paises. De este modo, ademas de Estados Unidos, Francia, China, Reino
Unido e Italia poseen una proporcion significativa como importadores de cerveza,;
los paises restantes poseen una diferencia poco significativa en términos del valor
de sus importaciones, y todos ellos distan en gran medida del valor de las

importaciones cerveceras estadounidenses.
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Mapa 4.

Principales importadores de cerveza en el mundo para el afo 2021
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Fuente: ITC basados en datos de UN COMTRADE (2022).

El mapa 4 ilustra las zonas geograficas donde existe la mayor concentracion de las

importaciones del producto, que como es visible, se concentran en Norteamérica,

Europa y China.

Grafica 3. Valor de exportaciones de cerveza totales en el mundo, en miles de
millones de délares (USD), 2001-2021
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Fuente: Elaboracién propia con datos de ITC (2022).
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De acuerdo con la grafica 3, desde el afio 2001, es posible percibir que las
exportaciones de cerveza a nivel global se han mas que duplicado, y en la
actualidad el nivel de exportacion mundial se encuentra por sobre los miles de

millones de ddlares estadounidenses (Torok, Szerletics, y Jantyik, 2020).

Grafica 4. Evoluciéon del valor de las exportaciones de cerveza de malta por
pais durante el periodo 1990-2021 (en USD)
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Fuente: Elaboracion propia con informacién obtenida de UN COMTRADE (2022).

Existe también una alta concentracion de mercado para las exportaciones de
cerveza de malta. México y Paises Bajos se alternaron a lo largo del tiempo como
el primer y segundo competidor en el mercado de exportacién cervecera. Sin
embargo, como es visible en la grafica 5, a partir del afio 2010 el valor de las

exportaciones de cerveza de México ha superado con creces a sus competidores.

De igual modo, en el mapa 5 se vislumbra el elevado volimen de exportaciones de
México a nivel mundial, y ademas, que la distribucién geografica de los principales
exportadores de cerveza tiende a ser menos concentrada, ello en comparacion con

la distribucién geografica de los principales importadores.
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Mapa 5. Principales paises exportadores de cerveza en 2021

Exported value, USD thousand

Fuente: ITC basados en datos de UN COMTRADE, (2022).

Grafica 5: Los 20 paises con mayor produccion de cerveza en el mundo en

2020 (en millones de hectolitros)

40000
30000

20000

10000 |III
Il...lllll..l---

S AN .0 DD 2R RO ? &
"S‘.e}O CARGENR L OO 0 o ¢>\ 95,
(\5\\50\ %(@Q"ke@% Q”i\e',”(\ OQQ <<5§? b’é\ @@Z% \@’Q (\q\’b Q:',b\\’b &< %
ek ¥ é>(\ 59 \o,,@ SORGEN
2 & P '\\50
& Q__Q,Q

Fuente: Elaboracidn propia con datos extraidos de FAOSTAT (2022).

43



Sin embargo, la produccién de cerveza a nivel global proporciona un panorama
completamente distinto. El grafico 5 posibilita vislumbrar que los mayores
productores de cerveza no son los mayores exportadores, y tampoco existe una
coincidencia general con los principales importadores; lo anterior indica que el
consumo doméstico posee un rol bastante significativo en la industria cervecera
(Torok, Szerletics, y Jantyik, 2020).

Figura 3. Produccién mundial de cerveza por compaiiia (2020)

ABInBev
Heineken

Carlsberg

China
Resources

Molson Coors

Tsingtao

Otras

Fuente: Elaboracion propia con informacién obtenida de Statista (2021).

Analizando la industria a nivel firma, como es visible en la figura 3, 6 multinacionales
cerveceras (mediante sus respectivos acuerdos de licencias en distintos paises) son
las que elaboran mas de la mitad de la cerveza producida en el mundo. De este
modo, AB InBev. elabora mas de un cuarto (con un 25.7% del total de la produccién
mundial), Heineken por su parte el 12.2%, y en tercer lugar Grupo Carlsberg con el
6.1%. Molson Coors, China Resources y Tsingtao elaboran un 4.6%, 5.9% vy 4.4%
respectivamente (Statista, 2021). Es asi perceptible la enorme concentracion de la

produccion de cerveza a nivel mundial.
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2.3 Contexto comercial de México

A continuacion, se analiza la situacion comercial de México, para comprender sus
caracteristicas generales y conocer como antecede y se relaciona con la industria

cervecera del pais.

2.3.1 Evolucion del comercio exterior de México

Desde la década de 1940 hasta la segunda mitad de la década de 1970, el
desarrollo econ6mico mexicano estuvo basado en una fuerte intervencion del
Estado para promover el crecimiento y desarrollo de la industrializacion, ello a través
de la sustitucion de importaciones (Calderon y Sanchez, 2012). Este régimen
politico tuvo como objetivo ofrecer niveles moderados de proteccion para el sector
manufacturero, manteniendo a su vez una variacion limitada en las tasas impositivas
entre las distintas industrias. Las medidas de proteccion comercial incluian el
requisito de permisos de importacion previos, la fijacion de precios oficiales para
ciertos bienes importados y la imposicion de prohibiciones sobre productos

especificos adquiridos en el extranjero.

La inversion extranjera directa se encontraba muy regulada, siendo aceptada como
una parte minoritaria en areas no estratégicas de la manufactura. Ros (1994)
describe que la politica industrial operaba a través de programas de sector
especificos, teniendo el propdsito de construir un sector manufacturero capaz de
producir bienes de capital e inversiones intermedias algo complejas. Para alcanzar
esta meta, requisitos estrictos fueron implementados, respecto a, por ejemplo, el
grado de contenido local y el desempefio de la red de exportaciones. Los programas
sectoriales mas exitosos incluian los de la industria automotriz, computacional y
farmacéutica (CEPAL, 2005).

La estrategia fue, en términos generales, bastante exitosa. De este modo, pudo
apreciarse una transformacién del pais de una sociedad agraria a una urbana, semi-
industrial. Desde 1940 hasta mediados de la década de 1970, el PIB real de México
crecio a una tasa anual promedio de 3.1% per capita. El motor de este proceso de
crecimiento fue la industria manufacturera, con una expansion de la produccién a
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un promedio anual cercano al 8%, lo anterior impulsado por la dinamica demanda
interna (CEPAL, 2005). En 1977, el gobierno lanzé un ambicioso programa de
desarrollo financiado por la gran afluencia de ingresos del petréleo y por la deuda
externa. Sin embargo, los ingresos fiscales y de divisas, cada vez mas dependientes
de las exportaciones de petréleo, se volvieron muy vulnerables a los choques
externos. El colapso del mercado petrolero internacional en 1981, sumado al alza
de las tasas de interés en Estados Unidos, desencadeno una doble crisis fiscal y
cambiaria en México que, en agosto de 1982, obligd al presidente Lépez Portillo a
declarar una moratoria en el pago del servicio de la deuda externa. Esta accién fue
el catalizador de una serie de reformas econdémicas dirigidas a posicionar al sector
privado y las fuerzas del mercado como los agentes fundamentales de la inversién

y la industrializacion en el pais.

Al inicio de la década de 1980, posterior a una de las crisis mas dramaticas en la
balanza de pagos que México habia enfrentado hasta el momento, se comenzé a
poner en marcha una serie de reformas econémicas para apartar a la economia de
su estrategia tradicional de desarrollo dirigida por el Estado. Como parte central de
esta estrategia se encontraba el comercio y la liberalizacion financiera, la
privatizacion y la desregulacion de la Inversion Extranjera Directa. Tales politicas
impactaron de modo significativo al sector manufacturero, al eliminar en gran
proporcion los subsidios e incentivos fiscales que se les habian otorgado
anteriormente (CEPAL, 2005).
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Mapa 6. Tratados y Acuerdos comerciales firmados por México.

Fuente: Secretaria de Economia (2023).

Como es posible apreciar en el mapa 6, en la actualidad, dentro de este contexto
de reduccion a las barreras comerciales, México cuenta con 14 Tratados de Libre
Comercio (TLCs) con 50 paises (Secretaria de Economia, 2023). Se cuenta ademas
con Acuerdos para la Promocion y Proteccién reciproca de las Inversiones y
Acuerdos de alcance limitado como parte de la Asociacion Latinoamericana de
Integracion (ALADI).

2.3.2 Composicion y desempefio del comercio de México

Durén (2008) sefiala que en el estudio del comercio exterior es indispensable tener
series que permitan visualizar la evolucion de exportaciones e importaciones, y su
descomposicion. Para realizar un adecuado analisis los diversos indicadores

econdmicos son de bastante relevancia.

Usualmente con el paso del tiempo la produccion, el comercio y el consumo, sufren
cambios estructurales de diversa naturaleza e indole. De este modo, una variedad
de factores puede ser utilizados para explicar este tipo de cambios; entre otros, los

cambios en los precios relativos, el progreso técnico, la expansion de los servicios
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en la produccion y el consumo, el surgimiento de los sistemas internacionales de

produccion compartida, entre otros (Lomeli y Murayama, 2009).

La apertura comercial del pais se ha asociado con la insercion dindmica de México
en los mercados globales y su creciente importancia en las exportaciones no
petroleras. Diversos estudios han demostrado que desde 1985 (y particularmente
desde 1995) México ha reportado un desempefio positivo en términos de aumento
de su participacion en el mercado mundial (de bienes no petroleros), siendo
particularmente evidente en la evolucién de sus exportaciones de manufacturas
(Moreno-Brid, Ruiz y Rivas, 2005). De este modo es posible argumentar que el
TLCAN abrié una ventana de oportunidad sin precedentes para exportar a los

Estados Unidos, uno de los mayores mercados a nivel mundial.

Como puede vislumbrarse en la Grafica 6, en 1994, las exportaciones totales
representaron el 16% del PIB real de México. Para el afio 2000, esta cifra
incrementd notablemente, alcanzando el 35.1%. En 2021 representaron un 40.1%
del PIB real del pais (Banco Mundial, 2022). El impulso exportador del pais se bas6
en el dinamismo de las exportaciones de manufacturas, lo cual constituyé un cambio
para México, cuyas principales exportaciones tradicionalmente se habian basado

en productos primarios.
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Grafica 6. Evolucion de las exportaciones de bienes y servicios como

porcentaje del PIB de México

Exportaciones de bienes y servicios (% del PIB)
45

40
35
30
25
20
15

10

O N T © 0 O N T © 0O N T O 0O NI O 0O NI © 0 O N T © 0 O
© © © © O RN NNNINKNOG®DO®O®OW DOV DD DHDDO O OO0 O v v « — —
DD DD DOODDODDDD DD DD OO O OO0 OO0 O O O O
- - - N NNNNNNNNNN

Fuente: Elaboracion propia con informacién extraida del Banco Mundial (2022).

Es posible vislumbrar que México es un pais dependiente del comercio exterior, si
se analizan los datos disponibles pertinentes; de acuerdo con informacién del Banco
Mundial, el comercio exterior represento el 78% de su PIB en 2020. De acuerdo con
informacion del Banco de México (2021), referente al Comercio Exterior de México,
el volumen de las exportaciones de bienes y servicios aumentd un 7.7% en 2021,
mientras que el volumen de las importaciones de bienes y servicios aumentd un

17.3% en el mismo afo.

El Instituto Mexicano para la Competitividad (IMCO, 2022) sefial6 que México
registré un déficit comercial en la balanza comercial acumulada de enero a
diciembre de 2021. Derivado de lo anterior, en términos anuales, la balanza

comercial registro su primer resultado negativo desde 2018.
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Figura 4. Saldo acumulado de la Balanza comercial de México, (2012-2021)

o portaciones importaciones ~8-3A100
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Fuerte: Instituto Mexicano para la Competitividad (IMCO), (2022).

No obstante, a pesar de que las importaciones superaron a las exportaciones en
2021, ambos indicadores mostraron un incremento en comparacion con 2020. Lo
anterior, de acuerdo con el IMCO (2022), indica un mayor dinamismo en ciertos

motores econdémicos clave, como el consumo y la produccién manufacturera.

2.3.2.1 La importancia de las manufacturas
DataMéxico (2022) sefiala que, en el segundo trimestre de 2022, Industrias

Manufactureras registr6 un Producto Interno Bruto de $5.43 billones de pesos,
evidenciando un alza de 3.67% con respecto al trimestre anterior y un alza de 16.3%
respecto al mismo periodo del afio anterior (como es posible vislumbrar en la Figura
3).

El incremento en importaciones de bienes intermedios, asi como de exportaciones
manufactureras, es reflejo de un crecimiento en la actividad industrial del pais. De
igual modo, el IMCO (2022) sefala que el aumento en importacion de bienes de
consumo que se registré en 2021 habla de un fortalecimiento de poder de compra

al interior del pais.
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Figura 5. Producto Interno Bruto Anual de la Industria manufacturera en
México (1990-2022).
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Fuerte: DataMéxico.org (2022).

Precisamente el desempefio de las exportaciones e importaciones manufactureras
se presenta como relevante, dado que el sector manufacturero es clave para el
intercambio comercial de México. El IMCO menciona que 8.8 de cada 10 ddlares
exportados durante 2021 consistieron en mercancias manufacturadas,

representando esto un crecimiento de 16.7% con respecto al 2020 (IMCO, 2022).

De acuerdo con el INEGI (2019), en México el sector manufacturero constituye una
parte fundamental de la economia. En este sector se engloban las unidades
econOmicas dedicadas principalmente a la transformacién mecanica, fisica o
guimica de materiales o substancias con el fin de obtener productos nuevos; al
ensamble en serie de partes y componentes fabricados; a la reconstruccion en serie
de maquinaria y equipo industrial, comercial, de oficina y otros, y al acabado de
productos manufacturados mediante el tefiido, tratamiento calorifico, enchapado y
procesos similares. Asimismo, se toma en cuenta dentro de este sector la mezcla

de productos para obtener otros diferentes, como aceites, lubricantes, resinas
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plasticas y fertilizantes. El trabajo de transformacion que se realiza dentro de este
sector se realiza en sitios como plantas, fabricas, talleres, maquiladoras u hogares.
Estas unidades econdmicas por lo general utilizan maquinas accionadas por

energia y equipo manual.

Entre los rubros mas destacados dentro del sector manufacturero mexicano se
encuentran el automotriz, el de maquinarias y equipos y el de industrias metélicas,

asi como el de produccion de alimentos, bebidas y tabacos (INEGI, 2019).

Los anteriores rubros en su conjunto han llegado a sumar mas del 60% del Producto
Interno Bruto (PIB) manufacturero en afos recientes. Al 2015, la industria de
alimentos, bebidas y tabaco aportd el mayor porcentaje al PIB manufacturero con
un 21% (INEGI, 2016).

2.3.2.2 La importancia de la cerveza en la industria manufacturera
La industria de elaboracion de la cerveza pertenece precisamente al sector

manufacturero, y de acuerdo con el INEGI (2021) es la mas importante dentro del
sector de bebidas alcohdlicas, lo anterior debido a que para 2021 present6 los
mayores porcentajes de Personal Ocupado (49.3%) y Producciéon Bruta (65.0%),

muy por encima de otras actividades pertenecientes al mismo sector.

Tabla 1. Delimitacion respecto a la industria de bebidas alcohdlicas

(porcentajes)

Cédigo Actividad econémica Unidades Personal | Produccion
SCIAN econdémicas | Ocupado | Bruta

Clase Elaboracion de bebidas destlladas

312142 de agave

Clase Elaboracién de ron y otras bebidas

312141 destiladas de cafa 3.5 2.1 1.5
Clase Elaboracién de otras bebidas

312149 destiladas 14.8 33 0.7

Fuente: Elaboracién propia con informacion extraida de INEGI, Censos Econdmicos (2019).
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Ademas, el INEGI sefiala cuatro estados principalmente (Zacatecas, Coahuila de
Zaragoza, Nuevo Ledn y Sonora) que acumularon 56.2% de la produccion nacional
de cerveza en el afio 2019 (INEGI, 2019).

Mapa 7. Produccién de cerveza en México, segun entidad, 2019

Produccién Bruta Total
(porcentajes)
Bl Del 10.1% al 24.2 % Estados con mayor produccién
B Del 7.8% al 9.6%
B Del 3.1% al 5.2%
Menores del 1.0 %  Estados con menor produccion

Fuente: INEGI, Censos econdémicos (2019).

De este modo es posible identificar el gran peso que tiene la elaboracién de cerveza
dentro del sector. Un indicador relevante para contemplar este valor es
precisamente el valor de las exportaciones de la cerveza; México exporté 4,858
millones de doélares de cerveza en 2019, e importé 94 millones de dolares,
obteniendo asi un superavit de 4,764 millones de ddlares en este intercambio
comercial (INEGI 2021). Esto significa que las exportaciones representaron 51.7
veces las importaciones, mostrando la importancia de la agroindustria cervecera en
la generacion de divisas para el pais. La estructura de las exportaciones mexicanas
estd muy concentrada en un solo mercado; en promedio, el 80.4% de las

exportaciones de México se destinan a al mercado estadounidense (CEPAL, 2019).
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En 2021, el primer mes del afio las exportaciones mexicanas de productos
agropecuarios sumaron 3,681 millones de ddlares estadounidenses. De acuerdo
con la Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural (2022), entre los principales
productos de exportacion destacan la cerveza, el aguacate, tequila, azucar, café,
chicles, tomates, cebollas y otras hortalizas frescas, frutas, trigo, los alimentos
preparados y los productos en conserva. Los datos anteriores ayudan a vislumbrar
la importancia de las exportaciones para la nacién, y conocer el papel que
representa cada uno de los principales productos de exportacion para el pais se
vuelve crucial. Es importante sefalar que con el desarrollo del comercio
internacional surgié también la necesidad de comprender el sentido de los flujos
comerciales de las actividades econémicas. Comprender lo anterior puede permitir
a las empresas e industrias tomar decisiones estratégicas, que contribuyan a su
permanencia y crecimiento en el mercado. En la literatura econdémica existen
teorias, escuelas, enfoques y modelos que analizan el flujo del comercio desde
diferentes perspectivas que posteriormente se analizaran a fondo en la presente

investigacion (Copelli, 2018).

2.4 La Industria cervecera en México

Se describe de manera breve el proceso y evolucion que ha tenido la industria
cervecera nacional, desde los inicios de su actividad comercial hasta la estructura

gue posee en la actualidad.

2.4.1 Desarrollo y consolidacion de la industria cervecera en México

El surgimiento de la industria cervecera mexicana se ha desarrollado en el contexto
de una diversidad de factores, geograficos, sociales y econdmicos. El crecimiento
del consumo y la produccién de cerveza en México reflejo claramente los
cambiantes patrones demogréficos influenciados por la region. A fines del siglo XIX,
surgio con mayor fuerza en areas con clases mas acaudaladas y con una presencia
desproporcionada de inmigrantes centroeuropeos, principalmente en los estados

del norte del pais proximos a la frontera con Estados Unidos (asi como en algunas
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ciudades grandes). Gauss y Beatty (2014) destacan el incremento en el consumo
de cerveza entre regiones en México como consecuencia de la proliferacion de
redes de transporte que unian al pais (pasando asi de ser un pais
predominantemente rural a uno cada vez mas urbano e industrial a mediados del
siglo XX). En el proceso, un gran nimero de cerveceras regionales pequefias y
grandes del pais se consolidaron, convergiendo en tres grandes cerveceras

dominantes en la industria en la segunda mitad del siglo XX.

Los rapidos cambios sociales que marcaron finales del siglo XIX y XX a México se
vieron reflejados con un auge en el consumo de cerveza en el pais; partiendo de un
consumo per capita muy bajo a fines del siglo XIX, la cerveza se difundié
gradualmente mas alla de una élite urbana muy pequefia a la clase media, a los
trabajadores industriales y muchos residentes rurales, llegando a la mayoria de la
poblacién en la década de 1940. De este modo, los gustos y habitos cambiantes
gue acompafaron la evolucién de la geografia social de México crearon nuevas
oportunidades para los inversionistas a principios del siglo XX, impulsando nuevas
empresas, campanas de marketing y, eventualmente, fusiones corporativas (Recio,
2004).

La geografia de la cerveza en México se ubica en una dinamica global. La
produccion nacional crecio a través de esfuerzos prolongados para mitigar los
desafios de una economia en desarrollo, incluida la dependencia tecnoldgica, la
presién de la competencia extranjera, los mercados débiles y la persistencia de
hébitos y costumbres tradicionales. La industria cervecera moderna de México, con
el apoyo del Estado, fue transformada, partiendo de las formas artesanales de
produccion hasta la construccion de grandes fabricas que utilizaron modelos,
tecnologias, insumos y conocimientos importados de diversas areas del mundo
(Patterson y Hoalst-Pullen, 2014). A medida que la industria crecia, sus gerentes
desarrollaron experiencia, materiales, tecnologias y técnicas de mercadeo

nacionales y locales, “mexicanizando” la industria a mediados del siglo XX.

En el aflo de 1860 se establecié de manera formal en México la primera industria

cervecera: la Cerveceria San Diego. Para 1927 existian en el pais 30 cervecerias,
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sin embargo, solo cinco de ellas controlaban el 77% de la produccion a nivel
nacional: Cerveceria Toluca y México, Cerveceria Sonora, Cerveceria Cuauhtémaoc,

Cerveceria Moctezuma y Cerveceria Modelo (Recio, 2004).

Con el desarrollo y crecimiento de las actividades propias del sector, las
adquisiciones se convirtieron en algo comun en la industria. Por ejemplo, la
Cerveceria Modelo realiz6 la compra de la Compaiiia Cervecera de Toluca y México
en 1935, que no logré recuperarse del declive de la Revolucion Mexicana, debido a
una mala gestién administrativa (Serrano, 1955). Con esta adquisicion, Modelo se
hizo cargo de la produccién de la cerveza Victoria, la cerveza de distribucion

nacional mas antigua de México.

La subcontratacion se convirtié en una practica comun en la industria (lo anterior en
un esfuerzo por expandirse a los mercados de la competencia). Por ejemplo, la
Cerveceria Cuauhtémoc en Monterrey comenz6 a contratar cervecerias regionales
mas pequefias en todo el pais para fabricar sus productos. En el afio de 1954, la
Cerveceria Modelo adquirio la Cerveceria Estrella (en Guadalajara) y la Cerveceria
Pacifico (en Mazatlan). En ese mismo afo, la Cerveceria Cuauhtémoc adquirio la

Compafiia Cervecera de Tecate, que quebré en 1947 (Price, 1973).

De este modo Patterson y Hoalst-Pullen, (2014), sefialan que, en resumen, es
posible vislumbrar que estas tres grandes cerveceras, a través de adquisiciones y
subcontrataciones, fueron capaces de construir una fuerte presencia nacional a
mediados del siglo XX, y tanto la produccion como el consumo de cerveza de
cualquiera de estas empresas ya no obedecia a una légica regional. Las
consecuencias de este cambio espacial se vieron consolidadas cuando cada uno
de estos grandes competidores comenzaron a construir instalaciones de produccién
completamente nuevas en la década de 1960. En ese momento, la industria
cervecera nacional era dominada por estas tres grandes empresas independientes,
gue saturaban los mercados en todo México, construyendo mercados nacionales

robustos y cerrando la mayor parte de la competencia nacional y extranjera.
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Figura 6. Evolucion de la industria cervecera en México, fundaciones de

compaiiias y adquisiciones
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Fuente: Elaboracion propia con informacion obtenida de Vasquez (2018).

En la actualidad operan en el pais dos grandes exponentes de industrias
cerveceras: Grupo Modelo y Grupo Cuauhtémoc-Moctezuma (perteneciente al
grupo empresarial denominado Fomento Econdémico Mexicano, S.A.B. DE C.V.,
FEMSA por sus siglas). Vazquez, (2018) describe el inicio de su etapa de mayor
consolidacion hacia finales de la década de los ochenta del siglo pasado, en gran
parte debido a la recepcion de importantes apoyos gubernamentales, mismos que

posibilitaron el desarrollo de su cadena de valor.

Varios fueron los instrumentos de politica industrial que se han implementado en el
sector cervecero nacional, destacando los programas gubernamentales de fomento

a la inversién, estimulos otorgados al desarrollo de nuevos mercados nacionales e
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internacionales, el establecimiento de normas de calidad, asi como diversas
medidas que han ido fortaleciendo la capacidad financiera del sector. Todos lo
anterior posibilitd una gran mejora en la rentabilidad sectorial (Sobrino, 1995) y se
obtuvieron los elementos para establecer las bases que permitieron dinamizar la
articulacion de los diversos actores (industriales, funcionarios de gobierno,
productores primarios e instituciones de investigacion) y que han intervenido en su

desarrollo y consolidacion.

Cuando la politica proteccionista de México realizé su transicion a una politica de
libre comercio, con la aprobacion del TLCAN, la industria cervecera mexicana
experimento una serie de cambios sin precedentes. Antes de la década de 1980,
las exportaciones de cerveza de México habian sido poco significativas. Sin
embargo, en 1979, Corona se convirtié en la primera marca exportada a Estados
Unidos en grandes cantidades, logrando un sorpresivo y rapido incremento de la
demanda extranjera (a medida que los vacacionistas estadounidenses que
regresaban a su pais buscaban experimentar un poco de México al norte de la
frontera). Entre 1984 y 1986, las exportaciones de Corona pasaron de 1.6 a 12
millones de cajas anuales. Posterior a ello, la compra por parte de Labatt Canada
de una patrticipacion del 22% en la Cerveceria Cuauhtémoc-Moctezuma, consolidd

la entrada de la inversion global, a la industria mexicana (Pilcher 2010).

Desde entonces, los lazos con conglomerados globales se han expandido junto con
las exportaciones de la industria. En 2010 FEMSA anuncié el intercambio del 100%
de sus operaciones de cerveza por una participacion econémica de 20% en el grupo
Heineken, segunda empresa mas importante en el ramo cervecero a nivel mundial.
Tras la adquisicion de Cuauhtémoc-Moctezuma, la empresa pasé a denominarse
Cuauhtémoc Moctezuma-Heineken México (CM-Heineken México) y a ser una
empresa de capital extranjero.

Por su parte, Grupo Modelo efectu6 su alianza con Anheuser-Busch InBev SA/NV
(ABInBev) en 2013. ABInBev adquirid el 95% de las acciones en circulacion de
Grupo Modelo, por un precio total de 20.1 mil millones de ddélares, proceso de

adquisicién que finalizé6 en octubre de 2015 (Grupo Modelo, 2013; Comisién
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Nacional de Valores de Estados Unidos, 2015). La adquisicion de estos dos grupos
cerveceros mexicanos por empresas trasnacionales generd una integracion aun
mayor de las empresas a un esquema de competencia mundial, ademas, requirio
de ajustes importantes en los distintos actores de la cadena cebada-malta-cerveza

y en sus respectivos modelos de negocio (Vazquez, 2018).

Las consecuencias de estas consolidaciones han detonado preocupaciones sobre
la generacion de monopolios a nivel mundial. Sin embargo, estas consolidaciones
transnacionales posibilitaron que, desde 2011, México se haya convertido en el

principal exportador de cerveza del mundo.

Al igual que las exportaciones totales del pais, las exportaciones de cerveza de
México historicamente se han concentrado en los Estados Unidos. Las ventas al
pais vecino representaron el 98% en 1980, el 89.7% en 1990, y aunque
disminuyeron a 74.8% en 1995, nuevamente aumentaron a 87% en el afio 2000 y
han tenido una proporciébn muy similar desde entonces. Por consiguiente, aun
cuando la firma del TLCAN impulso las exportaciones hacia los Estados Unidos, su
composicién cambio de un modo muy poco significativo, debido a que las ventas a
otros paises también incrementaron (Rendén y Mejia, 2005). Las estrategias de las
empresas y la firma de tratados comerciales con varios paises, permitié que la

industria cervecera mexicana exportara a mas de 130 paises en 2021 (SIAP, 2022).

2.4.2 Principales destinos de las exportaciones de cerveza mexicana
De acuerdo con datos de UN COMTRADE (2022), los principales destinos de

exportacién de la cerveza mexicana al mercado internacional en 2021 fueron:
Estados Unidos, Australia, China, Reino Unido, Paises Bajos, Guatemala, Panama,
Hong Kong, Espafa, Costa Rica, Singapur, Bélgica, Peru, Canada, El Salvador,
Colombia, Japén y Republica Dominicana. Sin embargo, las importaciones
estadounidenses de cerveza mexicana concentran una fraccion mayor al 85% del
volumen y el valor total, siendo significativamente menor el volumen y valor de

exportacion perteneciente a los demas paises.
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CAPITULO Ill. MARCO TEORICO

Hernandez-Sampieri, Fernandez y Baptista (2018), sefialan que el contenido del
marco tedrico se sostiene en el analisis y presentacion de las teorias existentes
sobre el problema a investigar; contiene ademas los trabajos e investigaciones
previas relacionados con la temética y todos los antecedentes relevantes para el
correcto desarrollo de la investigacion. Con ello, el marco tedrico contempla lo
referente a todas las fuentes de consulta tedrica de que se puede disponer sobre el

problema a investigar.

3.1 Economia Internacional

La economia global en afios recientes ha experimentado un enorme incremento en
los movimientos internacionales de bienes y servicios, y la globalizacién esta
integrando al mundo en el consumo de bienes, servicios, marcas y conocimiento.
En este sentido la teoria del comercio internacional busca proporcionar, dentro de
un marco analitico integral, informacién sobre los mecanismos de la globalizacion,
los determinantes de los patrones comerciales, y la relacion entre comercio

internacional y crecimiento econémico (Zhang, 2008).

Si bien la utilizacion de los mercados internacionales para ofertar y comprar bienes
y servicios no es un fendbmeno nuevo (se comprende que el comercio existe desde
tiempos antiguos y ha sido parte medular de la constitucion de diversas
civilizaciones), la creciente interdependencia entre los paises incrementa la

importancia de este intercambio comercial dia con dia (Appleyard y Field Jr., 2014).

La economia Internacional utiliza los mismos meétodos fundamentales de analisis
gue las otras ramas de la economia, lo anterior debido a que la motivacion y
conducta de individuos y empresas son paralelas tanto en transacciones
domésticas como en el comercio internacional. Appleyard y Field Jr. (2014)
identifican a la economia internacional como una de las ramas mas antiguas de la
economia; sefialan que los individuos han experimentado una constante

preocupacion por los bienes y servicios que cruzan sus fronteras desde que existen
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los estados-nacion o las ciudades-estado. De este modo, algunos de los primeros
datos econdémicos se relacionan con el comercio internacional, y el pensamiento
econdémico temprano a menudo se centr6 en las implicaciones del comercio

internacional para el bienestar de un area definida politicamente.

Desde las primeras contribuciones de las ideas mercantilistas sobre comercio
internacional, hasta las discusiones y respuestas mas extensas que surgieron a lo
largo del tiempo, en su conjunto forman la base sobre la cual se construye la teoria
contemporanea del comercio internacional, por lo que es importante comprender
brevemente estas ideas, para obtener un panorama general idéneo de las teorias

mas relevantes en la actualidad (Berumen,2006).

3.1.1 Mercantilismo

El mercantilismo refiere a la coleccion de pensamiento econémico que surgié en
Europa durante el periodo de 1500 a 1750. No es propiamente clasificada como una
escuela de pensamiento formal, por el contrario, es entendida mas como una
coleccion de actitudes similares hacia la actividad econdémica nacional y el papel de
los mercados internacionales que tendio a dominar el pensamiento econémico y la

politica durante ese periodo (Appleyard y Field Jr., 2014).

Los mercantilistas establecian como objetivo central lograr una balanza comercial
favorable (excedente de importaciones sobre exportaciones), ello mediante un
sector fuerte de comercio extranjero, que se reflejaria en acumulacion de metales

preciosos del pais (Carbaugh, 2009).
3.1.2 Teoria Clasica

Incluye modelos que explican las causas del comercio en funcién de las diferencias
entre paises: diferencias que pueden ser de tecnologia y de dotaciones factoriales,
gue son fuente de ventajas comparativas, todo ello en un marco de competencia

perfecta (Gonzalez, 2011).

3.1.2.1 Ventaja Absoluta
Adam Smith (1776) sostuvo que para que dos naciones comercien entre si

voluntariamente, ambas deben percibir ganancias. De acuerdo con Smith, el
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comercio mutuamente beneficioso se basa en la ventaja absoluta; si una nacion es
mas eficiente o tiene una ventaja absoluta sobre la otra nacion en la produccion de
un bien, ambas naciones se benefician al especializarse en la produccion del bien
en el que poseen ventaja absoluta, e intercambiar parte de su produccion con la otra

nacién por la mercancia de su desventaja absoluta (Zhang, 2008).

3.1.2.2 Ventaja Comparativa

En su libro “Principios de Economia Politica y Tributacion”, publicado en 1817, David
Ricardo argumenta que el comercio internacional no requiere de ventajas absolutas
diferentes y que es posible y deseable comerciar cuando existen ventajas
comparativas. Se establece que la base inmediata para el comercio se deriva de las
diferencias de costos entre las naciones (diferencias basadas en sus ventajas
naturales y adquiridas), acentuando las diferencias de costo comparativas
(Carbaugh, 2009).

Con los nuevos precios determinados por el comercio, los productores
necesariamente incrementaran la produccién del bien que tiene una ventaja
comparativa porque este bien obtiene un precio relativamente mas alto en el
mercado mundial que en la autarquia. De este modo, la especializacion completa
significa que todos los recursos se dedican a la produccién de un bien, sin
produccion del otro bien. Con ello, ambos paises modifican sus patrones de
produccion y se especializan por completo en los productos basicos en los que
tienen una ventaja comparativa. Fundamentalmente, lo anterior llevaria a ambos
paises a experimentar ganancias aun mayores del comercio (Appleyard y Field Jr.,
2014).

3.1.3 Teoria Neoclasica

La economia internacional reconoce que, si se quiere determinar adecuadamente
los términos de intercambio comercial, se tiene necesidad de una teoria que tome
en cuenta no solo el aspecto productivo; con ello, es importante que también se
considere el aspecto de la demanda. Tomando en cuenta lo anterior la teoria

neoclasica reconoce a los determinantes generadores del comercio en las
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diferencias entre tecnologias, diferencia en la dotacion de factores y los gustos de

diferentes naciones (Zhang, 2008).

3.1.3.1 Dotacién de Factores

La aportacion de los economistas suecos, Eli Heckscher y Bertil Ohlin, ha tenido
decisiva influencia en la determinacion de las causas del comercio internacional
(buscando explicar por qué los costes relativos difieren entre los paises, situacion
gue no resuelve la teoria de ventajas comparativas). De este modo, la teoria
desarrollada por Heckscher y Ohlin (formalizada posteriormente por Samuelson y
otros autores), trata de explicar la razén por la cual los paises (individualmente
considerados) poseen ventajas comparativas para exportar determinados bienes
(Lavados, 1978).

Partiendo de lo anterior, Heckscher (1950) sefial6 como requisitos previos para que

pueda iniciarse el comercio internacional:

o diferente escasez relativa (distintos precios relativos de los factores de
produccion en los paises que comercian)

o diferentes proporciones de factores productivos para bienes distintos

Onhlin reitera que es la distinta dotacion factorial la causa fundamental de las
diferencias de costes comparativos y, por ende, también se convierte en la causa
fundamental del intercambio comercial; de este modo, el teorema de H-O postula
gue un pais exportara el bien que utiliza intensivamente su factor relativamente
abundante, e importard el bien que utiliza intensivamente el factor relativamente

escaso (Gonzalez, 2011).

3.1.3.2 Teorema Stolper-Samuelson

En términos generales, el teorema Stolper-Samuelson afirma que, dado un
incremento en el precio de un producto, incrementa de igual modo el ingreso ganado
por los factores utilizados intensivamente en su produccion (Carbaugh, 2009). Del
mismo modo, una disminucion en el precio de un producto lleva a la reduccion en el
ingreso de los factores utilizados intensivamente en su produccion. Se afirma

entonces que, sin importar la industria, el factor abundante (el cual fomenta la
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ventaja comparativa) obtiene un incremento en los ingresos y el factor escaso por

su parte obtiene una disminucion en su ingreso.

3.1.3.3 El Teorema de Rybczynski

El teorema de Rybczynski (en honor al economista britanico T. M. Rybczynski.) se
centra en los cambios en las dotaciones de factores y los cambios que se derivan
de ellos en los productos finales producidos (Appleyard y Field Jr., 2014).

Rybczynski (1955) establece que, “cuando aumenta la dotacién de un factor, la
produccion del bien intensivo en ese factor se incrementa de manera mas que
proporcional al aumento de dicha dotacién, mientras que la produccion del otro bien

disminuira de manera absoluta”.

3.1.4 Enfoques Modernos en la economia internacional

Es importante destacar el cambio que representan las multinacionales en los flujos
de comercio y los posibles escenarios que generan, debido a que, gracias a sus
grandes cuotas de mercado, su comportamiento puede sefialarse como catalizador
de un contexto de competencia imperfecta. Gonzalez (2011) resalta que la teoria
clasica del comercio internacional no posee el suficiente alcance para explicar
buena parte de los flujos actuales del comercio internacional, que se han modificado
de modo importante a lo largo del tiempo por factores como el anteriormente
mencionado. Como consecuencia de lo anterior, han surgido teorias alternativas
que, a partir de estudios empiricos, resaltan la importancia del comercio
intraindustrial y entre paises similares (en tecnologia y recursos), generando como

consecuencia la necesidad de una nueva base teorica.

3.1.4.1 Hipotesis de Linder

La diferenciacion de productos es un factor fundamental considerado como
determinante del comercio intraindustrial, entendido como aquel comercio que tiene
lugar cuando un pais exporta e importa, dentro de un mismo periodo, productos

pertenecientes al mismo sector o industria (Gonzéalez 2011).
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La primera aportacion de este factor se atribuye a Linder (1961). Menciona de este
modo que los tipos y caracteristicas de los bienes manufacturados que un pais
consume son especificos a su estructura industrial particular, y a un nivel especifico
de ingreso per capita. Asi, Linder visualiza las exportaciones de manufacturas como
un derivado de su produccion interna, que se ajusta a su vez a las preferencias de
la mayoria de los consumidores (determinado por la demanda interna), mientras
gue las importaciones generalmente se ajustan a las caracteristicas de los gustos y
necesidades de la minoria (Lavados, 1978). Tomando en cuenta lo anterior, Linder
sugirié que, a mayor nivel de desarrollo econémico, el comercio internacional tendra

mayor requerimiento del intercambio de productos diferenciados.

Blanco (2011) sefiala que es precisamente esta demanda de diferenciacion por
parte de los consumidores de los distintos mercados la que origina este comercio.

3.1.4.2 Comercio Intraindustrial

Una de las caracteristicas referentes al comercio de un pais que ha cobrado
continua relevancia al ser reconocida como de gran importancia para explicar lo
sucedido en el mundo real es el Comercio Intraindustrial, el cual ocurre cuando un
pais exporta e importa, dentro de un mismo periodo de tiempo, bienes que

pertenecen al mismo sector o industria (Appleyard y Field Jr., 2014).

Como sefala Garcia (2010), dado que el comercio intraindustrial se basa en la
ventaja competitiva, incluso si poseen la misma relacién capital-trabajo, las
empresas de los distintos paises continuaran elaborando bienes o productos

diferenciados motivados por las economias de escala.

Carbaugh (2009) indica que, dado que los recursos tienden a modificar a la industria
con una ventaja comparativa, estos recursos se mueven en la geografia hacia la
industria donde los costos comparativos sean los mas bajos. De este modo, como
resultado de la especializacion, un pais experimenta una diferencia creciente entre
los productos que comercializa con otros paises (tanto los que importa como los

gue exporta).
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Krugman y Obstfeld (2006) recalcan que el papel del comercio intraindustrial en el
comercio de bienes manufacturados entre paises industrializados avanzados es
particularmente importante, al constituir la mayor parte del comercio mundial. La
similitud que progresivamente han alcanzado los paises industrializados con
respecto a sus niveles de tecnologia, la cualificacion de sus trabajadores y su
disponibilidad de capital a lo largo del tiempo, frecuentemente eliminan la ventaja
comparativa en una industria, por lo que una parte significativa del comercio
internacional se realiza en forma de intercambios en ambos sentidos dentro de las
industrias. Lo anterior posiblemente se impulsa en gran medida por economias de

escala.

El comercio intraindustrial abarca el comercio en productos homogéneos y en
productos diferenciados. Existen de este modo diversas razones para un comercio

intraindustrial. Carbaugh (2009) los caracteriza de la siguiente manera:

e Para productos homogéneos las razones para un comercio intraindustrial
pueden explicarse debido a los costos de transporte (una nacion puede
exportar e importar el mismo producto debido a los costos de transporte) y
las estaciones del afio (debido a que varian entre hemisferios).

e El comercio intraindustrial en productos manufacturados diferenciados (para
los paises industriales) suele ocurrir con mayor frecuencia cuando los
fabricantes del pais producen para el consumidor mayoritario dentro del pais,
e ignoran gustos de la minoria de los consumidores, que deja un espacio en

el mercado a la entrada de productos procedentes de otros paises.
3.1.4.3 Economias de Escala

En la década de 1980, los economistas desarrollaron una teoria comercial
fundamentada en la nocidn de rendimientos crecientes a escala (también conocida
como economias de escala). La explicacion de los rendimientos crecientes del
comercio no intenta reemplazar la explicacién de la ventaja comparativa; sélo la
complementa (Carbaugh, 2009). De este modo se busca comprender cémo las

naciones con una dotacion de factores similar (y, por tanto, diferencias de ventaja
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comparativa poco significativas), pueden, a pesar de ello, encontrar beneficio al

comerciar entre si.

Pugel (2004), menciona que, de modo usual, las teorias alternativas del comercio
internacional consideran que el estudio de las causas del comercio intraindustrial y
los oligopolios globales otorga un papel significativo a las economias de escala. De
este modo es necesario sefialar que las economias de escala (también conocidas
como rendimientos crecientes) existen si un mayor gasto en todos los factores
incrementa la cantidad producida en un porcentaje mayor. Lo anterior llevaria a la
disminucién del coste medio de produccion por unidad de producto, ello al

incrementar la produccion.

En un mundo de dos paises, donde estos paises poseen condiciones de demanda
y una FPP, ambas idénticas, usualmente, como se menciond anteriormente, no se
encuentra incentivo para comerciar. Sin embargo, si las dos industrias poseen
economias de escala, el modelo ve originada una razon potencialmente nueva para
el comercio. De este modo, aun si ambos paises comienzan con posiciones de
autarquia idénticas, un shock que resulte en la especializaciéon de cada pais en
diferentes bienes y comercio llevaria paulatinamente a ambos paises a

experimentar ganancias del comercio (Appleyard y Field Jr., 2014).

Lo anterior a consecuencia de que, en lugar de fabricar sélo unas pocas unidades
de todos y cada uno de los productos que los consumidores nacionales desean
adquirir, si un pais se especializa en la fabricacion de grandes cantidades de un
namero limitado de productos y comercializa los productos restantes, le permite a
un fabricante beneficiarse de lotes de produccién mayores, lo cual deriva a una

disminucién de los costos promedio (Carbaugh, 2009).

3.1.4.4 Competencia Monopolistica

Buscando explicar el comercio intraindustrial, el modelo de competencia
monopolistica de Krugman (1979) motivé a un sustancial desarrollo de modelos bajo
los supuestos de competencia imperfecta y economias de escala. Se sefiala que

dos supuestos basicos son fundamentales para este modelo:
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e Existencia de economias de escala internas (que se considera como tal si al
incrementar los gastos en factores se incrementa en un porcentaje mayor la
cantidad producida)

e La preferencia del consumidor por la variedad (referente a la preferencia por
elegir entre distintas variedades de cada producto, por sobre adquirir siempre

el mismo)

Como es seialado por Pugel (2004), el escenario anterior se asemeja al monopolio
en tanto que la empresa de modo individual posee algun control sobre el precio que
fija (ello debido a que los consumidores consideran al bien producido por la empresa
como diferente a las demas variedades ofrecidas por otras empresas dentro de la
misma industria). Sin embargo, simultaneamente ocurre que, si bien estas
variedades no son exactamente iguales, se sustituyen mutuamente, por lo que,
dentro del mismo sector de produccién, cada empresa debe continuar haciendo

frente a la competencia de otros proveedores.

En la competencia monopolistica, existen muchas empresas en la industria (lo que
facilita tanto su ingreso como su salida de la misma). Aunado a ello, el beneficio de
cada empresa a largo plazo es cero. No obstante, a diferencia de la competencia
perfecta de la teoria comercial tradicional, la produccién de las empresas dentro de
la industria no se trata de un producto homogéneo; los productos difieren entre si, y
el producto de cada empresa posee una cierta cantidad de lealtad de marca del

consumidor (Appleyard y Field Jr., 2014).

Krugman y Obstfeld (2006) mencionan que, en un mercado de competencia
monopolistica, el nimero de empresas y los precios que pueden establecer se

determinan por dos relaciones:

e Mientras mas empresas hay en el mercado, compiten de un modo mas
intenso, lo que genera un menor precio de la industria.
¢ Ademas, cuantas mas empresas hay en el mercado, menor es la venta de

cada una, por lo que el coste medio generado es mayor.
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De este modo, si el precio supera al coste medio, la industria obtiene beneficios y
posibilita la entrada de otras empresas a la industria, y, por el contrario, si el precio
es inferior al coste medio, la industria tendra pérdidas y posibilitara la salida de las

empresas de esa industria.

Si dos naciones similares (cada una poseedora de un sector de produccion
monopolisticamente competitivo) se abren al comercio, las empresas que producen
una Unica variedad de un producto seran capaces de abastecer a un mercado mas
amplio (el mercado nacional aunado al mercado extranjero que desee esa Unica
variedad) a la vez que pueden reducir sus costes medios. Sin embargo, el pais
también importard otras variedades del producto procedentes de productores
extranjeros, ello para satisfacer la demanda de los consumidores nacionales que
poseen preferencia por esa variedad, dando lugar a un comercio intraindustrial
(Gonzalez 2011).

3.1.4.5 Modelo de Firmas Heterogéneas

Dentro de este modelo se supone un escenario de dos paises, dos factores y dos
industrias (cada una constituida por una secuencia de empresas y que produce una
sola variedad diferenciada en su industria). Con la liberalizacion del comercio (y
teniendo en cuenta que los paises difieren en abundancia relativa de factores, las
industrias a su vez varian en la intensidad factorial y que las empresas poseen
productividad distinta) las empresas de menor productividad tienen mayor
probabilidad de fracasar y las de alta productividad tienen una probabilidad mucho
mayor de sobrevivir y crecer, desplazando de este modo los recursos hacia las
empresas de alta productividad. Gonzalez (2011) describe asi que el crecimiento
relativo de las empresas de elevada productividad incrementara la productividad
global de toda la industria, que serd mas elevada en los sectores de ventajas

comparativas.

Cardoso (2018) reitera como las diferencias en la productividad de las firmas
posibilitan explicar las causas de una gran cantidad de aspectos concernientes a su
ingreso en distintos mercados fordneos. De este modo, es resaltado que solamente

las firmas de mayor productividad podran ser capaces de enfrentar los costos fijos
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en los que se incurre al ingresar a la actividad exportadora, y, ademas, con respecto
a los mercados a los cuales las empresas podran acceder es determinado por la
existencia de diferencias en los niveles de productividad entre las firmas y los costos

de transporte especificos de destino.

3.1.4.6 Dumping Reciproco

En la dindmica de mercados de competencia imperfecta, las empresas en ocasiones
establecen un precio distinto entre los productos exportados y los vendidos en el
mercado nacional; dicha practica es denominada discriminacién internacional de
precios, siendo la forma mas usualmente observada el dumping, practica en la que
una empresa fija un precio inferior para los bienes exportados en comparacion con

los mismos bienes nacionales (Krugman y Obstfeld, 2006)).

Brander y Krugman (1983) desarrollan un modelo en el que la rivalidad de firmas
oligopolistas es una causa alternativa del comercio internacional. De este modo, en
el modelo de Brander-Krugman, se toma el supuesto de dos paises (un pais de
origen y un pais extranjero) y dos empresas (una empresa de origen y una
extranjera) que producen un bien homogéneo (estandarizado). Ademas, existe un
costo de transporte para mover el bien en cualquier direccion entre el pais de origen
y el pais extranjero, (lo cual constituye una barrera que puede mantener separados

los mercados).

Asi, en el supuesto escenario en que el costo de transporte no sea muy elevado y
la empresa local repare en que el costo marginal de producir una unidad de
produccion mas el costo de transporte para mover dicha unidad al mercado exterior
es menor que el precio cobrado por la empresa extranjera en el mercado extranjero,
Appleyard y Field Jr. (2014) describen que la empresa local tiene ahora incentivo de
vender en ambos mercados, tanto el extranjero como el nacional (debido a que al
hacerlo obtiene un ingreso en el nuevo mercado que se afadiria al que seguiria
obteniendo en el mercado interno). De manera anéloga, la empresa extranjera
puede detectar el mismo beneficio y buscar obtener el beneficio de vender en el
mercado exterior. Por tanto, cada empresa tiene un incentivo en exportar vendiendo

unidades nuevas a un precio menor que en el mercado nacional, siendo causa de
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un comercio internacional del mismo producto, conociéndose esta situacion como

“‘dumping reciproco” (Gonzalez, 2011).

3.2 Modelos Gravitacionales

El modelo gravitacional estandar describe que el comercio entre dos paises se
determina positivamente por el PIB de cada pais y negativamente por la distancia
(Tinbergen, 1962). De este modo el modelo de gravedad basico explica los flujos
comerciales internacionales como una funcién logaritmica lineal de los ingresos y la
distancia entre paises. Predice asi que el comercio bilateral dependera
positivamente de los ingresos y se vera afectado negativamente por la distancia.
Esta hipotesis basica se puede generalizar de la siguiente manera (Shahriar, Qian
y Kea, 2019):

_ Bivy B2 B
Xij - BOYL 1Yj ZDij3

Donde X;; representa el flujo de exportaciones que recibe el pais j del paisi, Y; y Y;
son el PIB del pais i y del pais j respectivamente, y finalmente D;; representa la

distancia geografica entre las capitales de los paises analizados. La forma lineal del

modelo se expresa de la siguiente manera:

In(X;;) = a+ By log(Y;) + B, log(¥;) + B log(Dy;)

La utilizaciéon del modelo gravitacional introduce una dimensidén espacial en los
analisis econémicos del comercio, asumiendo a la distancia entre paises como un
factor de heterogeneidad de los costos de transporte en el intercambio de un bien;
de este modo el modelo gravitacional del comercio en su forma mas general
establece que el volumen de exportaciones entre pares de paises, X;;, es una
funcidén de sus ingresos (PIB), su poblacion, su distancia (proxy de los costos de
transporte) y un conjunto de variables dicotbmicas que facilitan o restringen el

comercio entre pares de paises (Shahriar et al., 2019).
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Ademas de aplicarse a los flujos de comercio, los modelos gravitacionales pueden
ser utilizados en una gran diversidad de areas, que incluyen, entre otras: medio
ambiente, migracioén, transporte, salud, educacién y el comportamiento del mercado
de valores (Kabir, Salim, y Al-Mawali, 2017).

3.2.1 Origen y desarrollo

En 1687, Sir Isaac Newton postula la ley de la gravitaciéon universal en su obra
cumbre “Philosophiae naturalis principia mathematica” (Par y Kal, 2021). De
acuerdo con esta ley, cualquier particula en el universo atrae a cualquier otra
particula gracias a una fuerza que es directamente proporcional al producto de sus

masas e inversamente proporcional al cuadrado de la distancia que las separa.

Figura 7. Representacion grafica de la Ley de Gravitacién Universal de Newton

m;

m;

Si dos cuerpos con masa m; y m; Se encuentran separados por una distancia d;;, la

ijo
fuerza de atraccion es representada por F;;

Fuente: Pal y Kar (2021).

En 1962 Jan Tinbergen, ganador del primer Premio Alfred Nobel de Economia,
propuso al equipo de colegas del “Netherlands Economic Institute“ un ejercicio
econométrico para determinar el patron normal o estdndar del comercio
internacional que prevaleceria en ausencia de impedimentos comerciales, utilizando
un modelo econométrico formulado a lo largo de las lineas de la ley de la gravedad
de Newton (De Benedictis y Taglioni, 2011).
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Trasladado al comercio internacional, la Ley de Gravitacion Universal de Newton
implica que, del mismo modo en que las particulas se atraen mutuamente en
proporcion a sus tamafos y proximidad, los distintos paises del mundo comercian
en proporcién al tamafio de su mercado respectivo y de su proximidad (Yotov,

Piermartini, Monteiro y Larch, 2016).

De conformidad con la Ley de Gravitacion Universal, los modelos gravitacionales en
el comercio esperan que el volumen de comercio se vea afectado positivamente por
el PIB (la masa econémica) y negativamente relacionado con la distancia, un patrén
de comercio que no seria directamente predecible por Heckscher-Ohlin, a menos
gue se tenga en cuenta la importancia de la distancia y los costos comerciales
proporcionales a ella, como extensiones de la estructura ricardiana (Pal y Kar,
2021).

Asimismo, de manera independiente al trabajo de Tinbergen, Poyhénen publicé en
1963 un articulo con un enfoque similar. Hans Linnemann, estudiante de Tinbergen
y miembro del equipo “Netherlands Economic Institute”, publicé un estudio de
seguimiento (Linnemann, 1966) que amplio el analisis sobre el modelo y discutio la
base tedrica de la ecuacion de la gravedad, haciendo uso del modelo walrasiano

como punto de referencia.

Desde la primera conceptualizacion de Tinbergen en 1962, la ecuacién gravitacional
ha sido utilizada en multiples ocasiones para analizar empiricamente el comercio
entre paises. De este modo el modelo gravitacional ha sido definido como el “caballo
de batalla” del comercio internacional (Deardorff, 1998). Anderson (2011) sefala
gue el modelo gravitacional ha sido durante mucho tiempo uno de los modelos
empiricos mas exitosos en economia, otorgando de manera notable un orden a la
enorme variacion observada en la interaccion econdmica a través del espacio, tanto

en el comercio como en los movimientos de los factores.

El éxito del modelo gravitacional en el estudio empirico de la economia internacional
puede ser atribuido a que predice de una manera realista el volumen y la direccion
del comercio entre paises. No obstante, los altos costos comerciales también

pueden considerarse como un costo fijo de "entrada" y el patron comercial resultante
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podria colapsar segun las predicciones de Hekscher-Ohlin si dichos costos no se

compensan con grandes mercados en los destinos (Marimoutou et al., 2010).

Es relevante resaltar que las aplicaciones iniciales del modelo carecian, de acuerdo
con varios economistas, de una conexion valida con la teoria econémica (por lo que
muchos optaron por no hacer uso de este). Aun asi, el buen ajuste de las
estimaciones de coeficientes en la vasta literatura empirica sugeria que alguna ley

econOmica subyacente debia estar en funcionamiento (Anderson, 2011).

3.2.2 Bases tedricas del Modelo Gravitacional

Vislumbrado como uno de los modelos empiricos mas exitosos en economia, el
modelo gravitacional del comercio explica una proporcion razonable de la variacién
del comercio entre varias economias con una ecuacién, donde los coeficientes
poseen sentido a nivel econdmico, y se encuentran bien determinados
estadisticamente (Frankel y Rose, 2002). EI modelo gravitacional establece de este
modo que la dimensién de los flujos comerciales bilaterales se determina por las
condiciones de la oferta en el origen, de la demanda en el destino y las fuerzas

propulsoras de los flujos comerciales.

El modelo de gravitacional ha sido utilizado extensivamente en las ultimas décadas,
por ello, pese a las criticas que ha tenido el modelo por su inicial falta de base
tedrica, su reiterado uso por su éxito empirico en la prediccion de los flujos
comerciales bilaterales en diferentes situaciones ha posibilitado el dotarlo de una

rigurosa base teédrica (Deardorff, 1984).

Formalmente el fundamento teérico de la ecuacion gravitacional aparecio diecisiete
afos después de su especificacion empirica; asi, la contribucién de Anderson
(1979) se reconoce como la primera en proporcionar un microfundamento a la
ecuacion gravitacional, basado en el supuesto de especializacion de cada nacion

en la produccion de un solo bien de Armington.

Posterior a la contribucion de Anderson en 1979 con “A theoretical foundation for
the gravity equation”, el modelo gravitacional extendié sus bases tedricas con los

trabajos de Bergstrand, Deardoff, Anderson, van Wincoop y muchos mas.
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Brevemente se visualizan de modo cronolégico algunas de las contribuciones mas

relevantes que vinculan el modelo con la teoria econdmica, de acuerdo con Kabir et

al. (2017):

Tabla 2: Cronologia del desarrollo de modelos gravitacionales fundamentados

en teoria econdémica.

Autor(es)

Anderson
(1979)

Bergstrand
(1985)
Helpman y
Krugman
(1985)
Bergstrand
(1989)
Bergstrand
(1990)
Deardorff
(1998)

Feenstra et
al.

(1998)
Evenett y
Keller
(2002)
Anderson y
van
Wincoop
(2003)

Fundamento econémico teérico
Funciones de produccién
Douglas y CES,
Armington (1969)

Preferencias CES

Rendimientos constantes a escala de

la produccion

Competencia monopolistica

Modelo HOS e hipétesis de Linder

Teorema de Heckscher-Ohlin

Modelo de dumping reciproco

Hecksher-Ohlin

rendimientos crecientes a escala

Teorema de

La funcibn de utilidad

costos exdgenos de

Cobb-

suposicion de

CES
(elasticidad de sustitucion constante),

comercio

Contribucioén principal

Primera derivacion exitosa de un

modelo  gravitacional tedrico
estandar
Modelo gravitacional general

(incluyendo precios)

Modelo gravitacional general

Ecuacion gravitacional para un

mundo de mdltiples industrias

Comercio intraindustrial en un
modelo gravitacional
Modelo gravitacional para

comercio sin fricciones en
productos homogéneos
Ecuacion  gravitacional  con
bienes homogéneos, diferencias
en la dotacion de factores
Ecuacion  gravitacional  con
especializacion de productos
perfectos e imperfectos

Modelo de equilibrio general de

varios paises

75



bilateral y produccion, resistencia al
comercio multilateral

Havemany Modelo HOS de dos bienes, dos Ecuacion gravitacional con

hummels factores y N paises; Preferencias especializacién incompleta
(2004) Cobb-Douglas

Helpman et Firmas heterogéneas Ecuacién gravitacional
al. generalizada, explicando
(2008) selecciobn de empresas en los

mercados de exportacion y su
impacto en los volimenes

comerciales
Bergstrand Modelo de competencia Ecuacion gravitacional
et al. (2011)  monopolistica y rendimientos @ estructural para estimar los
crecientes a escala (MC-IR) coeficientes de gravedad, la

elasticidad de sustitucion en el

consumo
Song (2011) Mundo de n paises donde cada pais Ecuaciones gravitacionales
tiene un comercio equilibrado independientes de la

especializacion

Fuente: Kabir, Salim y Al-Mawali, A Chronology of Theoretical Gravity Models (2018).

Con lo anterior es posible visualizar el desarrollo del modelo gravitacional como el
resultado gradual de una gran cantidad de esfuerzos de investigacion durante un
extenso periodo de tiempo, siendo las contribuciones de diversos investigadores las
qgue han dado al modelo una sélida base tedrica (Shahriar et al., 2019).

Asi, desde la innovadora contribucién de Anderson, se ha sefialado en una amplia
variedad de investigaciones que las predicciones resultantes del modelo
gravitacional pueden derivarse del enfoque ricardiano, el modelo de Heckscher-
Ohlin-Samuelson (HOS) y la Nueva Teoria del Comercio basada en rendimientos
crecientes a escala. Aunque el modelo gravitacional por si mismo no pueda ser

utilizado para probar la validez de cualquiera de estas teorias, su éxito se deriva de
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la capacidad del modelo para incorporar la mayoria de los fenGmenos empiricos

gue se observan comunmente en el comercio internacional (Kabir et al., 2017).

3.3 Variables de la Investigacion

En el siguiente apartado se describe brevemente la definicion e importancia tedrica

de las variables que seran utilizadas en la presente investigacion

3.3.1 La Exportacion

El Banco Mundial (2023) define a las exportaciones de bienes y servicios como el
valor que poseen en conjunto todos los bienes y servicios comerciados en el
mercado internacional. Ellas pueden incluir el valor de las mercancias, los costos
de flete y seguro, el transporte de las mercancias, regalias, derechos de licencia y
otros servicios (tales como servicios financieros, comerciales o gubernamentales).
Huesca (2019) por su parte define el concepto de exportacion como “el envio legal
de mercancias nacionales o nacionalizadas para su uso o0 consumo en el

extranjero”.

La exportacion es de este modo la operacion mediante la cual se realiza el envio
legal regulado (en cumplimiento con las leyes fiscales y aduaneras) de mercancias
nacionales al extranjero, lo anterior con el objetivo de su destinarlas a su utilizacion,
produccién o consumo en una funcion econdémica especifica (SAT, 2022). Se sefiala
gue existen dos tipos de exportacion: definitiva (que implica el envio de mercancias
fuera del territorio nacional para permanecer en el extranjero por un tiempo
indefinido/ilimitado) y la temporal (referente a la salida de mercancias del territorio
nacional para permanecer un tiempo limitado con un fin especifico en el extranjero,

y con la intencion de retornar posteriormente al pais).

3.3.2 Tamario de la economia

Dentro de la literatura econémica es usual utilizar el Producto Interno Bruto (PIB) de
un pais como representativo del tamafio economico de una naciéon. Mide el valor

monetario del total de los bienes y servicios producidos por un pais en un periodo
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determinado, siendo esta temporalidad usualmente en periodos trimestrales o
anuales (IMF, 2019).

Melitz y Ottaviano (2008) especifican los efectos que tiene el tamafio de la economia
de un pais en el desempefio de sus empresas. De este modo, describen que el
tamafio econdmico respectivo de un pais tiene un papel preponderante en la
determinacién de las medidas de bienestar y desempefio de dichas empresas
(obteniendo con ello una productividad promedio mayor, asi como un incremento en

la variedad de productos en relacién con una economia mas pequena).

Natale et. al (2015) sefalan que una buena parte del crecimiento del comercio en la
segunda mitad del siglo XX es atribuible al comercio intraindustrial y al efecto
“‘mercado interno”; en un modelo gravitacional estos pueden verse reflejados en
valores positivos y significativos para el tamafio del mercado del pais exportador y

el importador respectivamente.

3.3.3 Distancia

Como se ha mencionado previamente, el modelo gravitacional tradicionalmente
hace visible una fuerte correlacion negativa entre el comercio y la distancia,
evidenciando de modo empirico que los paises mas alejados entre si presentan una
tendencia a comerciar menos entre si (Sepherd et al., 2019). Al relacionar los flujos
comerciales directamente con el tamafio de la economia e inversamente con los
costos comerciales (costos usualmente medidos por la distancia geografica como
proxy de los costos de transporte) el modelo gravitacional es capaz de identificar
irregularidades en los patrones del comercio y la produccién en los mercados

internacionales.

3.3.4 Los Tratados Comerciales

Como sefala la Secretaria de Agricultura y Desarrollo Rural (2019), un tratado
comercial es un acuerdo establecido por dos 0 mas paises bajo el amparo del
derecho internacional. Ellos establecen un conjunto de normas a utilizar en la
adquisicibn o venta de bienes y servicios entre los paises involucrados, y

usualmente reducen las restricciones a las importaciones y exportaciones,
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generando una relacion comercial mas fluida y dinamica (Department for Business
and Trade, 2023).

En este contexto, Melitz y Ottaviano (2008) describen que una liberalizacion bilateral
entre paises puede incrementar la competencia en las economias involucradas, y
con ello aumentar la productividad agregada de un modo proporcional. Ademas,
una mayor competencia incentivada por lo anterior diversifica la variedad de
productos a los que puede acceder el consumidor. Si bien lo anterior no depende
directamente del tamafio de la economia, si genera un cambio importante en el
patron relativo de entrada de un bien diferenciado producido en ambos paises

después de la liberalizacion.

3.3.5 El Tipo de Cambio

Dada la progresiva apertura de las economias nacionales (que en su gran mayoria
utilizan su propia unidad monetaria), asi como la integracién e interaccién de estas
economias, surge la necesidad de la existencia de un mecanismo de conversién de
una unidad monetaria a otra. Con ello primeramente podemos definir el tipo de
cambio real (TCR) entre dos monedas como el producto del tipo de cambio nominal

por la relacion de precios entre los dos paises (IMF, 2019).

Sin embargo, para la presente investigacion toma relevancia el concepto de del Tipo
de Cambio Real Efectivo (TCRE), que se define como el promedio de los TCR
bilaterales entre un pais y cada uno de sus socios comerciales, ponderados por la
participacion comercial respectiva de cada socio (Catao, 2019). Suele sefalarse
gue un incremento en el Tipo de Cambio Real Efectivo implica que las exportaciones
de un pais se encarecen y las importaciones se abaratan, lo que puede generar una

pérdida de competitividad comercial.

Anderson et. al (2014) describen que en el modelo gravitacional usualmente una
apreciacion en el tipo de cambio real (TCR) del importador es interpretada
tedricamente como un equivalente a un subsidio en la importacion, y, por el
contrario, del lado del exportador es entendido como una especie de impuesto a la

exportacion. Sin embargo, existe una gran variabilidad en el impacto de lo anterior
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dependiendo del sector que se analice, teniendo evidencia empirica diversa que en
algunas categorias de productos se generan efectos mayores o, por el contrario,
menos significativos. Se considero importante incluir esta variable debido a que los
cambios en el tipo de cambio real (TCR) generan cambios en el precio relativo del
bien comerciado entre el pais exportador y el importador (Harada y Nishitateno,
2021).

3.3.6 Produccioén relativa

Olper et al. (2012) sefala que la baja transportabilidad de la cerveza asociada con
el importante papel desempefiado por la IED, y también como consecuencia de que
existen pocas restricciones en el lado de la produccion, sugiere que la localizacion

y la capacidad de produccién son relevantes para el analisis de la industria.

De este modo, si existe un excedente de produccién, este se exporta al extranjero
hacia paises en los que la produccién interna es insuficiente para abastecer el
consumo interno. Por tanto, se genera un “efecto frontera” endégeno, debido a que
es provocado a consecuencia de las decisiones de localizacion de las empresas
(Cafiso, 2011).
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CAPITULO IV. REVISION DE
LITERATURA EMPIRICA

Como se ha mencionado anteriormente, el éxito empirico que posee el modelo
gravitacional en la prediccion de los flujos comerciales contribuye de modo continuo
a su utilizacion. De este modo, existe una amplia diversidad de trabajos que hacen
uso de los modelos gravitacionales en la literatura econémica, no obstante, se
describiran brevemente los que, posterior a una revision de literatura, se identifican

como relevantes para la presente investigacion.

4.1 Analisis de productos agroalimentarios

Centrado en un producto especifico, el modelo gravitacional estimado por Shahriar,
et al. (2019), que buscé comprender los determinantes mas importantes para el flujo
de exportacion de carne de China, empleando un conjunto de datos de 20 afios para
los flujos de exportaciones de carne de cerdo de China a sus 31 socios comerciales
regulares. Los resultados que obtuvieron indicaron que el PIB, el tipo de cambio, el
idioma comun y la superficie del pais son factores importantes que afectan los flujos
de exportacion de carne de cerdo china. De igual modo, la pertenencia de China a
la OMC, lainiciativa "Belty Road" y las fronteras comunes tienen un impacto positivo

significativo en sus exportaciones de carne de cerdo.

Abdullahi, Shahriar, Zhang, y Huo (2021), en su articulo “Nigeria’s cocoa exports: a
gravity model approach” identificaron los factores mas importantes que afectan las
exportaciones de cacao nigeriano, utilizando un modelo de gravitacional para un
producto especifico, basado en un periodo de 24 afios para Nigeria y sus 36 socios
importadores mas relevantes. Los resultados mostraron que el PIB, la politica de
tipo de cambio, el pertenecer a la OMC, a la Union Europea y el vinculo colonial
estan asociados positivamente con los flujos de exportacion de cacao de Nigeria.
Ademas, se observa el impacto negativo del PIB per capita, litoral, la distancia, y el

pertenecer a AU y ECOWAS. El estudio destaca principalmente la necesidad de la
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expansion de las exportaciones a los socios comerciales, especialmente a los

miembros de la Union Europea, Estados Unidos y Canada.

Abafita y Tadesse (2021) analizaron los patrones de los flujos comerciales
mundiales de café, considerando a los 18 exportadores mas importantes de café a
nivel mundial durante el periodo 2001-2015. Resaltaron la produccion de café como
uno de los principales sectores de cultivos comerciales y fuente importante de
sustento, empleo y divisas en mdltiples paises en desarrollo (paises de América
Latina, Asia y Africa Subsahariana constituyen los mayores productores de café
verde en términos de valor y cantidad). Realizaron la estimacion del modelo
mediante PPML, y como principales hallazgos encontraron que las variables
bésicas del modelo gravitacional (el PIB y la poblacion del exportador, poblacién y
el PIB del importador) determinan de manera positiva y significativa el comercio
internacional de café. Asimismo, sefialan que la distancia fisica impide el comercio
de café, y, por el contrario, poseer una frontera comun lo promueve. Ademas,
variables de distancia cultural y la depreciacién en el tipo de cambio del exportador

también impactan de modo positivo en el comercio mundial de café.

Resaltan particularmente que los aranceles de los paises importadores y la crisis
financiera global redujeron significativamente el comercio de café, y que los
Acuerdos Comerciales Regionales no poseen un impacto significativo en los flujos
comerciales de café. Por lo que Abafita y Tadesse (2021) concluyen que deben
considerarse los factores de oferta y demanda para el sector cafetalero para
explotar los mercados disponibles (debido a que los paises aun no cubren las

necesidades de exportacion del mercado mundial del cafeé).

Hamid, Charoenchang, Islam y Dewandaru (2022) determinaron los impulsores del
comercio de alimentos y bebidas Halal (bebidas y alimentos permitidos por la
religion musulmana). De este modo, utilizaron el modelo gravitacional del comercio
internacional para examinar datos de comercio bilateral de 59 naciones en el
periodo de 2007 a 2016, y fue estimado con mediante PPML. Concluyeron que el
tamafio econdmico de los socios comerciales, los Acuerdos Comerciales

Regionales, y las fronteras y el lenguaje comun impactaron positiva y
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significativamente en las exportaciones de alimentos y bebidas Halal. Ademas,
sefalaron que la distancia, el tipo de cambio y el no poseer litoral tuvieron un
impacto significativo y negativo; por su parte, los vinculos coloniales y el nivel de
ingresos del pais importador no resultaron tener un impacto estadisticamente

significativo en las exportaciones de alimentos y bebidas Halal.

Benavidez y Xia (2022) analizaron los efectos que factores econdémicos y
regulatorios tienen en el volumen de café verde ardbica organico comerciado de
Centroamérica con destino a los Estados Unidos. Asi, estimaron un modelo
gravitacional utilizando un conjunto de datos panel abarcando el periodo de 2011 a
2020, mediante un estimador de efectos aleatorios. Los resultados de la estimacion
revelaron que los principales factores que influyeron en el comercio de café organico
fue el PIB per capita de Estados Unidos y la cantidad/ existencia de organizaciones
certificadas como organicas en los paises exportadores. Finalmente, Benavidez y
Xia (2022) sefialan a modo de conclusién que un incremento en el PIB per capita
de Estados Unidos puede hacer que los consumidores busquen consumir café de
mayor calidad, lo que puede impactar en una disminucion de las exportaciones de
café organico de Centroamérica a Estados Unidos, por lo que recomiendan
continuar diversificando y expandiendo la participacion de este sector a los
mercados internacionales, ademas de la adopcion de un mayor numero de

esquemas de certificacion organica.

4.2 Analisis del impacto del TLCAN en productos agroalimentarios

Jayasinghe y Sarker (2008) proporcionaron evidencia de un modelo gravitacional
utilizando datos desagregados para determinar los efectos de los Acuerdo
Comerciales Regionales en el comercio de productos agroalimentarios. Se
analizaron entonces los efectos del TLCAN en el comercio de seis productos
agroalimentarios (carnes rojas, vegetales, granos, azucar, fruta y semillas
oleaginosas), en intervalos de 3 afios para el periodo de 1985 al 2000, y estimando
mediante Minimos Cuadrados Generalizados el modelo gravitacional aumentado
(incluyendo variables dicotomicas referentes a la pertenencia a un Acuerdo

Comercial Regional y a la apertura comercial del pais) se encontré un incremento
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significativo en el comercio de carnes rojas, vegetales, granos y azucar entre los
miembros del TLCAN durante el periodo de estudio. Ademas, se encontré evidencia
de un incremento en el comercio de paises del TLCAN entre si (incremento en el
comercio Intrarregional), con una subsecuente reduccién en el grado de apertura al

comercio con los no miembros.

Karemera, Reinstra-Munnicha y Onyeocha (2009), realizaron un andlisis sobre el
impacto del Tratado de Libre Comercio en los flujos comerciales de vegetales y
frutas de los Estados Unidos. En él, se utilizé el modelo gravitacional para evaluar
los flujos comerciales bilaterales de productos basicos entre los estados de EE. UU.
y paises del mundo, utilizando nueve productos vegetales en un periodo
comprendido de 1996 a 2002, desagregando los efectos resultantes por producto.
Se buscO entonces identificar y realizar una comparativa de los factores

determinantes de los flujos comerciales de un solo producto.

De este modo, Karemera et al. (2009) utilizaron datos panel y un método de minimos
cuadrados ordinarios (MCO) para estimar su modelo gravitacional aumentado. La
estimacion resultante para su ecuacion gravitacional modificada demostré que en
TLCAN y APEC tienen un mayor efecto que los que tiene la UE en sus relaciones
comerciales de productos basicos. Ademas, factores como los ingresos de los
diversos estados y el poder adquisitivo del importador actuaron como determinantes
significativos para los flujos comerciales de la mayoria de las hortalizas de su
analisis. Asimismo, se demostré6 que los incrementos de poblacion en paises
receptores condujeron a un incremento de las importaciones, sin embargo, un
aumento de poblacion en los estados emisores de los productos basicos condujo a
una disminucion de las exportaciones de productos basicos para la gran mayoria de

los productos basicos incluidos en el analisis.

Ghazalian (2018) evalu6 las magnitudes de los efectos fronterizos arancelarios y no
arancelarios, y examiné la importancia de las preferencias comerciales para las
exportaciones bilaterales de carne de res de Canadéa durante el periodo 2011-2015

en intervalos anuales, realizando un analisis empirico mediante un modelo de
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gravitacional derivado del comportamiento de la oferta. Se empleé como referencia

el estimador PPML para estimar forma multiplicativa del modelo de gravedad.

Los resultados revelaron impedimentos comerciales variados y significativos que
enfrentan las exportaciones bilaterales de carne de res de Canada a mudltiples
mercados grandes (entre ellos la Unién Europea, Japon, Corea, China y Rusia).
Ghazalian (2018) también destac6 que los efectos favorables del TLCAN en las
exportaciones de carne de res canadiense a los mercados de Estados Unidos y
México se ven reducidos cuando se aminoran las barreras comerciales que
enfrentan las exportaciones de carne vacuna de otros paises y establecen

relaciones comerciales mas solidas con México y Estados Unidos.

4.3 Analisis de la industria de bebidas (vino, cerveza y Whisky)

Dascal, Mattas y Tzouvelekas (2002) efectuaron un analisis del comercio de vino de
la Union Europea con un modelo gravitacional, basados en el éxito reportado en la
literatura empirica al aplicar un modelo gravitacional en un solo producto del
mercado de commaodities. EI modelo fue aplicado utilizando datos de doce paises
de la Unién Europea para el periodo 1989-1997, haciendo uso de un estimador de
efectos fijos unidireccional, ello para lidiar con la heterogeneidad de los pares de
paises del analisis. Como contexto sefialaron que el sector vitivinicola de la Unién
Europea, siendo lider en términos de produccién, consumo e importaciones,
enfrenta un problema de sobreproduccion y disminucion de consumo de vino.
Posterior a su andlisis se obtuvo como resultado que el comercio de vinos se vio
influenciado positivamente por un incremento en el PIB per capita (validando asi
gue mayores ingresos promueven el comercio). Ademas de ello encontraron que la
distancia entre paises influy0 de manera positiva en las exportaciones y
negativamente en las importaciones, asimismo, las cantidades comercializadas no
resultaron ser sensibles a los precios del vino (la magnitud de las elasticidades fue
menor a uno). Finalmente, encontraron que la alta produccién de vino en la Union
Europea llevé a un incremento en las exportaciones, y que la integracion de la Union

Europea tuvo un efecto positivo al mejorar el comercio entre los miembros.
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Olper, Curzi, Gianfranco y Raimondi (2012) analizaron mediante un modelo
gravitacional aumentado los determinantes de las preferencias domeésticas en el
consumo de cerveza y vino a través de 15 miembros de la Unién Europea, en un
periodo del afio 2000 a 2009. Derivaron su ecuacion gravitacional del modelo de
competencia monopolistica de Dixit, Stiglitz y Krugman, considerandolo el mas
apropiado para modelar el comercio internacional de vino y cerveza, dada la
creciente importancia del comercio intraindustrial en estos sectores. La ecuacion
utilizada fue estimada mediante Minimos Cuadrados Ordinarios, teniendo en cuenta
que el entorno analizado en su estudio no presenté flujos comerciales con valor
cero, por lo que no se considerd necesario hacer uso de un estimador mas complejo,
como el modelo en dos etapas de Heckman. Concretamente buscaron, mediante
las diferencias en las condiciones de oferta y demanda de la industria vinicola y
cervecera (asi como en los patrones de globalizacion), contrastar la explicacién
tradicional del efecto frontera (tradicionalmente ligado con las preferencias de los
consumidores), con una explicacion alternativa, basada en Krugman (1980)
sefalando la minimizacién de costes de transporte de la empresa como fundamental

en la eleccién de localizacion de las empresas (el efecto mercado interno).

Al realizar la estimacion mediante Minimos Cuadrados Ordinarios, utilizando la
produccion relativa, la contiglidad, el lenguaje comun, el flujo de migrantes y la
distancia como proxy de los costes de transporte, concluyeron que, en el sector del
vino, las preferencias de los consumidores juegan un papel importante (el cual
capturaron con flujos de inmigracion). Por el contrario, para la industria cervecera,
los coeficientes de cada variable indicaron que la mayor parte de la magnitud del
efecto de frontera efectivamente se puede atribuir al efecto del mercado interno (que
indica que las empresas tienden a ubicarse cerca de los consumidores para
minimizar los costos comerciales, incrementando de manera enddgena el efecto de
frontera). De este modo, Olper et al. (2012) sefalan lo anterior como evidencia clara
del papel que el comercio internacional posee en ambas industrias, teniendo un rol
mas prominente en la industria vinicola que en la cervecera; ademas, sefialan que,

debido a los altos costos de transporte de la cerveza, la industria de la cerveza hace
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uso de la Inversion Extranjera Directa como estrategia importante en la expansion

de su influencia en los mercados internacionales.

Dreyer y Fedoseeva (2016) buscaron relacionar los modelos gravitacionales con la
literatura de fijacion de precios de mercado (PTM), y sefialar que no solo debe
incluirse el tipo de cambio en el modelo, también debe considerarse el impacto
asimétrico de los cambios en el tipo de cambio (lo anterior siendo de especial
importancia para demostrar si las variaciones del tipo de cambio afectan la magnitud
de las exportaciones). De este modo, para poder cuantificar los efectos de las
apreciaciones y depreciaciones de una moneda sobre las exportaciones,
aumentaron su modelo gravitacional con sumas parciales de los cambios positivos
y negativos del tipo de cambio. Sefalan como relevante este ajuste en su
investigacion debido a que, en la literatura de fijacion de precios de mercado, una
de las razones del traspaso incompleto de los tipos de cambio en los mercados
internacionales, podria ser asimétrico. Asi, probaron sus consideraciones teoricas
utilizando datos anuales sobre las exportaciones de cerveza alemana a 167 paises
de destino, lo anterior durante el periodo 1991-2010. Seleccionaron Alemania
debido a que es uno de los mayores exportadores de cerveza mas del mundo, y
existe evidencia en la literatura empirica evidencia de fijacion de precios estratégica
en las exportaciones de cerveza alemana. Finalmente concluyen que la inclusion
del tipo de cambio fue benéfica, ello debido a que la variable de tipo de cambio fue

estadisticamente significativa y mejoré el poder explicativo de su modelo.

Dal Bianco, Boatto, Caracciolo, y Santeramo, (2016) investigaron empiricamente el
impacto de las barreras comerciales en el comercio mundial del vino, haciendo uso
de un modelo gravitacional aumentado, utilizando datos de los paises con mayores
volimenes de importaciones y exportaciones para el periodo 1997-2010. Sefialan
gue siendo el sector vitivinicola una industria con una alta concentracién de la
producciéon mundial (la mitad de la produccion realizada en Francia, Italia y Espafa),
que representan menos de un tercio del consumo mundial, se hizo visible que la
caida del consumo en sus mercados internos empujo a la industria a orientarse a la

exportacion a mercados extranjeros.
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Se centraron en los costos comerciales que representan un impedimento al
transporte, incluidos los aranceles, las barreras técnicas y las normas sanitarias y
fitosanitarias (SPS). Su modelo gravitacional aumentado utilizé el estimador de
PPML, ello considerando la heteroscedasticidad y la presencia de flujos comerciales
cero en los datos de su andlisis. Con ello, Dal Bianco et al. (2016) identificaron que
las medidas sanitarias y fitosanitarias no actian como obstruccion a las
exportaciones, y que los obstaculos técnicos tienen un impacto variable en el
comercio, concluyendo asi que la tendencia a la baja de los aranceles se vio

compensada por barreras técnicas mas estrictas.

Haradaa y Nishitateno (2020) analizaron los efectos que tienen los Tratados de Libre
Comercio en el creciente comercio de vino en Asia del Este, que ha experimentado
una expansion sin precedentes en las Ultimas dos décadas. Asi, examinaron un
conjunto de datos panel correspondiente al periodo 1990 a 2016, para comprender
en qué medida contribuyeron las reducciones de aranceles de importacion gracias
a Tratados de Libre comercio Bilaterales al aumento en las importaciones de vino
de Japdn, China y Corea del Sur, utilizando una version aumentada del modelo
gravitacional estimado mediante PPML. Finalmente, encontrando un impacto
positivo y significativo, se hall6 prueba sélida de los efectos de creacion de comercio
generado por los TLC para el comercio de vino en Asia del Este, lo anterior
probablemente explicado por tasas arancelarias relativamente altas del vino.

Motivados por el rapido crecimiento en la industria de los licores destilados de
Estados Unidos, Zhang, Saghaian y Reed (2023) analizaron los principales factores
gue determinaron los patrones de comercio de whisky bourbon de Estados Unidos
hacia 69 socios comerciales entre 1990 y 2018, mediante un modelo gravitacional
y haciendo uso de datos panel. Hicieron uso de diversos estimadores (minimos
cuadrados ordinarios, PPML y la seleccion de Heckman), y sus resultados
mostraron que la proporcion de adultos que beben, el tamafio econdmico del
exportador, el nivel de ingresos y los Tratados de Libre Comercio son factores
significativos y tienen un impacto positivo en las exportaciones de bourbon de
Estados Unidos. Particularmente encontraron que los Tratados de Libre Comercio
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poseen una influencia altamente positiva en el impulso de los flujos comerciales en
la mayoria de los estimadores (por lo que puede decirse que tienen un gran impacto

en promover el comercio de bourbon estadounidense).

4.4 Analisis del oligopolio de una industria

Salvo (2010) analizé el comportamiento de la industria cementera brasilefia, la cual
sefala, exhibe una estructura similar a la resultante de un modelo gravitacional, sin
embargo, debido a las particularidades de la industria en el pais, el comportamiento
colusorio de las empresas que utilizan la distribucion espacial para coordinar precios
mas altos del bien en cuestion puede magnificar los efectos de la distancia. De este
modo, realiz6 un analisis del oligopolio de la industria del cemento brasilefio durante
la década de los 1990, siendo el cemento un bien esencialmente homogéneo en el
que el transporte es un elemento clave en el costo (particularmente en un pais de
las dimensiones de Brasil). Estim6é su modelo gravitacional mediante el modelo
multiplicativo PPML, y sus resultados proporcionaron evidencia sobre los flujos
comerciales limitados de la industria en el pais, siendo ellos resultado directo de
una asignacion colusoria de mercados geogréficos entre productores, siendo el
patrén gravitacional del comercio observado en algunas industrias generado por el
comportamiento oligopolistico de las empresas.

Asi, Salvo (2010) concluyé que, en algunos oligopolios internacionales, los costos
de transporte pueden operar indirectamente al incitar a un oligopolio a dividir los
mercados geograficos, asignando grandes porciones en los mercados locales a
aguellas empresas con instalaciones cercanas. En este sentido, el comportamiento

estratégico puede agravar los efectos de la distancia.
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CAPITULO V. DISENO
METODOLOGICO

El disefio metodolégico describe a detalle el conjunto de métodos y técnicas de
investigacion seleccionados para realizar un estudio, y ello permite perfeccionar los
métodos de investigacion apropiados para la adecuada resolucion del problema
planteado. De este modo, esta fase determina las herramientas para el estudio y de
gué manera se utilizaran; el asegurar un enfoque sistematico y estructurado en el
proceso de disefio de la investigacibn es esencial para garantizar la validez,
confiabilidad y significatividad de los resultados producidos por la investigaciéon
(Bhat, 2018).

Por ello, el presente capitulo refiere el disefio de la investigacion, que conjunta los
métodos y procedimientos utilizados para recabar y analizar los datos

correspondientes a las variables que responden a la pregunta de investigacion.

Se propone la utilizacibn de econometria como instrumento para efectuar las
estimaciones requeridas para la resolucion del problema de investigacion, ello
referente a los determinantes de la exportacibn de cerveza mexicana a sus
principales consumidores en los mercados internacionales, durante el periodo 2000-
2021

5.1 Econometria

La econometria es el término utilizado para describir la aplicacion de métodos
estadisticos a la cuantificacion y al analisis critico de relaciones hipotéticas
utilizando datos econdmicos no experimentales (Dougherty, 2011). Por su parte,
Hansen (2022) describe a la econometria como el estudio unificado de modelos
econdmicos, estadistica matematica y datos econdmicos, todos necesarios para
una comprension real de las relaciones cuantitativas en el panorama econémico

moderno.
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Stock y Watson (2003) definen la econometria como la ciencia y el arte de utilizar la
teoria econdmica y técnicas estadisticas para analizar datos econdmicos,
realizando el ajuste de modelos econdmicos con datos del mundo real. Sefialan de
este modo que los métodos econométricos son utilizados en mdltliples ramas de la

economia, que incluyen entre ellos finanzas, macroeconomia y microeconomia.

De acuerdo con Wooldridge (2009), la econometria se encuentra basada en el
desarrollo de métodos estadisticos que son empleados para la demostracion de las
teorias econdmicas, en la estimacion de relaciones entre variables economicas, y
también es utilizada en la revision e implementacion de politicas publicas y de

negocios.

5.1.1 Etapas del trabajo econométrico

Hernandez y Zufiga (2013) sefialan que las investigaciones econométricas suelen
suponer la ejecucion secuencial de una serie de tareas, denominadas fases o
etapas del trabajo econométrico, las cuales pueden sintetizarse de la siguiente

manera.

Figura 8. Las cuatro etapas de la metodologia econométrica de Hernandez y

Zuniga.
1 = 2 = 3 =
. < VERIFICACION O <
ESPECIFICACION ESTIMACION : PREDICCION
CONTRASTACION
Expresa una teoria Asigna un valor numerico Analiza a la validez de Evalita la capacidad
econdmica en términos a los elementos del las estimaciones de los predictiva del modelo
matematicos. modelo denominados parametros calculados estimado, y establece la
parametros. en la fase anterior. contrastacion empirica

del modelo.

Fuente: Elaboracion propia con base en Hernandez A. y Zadiga R. (2013).
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De este modo Das (2019) resalta que, en la etapa de especificacion de un modelo
economeétrico, es necesario definir una relacién basada en la teoria e incorporar un
error aleatorio, entendiendo un modelo econométrico como una forma
empiricamente comprobable de un modelo econdmico. Asi, la teoria econdmica
determina las variables independientes relevantes para cada problema de
investigacion, ademas de la naturaleza de la relacidbn entre las variables

dependientes y las variables independientes.

En la segunda etapa el modelo es estimado sobre la base del conjunto de datos
observados, ello con la finalidad de verificar su idoneidad (que es la parte de la
inferencia estadistica del modelado). Para esta segunda etapa se utilizan diversos
procedimientos de estimacion para conocer los valores numéricos de los
parametros desconocidos del modelo (Siregar, 2022). Sobre la base de distintas
formulaciones de modelos estadisticos, se debe seleccionar un modelo adecuado y
apropiado a los objetivos de la investigacion. Qin (1997) sefiala que encontrar
estimaciones para los coeficientes de las relaciones econdmicamente significativas
es una etapa central para el cumplimiento de las actividades de modelado. Por lo
tanto, el adecuado desarrollo técnico de estimadores éptimos para dar forma al

modelo que sean relevantes para cada tipo de investigacion es fundamental.

Posteriormente en la tercera etapa, de contrastacion o verificacion del modelo (el
comprobar que se seleccioné el modelo correcto y representa con precision el
fendmeno que se buscaba ilustrar), Kennedy et al. (2005) sefialan la necesidad de
entender esta etapa como parte clave en el correcto desarrollo del modelo, debido
a que, de ser adecuada la comprobacion, se incrementara la confianza del modelo,

validando mas los resultados del mismo.

La etapa de prediccién (la etapa final) que es también conocida como la de
contrastacion empirica del modelo debido a que, como indican Herndndez y Zufiga
(2013), una vez conocidos los resultados pueden compararse con los previstos para

el modelo y con ello, puede aceptarse o rechazarse el modelo estimado de manera
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definitiva. Esta etapa implica una espera temporal que solo puede ser concluida en

el momento que sean conocidos los resultados.

5.1.2 Justificacion para la utilizacion de econometria
Hall (2019) indica que, en esencia, la econometria trata de la cuantificacion de los

efectos de fendmenos econdémicos del “mundo real” y en la evaluacion de los
mismos para obtener una idea de la confiabilidad de dicha cuantificacion. La
presente investigacion busca cuantificar los efectos que tienen las variables
independientes seleccionadas para el estudio en las exportaciones de cerveza
mexicana durante un periodo de tiempo n, y con ello desarrollar estimaciones con
buenas propiedades bajo supuestos razonables, asegurando la validez de la
inferencia estadistica resultante; lo anterior requiere la utilizacién de herramientas
capaces de estimar parametros, cuantificar vinculos y realizar inferencias validas
con los datos disponibles para el analisis en cuestion (Wooldridge, 2009). Se
reconoce de este modo la necesidad de la utilizacibn de econometria para una

adecuada realizacion del analisis central de la investigacion.

5.1.3 Seleccién de modelo y muestra
Como parte fundamental del proceso de modelado econométrico es necesaria la

seleccién del modelo a utilizar. Dado que los resultados pueden ser utilizados en la
toma de decisiones, prondsticos, exploraciones de estructuras estocasticas y en
muchas aplicaciones diferentes, es necesario una adecuada bondad de los modelos
construidos, para garantizar la calidad en los resultados obtenidos del mismo. De
un modo mas concreto, es posible considerar una variedad de especificaciones de
modelos econométricos diferentes, de los que posteriormente se debe seleccionar
un modelo 6ptimo a partir de un conjunto de modelos econométricos candidatos
(Ando, 2014).

Con el objetivo de efectuar una adecuada estimacion econométrica del modelo
gravitacional, se sugiere emplear el estimador multiplicativo PPML y el estimador
lineal de Hausman-Taylor al panel de datos conformado por 31 periodos de analisis

y 12 secciones cruzadas.
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5.2 Datos en el analisis economeétrico

Das (2019) sefiala como principal componente en el analisis econométrico a los
datos (particularmente los no experimentales). Se debe entonces tener una idea
clara sobre los datos a utilizar, sus caracteristicas basicas y el proceso mediante el
cual fueron generados. En el analisis econométrico suelen utilizarse tres tipos de

datos: de seccion cruzada, de series temporales y datos panel.

5.2.1 Datos Panel
Los datos de series de tiempo consisten en observaciones de una variable o varias

variables recopiladas a lo largo del tiempo. El tiempo es una dimension importante
en los datos de una serie de tiempo. La mayoria de los datos macroecondmicos son
series temporales. Por otra parte, un conjunto de datos recopilado en unidades de
seccion transversal posee informacion de multiples fendmenos en un momento
dado (Das, 2019).

Puede observarse en la investigacion empirica la creciente utilizacion de conjuntos
de datos que cuentan con dimensiones tanto de cortes transversales como de series
de tiempo, que comunmente esclarecen importantes cuestiones en materia
econdmicay de implementaciones de politica (Wooldridge, 2009). Este conjunto de
datos son los conocidos como datos panel (en ocasiones también conocidos como
datos longitudinales), en los que se da seguimiento a los mismos individuos,
familias, empresas, ciudades, estados o culaquier otro sujeto de interés a lo largo

del tiempo.

5.2.2 Ventajas de la utilizacion de datos panel

De acuerdo con Hsiao (2007) la utilizacion de datos panel posee, en comparacion

con los datos de corte transversal o las series de tiempo, las siguientes ventajas:

e Se obtiene una inferencia mas precisa de los parametros del modelo debido
a los grados de libertad
e Se posee una mayor capacidad de controlar el impacto de las variables

omitidas y mayor capacidad para descubrir relaciones dinamicas
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¢ De manera frecuente hace posible el trabajar con célculos e inferencias

estadisticas mas simples

Particularmente en el caso especifico de la investigacion, autores como Egger y
Pfaffermayr (2003), indican que en un modelo gravitacional, las especificaciones
realizadas con datos transversales y de series de tiempo pueden afectar el signo y
la magnitud de las variables explicativas. Por ello, es sefialado por Yotov et al.
(2016), que la utilizacion de datos panel para obtener los estimadores de gravedad
estructural es lo mas recomendable, lo anterior siempre que exista la disponibilidad
en la informacién. Ello debido a que el uso de datos panel lleva a una mejor
eficiencia en la estimacion, ademas de permitir un tratamiento y una estimacién
flexible y completa de los efectos de los costos comerciales bilaterales invariantes

en el tiempo.

5.2.3 Recoleccion de los datos para el modelo econométrico

Debido a la problemética planteada en la investigacion, es necesario utilizar datos
a nivel desagregado. La disponibilidad de datos de flujos comerciales a nivel
desagregado depende del sector en cuestion; la base de datos de estadisticas de
comercio de productos béasicos de la ONU (UN COMTRADE) es la fuente mas
comun de datos de comercio desglosado por producto, debido a que informa datos
de flujo comercial bilateral anual expresados en valor bruto y volumen desde 1962
para mas de 160 paises en promedio, y los valores comerciales se encuentran en
délares estadounidenses. Particularmente en la presente investigacion se utilizan
los datos de exportacion de cerveza hecha de malta, con el cédigo HS 2203,

realizadas por México en el periodo de 1990-2021.

Para la obtencién del Producto Interno Bruto (representando el tamafio econémico
de cada nacion contemplada en el analisis) y el tipo de cambio de las diversas
naciones relevantes en la investigacion, se utilizan datos obtenidos del Banco
Mundial. Asimismo, la recoleccion de datos sobre produccion de cerveza es
obtenida de la base de datos estadisticos FAOSTAT.
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Los datos referentes a la presencia de tratados comerciales de los paises
involucrados en la investigacion, asi como la distancia entre las ciudades mas
pobladas de los mismos (representando los costos de transporte) son obtenidos de
la base de datos del Centre d'Etudes Prospectives et d'Informations Internationales
(CEPII), que incorpora variables especificas para 225 paises del mundo, incluidas
las coordenadas geograficas de ciudades capitales, los idiomas hablados en el pais,
asi como diferentes medidas de distancias bilaterales entre naciones (Mayer y
Zignago, 2011).

5.3 Estimadores para el modelo gravitacional

Diversas especificaciones han sido utilizadas para estudiar los efectos de mdltiples
determinantes del comercio bilateral en la literatura de comercio y negocios
internacionales. La estimacién del modelo gravitacional se encuentra sujeta a una
serie de problemas de corte econométrico para su modelado (Shepherd,
Doytchinova, y Kravchenko, 2019), que pueden ser evitadas con una mayor
adherencia a la teoria de los modelos gravitacionales, y deben ser debidamente
identificadas para una adecuada especificacion del mismo acorde con el problema
planteado. Yotov et al. (2016) identifican asi los desafios principales que se

presentan frecuentemente en la estimacion del modelo gravitacional:

a) Utilizacion de flujos comerciales iguales a cero (problema que se vuelve mas
pronunciado cuanto mas desagregados se encuentran los datos
comerciales).

b) Presencia de heterocedasticidad de los datos (los datos de comercio de
bienes y servicios a nivel internacional suelen presentar mucho esta
particularidad).

c) Endogeneidad de la politica comercial (es posible que las variables de
politica comercial sufran de “causalidad inversa”, debido a que hay una
mayor probabilidad que un pais liberalice su comercio con otro pais que ya

es un socio comercial importante).
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d) Ajuste a los cambios en la politica comercial (el ajuste de los flujos
comerciales en respuesta a los cambios en la politica comercial no se da de
modo instantaneo).

e) Estimacién del modelo con datos desagregados (debido a que varios analisis

comerciales se realizan a nivel sectorial).

La funcion de minimos cuadrados ordinarios estima los modelos gravitacionales en
su forma tradicional, implementada como fue utilizada por Tinbergen (1962). Baier
y Bergstrand (2010) sefialan que la posibilidad de estimar la ecuacion gravitacional
mediante MCO fue una razén de suma importancia que contribuyo a que el modelo

gravitacional obtuviera popularidad.

La ecuacion gravitacional estimada con MCO se encuentra en su forma aditiva, por
lo que al utilizarse debe tenerse en consideracion que no se permiten flujos
comerciales cero en los datos a utilizar, y los términos de resistencia multilateral
(MR) no son considerados por esta funcion (Baldwin, 2007). Los problemas
anteriores se amplifican cuanto mas desagregados estan los datos comerciales que
forman parte del andlisis a realizar. Lo anterior se torna especialmente grave para
el andlisis del comercio de servicios sectoriales debido al consumo altamente
localizado y la produccion altamente especializada (Shepherd et al., 2019). Ello ha
llevado a que en la literatura empirica los investigadores utilicen una diversidad de
estimadores para lidiar con las limitantes e inconsistencias que presenta utilizar
MCO.

Puede identificarse entre esta diversidad que los métodos de estimacion de un
modelo gravitacional suelen dividirse en dos tipos: aguellos que estiman el modelo
gravitacional en su forma lineal, y los que lo estiman en su manera multiplicativa via
modelos lineales generalizados, utilizando distintas familias de distribucion. Los
estimadores multiplicativos son capaces de utilizar valores cero en la variable
dependiente. Debe considerarse las distintas capacidades de los diferentes
métodos de estimacion, para poder seleccionar el método que posea un mejor

ajuste para resolver la pregunta de investigacion (Wolwer et al., 2018).
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En la siguiente tabla se describen de manera breve los métodos de estimacion mas

utilizados en la literatura empirica del modelo gravitacional del comercio, con énfasis

en las ventajas y desventajas que se presenta al utilizar cada uno de los distintos

ellos.

Tabla 3. Ventajas y desventajas de los diversos métodos de estimacion de los

modelos gravitacionales.

METODO DE | Ventajas Desventajas
ESTIMACION
MCO (Minimos | e Es simple e Pérdida de informacion
Cuadrados (se eliminan los flujos
Ordinarios) con valor cero)
e Coeficientes sesgados
Tobit e Simple e Carece de
e Lidia con el problema de los flujos fundamentos teoricos
con valor cero
Panel de | e Simple e Pérdida de informacion
efectos Fijos e Controla la heterogeneidad no (elimina los flujos con
observada valor cero)

e Hay un sesgo en la
elecciéon de la muestra

valor de la variable dependiente
e Sin problemas de multicolinealidad
e Proporciona una justificacion para
los flujos comerciales cero

Estimador e Permite  conservar variables | e Pérdida de informacion
Hausman- invariantes en el tiempo que son (elimina los flujos con
Taylor eliminados por los efectos fijos valor cero)

Heckman en | e Diferentes conjuntos de variablesy | e¢ Es necesario una
dos etapas coeficientes para determinar el exclusion de variables

PPML (Poisson
Pseudo
Maximum
Likelihood)

e Lidia con el problema de los flujos
comerciales con valor de cero

e Proporciona  estimadores  no
sesgados en presencia de la
heterocedasticidad

e Todas las observaciones se
ponderan por igual

¢ La media siempre es positiva

e Puede presentar un
sesgo en la variable
dependiente  cuando
una parte significativa
de las observaciones
son censuradas
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NLS (Minimos | e Lidia con el problema de los flujos | e Asigna un mayor peso

cuadrados comerciales con valor cero a las observaciones
ordinarios no con una varianza
ineales) mayor (ineficiencia)

e No es robusto a la
heterocedasticidad

e Sesgo en la seleccién
de la muestra

GPML (Gamma | e Lidia con el problema de los flujos | e Es dificil de estimar

Pseudo comerciales con valor cero e Esnecesario hacer uso

Maximum e Es robusto a la de datos adicionales

Likelihood) heteroscedasticidad (variables de
exclusion)

Fuente: Elaboracion propia con base en Gémez E. (2013).

Como es posible vislumbrar en el cuadro anterior, existen numerosas aplicaciones
del modelo gravitacional, que han llevado a un gran progreso en la literatura
empirica del mismo, sin embargo, como sefalan Yotov et al. (2016), muchas de las
estimaciones del modelo que se encuentran en la literatura existente sufren sesgos

e inconsistencias.

5.3.1 Método de estimacién mediante HT (Estimador de Hausman-Taylor)

En econometria son ampliamente utilizados los modelos de efectos aleatorios y
efectos fijos en el andlisis de datos de panel. El modelo de efectos fijos suele
utilizarse debido a que controla la heterogeneidad individual no observada, no
obstante, las variables constantes a lo largo del tiempo no pueden ser incluidas en
la estimacién. Por el contrario, en un modelo de efectos aleatorios es posible tener
variables constantes en el tiempo en la regresion, sin embargo, supone

ortogonalidad entre el término de error y los efectos individuales (Xiang, 2009).

Proporcionando una solucién al problema anteriormente descrito, el estimador de
Hausman-Taylor (1981), hace uso de una estructura “mixta”. Este estimador es
estable en presencia de variables instrumentales, por tanto, permite obtener una
estimacién consistente para los valores invariables en el tiempo que componen el

modelo, debido a que admite que algunos de los regresores estén correlacionados
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con los efectos individuales aleatorios (Baltagi, 2023). De este modo, es posible
visualizar adecuadamente el efecto de variables como la distancia o el impacto del
idioma sobre el flujo del comercio en una ecuacion gravitacional, variables que

suelen ser eliminadas cuando la estimacion es realizada mediante efectos fijos.

5.3.2 Método de estimacion mediante PPML (Poisson Pseudo Maximum Likelihood)

Originalmente propuesto por Santos Silva y Tenreyro (2006) es planteado como una
alternativa a los métodos de linealizacion logaritmica para estimar la ecuacién
gravitacional. Sefialan que la estimacion mediante linealizacion logaritmica de la
ecuacion gravitacional conduce a estimaciones ineficientes en presencia de
heteroscedasticidad y provoca la alteracion de la distribucion condicional de la
variable dependiente (lo que hace a la estimacién por MCO inconsistente en ciertos

escenarios).

Un problema adicional de la estimacion mediante un método de linealizacion
logaritmica es su incompatibilidad con la existencia de valores cero en los datos
comerciales (los datos en la variable dependiente), que son extremadamente
comunes al realizar andlisis desagregados a una industria o producto. EI método
propuesto por Santos Silva 'y Tenreyro (2006) por el contrario, es robusto a distintos
patrones de heteroscedasticidad y, ademas, proporciona una forma natural de tratar

con los valores cero presentes en los datos comerciales.

Shepherd et al. (2019) resaltan que el estimador de Poisson incluye naturalmente
observaciones para las que el valor comercial observado es cero (por el contrario,
debido a que el logaritmo de cero no esta definido, estas observaciones se eliminan
del modelo MCO). Ademas, se debe destacar que para hacer uso del estimador
PPML no es necesario que los datos presenten una distribucion de Poisson, debido
a que es un estimador de pseudo maxima verosimilitud, por ello se posibilita

aplicarlo de manera mas general.

Por las caracteristicas de los datos que seran utilizados en la presente investigacion,

ademas de la creciente frecuencia de su utilizacion en la literatura empirica reciente,
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la utilizacion de este método se considera apropiado para estimar la ecuacion

gravitacional planteada de manera adecuada y consistente.

5.4 Organizacién del modelo

Se desglosan los componentes del modelo econométrico planteado, con la finalidad
de una descripcién adecuada de las variables que lo conforman y el fundamento

gue justifica su resultado esperado.

5.4.1 Seleccioén de variables

Con el objetivo de una adecuada identificacion de variables para una correcta
especificacién del modelo, la realizacion de una tabla de frecuencias derivada de la
literatura empirica considerada relevante para la investigacion fue construida. Lo

anterior ayudo a identificar una variable dependiente y cinco variables explicativas.

5.4.2 Descripcion de las variables

A continuacion, se describe de manera breve cada variable seleccionada para la
realizacion del modelo y se indica el signo esperado de cada una de acuerdo con la

literatura.

5.4.2.1 Flujo de exportaciones

Como la variable dependiente de la presente investigacion, el flujo de exportaciones
es obtenido de la base de datos de las Naciones Unidas (UN Comtrade) que posee
datos globales anuales y mensuales por producto y socio comercial; se utilizara el
valor en délares de las exportaciones de cerveza de malta (HS 2203) de México a

sus principales importadores.

5.4.2.2 Tamafo de la economia

Esta variable usualmente hace uso de magnitudes macroecondémicas para
representar el tamafio de una economia. De este modo utiliza indicadores como la

poblacion, el Producto Interno Bruto, y el producto Interno Bruto per capita.

En la presente investigacion se utilizara el PIB (a precios constantes). La principal

fuente de datos utilizada para este indicador son los indicadores de desarrollo del
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Banco Mundial, compilados de fuentes internacionales reconocidas oficialmente.
Los datos estan expresados en doélares estadounidenses (USD). Se utilizara el
logaritmo de la suma del PIB del importador y del exportador para representar el
total del tamafio de ambas economias, como ha sido utilizado por Serlenga y Shin
(2004).

Bersgtrand (1985) y Anderson (1979) sefialan como una de las caracteristicas
fundamentales del modelo gravitacional basico tener coeficientes positivos en la
variable utilizada para representar el tamafio de una economia, como fue
originalmente propuesto por Tinbergen (1962). Fundamentado en lo anterior, se

espera un coeficiente positivo y significativo para este indicador.

5.4.2.3 Distancia Geogréfica

Esta variable empiricamente ha sido utilizada como proxy de los costos de
transporte y de las preferencias del consumidor. La base de datos Geodist reporta
medidas para distintos tipos de distancias geogréaficas, siendo las utilizadas méas
usualmente la medida de distancia geodésica que considera la ciudad principal del
pais (que en la mayoria de los casos es la capital del pais). Sin embargo, como
sefalan Zignao y Mayer (2021), para algunos paises se considera que la capital no
posee suficiente poblacion para representar el "centro econdmico" del pais. En
estos casos particulares, y dependiendo de los objetivos de cada investigacion,
existen en la base de datos distancias calculadas tanto para la ciudad capital como

para el centro econdémico.

El calculo de la distancia utiliza informacion sobre las coordenadas geograficas de
al menos una ciudad en cada uno de los paises comprendidos en la base de datos.
Con ello, es posible calcular las distancias geodésicas siguiendo la férmula del gran
circulo, que utiliza las latitudes y longitudes de las ciudades/aglomeraciones mas
importantes (en términos de poblacion) y las coordenadas geogréaficas de las

ciudades capitales (Zignao y Mayer, 2021)

La presente investigacion hara uso de la distancia bilateral comprendida entre la

ciudad méas poblada de México y las ciudades mas pobladas de los paises
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comprendidos en el andlisis, para representar de una mejor manera la distancia
entre centros econdémicos de los paises, que en algunos paises comprendidos en

modelo no se encuentran exclusivamente en su capital.

Se espera un coeficiente negativo y altamente significativo para este indicador;
Olper et al. (2012) proporcionaron evidencia empirica para el sector vinicola y el
cervecero en este sentido, con un modelo gravitacional realizado para estas dos
industrias en el comercio de 15 paises pertenecientes a la Unidon Europea. El
resultado encontrado del indicador de distancia utilizado como proxy de los costos
de transporte proporcion6 para ambas industrias un coeficiente negativo y un 26%
mas alto en valor absoluto de la industria cervecera comparada con la del vino
(como era esperado por la diferencia en los costos de transporte en los dos

sectores).
5.4.2.4 Tratados de Libre Comercio

En la literatura empirica se utilizan diversos indicadores para ilustrar facilitadores
del comercio en los modelos gravitacionales, siendo los mas comunes los Acuerdos
Comerciales Regionales. De este modo se busca conocer el impacto que puedan
tener los Tratados de Libre Comercio, Unién Aduanera, Acuerdos de Alcance
Parcial, Acuerdo de Integracion Econdmica, entre otros en el comercio
internacional. Estos se utilizan como variables dicotomicas, tomando el valor de 1

si existe un acuerdo bilateral entre los paises analizados o 0 si no lo hay.

Larch y Yotov (2023) proporcionan evidencia empirica de un modelo gravitacional y
sefalan que los efectos de los distintos tipos de Acuerdos Comerciales Regionales
son muy heterogéneos a lo largo del tiempo, entre sectores y dependiendo segun
el tipo y la profundidad del mismo, y entre pares de paises dentro de un acuerdo
comercial multilateral. Por lo anterior resaltan que se debe tener en cuenta esta
heterogeneidad cuando se utilizan estimaciones que incluyan algun tipo de Acuerdo
Comercial Regional; asimismo, indican que si bien la mayoria de estimaciones
arrojaron coeficientes positivos y estadisticamente significativos, también se obtuvo

un gran nimero de estimaciones negativas y estadisticamente significativas, por lo
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gue desde una perspectiva metodologica realizan la sugerencia de ser cauteloso

asegurar que dichas estimaciones sean sélidas.

En la presente investigacion se busca conocer el impacto de la presencia o ausencia
de un Tratado de Libre Comercio (TLC) entre los paises que componen el analisis.

Asi, TLC;;, es un indicador de la presencia de un TLC entre los paises iy j en el

momento t, que tomara un valor de 1 si existe un Tratado de Libre Comercio entre

los paises analizados o un 0 en caso contrario.

5.4.2.5 Produccion relativa

La presente investigacion hard uso de la produccion relativa del exportador
(calculando la diferencia entre la produccion total del exportador y su exportacion
total a los mercados internacionales en el sector a analizar). Olper y Raimondi
(2008), utilizaron esta variable conforme a la prediccion de un modelo de
competencia monopolistica, donde sefialan que el coeficiente obtenido de
produccion relativa suele ser mayor para los alimentos y bebidas procesados, por
lo que se espera que el coeficiente resultante de las estimaciones a realizar sea de
una magnitud considerable con respecto a las demas variables. Ademas, se espera
gue el signo sea positivo, como sefialan Natale et al. (2014), empiricamente
observan evidencia de un alto nivel de exportaciones generado por una alta

produccion del pais exportador para diversos sectores de comida.

5.4.2.6 Tipo de Cambio Real Efectivo

Se utiliza el Tipo de Cambio Real Efectivo (el producto del tipo de cambio y la
relacion de precios entre los dos paises) como proxy de los efectos de la evolucién
de los precios relativos de la cerveza en el pais importador. Dell'Ariccia (1999) da
evidencia mediante un modelo gravitacional centrado en la Unién Europea que la
incertidumbre en el tipo de cambio suele tener un efecto negativo en el comercio

internacional, sin embargo, el efecto no es de gran magnitud.
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Tabla 4. Sistematizacion de las variables del modelo.

Signo

Variable Indicador Abreviatura
esperado

Variable Flujo comercial  Exportaciones de cerveza de
. . ECM N/A
dependiente México

Tamafio de la Total de PIB del importador y

PIBT +
economia exportador
Distancia Distancia Geografica DIST -
: Tipo de cambio Tipo de Cambio Real Efectivo del
Variables P P o TCR +
. . mportador
independientes 'mp
Produccién Produccién relativa del
PROD +
exportador
Facilitadores del ) )
Tratado de Libre Comercio TLC +

comercio

Fuente: Elaboracion propia con base en la revision de literatura (2023).

5.5 Especificacion del modelo

En la presente investigacion se hace uso del estimador de Hausman-Taylor (1981)

debido a su estructura y capacidad para incluir variables constates en el tiempo:
lnECMijt = lnPIBTl]t + ,lenDISTlJ + ﬂglnTCRit + ,34lnPR0DJt
+ BsTLCje + €1t

Asimismo, se estima mediante PPML propuesto por Santos Silva'y Tenreyro (2006),
debido a la presencia de heterocedasticidad en los datos que componen la variable

dependiente del panel.

Por ello, se especifica ademas la ecuacion del modelo gravitacional aumentado en

su forma multiplicativa:
ECM;j; = exp{,BllnPIBTijt + B2InDIST;j + B3InTCR;; + B4InPROD;
+ BsTLCij} + €
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En ambas ecuaciones el subindice j representa al pais exportador (México), el
subindice i representa un pais importador, y t representa el periodo de tiempo del

analisis; por su parte ¢ representa el término de error.
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CAPITULO VI. ANALISIS DE
RESULTADOS

En esta seccion se realizan las pruebas de validacion del modelo econométrico
pertinentes sobre las series de datos que componen el panel, para posteriormente
realizar dos estimaciones para un modelo gravitacional de comercio aumentado:
mediante HT y PPML.

6.1 Prueba de dependencia transversal para datos panel

Henningsen y Henningsen (2019) definen al problema de la dependencia
transversal en datos panel cuando los individuos que componen la muestra dan
indicios de no ser observaciones extraidas de modo independiente, y afectan
entonces los resultados de los demas individuos (puede suceder en analisis que
lidie con individuos muy interconectados). A causa de lo anterior, se realizan las
siguientes pruebas para evaluar la presencia de dependencia transversal a las
variables del modelo:

e Test LM de Breusch y Pagan (1980).
e Test LM ajustado de Pesaran, Ullah, y Yamagata (2008).
e Test CD de Pesaran (2004).

Tabla 5. Resultados de prueba de dependencia transversal.

Muestra: 1990 2021

Variable ECM PIBT TCR PROD

LM 172.3 0.000***  330.7 0.000*** 101.8 0.000*** 588 0.000***

LM adj. 46.65 0.000***  98.91 0.000*** 23.4 0.000*** 183.8 0.000***

LMCD 5.293 0.000*** 17.29 0.000*** 5,176 0.000*** 24.25 0.000***

Nota: *** denota el rechazo de la HO al 1%.

Fuente: Elaboracion propia, (2023).
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Al analizar los resultados de las pruebas es posible observar que puede rechazarse
la hipotesis nula de no dependencia en las variables que componen el modelo con

un nivel de significancia estadistica del 1%.

6.2 Prueba de raiz unitaria para datos panel

Las pruebas de raiz unitaria de las variables en un panel son herramientas
economeétricas Utiles para analizar el comportamiento de las series de tiempo de los
datos del panel. Pesaran (2007) sugiri6 emplear un procedimiento para probar
raices unitarias en paneles dindmicos posiblemente sujetos a errores de
dependencia en de seccion transversal, haciendo uso de CCE (efectos
correlacionados comunes) para fortalecer el procedimiento ADF del panel frente a
factores comunes no observados; lo anterior se denomina prueba CIPS, para IPS

(Im, Pesaran y Shin) transversalmente aumentada.

Tabla 6. Resultados de prueba Pesaran-CIPS.

Muestra: 1990 2021
Secciones cruzadas: 12

Método: Prueba de Pesaran-CIPS

Variable ECM LOG(PIBT) LOG(TCR) LOG(PROD)
En nivel -2.353 -1.228 -2.123 -2.179
Primera -3.927*** -3.312*** -3.360*** -4.508***
diferencia

Nota: *** denota el rechazo de la HO al 1%.

Fuente: Elaboracioén propia, (2023).

Al analizar los resultados de la prueba en nivel de Pesaran-CIPS, los valores del
estadistico t del logaritmo de las variables ECM, PIBT, TCR y PROD se encuentran
por debajo de cualquier nivel de significacion, por lo que, para ellas, se acepta la
hipétesis nula (el logaritmo de las variables ECM, PIBT, TCR y PROD en nivel
poseen raiz unitaria, no son series estacionarias, y en este punto se desconoce su

grado de integracion).
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Posteriormente, al observarse los resultados en primeras diferencias, se observa
que el estadistico t del logaritmo de las series ECM, PIBT, TCR y PROD se
encuentra por debajo del nivel critico de significancia estadistica al 1%, por lo que
se acepta la hipétesis alternativa, en este nivel de integracion las series no tienen
presencia de un proceso de raiz unitaria, son estacionarias y tienen media
constante. Entonces, de acuerdo con la prueba de raiz unitaria de Pesaran-CIPS,
las series ECM, PIBT, TCR y PROD tienen grado de integracion uno (1).

6.3 Analisis de cointegracion en panel de datos

Das (2019) indica que el analisis de cointegracion posibilita verificar la existencia de
una relaciébn causal entre las variables no estacionarias. Este analisis es
intrinsecamente multivariado (una sola serie temporal no puede cointegrarse) y
proporciona una relacién de equilibrio a largo plazo entre dos o mas variables de
raiz unitaria. Se utiliza para ello la prueba de cointegracion residual de Kao (1999),
que propuso pruebas para la hipotesis nula de no cointegracion en datos de panel
y obtuvo distribuciones asintéticas para cada prueba.

Tabla 7. Resultados de prueba de cointegracion residual de Kao.

Muestra: 1990 2021
Secciones cruzadas: 12

Método: Kao residual cointegration test

ADF -2.8333**

Prob. 0.0031

Nota: ** denota el rechazo de la HO al 5%.

Fuente: Elaboracion propia, (2023).

Al analizar los resultados de la prueba “Kao residual cointegration test”, es visible
qgue el valor del estadistico t (-2.833), indica, al encontrarse por debajo del nivel
critico de significancia estadistica al 5%, que los residuales del modelo cointegran

entre si.
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Una vez realizado el analisis pertinente a las series pertenecientes al panel de

datos, se procede a realizar la estimacion del modelo.

6.4 Estimacion del modelo

Para estimar el modelo se especificO a las exportaciones de cerveza de México
(ECM) como la variable dependiente. Como variables independientes se definié (de
acuerdo con la literatura empirica) a la distancia (DIST), a la suma del Producto
Interno Bruto del importador y el exportador (PIBT), el Tipo de cambio real efectivo
(TCR), a la produccion relativa de cerveza del exportador (PROD) y a la existencia

de un Tratado de Libre Comercio Bilateral entre el exportador y el importador (TLC).

Se incluyeron 31 periodos de analisis y 12 secciones cruzadas, resultando en un
total de 372 observaciones como componentes del panel de datos. La estimacion
fue realizada mediante Hausman-Taylor y mediante PPML (Poisson Pseudo

Maximum Likelihood), y se obtuvieron los siguientes resultados:

Tabla 8. Resultados del modelo gravitacional extendido estimado mediante

Hausman-Taylor y PPML.

Variable dependiente: Exportaciones de cerveza de México (ECM)
Muestra: 1990 2021

Secciones cruzadas: 12

Método Hausman-Taylor PPML
Variable Coeficiente Valor Coeficiente Valor
Prob. Prob.
DIST -1.8413 0.040 -1.9340 0.000
PIBT 1.4472 0.000 1.4557 0.000
TCR .9086 0.018 0.9474 0.000
PROD 1.3932 0.009 1.607 0.000
TLC 0.7702 0.024 0.5800 0.014

Fuente: Elaboracion propia, (2023).
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Al visualizar los resultados del modelo gravitacional aumentado estimado mediante

ambos métodos, puede interpretarse lo siguiente:

Los coeficientes obtenidos representativos para las variables tradicionales del
modelo gravitacional (la distancia bilateral y el tamafio de la economia) fueron
significativos y obtuvieron el signo esperado. De este modo, es posible interpretar
gue el total tamafio las economias del importador y exportador (PIBT) se asocia
positivamente con la exportacion de cerveza mexicana, como se especificd
previamente en la teoria. Asi, se observa que el coeficiente obtenido con Hausman-
Taylor indica que un incremento del 1% en PIBT tender& a incrementar el comercio
de cerveza en un 1.44%; por su parte el obtenido mediante PPML incrementaria un
1.45%. Este resultado va acorde con lo reportado por Silva y Tenreyro (2006), que
sostienen que los coeficientes representativos del tamafio de la economia del

importador y del exportador tienden a ser superiores a uno.

Por el contrario, el coeficiente obtenido para la distancia geogréfica entre las
ciudades mas pobladas (DIST) nos indica que efectivamente existe una relacién
negativa entre la distancia y las exportaciones de cerveza mexicana. La variable
mostro ser significativa y en ambas estimaciones la de mayor magnitud. Por tanto,
es posible apreciar que un incremento porcentual de la distancia tendera a reducir
las exportaciones en un 1.84% para el coeficiente obtenido mediante Hausman-

Taylor, y en un 1.93% para el correspondiente a PPML.

La variable de Tipo de cambio real efectivo (TCR) obtuvo un signo positivo en su
coeficiente, siendo significativa y con un coeficiente cercano a la unidad. Por
consiguiente, ello indica que una apreciacién porcentual en el TCR del importador
estimula las exportaciones de cerveza mexicana a los paises analizados en el panel
en un .9% y en un .94% para los coeficientes obtenidos mediante Hausman-Taylor

y PPML respectivamente.

Asimismo, la variable correspondiente a la produccion relativa del exportador
(PROD) obtuvo un coeficiente positivo y estadisticamente significativo, que en

concordancia con Dal Bianco et al. (2013), indica que, para el caso de la industria
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cervecera mexicana, un incremento en la produccion se ve reflejado de modo
positivo en las exportaciones. Por ello, un incremento del 1% en PROD tendera a
incrementar el comercio de cerveza en un 1.3 % y un 1.6% de acuerdo los

coeficientes obtenidos mediante Hausman-Taylor y PPML respectivamente.

Finalmente, la variable dicotdmica correspondiente a los Tratados de Libre
Comercio (TLC) resulta ser significativa en ambas estimaciones, no obstante,
consistentemente obtuvo el coeficiente de menor magnitud. Lo anterior coincide con
lo sefialado por Torék et al. (2020) que sefialan que el impacto de los Acuerdos
Comerciales Regionales tiende a ser grande para muchas categorias de
exportaciones agricolas de productos orientados al consumo, con excepcion para

el vino y la cerveza.

Es posible visualizar que ambas estimaciones coincidieron en los signos de los
coeficientes obtenidos, sin embargo, las magnitudes y los niveles de significancia

estadistica de los mismos presentaron diversas variaciones
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CONCLUSION

La presente investigacion proporciond, a través de la aplicacion de un modelo
gravitacional extendido, un analisis de los factores que estimularon o representaron
una friccion a las exportaciones de cerveza mexicana hacia los mercados
internacionales, haciendo uso de los estimadores HT y PPML para el periodo
comprendido entre 1990-2021.

El modelo gravitacional, introducido inicialmente como un método intuitivo para
comprender los flujos comerciales (Tinbergen, 1962), describe en su forma basica
gue las exportaciones (el flujo comercial) seran directamente proporcionales al
tamafio de la economia con que se comercia (teniendo un signo esperado positivo
y significativo) e inversamente proporcionales a la distancia que las separa (como
indicador representativo de los costos comerciales, esperando entonces un
coeficiente negativo y significativo). De este modo, se vincula el flujo de las
exportaciones positivamente con el tamafio de las economias e inversamente con
la distancia; en la presente investigacion se cumplieron los supuestos
fundamentales del modelo gravitacional del comercio en su forma mas simple para
el flujo de exportaciones de la industria cervecera mexicana a los mercados
internacionales.

Los resultados obtenidos indican la influencia significativa de diversos factores en
esta dinamica de exportacion. El coeficiente positivo y significativo del PIB total
resalta la importancia del tamafio de las economias involucradas en el comercio de
cerveza mexicana, lo cual se encuentra en linea con la teoria basica de los modelos
gravitacionales, resaltando que va acorde con la contribucion Melitz y Ottaviano
(2008), que consideran al flujo comercial entre paises proporcional al producto del

tamafo de las economias, y relevante para el desempefio de las empresas.

La magnitud de los resultados obtenidos correspondientes a la distancia geografica
resalta la gran importancia y el impedimento al comercio que poseen los costos de

transporte para la industria cervecera mexicana. El resultado de la variable distancia
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seflala que la distancia fisica conserva un rol altamente significativo para el
comercio, particularmente, como sefalan Das y Sant'Anna (2023) para las
manufacturas. Lo anterior va acorde con lo descrito por Lombardi et al. (2016) al
sefialar que los costos de transporte de un producto pueden incrementar de modo
sustancial los costos globales, especialmente cuando el producto es vendido a un
precio unitario muy bajo (el caso de la cerveza), por lo que para reducir los costos
de transporte el importador suele optar por comprar el producto en la zona de
produccion mas cercana. Teniendo en cuenta las dificultades particulares del
transporte de cerveza (que por su composicion mayormente de agua resulta
problematico), es comprensible la gran magnitud que tuvo la variable en la

estimacion.

Referente a la produccién relativa del exportador se resalta la importancia de la
capacidad manufacturera en las exportaciones de cerveza mexicana para el periodo
analizado. La magnitud del coeficiente obtenido para la variable de produccién
relativa concuerda con Koo et al. (2004) donde se sefiala que un incremento en la
produccién se encuentra positivamente relacionado con las exportaciones, debido
a que la diferencia entre la produccion y el consumo crean oportunidades para los

paises exportadores de algun producto.

Con respecto a los coeficientes obtenidos para la variable dicotomica TLC
(caracterizando la existencia o no de un Tratado de Libre Comercio bilateral entre
importador y exportador), se coincide con Baier et al. (2018), que, como se
menciond anteriormente en la seccidén de resultados, sefialan que los efectos del
TLC son mas débiles para los pares mas distantes de paises, y de manera bilateral
para los paises con altos niveles de fricciones comerciales ex ante. Asimismo, los
efectos de los nuevos TLC son también mas débiles bilateralmente para los paises
que contaban con algun otro tipo de acuerdo comercial vigente.

El coeficiente y significancia estadistica obtenida por la variable TCR representando
el Tipo de cambio real del importador (a modo de percibir el cambio en el precio
relativo del bien comerciado) se vislumbra que (como se esperaba en la formulacion

de las hipdétesis) influencia positivamente las exportaciones de cerveza mexicana.
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Lo anterior en linea con Anderson et al. (2016), sefialando que en el modelo
gravitacional la apreciacion del tipo de cambio real (TCR) del importador es

interpretada teGricamente como un equivalente a un subsidio en la importacion.

Por ende, podemos concluir que la presente investigacion, en un marco del modelo
gravitacional del comercio, describe adecuadamente el efecto que posee el tamafio
de las economias, la distancia bilateral entre ellas, el precio relativo, la capacidad
de produccion y la existencia de acuerdos comerciales bilaterales en el flujo de
exportacion de cerveza mexicana a los mercados internacionales en el periodo del
afno 1990 al afio 2021.

Estos hallazgos pueden tener implicaciones potenciales tanto para las empresas
como para los stakeholders en la industria. Si bien los resultados anteriores nos
brindan informacién sobre las variables utilizadas para el periodo analizado, es
adecuado indicar también las recomendaciones que puedan derivarse del presente
estudio, asi como sefialar direcciones de investigacion futuras que puedan aportar
para avanzar en la comprension de los determinantes de las exportaciones de la
industria cervecera mexicana, ello comprendiendo que la industria se encuentra en

un proceso de constante crecimiento y evolucién.

Recomendaciones y lineas de investigacion futuras:

México posee un papel fundamental en la industria cervecera a nivel mundial, y el
volumen de exportaciones realizadas a los mercados internacionales generan
repercusiones positivas en la cadena de valor de la agroindustria cervecera (que
aporta alrededor del 1.5% al PIB nacional), dependiendo de ella un aproximado de
700 mil empleos directos e indirectos en el pais, y aportando en el desarrollo de
localidades donde se producen sus insumos o se ubican sus plantas de produccién.
Es relevante conocer entonces caracteristicas y factores que contribuyan a la
competitividad y sostenibilidad de la industria nacional, con estudios realizados de

diversas perspectivas, lo cual abre la posibilidad a futuras lineas de investigacion.

De tal forma, futuras lineas de investigacion pueden hacer uso de un diverso nimero

de elementos para enriquecer la comprension de las exportaciones de cerveza de
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México a los mercados internacionales. Primeramente, se sugiere la utilizacion de
un periodo temporal mas extenso, ademas de la inclusion de un mayor nimero de
paises; el ampliar el alcance temporal y espacial del analisis conllevaria una mayor

capacidad explicativa del fendmeno estudiado.

Con respecto a los costos de transporte y barreras del comercio, Chen (2004)
sefala que, cuando los flujos de comercio analizados se encuentran desagregados
a nivel de industria, el incluir la distancia bilateral entre paises en el modelo no
captura las diferencias especificas en costos de transporte de los distintos bienes,
por lo que idealmente una investigacion futura podria incluir el radio peso:valor para

obtener una medida mas precisa de los costos de transporte a nivel industria.
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