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Introduccion
Resumen

Esta investigacion analiza la importancia de la irrupcion de los medios de comunicacion
electronicos, en particular el papel de la television en el desarrollo social, econémico y politico de
la ciudad de Morelia, Michoacan, durante el periodo de 1950 a 1985. La llegada de la television
representd un elemento clave en el avance de la modernidad, al introducir nuevas formas de
interaccion cultural y social. Los distintos sectores de la sociedad comenzaron a familiarizarse con
este medio a través de su difusion en la prensa escrita, lo que facilitd su integracién en la vida
cotidiana. La consolidacién de la television se manifestd en la programacion, que transformé el
sentido social del gusto y contribuyé a moldear nuevas dindmicas de consumo cultural. Como
resultado de este proceso, en 1984 se fundd el Sistema Michoacano de Radio y Television
(SMRTV), el cual, tras un afio de funcionamiento, logré consolidarse en 1985 como una institucion

representativa de la presencia y el impacto de la televisién en la entidad.

Abstract

This research examines the significance of the emergence of electronic media, particularly
the role of television in the social, economic, and political development of the city of Morelia,
Michoacan, during the period from 1950 to 1985. The advent of the television was a key element
in the advancement of modernity, introducing new forms of cultural and social interaction. The
different sectors of society began to familiarize themselves with this medium through its coverage
in the print press, which facilitated its integration into daily life. The consolidation of television
became evident in its programming, which transformed social perceptions of taste and helped
shape new dynamics of cultural consumption. As a result of this process, the Sistema Michoacano
de Radio y Television (SMRTV) was founded in 1984. After one year of operation, it was firmly
established by 1985 as a representative institution of the presence and impact of television in the

region.

Palabras clave

Television, aparato electrodoméstico, tecnologia, estatus social, publicidad, sentido social del
gusto, modernidad, televidentes, ingenieros, empresarios, entretenimiento, mueble, television
publica, televisién satelital, institucion.



Planteamiento del problema

La creacion, desarrollo e innovacion de la television fue un hecho que marco al siglo
XX, ya que fue el aparato que explotd el medio audiovisual para poder entretener y sorprender
al mundo, la TV enlaz6 hechos y sociedades ajenas. Mario Nieves sefiala que la television
tuvo amplias repercusiones en el mundo de la comunicacion y la cultura, esto debido a que el

ser humano pudo ver el mundo a través de un aparato (Nieves y Marquez, 2002, 26).

La propuesta de investigacion pretende estudiar la implementacion de la television en
la ciudad de Morelia en el periodo 1950-1984. Dicho planteamiento remite a la explicacion en
torno al despegue de la televisidn como una novedad en los medios de comunicacion masivos
de la ciudad de Morelia a partir de los afios cincuenta. Para poder dar la explicacién anterior
se plantean algunas interrogantes: ;como fue el desarrollo historico mundial y nacional de la
television dentro de la politica, economiay tecnologia?, ;,como fue el proceso de masificacion
de la television en la opinion publica, las estrategias publicitarias y los mensajes alegdricos
difundidos a través de la prensa moreliana durante el periodo 1950-1984?, ;por qué la
television se consolidé entre las clases sociales como un aparato electrodoméstico que
implicaba la adaptacion de espacios en el hogar para integrar dicho aparato?, y finalmente
responder a ;como se llevo a cabo el proceso de estabilizacion, regulacion y programacion de
la tecnologia de la comunicacion en la ciudad de Morelia a partir de 1984?

Delimitacion

La presente investigacion tiene como objetivo analizar el fenGmeno televisivo que tuvo
lugar en la ciudad de Morelia, Michoacan, durante el periodo comprendido entre 1950 y 1985.
La primera etapa del estudio, abarca de 1950 a 1980, la cual se caracterizé por la venta de
aparatos de television en la ciudad a través de medios impresos, establecimientos de
electrodomésticos y distribuidoras de marcas extranjeras. Durante esta etapa, Michoacan, y en
particular Morelia, carecia de empresas televisoras regionales, ya que toda la industria
televisiva se concentraba en el centro del pais. En consecuencia, la programacién recibida por
los televisores en esta ciudad provenia exclusivamente de canales ubicados en esa region

central.



La segunda etapa del estudio se inicia con el proyecto de creacion del SMRTV en 1984
y se culmina en septiembre de 1985 cuando se cumple un afio del funcionamiento de este
organismo descentralizado del gobierno del estado (canal 2 en Morelia) y los proyectos de
regulacion de las telecomunicaciones y el desarrollo de la television regional. En septiembre
de 1984, durante el mandato del Ingeniero Cuauhtémoc Cardenas Solérzano como gobernador
del Estado, se inaugur6 el SMRTV. Con este hecho, la ciudad de Morelia figuré como la que
tuvo la primera televisora regional en el pais y llevar a cabo transmisiones via satelital a través
de los Satélites Morelos 1 y 1l Sistema Michoacano de Radio y Television (SMRTV, 2015, 1).
En adicién a lo anterior, en dicho canal pablico promovieron las reflexiones sobre los medios

publicos de comunicacién nacional con fines educativos y culturales.

Estado de la cuestion

Existe una amplia gama de investigaciones sobre la television, principalmente desde
la comunicacién, mas aun, se han estudiado a partir de lo tecnoldgico: dichos trabajos se han
inclinado a lo descriptivo, pero también han sido analizados a partir de lo social. A

continuacion, se mencionan algunos ejemplos de los principales de ellos:

El texto La catedral de la imagen: El encuentro del ser con la television describe los
sucesos, personajes e inventos mas relevantes que fueron precursores de la revolucion
tecnoldgica en la comunicacion y que condujeron a la creacién de la television. Este es uno
de los estudios que permiten dimensionar el alcance mundial que tuvo el surgimiento de este

nuevo aparato tecnolégico (Nieves y Marquez, 2002).

La tesina Historia de la radio y la television en Michoacan de Calderdn Herrera
(1995) ofrece un analisis regional pionero sobre la evolucion de los medios de comunicacion
en Michoacan. No solo detalla la cronologia de la aparicion y desarrollo de estaciones de
radio y canales de televisién en el estado, sino que también explora la intrincada relacion
entre la comunicacion a nivel estatal y nacional. Este estudio subraya como los medios de
comunicacion en Michoacan no evolucionaron aisladamente, sino que fueron moldeados e

influenciados por las tendencias y politicas nacionales.

En adicion a la linea de estudios en torno a la incorporaciéon de la television a espacios



regionales en México, se encuentra la tesis titulada La interaccion de las familias y la
television, un estudio en Aguascalientes. Dicho trabajo es defendido desde la rama de
sociologia, en el afio 2002, sustentado en trabajo etnografico, en el cual sé analiza la
television como un medio de comunicacion masivo, que forma parte e impacta en lo
cotidiano de las familias en Aguascalientes, vistas como una sociedad receptora de los
mensajes televisivos (Navarro Casillas, 2002). Dentro del mismo espacio de estudio se
encuentra el articulo titulado “Una nueva socialité llego: historia de la recepcion televisiva
en la ciudad de Aguascalientes”. En el mencionado articulo, se presenta un analisis
cualitativo de audiencias, sustentado en investigacion hemerografica, respecto a la llegada y
la trayectoria de la television a finales de los afios cuarenta en dicha ciudad (Padilla de la
Torre, 2007).

Ademas de los proyectos que se han realizado con respecto a la irrupcion de la
television en una sociedad urbana de los afios cincuenta y principios de los sesenta en
América Latina, se encuentra el estudio titulado Moralizacidn y Catolicismo Al Arribo De
La Television: Ciudad De México y Bogota, 1950-1965, un proyecto de investigacion de
tesis doctoral que presenta a la television como un ente de comunicacion masivo y
audiovisual moderno, el cual transforma el orden social, por ende, se le aplican cddigos de
la moral catdlica en un intento por conservar el orden social preexistente (Ramirez Bonilla,
2017).

Por otro lado, acercandonos de manera mas detallada en torno a las reflexiones de la
television en la sociedad. En la obra de Eric Hobsbawm Historia del siglo XX, destaca en el
capitulo titulado “La Muerte de la Vanguardia: Las Artes después de 19507, describe desde
una posicion critica, el contexto mundial de la posguerra y las modificaciones en el arte,
sefiala que la television se implanté en el mundo como un aparato de entrenamiento y

difusion de gran relevancia en la vida cotidiana (Hobsbawm, 1998, 495-515).

En adicion a los trabajos que presentan la historia de los medios de comunicacion y
el impacto social, se encuentra la obra De Gutenberg a Internet un estudio que parte de la
reflexion en torno a la imprenta como un medio que revoluciond la comunicacion escrita,
resaltando de la misma manera, el desarrollo y la invencion de la radio y la television hasta

llegar al progreso en la red de internet, ya que dichos medios conectaron el mundo, a partir



de espectaculos audiovisuales (Briggs y Burke, 2002). Luhman (2006) sefiala, en su obra La
Sociedad de la Sociedad, que la television funcioné como un medio electronico capaz de
ofrecer un contenido de publicidad y opinion publica que modifico la percepcion de los
individuos, siendo considerada como la autodescripcion de la sociedad moderna. El libro
Homo videns, una sociedad teledirigida de Sartori (1998) reflexiona sobre el concepto
"Homo Videns", resultado de la cultura visual que se originé con la television, y es uno de

los estudios que analiza la television como medio revolucionario en la cultura audiovisual.

Uno de los estudios de la television en Espafia titulado El intruso electrénico, la TV
en el espacio arquitecténico, analiza las modificaciones que los receptores de televisién
provocaron en los espacios del hogar como la sala, cocina, habitaciones, etc. También se
acerca al analisis de los efectos en el disefio de los espacios publicos en las ciudades con la
irrupcion de las antenas (Gorostiza, 2019). Por otra parte, se encuentra la obra titulada Sobre
la television, es un enfoque socioldgico en donde se examina el papel econémico, politico y
cultural ejercido desde las grandes corporaciones de television, lo que permite a dicho medio
de comunicacién emitir mensajes para moldear a la sociedad en una sola perspectiva, en
ciertos valores y practicas culturas que son a beneficio de las élites dominantes (Bourdieu,
1997).

Algunos de los estudios en torno a la television y la comunicacion mexicana que se
pueden mencionar figuran: EI Estado y el modelo de television adoptado en México, un
estudio en torno al modelo de television que se implementaria por parte del Estado mexicano
a partir de la segunda mitad del siglo XX, ya que en el escenario internacional se habian
desarrollado hasta ese momento dos modelos para la administracion y funcionamiento de la
industria: el modelo de television britanico o el modelo comercial estadounidense (Osorio
Zarur, 1996); y “Muy Buenas Noches” México, La Television y La Guerra Fria, en dicho
trabajo se definen y explican los limites de la hegemonia cultural durante el apogeo del PRI
y de la Guerra Fria, asi como la cobertura mediatica y el poder cultural en el plano nacional
e internacional. En adicién a lo anterior, destaca la autora la hegemonia extranjera,
principalmente estadounidense, sobre el Estado y los medios de comunicacién nacionales
(Gonzalez De Bustamante, 2015).

Siguiendo la misma linea de analisis, se encuentra la obra Televisa, el quinto poder,



en la cual se analiza el crecimiento y expansion de la empresa “Televisa” fuera de México a
lo largo de 50 afios (Trejo Delarbe, 1986). En relacion con lo anterior, en el articulo “Lo
entretenido y lo aburrido. La television y las tablas de la ley” se analiza el papel de la
television en los procesos de la identidad nacional y de integracién a la sociedad de consumo
(Monsivais, 1993). El acto de ver television puede ser entendido como una practica cultural
duradera. Las autoras Gonzélez Victoria y Valles Ruiz (2015), en su investigacion "La
primera vez que vi television, medios, vida cotidiana y memoria colectiva”, exploran como
este acto se arraigo6 en aquellos que tuvieron su primer encuentro con el aparato, a través de

un proceso que denominan "reduccion del acontecimiento”.

Por otro lado, se encuentra el trabajo Guillermo Gonzalez Camarena y la television
mexicana: La innovacion interrumpida. En dicha obra se analiza la figura de este personaje
a través de la perspectiva tecnoldgica, ya que se le pondera como un inventor individual que
ha pasado a engrandecer la historia mexicana, se analiza a dicho sujeto a partir del desarrollo
de la tecnologia de la TV, los grandes debates técnicos y obstaculos para la invencion e
innovacion del modelo tricromatico en la TV y el desarrollo de las concesiones y politicas

publicas del Estado mexicano (Hernandez Lomeli, 2020).

Algunos foros de opinion, critica e investigacion se han hecho publicos dentro del
gremio de historiadores de la comunicacion, por ejemplo, se encuentra el Coloquio Historia
de la television en México, realizado el jueves 10 de noviembre de 2022. En donde diferentes
especialistas presentaron avances de investigacion en torno a la televisién, su historia y su
trayectoria politica en nuestro pais, asi como el analisis de algunos programas pioneros que

han quedado en el recuerdo (Instituto de Investigaciones Historicas, UNAM 2022).

Es crucial destacar dos investigaciones fundamentales que ilustran la introduccion de
tecnologias en las sociedades latinoamericanas. La primera, La introduccion del automovil
a Morelia, Analisis socio-técnico, examina como este aparato, una innovacion tecnoldgica
disruptiva en el &mbito del transporte, fue adoptado y se integrd en la dinamica social y
urbana de la ciudad de Morelia. Este estudio profundiza en los cambios en la movilidad, la
infraestructura vial, las interacciones sociales y la percepcion del espacio urbano que

acompafiaron a la llegada del automovil (Rodriguez Herrejon, 2011; 2013).

10



La segunda obra, Videojuegos y cultura de masas a finales del siglo XX. Un ejemplo a
través de su introduccién en dos ciudades de América Latina: Morelia y Valparaiso, de 1985
a 2000, explora la introduccion y la expansion de los videojuegos como una forma de
entretenimiento y su impacto en la cultura popular en dos contextos latinoamericanos
distintos. El estudio compara como estos aparatos fueron recibidos, consumidos y apreciados
en Morelia y Valparaiso como nueva forma de diversion que cambio las dinamicas sociales,

culturales y econémicas existentes.

Ambas investigaciones son de suma importancia, ya que analizan como estas
tecnologias transformaron las practicas cotidianas, las relaciones sociales, las expresiones
culturales y la configuracion del espacio urbano. Ademas, al comparar la introduccién del
automovil y los videojuegos, estas obras resaltan las similitudes y diferencias en los procesos

de adopcidn de tecnologia y adaptacion cultural en diferentes contextos latinoamericanos.

Es importante mencionar que esta investigacion busca contribuir a los estudios
historiograficos sobre la television desde una perspectiva regional novedosa que analice los
factores generales que impulsaron el impacto social de la television como aparato tecnoldgico

de comunicacion.
Justificacion

Segun los ultimos datos del Statista Global Consumer Survey, ver la television sigue siendo
una actividad popular alrededor del mundo a pesar del desarrollo de diferentes aparatos
tecnoldgicos, practicos y flexibles, como el teléfono celular, que hoy en dia el 68 % de la
poblacién mundial lo usa para el entretenimiento (Mena, 2023). Es fundamental explicar el
origen de la television como tecnologia, y reconocer a los pioneros que desarrollaron la
comunicacion para servir a la educacion, la informacion, el entretenimiento y la formacion de

decisiones y opiniones en el mundo actual.

La historiografia contemporéanea en el estado de Michoacan ha mostrado un interés
limitado en el analisis del impacto y la transformacion que la ciudad de Morelia experimentd
debido a las innovaciones en comunicacién y tecnologia, como la television. Esta

investigacion busca no solo llenar ese vacio, sino también contribuir al desarrollo de nuevos
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enfoques en el estudio histérico de temas relacionados con el desarrollo tecnolédgico y
comunicacional en el siglo XX. Estos temas, incluyendo las problematicas y visiones hacia el

futuro, siguen siendo de gran relevancia en la actualidad.

Ademas, esta investigacion busca destacar el papel crucial de los historiadores de la
tecnologia en el siglo XXI. Al explorar como la introducciéon de la television y otras
tecnologias transformaron la vida cotidiana, las interacciones sociales y la cultura en Morelia,
este estudio arrojara una luz sobre las formas en que la tecnologia ha moldeado nuestra

sociedad y continua haciendolo.

Hipotesis

La presente hipotesis es una respuesta tentativa a la pregunta central de esta investigacion: ;Cémo

se consolido la television en la ciudad de Morelia en el periodo 1950- 1984?

Los mensajes y la publicidad de distintas marcas televisivas que se difundian en la
prensa de la ciudad de Morelia durante el periodo de estudio sefialado ayudaron a consolidar
la televisién como un aparato novedoso que generaba entretenimiento, el cual se convirtié en
parte del hogar, a esto se sumaba la configuracion de una variedad de programas que se
ofertaban al publico dentro de los canales nacionales y regionales, lo que provocé en la
sociedad un sentido social del gusto. Dichas modificaciones llevaron a la estabilizacion
gracias a los proyectos del Estado, los cuales tenian por objetivo crear comunicacion para la

difusion educativa y cultural en forma masiva.

Objetivos

Con base en las interrogantes expuestas en esta investigacion, se generaron los siguientes

objetivos, que buscan dar solucién a la problematica del proyecto:

1. Indagar sobre los antecedentes y el avance cientifico de las comunicaciones y el
desarrollo social de la television como aparato tecnoldgico en la segunda mitad del
siglo XXy su desarrollo en México.

2. Analizar el alcance de la television como aparato tecnolégico en la sociedad
moreliana de 1950 a 1984; tocando los factores modernizadores, como la energia

eléctrica que impulsaron y favorecieron al éxito de la televisién en dicha ciudad, la

12



percepcidn en torno a la adquisicion de dicho aparato electrodoméstico mediante las
estrategias de publicidad, y la opinion mediatica difundida por la prensa.

3. Mostrar el proyecto que ayudd a consolidar a la television regional en Morelia con
la creacion del SMRTV en 1984, como una institucién sustentada en reglamentos y

funcionamiento de la red de telecomunicaciones.

Marco tedrico-metodoldgico

La presente investigacion parte de los siguientes conceptos. En primer lugar, la television, desde
su raiz etimoldgica que significa 'ver desde lejos', implica llevar ante los ojos del publico cosas
que pueden ver en cualquier lugar y a cualquier distancia (Sartori, 1998, 26). Para Pierre Bourdieu,
la television es un instrumento de comunicacion que transporta a cualquier parte del mundo
(Bourdieu, 1996, 18). Debido a las transformaciones digitales y al publico general condicionado
por la globalizacion, el concepto de television ha cambiado para el siglo XXI. Esto ha generado
que la television sea un medio de comunicacién que proporciona abundante informacion y ofertas
a gran velocidad (Ortiz, 2005, 79-85). Ademas, E. Neira define la nueva televisién como un medio
flexible, abundante, personalizado, desestructurado, adaptable al individuo y de pago (Neira, 2020,
23).

La técnica puede ser entendida como la sistematizacion del conocimiento con el proposito
de producir artefactos. Este proceso de produccion incluye tanto bienes como servicios, y
considera aspectos econdmicos, sociales y culturales. Para lograr esto, se lleva a cabo un proceso
intelectual que resulta en la invencidon de maquinas. Estas maquinas, a las que se transfieren
habilidades humanas, son las que impulsan el bienestar y el progreso continuo en la sociedad
(Heidegger, 1997, 111-148; Sabato y Mackezie, 1982, 17-40; Quallenberg Menkes, 2012, 231-
255; Rabinbach, 1990, 19-42). La tecnologia, segin Mumford (2010), es un sistema complejo que
abarca aspectos sociales, organizativos y culturales. No se limita a herramientas o inventos fisicos,
sino que tiene un profundo impacto social. El desarrollo tecnoldgico surge de la interaccién entre
humanos y herramientas en un contexto de evolucion social y politica. La tecnologia y la sociedad
se influyen mutuamente. Es importante destacar que la tecnologia no siempre es sinénimo de

progreso; a veces puede ser ambivalente o incluso destructiva.

Un concepto importante para el desarrollo de esta investigacién es modernidad: segun
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Weber (1904), se caracteriza por ser un proceso de racionalizacion en el que la eficiencia, el calculo
y el control reemplazan las estructuras tradicionales. La ciencia y la tecnologia prevalecen,
fomentando la disciplina, el trabajo y la acumulacion de riqueza. Si bien la modernidad impulsa el
progreso y la eficiencia, también puede deshumanizar la sociedad y crear nuevas formas de
dominacién. Habermas (1985) destaca la separacion de tres esferas en la modernidad: ciencia
(desarrollo del conocimiento y la técnica), moral (construccion de normas y valores éticos) y arte
(expresion cultural y estética). Advierte que la modernizacion ha generado crisis como el dominio
de la razdn instrumental, que reduce la vida humana a célculos de eficiencia y control. Marcuse
(1993) sefiala que los avances tecnoldgicos de la modernidad pueden utilizarse para el control
social y la alienacion. La tecnologia en las sociedades capitalistas limita la libertad y la creatividad

individual.

Ademas de este desarrollo de términos, se encuentra el de aparato electrodoméstico: se
refiere a aquel artefacto integrado al hogar y relacionado con el entorno familiar y educativo. Los
medios de comunicacion, que ofrecen dosis de entretenimiento, se integraron a la cotidianeidad,
entrando dentro de esta descripcion (Moguel, 2007, 193-197). El concepto de publicidad también
es relevante en este contexto. La publicidad puede ser entendida como la creacién de narrativas
simbolicas que, a través de imagenes idealizadas de felicidad, promueven ciertos estilos de vida y
realidades simuladas. El objetivo de estas narrativas es fomentar el consumo de un producto y, por
lo tanto, asegurar su éxito. A través de la difusién de iméagenes estilizadas, se construyen
significados culturales que promueven ideologias especificas dentro de una sociedad de consumo
(Baudrillard, 1968).

El concepto de sentido social del gusto se refiere a las preferencias individuales, que son
moldeadas por la estructura social, incluyendo la clase social, la educacion y la ocupacién de una
persona. Estas preferencias estéticas y culturales conforman un "habitus™ individual que guia las
acciones y comportamientos de una persona en la sociedad de Bourdieu (1979, 9-20; 2010, 231-
240). Finalmente, la nocion de cultura de masas describe como los productos culturales (como
peliculas, programas de television, musica, revistas y novelas) se producen y distribuyen a un
publico diverso. Estos productos son accesibles, estandarizados y faciles de consumir, lo que
resulta en una homogeneizacion de los comportamientos, valores, gustos y expresiones de

identidad cultural. Esta homogeneizacion, a su vez, facilita el buen funcionamiento de las
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dindmicas sociales (Eco 2009, 39-78).

La perspectiva SCOT (La Construccion Social de los Sistemas Tecnoldgicos) propone que
la tecnologia se consolida a través de decisiones, interpretaciones y negociaciones entre diversos
actores sociales, e incluye diferentes etapas en el desarrollo de un aparato tecnoldgico. En la
primera fase, la tecnologia tiene una interpretacion flexible, donde ingenieros, usuarios,
reguladores y empresarios tienen visiones distintas sobre su naturaleza y funcion. En la segunda
fase, la tecnologia es accesible a grupos sociales relevantes que influyen en su uso y disefio; en
la fase de estabilizacion y clausura, se asigna una funcidn, disefio y proposito al artefacto, y el
debate sobre su funcionamiento cesa. Esta teoria sefiala que la tecnologia se origina en contextos
sociales y culturales, y esta influenciada por poderes econdémicos y politicos. La tecnologia no es
lineal ni determinada solamente por elementos técnicos, sino que también esta condicionada por
factores sociales y culturales (Bijker, Hughes y Pinch, 1989; Aibar Puentes, 1996, 150-154).

El analisis integra tejidos sin costuras o entramados sociales (seamless web en inglés),
donde la tecnologia es configurada por una serie de negociaciones, relaciones sociales y poderes
politicos y econdmicos (Latour, 2007, 31-80; Callon, 1990, 132-161). Este proceso, que crea una
red socio-técnica (Teoria del Actor-Red (ANT), involucra tanto actores humanos como no
humanos. La red, a su vez, establece la ldgica del artefacto en su desarrollo, aplicacion y
funcionamiento (Johnson, 1988, 298-310).

La investigacion también se apoya en la consulta de los modelos de televisores que se
ofertaban en los anuncios publicitarios de la prensa moreliana. Se utiliza el método de Erwin
Panofsky (1987) para la interpretacion de imagenes, el cual revela como las iméagenes
transmiten ideas y valores en contextos histéricos y culturales especificos, se utilizara para
analizar los modelos de televisores que aparecen en los anuncios de la prensa local de la
ciudad de Morelia. Al mismo tiempo, se realizara analisis cuantitativo y cualitativo en torno
de las programaciones y sus tematicas, las cuales se ilustraron en la prensa y en los diferentes

formatos en los que se encuentran resguardados.
Esquema expositivo

La presente investigacion se estructurard en tres capitulos, partiendo de lo general a lo
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particular. A continuacion, se presentara una breve descripcion de cada uno para que se tenga

una idea general del desarrollo del trabajo:

En el primer capitulo se desarrollaran los antecedentes y el avance cientifico en las
comunicaciones y el desarrollo social de la televisibn como aparato tecnolégico en la
segunda mitad del siglo XX. Con lo anterior se busca conocer la expansion historica de la
television a través del desarrollo tecnologico en los receptores de television, los cuales
favorecieron el avance de la comunicacion, el desarrollo social, politico y economico en
Europa, en las décadas anteriores y posteriores a la segunda mitad del siglo XX. Por ende,
se presentara dicho avance para el caso de la television mexicana en la temporalidad y

contexto general antes mencionado.

En el segundo capitulo se procede a analizar la televisiobn como aparato tecnologico
en la sociedad moreliana de 1950 a 1984, tocando los factores de la modernidad que
impulsaron y favorecieron al éxito de la television en dicha ciudad. Por consiguiente, se
presentara el estudio sobre la percepcion en torno a la adquisicién y la integracion en los
hogares morelianos de la TV como aparato electrodoméstico mediante las estrategias de
publicidad, y la opinion mediatica difundida por la prensa las cuales llegaban a los distintos
nucleos sociales. El cenit de este proceso se afianza con la estabilizacion del uso de dicho
aparato, la cual se reflejé en la programacion de los sistemas televisivos que implicé una

transformacion en el sentido social del gusto.

En el tercer capitulo se abordara el proyecto de television regional en Morelia con el
SMRTV de septiembre de 1984 a septiembre de 1985, como una institucion que le dio
identidad cultural educativa a la sociedad moreliana, sustentado en reglamentos para su

manejo y funcionamiento dentro una red de telecomunicaciones.

Presentacion de fuentes

Para elaborar y resolver esta investigacion, se utilizd una variedad de elementos,
como: fuentes bibliograficas, hemerograficas y audiovisuales. Se intenté reconstruir un
contexto sociocultural relacionado con un aparato tecnoldgico de la manera mas precisa

posible. Se presume que las fuentes disponibles para el proyecto son sélidas y satisfactorias,
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y que seran explotadas a fondo durante el andlisis y la interpretacion de los resultados.

La presente investigacion se sustenta con la consulta de informacién en los siguientes acervos

de fuentes documentales:

HUMJT Hemeroteca Universitaria Mariano de Jesus Torres, perteneciente a la Universidad
Michoacana de San Nicolas de Hidalgo, se consultaron los tomos correspondientes a
los afios 1950- 1984 del periddico La Voz de Michoacan; los periddicos disponibles
del Heraldo de Michoacan que abarcan los afios 1963-1980; los nUmeros
correspondientes al periddico Noticias del afo 1963-1985; y de la revista Proceso los
nameros disponibles partir de 1977 a 1984. En dichos periddicos y revista se
rastrearon las columnas de critica, anuncios publicitarios, ofertas, sorteos y

programacién que fueron dedicados a la television.

Archivo del SMRTYV, principalmente el resguardo de informacion audiovisual en la videoteca.
Se procedi6 a consultar la historia, los primeros los primeros programas y los éxitos
de mayor alcance que el canal SMRTV ha tenido como una institucién puablica
gubernamental, tele seminarios llevados a cabo por expertos en la comunicacién
regional, resguardados en cintas de videos KCA-60BRS, Mini DV, DVCAM,
DVCPRO, también se realizé una consulta documental de la reglamentacién de la
produccidn y trasmision de los primeros programas trasmitidos por la sefial del
SMRTV.

Adicionalmente, también se realizo la consulta del registro historico que el Instituto Nacional
de Estadistica y Geografia (INEGI) ha reunido en torno a la posesion de televisores en los
hogares mexicanos. La busqueda en TV GUIAS de la gama de programacion que ofertaron
los canales de TV entre 1960-1984. También se llevé a cabo una seleccion de bibliografia

especializada sobre el tema, misma que se puede apreciar a continuacion.
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Capitulo |

Television: historia, generalidades y consideraciones sociales

A lo largo de este primer capitulo se presentan los antecedentes y el avance cientifico en las
comunicaciones Yy el desarrollo social de la television como aparato tecnolédgico a partir de la
segunda mitad del siglo XX. El desarrollo e innovacion histérica de la television en México fue

producto de las politicas de relacién con Estados Unidos en el periodo anterior y posterior a 1950.

Se pretende en primera instancia indagar sobre los antecedentes y el avance cientifico de
las comunicaciones y el impacto social de la television como aparato tecnoldgico en la segunda
mitad del siglo XX en México. Este capitulo esta divido en dos partes en la primera se describe
la expansion historica de la television como medio de comunicacion, en el primer punto se
abordan los antecedentes que hacen referencia a los diferentes bocetos de la television en Europa,
los cuales se encuentran integrados por el avance y arribo de la comunicacion, el desarrollo
social, politico y econémico de la television en distintas latitudes de Europa, Estados Unidos de

América y los paises de América Latina.

En el segundo punto se aborda el desarrollo e innovacion histérica de la television en
México, como producto de las politicas de relacion con Estados Unidos en el periodo anterior
y posterior a 1950, en el contexto de la Segunda Guerra Mundial y la Guerra Fria. Se
describen los posicionamientos y decisiones que los grupos en el poder determinaron para el
impulso de la naciente industria, los factores econdmicos que permitieron el desarrollo de
iniciativa privada empresarial, los primeros programas de television transmitidos en México

que llegaban hasta los hogares de quienes podian adquirir un aparato de TV.

18



1. Historia general de la televisiéon

Se han producido una gran cantidad de compendios de historia de la television durante el

tumultuoso siglo XX en Europa y los Estados Unidos: Barnouw (1990); Goldstein (1991); Boddy
(1992); Smith (1995); Fisher y Fisher (1996); Sterling y Kittross (2001); Albert y Tudesq (2001);
Hilmes (2007); Magoun (2007); Pérez Sanjuan (2008); Nardo (2010), entre otros. En este primer

apartado se presentan de manera concisa los factores y eventos mas importantes de la invencién e

innovacion técnica de ingenieros e inventores que impulsaron el proyecto de la television como un

aparato tecnologico y medio de comunicacion en diferentes latitudes de europeas y América del

Norte lo largo del siglo XX.

Este apartado tiene como prop6sito conocer como fue el proceso histérico de la television
en el mundo, y quiénes fueron los grupos en el poder que determinaron el destino de la misma,
puntos claves para conocer su expansion histérica como medio de comunicacion, desde los
diferentes proyectos, los cuales se encuentran integrados por el avance de la comunicacion, el
desarrollo social, politico y econémico de la television en distintas latitudes de Europa en
décadas anteriores a la segunda mitad del siglo XXy su posterior apogeo.

1.1 Television
Para iniciar, hay que definir el concepto de televisidn. Partiendo de su raiz etimologica

que significa “ver desde lejos”, puede decirse que esta consiste en llevar ante los ojos de un
publico de espectadores cosas que puedan ver en cualquier sitio, desde cualquier lugar y
distancia (Sartori, 1998, 26).

Para Pierre Bourdieu la television es un instrumento de comunicacion, el cual te
transporta a cualquier parte del mundo, es un “colosal instrumento de mantenimiento del orden
simbolico", reproduce estructuras sociales preexistentes, y contribuye a la despolitizacion y la
pasividad de los espectadores. Es un medio que ejerce una influencia en la sociedad a través
del contenido de sus programas, lo que transforma aspectos de la cultura y la politica. Sin
embargo, la busqueda de audiencia lleva a la simplificacion y banalidad de los programas,
esto afecta negativamente a los campos de la cultura, la ciencia, la filosofia, entre otros,
sometiéndose a una légica comercial basada en los indices de audiencia (Bourdieu 1997, 17-
18).
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La television es y fue parte de un desarrollo tecnol6gico que culmind en un aparato
gue transmite imagenes y sonidos a distancia y que se convirtio en un fenémeno tecnoldgico
que ha evolucionado a través de innovaciones técnicas, desde el aparato mecanico hasta la era
digital. Este aparato es una herramienta de comunicacion masiva que utiliza el poder politico
e influye en el estilo de vida y las dindmicas sociales (Magoun 2007). También se ha descrito
como el vehiculo que ha moldeado y reflejado los cambios sociales en el entretenimiento,

educacion, informacion, y propaganda (Nardo 2010).

Es un proceso tecnoldgico para la transmision de imagenes en movimiento y sonido a
larga distancia que gener6 innovaciones en la electricidad, la optica y la telecomunicacion en
el siglo XX. La TV inauguro la era de la comunicacion audiovisual, una nueva forma de
acceder a la informacion, y se convirtié en una plataforma global que propicié el surgimiento
de audiencias masivas y modificd la politica, la publicidad y el comportamiento en las
sociedades (Fisher y Fisher 1996).

También se considera como un medio que revolucioné la forma de informar y
entretener. Los mensajes (difusion de noticias, eventos en vivo y mensajes comerciales) que
se transmiten a través de la imagen (blanco y negro o a color) y el sonido impactan en las
masas en la educacion y el entretenimiento (Goldstein 1991). Briggs y Burke (2002) sefialan
que la television es el punto culminante en la trasmision de informacidn visual y auditiva, que
se habia iniciado con otros medios como la imprenta, el telégrafo, y la radio. La television se

convirtié en el medio de comunicacion por excelencia que configuro la cultura popular.

Las transformaciones digitales y el publico general, condicionadas por la
globalizacion, confluyeron de tal forma que convirtieron a la television en un medio de
comunicacion que proporciona abundancia de ofertas e informacién a gran velocidad (Ortiz,
2005, 79-85). Aunado a lo anterior, E. Neira define “la nueva television como un medio que
se adapta al individuo, que es de pago, flexible, abundante, personalizado y desestructurado
(Neira, 2020, 23).
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1.1.1 Primeros bocetos e innovacion de la television en Europa

El desarrollo y evolucion de la television en Europa fue producto de una serie de
experimentos e innovaciones técnicas en la comunicacion a lo largo del siglo XIX y principios
del siglo XX, los cuales fueron desarrollados por distintos ingenieros, quienes consolidaron la
gran industria de la television. Algunos de los descubrimientos en cadena que durante el siglo
XIX aportaron el posterior desarrollo tecnologico de la television devinieron del fendmeno
fotoeléctrico que inici6 en 1887 Heinrich Hertz (Dunlap 1932, 8), seguido por los trabajos de
investigadores como Nikola Tesla, quien experimentd con la transmision inaldmbrica de
sefiales (Roldan Viloria, 2006), y Guillermo Marconi, pionero en el desarrollo de la radio
(Sterling y Kittross, 1990).

Un factor de gran relevancia para el desarrollo de la television fue la electricidad, que
no solo era un beneficio, sino que también permitia a las personas aprovecharla de manera
similar al vapor. Su uso era tan diverso en el campo de la fabricacion de artefactos como en el
de su distribucion. Se hallaban entre los creadores de los medios de comunicacion modernos,
“media para millones”, comenzando por la prensa, antes del cine y la radio. Solo
retrospectivamente esos creadores podrian parecer empresarios culturales. Sin embargo, las
implicaciones de la electricidad —y luego de la electronica— en la comunicacion fueron
mucho mayores que las del vapor. Una razon para ello fue que la electricidad, a diferencia del
vapor, podia concebirse como un servicio, y el desarrollo de los servicios, entre ellos el
suministro de agua, dependia de la introduccion de sistemas de infraestructura, ya de
propiedad publica, ya de propiedad privada (Briggs y Burke 2002, 210).

La generacion masiva de electricidad comenzd cuando, a finales del siglo XIX, se
extendio la iluminacién eléctrica de las calles y las casas. Gracias a sus grandes ventajas y sus
crecientes aplicaciones, la electricidad fue uno de los motores fundamentales en la Segunda
Revolucion Industrial. Fue en este punto donde grandes inventores y cientificos conocidos
dieron impulso a su carrera convirtiendo la innovacion tecnol6gica en una actividad industrial
intensa. Williams Trevor reafirma lo anterior debido a que la novedad que aparenta tener la
luz eléctrica se adoptd desde su aparicion hasta la actualidad. Para el siglo XX, no solo las
naciones industrializadas, habian desarrollado extensas redes telegraficas y de teléfono. La

electricidad se incrusto en la cotidianidad de manera muy lenta, debido, a las prioridades
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econémicas, en las cuales se debia abastecer la Industria y posteriormente ampliar los

beneficios al grueso de la poblacion (Williams, 2006).

El principio base que dio solidez a la creacion de la television fue: “el escaneo para
la transmision de imdgenes”: acto de transmitir imagenes y sonido a distancia que inici en
1843 el escoces Alexander Bain (Quigley 2016). A su vez en 1884 el francés Paul Nipkow

disefid un disco giratorio perforado (a la posteridad este disco fue conocido como el “Disco

de Nipkow”) con una serie de pequefios agujeros dispuestos en espiral, que trasmitia
imagenes en blanco y negro a una distancia limitada, de manera mecénica. Dicho sistema
fue considerado uno de los primeros sistemas de televisién mecénica con un funcionamiento
rudimentario y estaba limitado por la tecnologia disponible en ese momento, aunque
posteriormente fue superado por tecnologias electrénicas mas avanzadas. El trabajo de

Nipkow fue crucial para el progreso hacia la television moderna (Dinsdale 1928, 10-12;
Abramson, 1987, 14).

- - ey
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Pgws 2 Nipkow Disk in Motion

Imagen 1 Esquema del Disco de Nipkow

En la Gran Bretafia el inventor, ingeniero eléctrico e innovador escocés John Logie Baird en
1926 realiz6 una presentacion privada para la Royal Society de un sistema de television
mecanica, llevada a cabo dicha demostracién, el periddico The Times titulé su nota “The
Televisor. Successful Test of New Apparatus”. A partir de esto se empezé a popularizar el
concepto Televisor (Fisher y Fisher, 1996, 47-60). Posteriormente, Baird fundo la empresa

Baird Television Development Company en 1927, para realizar demostraciones en el alcance



de transmisiones de imagenes, en 1928 dicha compafiia logrd transmitir imagenes en onda
corta de Londres a Nueva York (Mclean, 2022, 807-819).

Imagen 2 John Logie Baird y una de sus primeras maquinas de television. Smith, Anthony. 1995.
Television an International History. 21, Oxford: Oxford University Press).

Otro boceto que se presentd sobre la television fue el “Telehor” en el “Radio Show” de
Berlin, en 1928 por el ingeniero hingaro Dénes Mihaly su aporte fue la transmision de
imagenes a distancia. El telehor estaba construido a partir del disco de Nipkow, con 30 lineas
por cuadro y 10 cuadros por segundo, la demostracion consistio en la reproduccion de

siluetas en movimiento y de diapositivas en una pantalla de 4 x 4 centimetros (Mihaly, 2023).
1.1.2 Vender los primeros televisores

En la tercera década del siglo XX inicio6 la era comercial de la televisidn, ya que se dieron
avances significativos en su adquisicion y difusion. Durante esta década se realizaron algunas
transmisiones regulares en paises como Reino Unido, Alemania y Francia, ellas cimentaron
las bases de la television europea. En el caso de Estados Unidos, la transmision televisiva

comercial comenz0 hasta en la década de los afios cuarenta (Albert y Tudesq 2001, 82-85).

La comercializacion de los televisores en Alemania se puso en marcha durante la
Exposicion Anual de la Radio y la Television de Berlin en 1931, donde se realizo la venta del
primer receptor de TV con imagen y sonido (Nieves y Marquez, 2002, 50). El inicio de la era
comercial para los receptores de television tuvo poco éxito debido a los elevados costos y la
inexistencia de transmisiones regulares que justificaban aquel lujo. Sin embargo, el asunto de

mayor trascendencia para la television radicé en la comercializacion del aparato, ya que fue
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un fuerte indicador para medir el arribo y desarrollo de este ingenio tecnoldgico en cualquier
pais (Pérez Vega, 2006, 6). La empresa Telefunken en Alemania fue pionera en la produccion
de receptores electrénicos con tubos de rayos catodicos, posteriormente iniciaron a producir
en otros paises como Francia, Reino Unido, Estados Unidos. Se estima que antes de la 1l
Guerra Mundial en Reino Unido se fabricaron 19,000 aparatos y en Alemania 1, 600 (Soto
2021).

Los afos cuarenta fueron un parteaguas para el desarrollo de la television moderna en
Estados Unidos. La FCC (Comision Federal de Comunicaciones) consigné frecuencias de
transmision para la television comercial, lo que permitié la construccion de las primeras
estaciones de television (Barnouw, 1990). Después del conflicto la televisidn tuvo un renacer
y avance en su tecnologia, se diversificaron los primeros televisores comerciales y se
establecieron redes en varios paises, sobre todo en los Estados Unidos. Fuentes y La Parra
Lopez (2001) sefialan que alguno de los contrastes que marcaron el devenir de la humanidad
tras la Segunda Guerra Mundial fuer la aplicacion militar de la televisibn como un moderno
medio audiovisual para la direccién de bombas (240-314). Con pocos programas en oferta,
la produccidn de aparatos de television aumento de 178.000 a alrededor de quince millones
entre 1947 y 1952, afio en que habia veinte millones en uso (Soto 2021).

1.1.3 Primeras emisiones de television

Existié una relacién en el avance e innovacion de la television entre Alemania, Francia
y Gran Bretafia, dichos paises marcaron el despertar de una nueva industria, con un potencial
reducido, y que a pesar de esto se generaron algunas licencias, lugares y apoyo econémico

para transmisiones de programas, rebasando fronteras (Calderén Herrera 1995, 126-127).

Otro de los grandes emporios que surgié en 1929 fue la British Broadcasting
Corporation (BBC) la cual llevé a cabo las primeras transmisiones y exhibiciones
experimentales que mostraron el funcionamiento y desarrollo de la television (Goldstein 1991,
30). En las latitudes inglesas, la BBC se dedic6 en gran medida a la produccion de programas
dirigidos a un auditorio limitado, programas como dramas, folletines deportivos y ceremonias
reales eran de muy mala calidad debido a que los locutores y periodistas no tenian una

formacion profesional en comunicacion y/o conduccion. El sistema estatal privado de la Gran
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Bretafia se encontraba envuelto en un monopolio, ya que el contenido que se ofrecia al pablico
era de corte intelectual en lo que se refiere al conocimiento cientifico o artistico, y el contenido

que se proyectaba en torno a la realeza (Alvarez 2001, 7611-7622).

En los territorios franceses destacaron los aportes técnicos de Eugene Belin y Howeck,
con la recepcion de imagenes de la ciudad de EI Havre y Tolosa en 1931 y una transmision de
30 lineas de la ciudad de Montrouge a Malakoff por el ingeniero René Joseph Barthélemy de
la Compafiia de Contadores de Montrouge. La primera emisora de television en Francia fue
Paris-Télévision la cual emitia sefiales desde la Torre Eiffel quince horas de programas por
semana, lo cual se estima que llegaba a algunos cientos de receptores, de los cuales muchos

estaban instalados en los lugares pablicos (Albert y Tudesq 2001, 84-85).

La televisidn en Francia desde sus inicios fue un monopolio publico a través de la Radio
Télévision Francaise (RTF) (después ORTF) que estuvo bajo el dominio politico financiado
por el impuesto “redevance”. El “pluralismo polarizado” (término que hace referencia a la
fuerte influencia politica en el medio de comunicacién) de la produccién de programas en
Francia fue descentralizado hasta la década de los ochenta con la eliminacion del monopolio
estatal del radio y la creacion de canales privados y locales. Las iniciativas tecnoldgicas para
modernizar el sistema audiovisual de los técnicos y cientificos franceses fue la
implementacion en los afios ochenta del Plan Cable que conect6 al pais con fibra Optica, la
digitalizacion y la introduccion de alta definicion (Badillo, 2012).

En el territorio aleman se disefiaron los programas de television para impactar en las
masas, sin embargo, la escasez y los elevados costos de los receptores frend de manera
paulatina el modelo planteado en Alemania. Por otra parte, los XI Juegos Olimpicos se
celebraron entre julio y agosto de 1936 en Berlin, la cobertura fue realizada por el German
Post Office (DRP), que utilizaba cdmaras iconograficas proporcionadas por Telefunken.
Dichos juegos marcaron un gran acontecimiento mediatico de propaganda politica, en
consecuencia, se iniciaron con mayor rapidez las transmisiones simultaneas de los
acontecimientos (Smith 1995, 29).
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1.2. Los primeros pasos y el devenir de la television en Estados Unidos

El desarrollo de tecnologias en el siglo pasado se encuentra ligado a Europa y Estados
Unidos, la creacion de la television no fue la excepcion. Como menciona Rodriguez Herrejon
(2013) en relacion con los inicios del automovil, pues “el automoévil es europeo de nacimiento y
norteamericano por adopcion” (38). De esta misma forma se puede catalogar la invencion de la
television. Es importante conocer el comportamiento de la television en Estados Unidos, ya que

existe una relacion intrinseca con el arribo de este ingenio tecnoldgico a México.

La TV en Estados Unidos se fortalecié como medio de comunicacion gracias a la creacion
de empresas y compafiias como Radio Corporation of America (RCA) fundada en 1919 (Hilmes,
2007, 41-45). Dicha empresa surgio para la comercializacion de aparatos de radio, sin embargo,
en 1931 integro el progreso que tenia la television en laboratorios, ya que era idonea para ofrecer
un servicio, en consecuencia, se inicié la produccién de aparatos receptores de TV (Radio
Corporation of America 1931, 26).

La television mecanica se mantuvo gracias a las contribuciones que distintos ingenieros
hicieron al Disco Nipkow, sin embargo, el paso innovador fue la creacion de la television
electrénica en la segunda década del siglo XX con la trasmision de imagenes a larga distancia
por el ingeniero de nacionalidad rusa Vladimir Zworykin quien desarroll6 el antecesor de la
camara de television: el iconoscopio, un tubo de rayos catodicos que transmitia imagenes en
sefiales eléctricas en el modelo original (Abramson, 1987, 63-64). El funcionamiento del
iconoscopio iniciaba cuando “la imagen ingresaba a través de la serie de lentes, e impacta en las
células fotoeléctricas de la placa en el otro extremo del tubo... La sefial de imagen resultante es

enviada y amplificada para ser reproducida en un monitor” (Ramis, s.f.).

En 1927 el ingeniero Philo Farnsworth logré transmitir la primera imagen electronica con
un "disector de imagenes" dispositivo que utilizaba un tubo de rayos catddicos para convertir
iméagenes en sefiales electrdnicas. Este aporte fue el soporte para la creacion de la primera
television moderna en Estados Unidos y Europa con el sistema en movimiento con mejor calidad

en imagen y sonido, asi como una mayor distancia de transmisién (Everson, 1949).

En suma, del desarrollo de la television estadounidense, el inventor y empresario Charles

Francis Jenkins en 1925 inicio emisiones publicas de un sistema de television, al que nombro
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Radio-Vision: “un servicio por radio para el 0jo” (Pérez Yuste, 2006, 73-74). También en 1928
se creod la Jenkins Television Corporation, la cual fue dirigida por €l mismo, dicha compafiia
produjo peliculas, de igual manera, comercializo y perfecciono receptores de TV a los que llamé
“Radio-Visors” (Pérez Sanjuan 2008, 65-82).

El imaginario en torno a los primeros bocetos de television fue una relacién intrinseca

con las funciones que desempenaba la radio, “un radio con 0jos”:
RADIO IS GIVEN EYES

[....] And now by television the range of the optics is given greater scope ... Television
removes barriers, which throughout the ages have restricted the range of the human eye.
Distance will not limit television in its ultimate form. Radio, the wings upon which the
scenes travel, has skill to girdle the globe at the speed of light. It empowers man to talk
around the world in the twinkling of an eye. It will enable him to see around the earth... so
does television prolong the optic nerve so that it may distinguish scenes and people in
action far across the countryside (Dunlap, 1932, 18-30)%.

Las ideas para disefiar y demostrar el funcionamiento distintos modelos de television llevaron a
Ernst F. W. Alexanderson de la compafia General Electric, en Schenectady, Nueva York, a
desarrollar el “Receptor de television, modelo octagon, Era un receptor de 48 lineas, con una
pantalla de 3 pulgadas”, fue un modelo desechado (Brittain, 2014).; Herbert E. Ives investigador
de la compafia American Telephone and Telegraph Company (AT&T) en 1924 realizé la primera
demostracion publica de un sistema de transmision por cable de imagenes estaticas, desarrollo el

“picture-phone” (The American Telephone and Telegraph Company, 1971).

Con las primeras emisiones de la etapa de la television experimental se favorecio la
transmision de eventos relevantes en la politica como el discurso con el que el presidente Roosevelt
de Estados Unidos inaugurd la Feria Mundial de Nueva York en 1939. Con este evento se buscaba

el impulso del consumismo a través de los medios de comunicacion (Canogar, 1996), y fue

1 RADIO CON 0JOS

[....] Y ahora, gracias a la television, el alcance de la dptica es mayor... La television elimina las barreras
que, a lo largo de los siglos, han restringido el alcance del ojo humano. La distancia no limitara la television
en su forma definitiva. La radio, las alas sobre las que viajan las escenas, tiene la habilidad de cefiir el globo
a la velocidad de la luz. Le permite al hombre hablar alrededor del mundo en un abrir y cerrar de ojos. Le
permitird ver alrededor de la tierra... Asi la television prolonga el nervio Optico para que pueda distinguir
escenas y personas en accion a lo largo y ancho del campo (Dunlap, 1932, 18-30).

27



transmitido por Farnsworth. Este acontecimiento consolido la television publica en Estados Unidos
y se perfil6 para un éxito posterior. Distintos autores sefialan que la velocidad, el
perfeccionamiento e implantacion de la television como un instrumento de comunicacion
simboliz6 una revolucién politica que restablecié una relacion entre el que gobierna y los
gobernados (Albert y Tudesq 2001, 80-93; Nieves y Marquez 2002, 45-47).

Numero de receptores de TV en Estados Unidos de América
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Gréfica 1 Elaborado a partir de los datos contenidos en Albert, Pierre, y André-Jean Tudesq. 2001. “Los
comienzos de la television.” En Historia de la radio y la television, 87. México: Fondo de cultura
economica

En el grafico anterior se indica un crecimiento estadistico en el aumento en el mercado de la
produccion y venta de receptores de television en el periodo que va de 1947 a 1961 en relacién

con la expansion de la television estadounidense.

En 1940 Peter Goldman, de la CBS, disefio un sistema de television a color sobre la base
de secuencias de campo (Rabinovitz 1994, 1943,43-71). La innovacion en circuitos electronicos
para mejorar la calidad en las imagenes fue crucial para el progreso de la TV, tras el fin de la
Segunda Guerra Mundial y en 1946 la RCA presento un sistema a colores. La introduccion de la
television en color por parte de la CBS en 1948 sentd las bases para la siguiente fase televisiva.
Simultaneamente, la television en blanco y negro siguié dominando varios afios después debido a
la falta de estandares de color y a la limitacion en la disposicion de receptores de televisores en

color. En 1947, CBS solicito la regulacion de la television a colores a través de la Comision Federal
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de Comunicaciones de Estados Unidos.

A finales de los afios cuarenta la television ya era una realidad en Estados Unidos, Gran
Bretafia y Francia, dichos paises habian pasado de la fase experimental a la fase de trasmisiones
regulares. Después de la Segunda Guerra Mundial, se moldearon dos sistemas de administracion,
organizacion, y financiamiento de la television: en primer lugar, se encontraba el sistema de uso
comercial que se aplico en la radio y la television de Estados Unidos, el cual se enfoco en la
cantidad, no en la calidad de transmision de espectaculos deportivos, ventas y diversion. Los
criterios técnicos para la trasmision de sefiales como la fabricacidén de aparatos y la fidelidad
suficiente en las imagenes transmitidas en un bajo costo en los equipos de recepcion que fuera
acorde con las posibilidades econémicas del pueblo (Hernandez Lomeli y Orozco Lomeli 2007,
79-84).

1.2.1 La edad dorada de la television

En la década de 1950 los televisores se posicionaron en plano global, como un medio de
comunicacion, los bocetos y disefios que aln se encontraban en los laboratorios en la etapa
experimental se sacaron a la venta y pasaron a formar parte del hogar en distintas latitudes del
mundo, con esto hubo un incremento explosivo, lo que generd una variedad de programas e

inclusive a color.

En el contexto de la posguerra, un periodo de crecimiento econdmico y cambios sociales en
Estados Unidos, la television emergid en los afios cincuenta del siglo pasado como el principal
medio de entretenimiento y una poderosa herramienta de influencia cultural. Durante ese periodo
se consolidé como un medio masivo que pasé de ser un lujo para unos pocos a convertirse en un
electrodoméstico comun en la mayoria de los hogares estadounidenses, se promovié una cultura
de consumo, sin embargo, fue vista por muchos como un vehiculo potencial para la educacion y

el enriquecimiento cultural (Boddy, 1992).

La era dorada abarco los afnos cincuenta y sesenta o lo que Marshall (1995) llama “The
Golden Age of Television”, fue la década donde se popularizaron algunos programas iconicos y se
expandieron las coberturas televisivas a niveles nacionales e internacionales. Ademas, compafiias
tecnoldgicas que fueron fundamentales en el desarrollo de la industria televisiva: Zenith empresa

pionera en la tecnologia televisiva. Zenith fue crucial en la invencion de controles remotos y la
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introduccion de sistemas de television por cable; Sony compaiiia influyente con la introduccion de
Trinitron; Panasonic compafia dedicada a la innovacion en la produccién de televisores duraderos
y de alta calidad con un enfoque de produccidn en masa, para hacer la television mas accesible
economica; y Phillips desarrollo de la tecnologia de television en color en Europa resalta la
introduccidén de innovaciones como el televisor de pantalla plana y la investigacion en tecnologia
de imagen (Marshall, 1995). La innovacion en los aparatos de television como el color, controles

remotos y pantallas mas grandes impulsé la competencia entre las compafiias productoras.

Dichas empresas se batieron en duelos de competencias para mejorar la calidad, a costos de
produccion mas bajos, también crearon modelos mas sofisticados y accesibles en precio para el
publico en general. Las primeras compafiias se centraron en destacar la television como una
novedad potencial de consumismo. Las empresas lideres de la época, promocionaron sus
receptores en revistas y periddicos. La estrategia de publicidad mostraba un porvenir donde las
familias se reunieron alrededor del televisor y disfrutaron programas en vivo que incluian anuncios
publicitarios (Kuyucu 2020, 258-269).

Imagen 3 Juego de ruedas de colores Crosley. Este equipo se fabric6 en 1950 o 1951 para el
sistema secuencial de campo de la CBS. Fue donado al museo por los herederos de Cliff Benham; Early
Television Foundation and Museum. s.f. Home Page.

La relevancia sobre la innovacion empresarial de la television en Estados Unidos se perfecciond
en funcion al esquema empresario ya establecido en la radiodifusion. Pioneros de la radio como
David Sarnoff ejecutivo influyente en la Radio Corporation of America (RCA), impulso la radio

y la television como medios de comunicacién masivos y convirtio la RCA en una de las empresas
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mas poderosas de la industria, también fue pieza clave en la fundacion de la National Broadcasting
Company (NBC) primera red de radio en los Estados Unidos. Por su parte, William S. Paley
presidente de Columbia Broadcasting System (CBS) la transformé en una de las principales
cadenas de radio y television, también desarroll6 el contenido y programacion enfocado en atraer
a las mejores personalidades y crear una programacion atractiva que cautivara a las audiencias
(Sterling y Kittross 1990, 316-365; Sterling y Kittross 2001, 343-397).

Otro hito en la década de los afios cincuenta fue la introduccion de la television en color, en
1953 la Comision Federal de Comunicaciones de Estados Unidos aval el sistema de television a
color de la RCA (Radio Corporation of America) que era compatible con los televisores en blanco
y negro existentes mediante un sistema electrénico. La adopcion de la television a color fue lenta
debido a los altos costos de los televisores a color y la falta de programacion en color, sin embargo,
a pesar de los obstaculos se convirtio en una realidad y esta tecnologia fue adoptada a gran escala,
gracias a la baja en los precios de los televisores a color y el atractivo de la television a color entre
los consumidores en la década de 1960 (Abramson 2003, 37-60).

La television se convirtié en el medio de comunicacién dominante a nivel mundial en la
época de los cincuenta, ya que tuvo un rapido crecimiento industrial en distintos paises. El
robustecimiento de la industria televisiva en dicha época se genero gracias a la mejora en la calidad
de la imagen y sonido, asi mismo se adoptaron estdndares de transmision comdn en distintas
regiones. Por otro lado, el gran hito que extendid el alcance de la television en la historia fue el
reemplazo gradual de la television a blanco y negro a la television a color (Goldstein 1991, 104-
163; Hilmes 2007, 160-170).

La época dorada de la television en Estados Unidos fue una detonacién en los programas
innovadores de alta calidad para capturar audiencia, surgieron géneros de comedia situacional,
dramas en vivo y programas de variedades. Dentro de este ambiente surgieron algunas de las
primeras estrellas del espectaculo televisivo como: Lucille Ball, Milton Berle y Edward R.
Murrow. Emanan programas como parte de la cultura estadounidense: "I Love Lucy"”, "The Ed
Sullivan Show" y "The Twilight Zone", dichos programas impactan a la sociedad estadounidense e
influyeron en la forma en que las personas piensan, actian y se relacionan entre si. Fue por tal
motivo que en esta época la television se solidifico como el principal medio de entretenimiento y

noticias para millones de hogares estadounidenses (Murray y Ouellette, 2009).
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La television desde 1940 y 1950 hasta la era digital se arraigd de manera profunda en la
cultura estadounidense, represento y construy6 diversos aspectos de la identidad, como la raza, el
género, la clase y la sexualidad. Durante las décadas de los afios cincuenta y sesenta se
diversificaron nuevos géneros televisivos como la sitcom, los dramas, los programas de noticias,
la transmision en vivo, la llegada del hombre a la luna en 1969 (hecho que marcd la historia de las
transmisiones de eventos importantes). Este arraigo evoluciond con la television en red, la
transicion al cable, la television por satélite y el impacto de la tecnologia digital en la forma de

producir y consumir television (Mittel, 2009).

1.2.2 Elcable, el satélite y Alta Definicion, innovacion en la television

En las décadas posteriores a los primeros afios gloriosos de la television se realizaron nuevas
innovaciones con la introduccion de la television por cable y satélite, que ampliaron la cantidad de
canales disponibles para los espectadores y permitieron una transmision de mayor calidad lo que
permitio la expansion global de la TV. En la década de los afios ochenta la television por cable
crecio significativamente, ofreciendo cientos de canales y programacion especializada. Surgieron
los primeros canales de musica, deportes y las primeras emisiones de television en alta definicion.
Se desat6 una lucha entre japoneses y europeos para llegar a un consenso en torno a una norma de

television de alta definicion

Las innovaciones tecnoldgicas en la television para los afios setenta fue la introduccion de
tecnologias como el Videocassette Recorder (VCR) y el Cable, lo que expandié la oferta de
programas grabados y vistos en distintos horarios. La Comision Federal de Comunicaciones de
Estados Unidos dispuso que todas las estaciones de television por cable debian ser bidireccionales
lo que creo una flexibilidad en el consumo para los espectadores. En Atlanta, Estados Unidos se
probd el primer sistema de lo que sera Cable News Network o CNN con la conexion de 1350 redes
cableadas con una superestacion por Ted Turner. La television por cable se fortalecié una vez que
los operadores lograron recibir la programacion a través de los satélites de comunicacion (Segovia
Alonso, 2012).

La era de las comunicaciones via satélite se inauguré en 1963, con la primera trasmision de
TV via Satélite con el lanzamiento de Gordon Cooper en el Mercury IX. En los afios siguientes, la
television por satélite y la television por cable continuaron expandiendo las fronteras del medio,
ofreciendo una variedad sin precedentes de canales y contenido. Con el advenimiento de la
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televisién por satélite y la television por cable, la television se convirtio en un medio
verdaderamente global. La transmision de contenido a través de fronteras geograficas abrid nuevas

oportunidades para la diversidad cultural y el intercambio de ideas (White, 2012).

El desarrollo de la television en Alta Definicion (HDTV) se refiere a la calidad de la imagen,
en los afios 1960 la Corporacién Japonesa de Teledifusion (NHK) fue pionera en desarrollar un
sistema analdgico de alta definicion. Se buscaban imagenes televisivas mas nitidas y detalladas, la
television en Alta Definicion se establecio y difundié hasta la década de 1990, con el ATSC en
Estados Unidos, lanzado en 1995 (la primera emision en HDTV digital se realiz6 en julio de 1996,
marco el inicio de la era moderna de la television de alta definicion); el DVB en Europa, también
de 1995; y el ISDB-T en Japdn, que comenzo en 2003 (Cortés S, 2005).

1.3 Antecedentes y desarrollo historico de la television en México 1950-1984

En este apartado se describe como fue el desarrollo historico de la television en México y los
grupos en el poder que determinaron el destino del modelo de television mexicano en los afios que
corresponde esta investigacion. No se pretende hacer una cronologia exhaustiva o estudio a fondo
sobre la historia de la television en el pais, son variados los estudios en torno a la historia de la
television, desde su arribo a México a partir de la década de los afios treinta hasta su consolidacion
a finales del siglo XX: Gonzalez y Gonzalez y Sotomayor (1989), Mejia Barquer (1989), Sdnchez
Ruiz (1991), Castellot de Ballin (1993), Hernandez Lomeli (2004), y Hernandez Lomeli y Orozco
Lomeli (2007), etc., dichos estudios clasifican, bajo distintos matices y criterios, los
acontecimientos de la consolidacion de la television como medio de comunicacion en el siglo

pasado.

Se describen dos puntos claves para conocer la expansion historica de este ingenio tecnolégico
como medio de comunicacidn, en el primer punto se abordan los diferentes proyectos en torno a la
television como el de la television a color, en un segundo apartado se describe la regulacién de la
industria, los primeros de canales de transmision, los programas en el medio mexicano y el

proyecto de television satelital.
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1. 3.1 La television en América Latina

Es importante retomar de manera breve y concisa la irrupcion de la television como nuevo
medio de comunicacion en las sociedades de América Latina a mediados del siglo XX, ya que
México es parte de este proceso, y fundamental para entender como la television influyé en la
sociedad, las economias y la cultura regional. El relato sobre la trayectoria de la television en la
region de América Latina en paises como Argentina, Brasil, Colombia, Chile, México y Venezuela
fue una fuerza de causa y efecto que propicié cambios sociales, se instaurd6 como una institucion,
medio, lenguaje, referente, mercado, y politica. Los sistemas de television en dichos paises
muestran rasgos similares como la fragilidad inicial de la industria, la dependencia de la radio y la
prensa, la relacién con el poder estatal y la influencia de grupos empresariales. En algunos paises
el inicio de la television fue una mezcla de la propiedad publica y privada, el desarrollo de esta
industria en la region tuvo influencia local y penetracién de contenidos de Estados Unidos
(Herndndez Lomeli 2004, 183-190).

La irrupcion de la television en paises de América Latina, o como son llamados en la época
“paises del tercer mundo”, fue parte de la dindmica imperialista propiciada por Estados Unidos,
acompafiada de un discurso de desarrollismo como politica de crecimiento capitalista, hicieron ver
a dicho medio de comunicacion fructifero en el bosquejo de modernizacion en los paises de
América del Sur. Las circunstancias de cada pais latinoamericano propiciaron el desarrollo de dicho

medio de comunicacion de distintas maneras (Sinclair, 2000, 39-52).

El proceso de la television en América Latina a partir de la segunda mitad del siglo XX fue
parte del discurso modernizador que buscaba ponerse a la vanguardia con los adelantos técnicos e
industriales mas importantes del mundo. Ramirez Bonilla (2020) sefiala que el Estado busco la
instalacion de la televisién para consolidar un pacto industrializador, y asi poder desarrollar una
compleja red de obras de infraestructura, creacion de organismos reguladores, canalizacion y
fondos para la industria y promocion de la inversion privada. En un estudio comparativo que realiza

la autora entre la llegada de la television entre México y Colombia destaca que:

la television como medio de comunicacién audiovisual masivo y doméstico respondié a
cuatro factores comunes: influjos e intereses de otras latitudes combinados con proyectos
y tensiones politicas, comerciales y socioculturales internas; idearios nacionalistas,
exaltadores de las nuevas hazafias locales y su funcion en la sociedad; expectativas ligadas
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al cambio tecnologico y sus “nuevas ventajas” para los consumidores: “ver” el mundo a
través de un aparato electronico; y prospectos de liderazgos regionales que se empezaron
a materializar con el afan industrializador de la época (139).

La television en Centroamérica (Guatemala, Honduras y El Salvador) se utilizd como un arma que

concentro el poder en las élites empresariales y politica las cuales buscaron la manipulacion en la
opinion politica y desmantelar los movimientos sociales y la oposicion de los regimenes
dominantes que afectd a la democracia debido a que este medio era un medio de control hacia la
democracia (Rockwell y Noreene 2003; Estrada 2005, 199-205). Otro ejemplo del poder de
perpetuidad de la television en América Latina durante el siglo XX fue Republica Dominicana la
que tuvo su peculiaridad al momento de moldear opiniones politicas, debido a que, este medio
estuvo a favor del y al servicio del autoritarismo del régimen predominante para el control de la
sociedad, y una afectacion negativa en la consolidacion de democracias robustas en la region
(Menéndez Alarcon 1992).

En general, la television en Sudameérica se convirtié en un fendémeno social y cultural que
ayudo a la creacion de una identidad, valores culturales, mediacion entre las instituciones
regionales y los ciudadanos, lo que incentiva a la creacion de un sentimiento nacionalista. La
television se ha enfrentado a los cambios tecnoldgicos (plataformas digitales del siglo XXI como
el streaming) lo que lo ha convertido en un medio hibrido (Orozco y Miller 2017, 107-127). La
concentracion de la propiedad de la television en América Latina se caracterizd desde el siglo XX
por su acaparamiento en manos de conglomerados nacionales y trasnacionales con contenidos
(telenovelas, programas de entretenimiento y noticias) homogéneos que favorecian a la casta
politica y econémica, y que dejaron de lado a los sectores minoritarios (Becerra y Mastrini 2010,
41-64).

Con el proposito de hacer llegar la imagen de México a los paises de América Latina, la
produccion, distribucidn, representacion, compra-venta de programas de television por satélite, se
fundo en 1974 la empresa Satélite Latinoamericano, S.A. (Satelat). Se trataba de una iniciativa
regional que buscaba ofrecer servicios de telecomunicaciones y reducir la dependencia de satélites

extranjeros y fortalecer la autonomia tecnolégica de la region (Sacristan Romero, 2005).

La industria televisiva fue un motor econémico en la region Latinoamericana, se crearon

empleos y se generaron ingresos a traves de la publicidad y la produccién de contenidos. Fungié
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como instrumento en la politica latinoamericana con los gobiernos que la utilizaron para difundir
propaganda, influir en la opinidn publica y consolidar su poder. Al mismo tiempo fue un canal para
la globalizacién con la entrada de contenidos extranjeros lo que modificé la cultura en la audiencia
latinoamericana, también la innovacion tecnologica se adapto desde la television en blanco y negro
hasta la era digital, mostr6 una notable capacidad de innovacién, la adaptacion a la nueva

tecnologia.

1.3.2 Guillermo Gonzalez Camarena y los antecedentes de la televisién en México

Hablar de la historia de la television en México siempre remite al ingeniero Guillermo
Gonzélez Camarena, es por esa razén que en este breve recuento de los inicios de la television en
México describiré de manera muy breve y concisa como y de qué manera ha sido el aporte y legado
en la television mexicana. Con gran determinacion e iniciativa en la década de los afios treinta en
México, este personaje ingeniero inventor y cientifico de Guadalajara, Jalisco, desarroll6 los
primeros programas experimentales con un equipo creado por él. Este proyecto fue apoyado por el
entonces presidente de la republica Lazaro Cardenas, asimismo se desarrollé la radiodifusora
XEFO del Partido Nacional Revolucionario (PNR), y arribo al pais un equipo de television

mecanica en blanco y negro (Ruiz de la Herran, 2005).

En la época de Guillermo Gonzalez Camarena no existia apoyo del gobierno hacia quienes
les interesaba el desarrollo de la television en el pais, a lo que Herndndez Lomeli (2020) Ilama la
"innovacién interrumpida” debido a la insuficiente promocion de la ciencia y la tecnologia por
parte Estado mexicano. A pesar de estos obstaculos el legado de Gonzalez Camarena en la historia
de la ciencia y la tecnologia es reconocido como un inventor destacado y un simbolo del potencial
creativo y cientifico de México. Por ejemplo, Gonzalez De Bustamante (2015) cit6 a Guillermo

Gonzélez Camarena de la siguiente manera:

Pienso que, si el gobierno les diera apoyo a los individuos interesados en desarrollar la
television dentro de nuestro pais, en muy poco tiempo México podria tener sistemas, equipo
y quiza estaciones de television que se comparen de forma satisfactoria con las mejores del
mundo (36).
En el contexto de avances tecnoldgicos en las telecomunicaciones durante la primera mitad del
siglo XX, ESistema Tricromatico Secuencial de Campos utilizaba los colores primarios (rojo,

verde y azul) para generar una imagen a color en los receptores de television y fue patentado por
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su creador en 1940. De esa manera se posiciond como el primer sistema funcional para la
transmision de television en color, esta innovacion fue trascendental e incluso se utilizo en la
NASA durante la mision Apolo en 1973, pues demostré gran relevancia y eficacia, aunque el
sistema de Gonzalez Camarena no prevalecid, su influencia y legado en el desarrollo de la
televisidn en color son indiscutibles (Servin y Malacara, 2020).

oy : 1 %8 [E ‘ 3 __ P
Imagen 4 El ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena trabajé arduamente para el desarrollo de
la television. Inventor original e infatigable, realizd exhibiciones publicas del equipo necesario
para transmitir sefiales televisivas, ademas de que patento los sistemas que incidieron en la
invencion de la television a color. Foto: Archivo General de la Nacion.

1.3.3 Concesiones, leyes y decretos para la regulacién de la television

La naciente industria de television en México fue apoyada gradualmente por los proyectos
gubernamentales, ya que uno de los propositos por el cual se apoyo a la television en Meéxico era
ampliar los servicios sociales a las masas trabajadoras. Era importante dotar a la nacién de opinion
publica revolucionaria y ampliar la red tecnoldgica de la television en todo México (EI Nacional
1935, 1-2; citado en Hernandez Lomeli y Orozco Lomeli 2007, 77). A lo largo de la segunda mitad
del siglo XX, el gobierno otorgd las primeras concesiones, y se decretaron las primeras leyes en

torno al contenido de los programas.

En 1949 el gobierno de Miguel Aleman Valdés otorgo la concesion a Television de
México, S.A. canal 4, con siglas XHTV, empresa de Romulo OFarril, y en enero de 1950,

a la estacion de television XHGC, canal 5, propiedad de Guillermo Gonzélez Camarena. Con
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esto el gobierno busco un criterio de organizacion y funcionamiento de la television para el
beneficio pablico y su accion frente al avance técnico de dicho instrumento de comunicacion.
Los dos modelos televisivos que se estudiaron fueron: el de la television estadounidense y el
de television britanica, se opt6 por seguir el modelo estadounidense en donde la television
era un agente que se ponia al servicio de empresarios y comerciantes (monopolio privado)
quienes patrocinaban la publicidad en las programaciones de los bienes y servicios que

ofrecian a los televidentes, por canal 4, y canal 5 (Osorio Zarur 1996, 31-34).

El presidente Miguel Aleméan Valdés fue la figura politica que impulsé la television
en México debido a que su gobierno favorecio la expansién y consolidacion de la industria
televisiva, el hito que marcé dicha industria fue la trasmision de su cuarto informe de
gobierno el 1 de septiembre de 1950 por la estacién XHTV, canal 4, en su informe declard

respecto a la television:

Se fijaron las normas provisionales de la television, habiendo establecido por
particulares una estacion de alta potencia en el Distrito Federal [ ...], se otorgaron
seis concesiones de television [...] Mejoran los servicios de telecomunicaciones,
transmitiendo, treinta y cuatro millones quinientos telegramas. Para extender las
comunicaciones eléctricas hasta los puntos mas apartados del pais, se esta siguiendo
un plan de trabajo, con costo de veinticuatro millones, trescientos treinta y cinco mil
pesos. Los gobiernos de México y los Estados Unidos de América establecieron sus
respectivos derechos, sobre canales de television (Servicio de Investigacion y
Analisis, Direccion y Camara de diputados, 2006, 149-192).

------

7

Imagen 5 Desde su toma de rotesta como candidato a la presidencia, Miguel Aleméan aprovecho
la radio y la television, cuyo desarrollo permitia hacer transmisiones desde el lugar de los hechos.
Fotos recuperadas: El Sol de México y Este pais.
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Las politicas econémicas y sociales implementadas en el gobierno de Miguel Aleméan Valdés
posicionaron a los medios de difusion electronicos: la radio y la television con un funcionamiento
estrictamente comercial, en consecuencia, estos medios audiovisuales de difusion masiva se
convirtieron a partir de la década de los cincuenta en parte importante de la acumulacion de capital
del pais (Fernandez Christilieb, 1985, 338; Carr 1996, 151-192; Gonzalez De Bustamante 2015,
36-64).

¢MA DULCE DE
! ‘anmznq
| yuTEQUILLA TODAS MARCAS

Imagen 6 Espectadores siguen por el canal 4, la transmision del 1V Informe de Gobierno del
presidente Miguel Aleméan, Ciudad de México, 1950, de la coleccion Juan Guzman.
https://fotografica.mx/fotografias/6730/

En la década de los afios cincuenta el desarrollo de la televisién en México estuvo ligado al modelo
de este medio de comunicacion que se extendié en Estados Unidos, debido a la supeditacion
tecnoldgica que los paises de América Latina, especialmente México, tenian con Estados Unidos
(Meyer, 2003, 111-118). La dependencia de tecnologias estaba ligada a acuerdos comerciales y
tratados para compartir conocimientos en torno a las tecnologias modernas, esto trajo consigo un
importante proceso de industrializacion, avances y mejoras en la infraestructura de las
comunicaciones (Leff 1985, 266-285; Nieves y Marquez, 2002, 141).

Desde los inicios de la industria televisiva se reflejé una notoria intervencion del Estado
mexicano en forma de partidos politicos, aplicacion de legislaciones para la regulacion y

reglamentacion en la industria (Hernandez Lomeli y Orozco Lomeli 2007, 79-84). Con este
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dindmico crecimiento se public6 el 19 de enero de 1960 en el Diario Oficial de la Federacion la
Ley Federal de Radio y Television, con esto se busco la regulacion de la produccion de programas

que se transmitian:

a) el derecho a la libertad de expresion, que estaba vedado para la radio y la television,
se extiende a estos medios; b) la radio y la television deja de ser consideradas prestadoras
de un servicio publico y pasan a ser prestadoras de un servicio de interés publico; esto
faculta a los concesionarios de las empresas de radio y television a decidir libremente, sin
intervencion de ninguna autoridad, el monto de las tarifas cobradas por servicios
publicitarios que las emisoras prestan; las faculta, igualmente, para decidir a quién
venden tiempo de estacién y a quién le niegan el servicio; c) la ley otorga concesiones
hasta por 30 afios para operar comercialmente estaciones de radio y television (Diario
Oficial Diario Oficial Organo del Gobierno Constitucional de los Estados Unidos
Mexicanos 1960, 1-8; citado en Mejia Barquera 1989, 28).

Con el objetivo de que la television mexicana lograra mayor alcance en noviembre de 1971 se cred
la Organizacion de Television Iberoamericana (OTI) con el proposito de intercambiar
programacion via satélite entre las televisoras de Latinoamérica, Portugal y Espafa (Organizacion
de Television Iberoamericana, 1991). Aunado a lo anterior, México se incorporo a la Organizacion
Internacional de Telecomunicaciones por Satélite (INTELSAT) (Garcia Moreno. 1992, 515-548).

El 18 de enero de 1979 inicio el proyecto para la regulacion de la television por cable con
la publicacion del Reglamento del Servicio de Television por Cable, para regular la industria del
cable, ya que el acceso a este tipo de servicios se iniciaba a expandir en el pais, el reglamento
define esta modalidad como la distribucidon de sefiales televisivas a suscriptores mediante sistemas
de cable, también se establece que los operadores de television por cable deben garantizar la
calidad del servicio como claridad de la sefial y la continuidad de la programacién, deben de
proporcionar el acceso a canales educativos, culturales y de interés general, el reglamento también
aclara que las tarifas cobradas por el servicio deben ser autorizadas por el gobierno (Diario Oficial,
1979).

En 1977 se cre6 la Direccién General de Radio, Television y Cinematografia (RTC) para
regular y supervisar los medios electronicos de comunicacion, ya que existia la necesidad de
controlar el contenido transmitido en radio y television, que aseguro el cumplimiento con las

normativas legales y promover valores nacionales. En ese mismo afio se reformo el articulo 60
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constitucional y afiadié a la garantia de la libertad de expresién, el derecho a la informacién

(Direccidn General de Radio, Television y Cinematografia, s.f).

La Secretaria de Comunicaciones y Transportes tuvo una importante participacion en la
instalacion y operacion de satélites y sus sistemas asociados con el propoésito de la explotacion
comercial en el territorio nacional de las sefiales emitidas por el satélite Intelsat IV que cubria todo
el territorio mexicano (Mercado Chavez y Del Rio de Hoyos, 1988, 19). En 1982, el presidente
Miguel de la Madrid fij6 en el articulo 28 constitucional que la comunicacion via satélite debia ser
operada exclusivamente por el gobierno federal. En 1983 se crearon: el Instituto Mexicano de
Television, Instituto Mexicano de Radio y el Instituto Mexicano de Cinematografia, estas
dependencias administraban los aspectos operativos de las areas que pertenecian al gobierno
federal (Sanchez Ruiz, 1991, 253-254).

La television se reguldé en el pais como un medio de comunicacion debido a la
consolidacidn tecnologica del medio electrénico, con énfasis en supervisar y clasificar el contenido
transmitido en este medio de comunicacién, la publicidad, la proteccién de derechos de autor, y el
fomento cultural y educativo.

1.3.4 Red nacional de canales de television

El origen de los canales de television se remonta a los primeros experimentos rudimentarios
para transmitir imagenes en movimiento a través de sefiales electronicas, sin embargo, los canales
de television es el resultado de décadas de innovacién tecnolégica y desarrollo. En México el 7 de
septiembre de 1946 inauguro la primera estacion experimental de television: XEIGC esta emisora
transmitia los sabados, durante dos afios, un programa artistico y de entrevistas con equipo
disefiado y construido por Guillermo Gonzélez Camarena, quien ya habia realizado transmisiones
experimentales desde 1935. El proposito del apoyo gubernamental hacia este medio sefiala la
prensa de la época “se tuvo la intencion de llevar a cabo demostraciones para despertar el interés
publico para estudiar las posibilidades técnicas de la television comercial” (Excélsior 1946, 6;

citado en Hernandez Lomeli y Orozco Lomeli 2007, 79).

El 23 de marzo de 1955 se cred Telesistema Mexicano, S.A. (TSM) conformado por la unién

de los canales (Emilio Azcarraga Vidaurreta como titular del 45% de las acciones, Jenkins O’Farril
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con el 35% y Gonzalez Camarena con un 20%), se instalaron repetidoras del Canal 4 del Distrito
Federal en el Paso de Cortés, esta instalacion llevaba contenido a los receptores de television en el
sureste y el suroeste de México, desde el Pacifico hasta el Golfo de México; también se inaugurd
la repetidora con sefial del canal 2 “El Zamorano” en el estado de Guanajuato, ésta enviaba
programacion a los televisores del Bajio y algunos estados del norte (Castellot de Ballin 1993,
143-145; Cervera 2006, 17-24).

En Monterrey se instaur6 el canal 10 de TSM (con el propésito de exportar programas
producidos y grabados con un Kinescopio por TSM al mundo de habla hispana, se cred
Teleprogramas de México). También en esa ciudad se inauguroé la estacion XEFB-TV afiliada a
TSM, en ésta se instald la primera maquina de videotape (aparato utilizado como un medio de
almacenamiento para grabar y repetir video y audio en cinta magnética (Gobierno del Estado de
Nuevo Ledn 2024). En la ciudad de México se construy6 la primera estacion cultural y educativa

de América Latina, la XEIPN del Instituto Politécnico Nacional (Suarez 1992).

En el primer afio de la década de los afios sesenta se inauguro Televicentro de Guadalajara,
Jalisco, de TSM, también inici6 transmisiones de Canal 6 de Guadalajara, de Television Tapatia,
S.A. (Hernandez Lomeli 2004, 171). Aunado a esta expansion nacional del Telesistema, en 1962
se cred la empresa Teleprogramas Acapulco, filial a dicho sistema, esta empresa producia
programas de television como telenovelas para consumo nacional y exportacion a Estados
Unidos y América Latina (Bedolla et al. 2009).

Otra de las compaiiias que inicio transmisiones en 1968 fue Telecadena Mexicana, dirigida
por el cineasta Manuel Barbachano Ponce (Gonzélez y Gonzalez y Sotomayor, 1989, 187),
también fueron emergiendo otras estaciones como XHDF, Canal 13 y XHTM, Canal 8 capitalino.
Otra empresa que entrd en operaciones fue Cablevisidn, S.A. de TSM, en la ciudad de México el
20 de mayo de 1969 (Sanchez Ruiz, 1991, 247). La tarea educativa de las estaciones inicid en
enero de 1968 cuando se impulso el programa educativo de la Telesecundaria (sistema vigente)
disefiado para estudiantes de educacion secundaria en areas rurales y remotas a través de
transmisiones de television (canal 5 de TSM fue uno de los canales en transmitir este tipo de
contenido). En opinion de algunos especialistas la Telesecundaria la television se convirtio en
una opcion viable para la educacion en areas rurales. Sin embargo, existen algunas limitaciones,

como la dependencia tecnoldgica y la necesidad de capacitacion para los profesores (Mayo,
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McAnany, y Klees, 1972). En 1969 se le designd la funcién educativa al Canal 11 en la ciudad
de Meéxico, con esto el canal paso a ser parte de la Secretaria de Educacion Pablica (Velasco
Lorenzo, 2000, 44-54).

En 1972 se puso en marcha el proyecto impulsado unos afios antes por Gustavo Diaz Ordaz,
por parte de la administracion de Luis Echeverria: la Television Cultural de México (TCM), red
del gobierno federal que atendia las areas rurales (Hernandez Lomeli 2004, 187). En 1977 cambi6
de denominacion de Television Cultural de México (TCM) a Television Rural de México (TRM)

y en 1980 se renombrd como Television de la Republica Mexicana (TRM) (Alvarez, 2001, 7615).

En 1972 se creo en Estados Unidos la Spanish International Communications Corporation
(SICC), la cual estaba integrada por Spanish International Network (SIN) propiedad de la familia
Azcarraga (Hernandez Lomeli 2006, 183-187). Posterior a esto, dicho proyecto se impulsé en
México, en 1979 inici6 Galavision, empresa de television por cable en Estados Unidos, propiedad
de Televisa, cuyo primer intento fue de 30 afios atrés. La empresa fue creada en 1954 bajo el
nombre de Teleprogramas de México, destinada a exportar series a Centro y Sudamérica, el
Caribe, y Estados Unidos, esta fue una estrategia de Televisa para mantener su presencia en el

mercado hispano del pais vecino (Toussaint, 2015).

El Telesistema Mexicano se adapté a los cambios, en 1972 se fusiond con Television
Independiente de México (TIM) en una organizacion que administraba los recursos de ambas
empresas: Television Via Satélite, S.A. En 1973 inici0 a operar como Televisa esta empresa se
posiciond dominante para influir en la opinion publica y mantener su hegemonia en el mercado,
se posicion6 como un monopolio que, durante décadas, controld la mayoria de los contenidos
televisivos en el pais, afectando la pluralidad y la diversidad en los medios de comunicacion
mexicanos (Vidal Bonifaz 2019, 127-163; Televisa 2019).

En las postrimerias de la decada de los setenta, la cadena nacional Televisa inicié una
vigorosa produccion y exportacion de programas internacionalmente establecio el sistema
Univision (red de microondas y de satélite) mediante el cual exportaba programas a los Estados
Unidos (Wilkinson y Saragoza 2012, 16-34). Televisa no solo se posicion6 en Estados Unidos
también en 1979 establecié oficinas en Madrid, Espafia, para crear "Televisa Europa”, su

expansion en el continente europeo durante los afios noventa fue posible a las decisiones
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gubernamentales, avances tecnoldgicos, y un modelo econémico dependiente de la publicidad y

una gran competencia (Hernandez Lomeli, 1992).

En 1980 se inicid una serie de sistemas regionales en diversos estados de la republica en
Veracruz se establece el Canal 4; en Guerrero se inauguré Radio y Television de Guerrero para
iniciar la Telesecundaria intensiva para adultos; en Tlaxcala emprendié operaciones el Centro de
Produccién Regional de Imevision de Tlaxcala (posteriormente VVoz e Imagen de Tlaxcala); San
Luis Potosi Centro de Produccion Regional Imevision de San Luis Potosi, Canal 6; en puebla
Canal 12 del gobierno del estado de Puebla, inicialmente repetidor del Canal 13 de Imevision;
para Chiapas fue la repetidora de Imevision del Centro de Produccidn de Television del gobierno
del estado de Chiapas, Canal 2 de Tuxtla Gutiérrez; en el caso de Nuevo Leon destaca Canal 28
de la banda de UHF (Frecuencia Ultra Alta) de Monterrey, Nuevo Leon, con la Direccion de
Radio y Television del gobierno del estado de Nuevo Ledn (Sanchez Ruiz, 1991, 250-255).

En afios posteriores se continud con el proyecto de las televisoras regionales, en 1983 se
cred en Tabasco la Comision de Radio y Television de Tabasco (CORAT) e inici6 el Canal 7 de
Villahermosa. En el siguiente afio inici6 operaciones la Television Mexiquense Bajo la Direccion
General de Radio y Television Mexiquense (Carrillo Valencia 2014, 41-60), dentro de este
proyecto inicio su transmision en Morelia el SMRTV el 29 de septiembre de 1984 (Calderdn
Herrera 1995, 152-156).

La red nacional de canales de television se vio favorecida con el lanzamiento de satélites
que permiten la comunicacion mundial desde el espacio, este proyecto se habia iniciado en los
afios de la edad dorada de la television con el lanzamiento del satélite Telstar 1 en 1962 que fue
el primer ingenio en su tipo que transmitid sefiales de television en directo a través del Atlantico
y comunicO a Estados Unidos y Europa, sin embargo, México entrd en la dindmica de la

comunicacion satelital afios despues.

En los afios ochenta fue la época de la television via satélite, Televisa contrataba servicios
del satélite estadounidense Westar I, paraampliar la cobertura en el area nacional y hacia Estados
Unidos por medio de Univision y la Spanish International Network. Sin embargo, con la creacion
de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes (SCT) se impulsé el proyecto de un satélite
para México y la instalacidn de 80 estaciones terrenas para comunicacién por dicho aparato. En
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1980 el presidente Lépez Portillo inaugurd la primera Red Nacional de Estaciones Terrenas:
catorce estaciones para envio y recepcion, 21 captaron sefiales de television por satélite. La
segunda red fue inaugurada en 1982, con 71 estaciones, de estas, 39 fueron instaladas por la SCT
y 32 por Televisa (Sanchez Ruiz, 1991, 250-255).

En junio de 1983, la Unidn Internacional de Telecomunicaciones asigné a México cuatro
lugares para colocar satélites en drbita geoestacionaria, con esto la SCT contrato la empresa
norteamericana Hughes International Communications para construir un sistema satelital de
nombre “Jos¢ Maria Morelos”. El centro de control y seguimiento terrestre se inaugurd en junio
de 1985 en Iztapalapa, Ciudad de México, existieron distintos lanzamientos de prueba entre junio
y noviembre de 1985: Morelos | y el Morelos 11. Cabe apuntar que, el Morelos | se puso en 6rbita
por el transbordador espacial Discovery el 17 de junio de 1985 desde Cabo Cafiaveral, y entré en
operacion el 29 de agosto de 1985. ElI Morelos Il fue puesto en 6rbita por el transbordador
espacial Atlantis el 26 de noviembre de 1985 (Alvarez 2023, 39).

1.3.5 Programas en la television mexicana

La television tuvo distintos roles en la vida cotidiana desde la trasmision rudimentaria de
programas estadounidenses hasta las de programas y de eventos importantes que fueron actor clave
en la construccion de la realidad social, la identidad cultural y las dinamicas de poder en México.

El alto precio de los receptores, falta de publicidad y la ausencia de normas legales en las
licencias o concesiones que permitieran la constitucién de empresas formales fueron factores que
en un principio no favorecieron la compra y venta de televisores en México (Alvarez, 2001, 762).
El poco contenido mal adaptado a las curiosidades y a las necesidades culturales de los habitantes

que se emitia en los televisores provenia de paises desarrollados (Albert y Tudesq 2001, 104).

La produccidn de contenido para la television generd gremios de artistas y trabajadores para
las empresas que generaban y transmitian programas. En 1955 se fundd el Sindicato de
Trabajadores y Artistas de Telesistema Mexicano, sindicato "de empresa”, posteriormente se
transformé en el Sindicato de Trabajadores y Artistas de la Television (SITATYR) (Flores
Sandoval 2011). Las telenovelas fueron un género que se empez6 a explotar a partir de 1957,
cuando se produjo "Senda prohibida", primera telenovela mexicana dirigida por Jesus Goémez

Obregon (Barrén Dominguez, 2009).
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La trasmision de programas a color en México fue a partir de 1963, con la serie “Paraiso
infantil” a través de canal 5 (Gonzalez De Bustamante 2015, 54). Un par de afios mas tarde se
intensificaron las transmisiones a color con los programas "Telemundo”, "Septiembre musical™ y
"Los Thunderbirds" (serie inglesa de marionetas). Aunado a lo anterior, se intensificaron las
transmisiones satelitales con el satélite TELESTAR, con el cual llegaban distintos acontecimientos
grabados a diversas latitudes: imagenes de la consagracion del Papa Paulo VI en Italia fueron vistas
en México, la inauguracion de los XV Juegos Olimpicos desde Tokio. Las ventajas satelitales
permitieron algunas transmisiones intercontinentales como “Pajaro Madrugador” que enlazaba a

Estados Unidos, Canada y México (Sanchez Ruiz, 1991, 240-250).

Algunos autores sefialan que la television ha sido percibida por la sociedad mexicana como
una fuente central de entretenimiento, informacion y educacion en los hogares. Este medio moldeo,
desde sus inicios, rutinas diarias, encuentros familiares, en diferentes segmentos de la poblacion
que la consumian, de manera distinta, lo que refleja la estratificacion social. Considerada como un
agente de socializacion, que transmite valores, normas y comportamientos, a través de contenidos
como telenovelas y noticieros que influyeron en la cultura popular, introduciendo y difundiendo
modas, estilos de vida y productos de consumo masivo. Otro uso social de la television es su papel
en la formacion de una identidad nacional, y la realidad social como la participacién ciudadana, la

expresion politica, y la opinion publica (Hernandez Lomeli y Orozco Lomeli, 2007).

En esta primera fase llamada interpretacion flexible de la television como aparato
tecnoldgico, se identificd a los grupos socio-profesionales relevantes (disefiadores e ingenieros,
usuarios, empresarios e inversores y autoridades reguladoras) involucrados en la creacion de
contenidos, uso o interpretacion de la television como artefacto tecnolégico (Bijker, Hughes y
Pinch, 1989; Aibar Puentes, 1996, 150-154).

En este capitulo, la interpretacion flexible de la television se divide en dos contextos. El
primero es el mundial de la invencion de la television. En este el grupo socialmente relevante esta
compuesto por los innovadores Paul Nipkow, Charles Francis Jenkins, Philo Farnsworth, John
Logie Baird, Vladimir Zvorykin y las primeras emisiones de television, que tuvieron lugar en 1936

en Inglaterra por la BBC One y en 1939 en Estados Unidos por la NBC.

El segundo contexto de interpretacion flexible de la television fue la television en México,
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en donde el grupo socialmente relevante estuvo conformado por el ingeniero Guillermo Gonzélez
Camarenay los empresarios de la dinastia Azcarraga fundadora de Telesistema Mexicano, después
Televisa: Emilio Azcarraga Vidaurreta, Emilio Azcarraga Milmo y Raul Azcarraga Vidaurreta; y
finalmente el impulso y la regulacion de la television en México durante la presidencia de Miguel
Alemén Valdés (1946-1952).

La relevancia de este capitulo radica en identificar y comprender los grupos sociales para
poder prever los cambios que propicia una tecnologia en una sociedad, determinar como se
justifica la necesidad y los valores que representa la tecnologia, y conocer los marcos legales que

regulan el funcionamiento de la tecnologia en un contexto histérico determinado.
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Capitulo 11
La television en Morelia 1950-1980

En este apartado comenzaré a analizar cbmo fue el proceso de masificacion de la televisién
en la opinion pablica, las estrategias publicitarias y los mensajes alegoricos difundidos a través de
la prensa moreliana durante el periodo 1950-1984, y el por qué la television se consolido entre las
clases sociales como un medio de comunicacion que implicaba la adaptacion de espacios en el
hogar para integrar el aparato receptor. Asi como algunos de los principales planteamientos de la
construccion social de la tecnologia (Bijker, Hughes y Pinch, 1989), modelo que estaremos usando
para la resolucion del trabajo aqui planteado, para entender como un aparato tecnoldgico y la
sociedad van de la mano en la dindmica de la vida cotidiana y en la construccion social, los valores

atribuidos a la tecnologia en cuestion.

El analisis de este apartado consiste en dar a conocer, en primer lugar, el contexto de la
ciudad de Morelia entre las décadas de 1950 a 1970, tocando los factores de la modernidad que
impulsaron y favorecieron al éxito de la television en dicha ciudad. Por consiguiente se presenta
la percepcidn en torno a la adquisicion y la integracion en los hogares morelianos de la TV como
aparato electrodoméstico mediante las estrategias de publicidad, y la opinion mediatica difundida
por la prensa, las cuales llegaban a los distintos nucleos sociales. Ademas, abordaré el proceso
histdrico de la introduccidn de la television en Morelia, incluyendo a sus principales impulsores,
asi como sus usos e imaginarios principales que contribuyeron a la construccién social de este
medio de comunicacién. Analizaré cémo la relacion simbidtica entre tecnologia y sociedad se
construyd y se manifestd en la ciudad de Morelia durante la primera mitad del siglo XX. Para,
posteriormente, en el siguiente capitulo completar nuestro analisis social a un sistema tecnoldgico,
a partir de los programas transmitidos desde las televisiones nacionales en la época, el surgimiento
de las televisoras locales privadas a finales de los afios sesenta, y la consolidacién de una televisora

local publica que se regia bajo las normas del Estado.
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2.1 La ciudad de Morelia en la segunda mitad del siglo XX

Con el proposito de conocer el contexto social en el que se encontraba la ciudad de Morelia
en el periodo que marca esta investigacion, retomaré lo que se menciona en el capitulo anterior en
relacion con la vida social en México durante la década de los afios cincuenta. Durante esta década
México inici6 una metamorfosis debido a las politicas de modernizacion, industrializacion y
desarrollo economico, que favorecié a los proyectos de infraestructura como carreteras,
aeropuertos, presas, etc., lo que provocé un rapido crecimiento y expansion de las grandes urbes
como la ciudad capital del pais. La expansion urbana se acelerd con la construccion de edificios,
avenidas, servicios y estilos de vida, se modificaron los patrones de consumo en las clases medias
y altas debido al arribo de productos norteamericanos como automdviles y electrodomésticos. En
lo que respecta a la cultura y el entrenamiento: el cine, la musica y el teatro tenian una gran

relevancia en el pais (Novo, 1994).

La vida social en el México de los afios cincuenta, sesenta y setenta se transformoé a la
métrica de los periodos presidenciales, se continuaron fomentando politicas que priorizaban la
estabilidad econémica y el control de la inflacion (Novo, 1997). Como por ejemplo el desarrollo
estabilizador del presidente Adolfo Ldépez Mateos que dio continuidad a las obras de
infraestructura, el fortalecimiento de la industria eléctrica, los servicios publicos y el crecimiento
econdémico lo que generd mejoras en el nivel de vida de los mexicanos, en especial la clase media

del pais adquiri6 mayor poder econémico (Novo, 1997).

En el estado de Michoacan se experimentaron las mismas transformaciones como en el
resto del pais, como la construccion de carreteras y lineas de ferrocarriles, lo que permitié que la
ciudad capital se conectara al exterior (Hernandez Diaz, 1989, 247-274). Dichas transformaciones
fueron de la mano con la implementacion de las novedades en la comunicacion (“la instalacion de
la Radiotelefonia”) en distintos municipios de Michoacan, lo que permitio la comunicacion entre
la ciudad capital y las zonas rurales alejadas (La Voz de Michoacan, 1953, 01-02). Mas aun,
distintas tecnologias de comunicacion y entretenimiento en el siglo XX (la radio y la television)
facilitaron las formas de consumo, esparcimiento, difusion de nuevos gustos y tendencias, lo que
convirtié la vida contemporanea en Michoacan en una dualidad entre lo moderno y lo tradicional
que modifico el campo y la ciudad (Gonzélez, 1989, 275-302; Duran Juarez y Reséndiz Torres,
1989, 209-245)
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La segunda mitad del siglo XX en la ciudad capital fue una transformacion urbana, social
y econdmica, durante este periodo Morelia tuvo una expansion fisica, las zonas periféricas se
integraron al tejido urbano, con nuevos fraccionamientos y colonias que ampliaron la ciudad mas
alla del centro histérico. El proceso de modernizacion también implicé mejoras en infraestructura
como la construccion de avenidas, sistemas de agua potable, drenaje y electrificacion. En este
contexto se establecieron en Morelia parques industriales y el desarrollo de una economia basada
en la venta de bienes y servicios. En la transformacion social: las clases medias se fortalecieron
(Arreola Cortes, 1978).

La prensa local se encargd en los afios cincuenta de transmitir los mensajes que sefialaban
la transformacion de lo rural a lo urbano en la ciudad: “Morelia se Moderniza y Hermosea con
varias obras de urbanizacion, pavimentacion, drenaje, bases de concreto, banquetas,
alcantarillados e instalaciones de los nuevos y modernos sistemas para el alumbrado publico” (La
Voz de Michoacéan, 1953, 01). Sin embargo, el mensaje modernizador no sélo implicé las obras
gue se mencionan anteriormente, Ruiz Magafa y Ortega Varela (1995) sefialan que la mancha
urbana de la ciudad genero transformaciones en la tenencia de la tierra y el paisaje: distintos
predios, zonas habitacionales, y tierras agricolas ejidales en las periferias de la ciudad pasaron a
ser propiedad publica. (Vargas Uribe, 2008, 304).

Pirez (1986) sefiala que “las relaciones sociales” forman una “especialidad indirecta” que
genera una ‘“‘constitucion espacial” de individuos y estructuras fisicas. De esta manera, la
organizacion territorial se forma a través de los mecanismos que distribuyen a la poblacién, las
actividades en la zona, y los mecanismos que construyen los entornos urbanos. Con la
transformacion de Morelia la migracién de habitantes de zonas rurales hacia la urbe en busca de
oportunidades laborales fue parte de la urbanizacion de la ciudad y un incremento poblacional lo
que propicid la expansion de los sectores de servicios, comercio, la pequefia y mediana industria
ligada a la transformacién de productos agricolas y la produccion de bienes de consumo basico
(Hernéndez Diaz, 1989, 247-274) .

Dicho lo anterior se ha determinado que a partir de la segunda mitad del siglo XX la
sociedad mexicana, y en particular la sociedad moreliana que era en gran parte de perfil rural, pasé
a ser una sociedad predominante urbana (Ruiz Magafia y Ortega Varela, 1995, 289). Con base en

datos estadisticos analizados por Andrés Arredondo (2013) sefiala que la poblacién moreliana se
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incremento: de 1940 a 1950 el aumento de poblacidon fue del 42%, de 1950 a 1960 el crecimiento
fue 59%, de 1960 a 1970 fue de un 60%. El autor percibe que en las décadas de 1950 y 1960 fue
un momento de quiebre en la tendencia del crecimiento poblacional en la ciudad de Morelia.

Poblacion rural y urbana de la ciudad de Morelia 1930-1960
B Poblacion Urbana [l Poblacion Rural
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Gréfica 2 Elaboracion con base en cifras del VI, VII, VIl y VIII Censo de poblacion y vivienda de
1940, 1950, 1960 y 1970. www.inegi.org.mx Consultado, 25 de octubre de 2024.

El crecimiento poblacional en la ciudad gener6 cambios en la urbanizacion, de la configuracion
territorial regional, y las dinamicas socioecondmicas, lo que transformo la region moreliana con
un crecimiento poblacional constante (Vargas Uribe, 2008, 322). El incremento de habitantes

requeria cada vez mas:

instalaciones acordes a las dimensiones de una ciudad de mas de 100 mil habitantes,
ademas del abasto y la distribucion de viveres, por lo que se demandd la apertura de
mercados, unidades deportivas, oficinas publicas, clinicas, la creacion de terminales de
autobuses, la reubicacion del ferrocarril y del aeropuerto (Andrés Arredondo 2013, 25-
26).

El contexto social y espacial en el que se encuentra aterrizado este estudio presenta un proceso
de transformacién de la ciudad de Morelia a lo largo de la segunda mitad del siglo XX, y se llevo
a cabo al compas del proyecto de modernizacién en el resto del pais. El crecimiento de la poblacion
propicid una expansion de la mancha urbana, y el vaivén de la vida cotidiana en una ciudad que

avanzaba a grandes pasos.
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2.2 Los modelos de televisién en Morelia

La llegada de los primeros aparatos de television moderna, comenzé paulatinamente en distintas
partes del pais desde los afios 1930 y 1940, sobre todo en las ciudades mas grandes, tal es el caso
de la ciudad de México o en lugares con desarrollo industrial. Con el objetivo de conocer cuales
son las marcas y/o empresas que ofrecian los primeros modelos de televisores que adquirian los
habitantes de la ciudad de Morelia en los afios que se delimita esta investigacion se presentan a
continuacién las marcas mas comunes y con mayor despliegue de publicidad en la prensa local, y

el perfeccionamiento en la técnica en el disefio de los aparatos.

Las marcas industriales en los productos actdan como distintivos intangibles que les dan
identidad (confianza y reputacion de acuerdo a la calidad de los productos) que los distingue de
otra productora ante los consumidores, lo que propicia la competencia en los mercados globales y
ventajas competitivas. La dindmica que siguen las marcas de electrodomésticos era la misma que
hoy en dia para adquirir cualquier producto: se presenta como un distintivo material o verbal que
permiten a los consumidores identificar, ubicar y distinguir el producto especifico (Castillo Giron,
Coelho, y Ayala Ramirez, 2005,15-34).

El desarrollo tecnolégico de la television como un articulo de audio y video fueron
cambiando de acuerdo a las necesidades del consumidor y el contexto social y cultural. La
evolucion tecnoldgica transformd en el siglo XX la manera de consumir y producir distintos
dispositivos, su éxito dependia de los factores de funcionalidad, estética y uso (Sanchez Zambrano,
2009, 94-101).

El sector eléctrico clasificado como electronica de consumo estd conformado por la
industria de los aparatos de televisién, la produccidén masiva y las corporaciones transnacionales
hicieron que dicha industria se perfeccionara y tuviera mayor transferencia de tecnologia
(Mortimore et al., 2000,43-80). Después de la Segunda Guerra Mundial la television se convirtio
en el producto lider de alta tecnologia en la época, las primeras ventas masivas eran modelos de
television que ofrecian transmisiones a blanco y negro. Los paises pioneros en expandir la industria
fueron Estados Unidos, algunos europeos y Japon, a la posteridad el surgimiento de la television
a color disminuyo la existencia de empresas en la industria de la television, en Estados Unidos de

1946 a 1948, aproximadamente existian 500 compariias ensambladoras de productos finales, para
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1960 existian 27, y para 1976 solo 12 productores. Los cambios en la industria televisiva
estadounidense propiciaron el crecimiento de las empresas televisoras en México (Kenney, 2003,
83-110).

La internacionalizacion de la produccion que ocurrié a mediados de la década de los
sesenta, durante esta época se reubicaron plantas armadoras de televisores de Estados Unidos en
el norte de México, lo que gener6 un ensamble intensivo mediante la mano de obra en las ciudades
fronterizas y el crecimiento de la industria de televisores en México (Carrillo y Zarate Cornejo,
2003, 161-191).

Las empresas General Electric, Radio Corporation of America (RCA), Zenith y Magnavox
fueron los primeros pilares de la industria de television en Estados Unidos, sin embargo, surgio
competencia japonesa. La marca Thomson adquirié General Electric y RCA; Philips compré las
marcas de Sylvania y Magnavox; y Quasar pasé a formar parte de Matsushita. Para 1987
Thompson y Philips se habian convertido en los productores de televisores mas grandes del mundo,

la marca Zenith se mantuvo en los primeros puestos (Kenney, 2003, 83-110).

Dicho lo anterior se observa que en la ciudad de Morelia principalmente durante la década
de los afios cincuenta y sesenta existia una fuerte presencia de diversos modelos y disefios de
televisores sellados por distintas marcas reconocidas en la época como empresas productoras de

tecnologia en la rama de los electrodomésticos.

La marca Zenith reconocida como una empresa pionera en la fabricacion de productos
electrénicos, fue lider en tecnologia innovadora en el disefio y la calidad de sus productos,
particularmente en la producciéon de televisores. Dicha marca ofertaba en la prensa de la ciudad de
Morelia en los afios cincuenta algunos modelos de televisores como los K-18212 y K-2230 de 53
cm, 21 pulgadas: televisores de mesa estampados con los lemas "nunca antes hubo algo semejante
con la calidad Zenith” y “televisor de clase suprema” con maxima superacion; de modo similar se
presentaban el aparato disefiado con pantalla de television, radio y tocadiscos. EI modelo K-2291
con un chasis K-53, tubo Blaxide cilindrico, de 53 cm 21 pulgadas, radio 9 bulbos y tres bandas,
de lineas modernistas, fino gabinete y sellado herméticamente a prueba de polvo; el modelo
tradicional K-2287 que combinaba television, radio, tocadiscos, pantalla de 53 cm de 21 pulgadas
“confeccionado con finas chapas de caoba y maderos selectos; y el modelo K-2266 consola con
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puertas torneadas, con televisor K-53, tubo cilindrico de 43 y 53 cm (17 y 21 pulgadas), a prueba

de reflejos, control de tono y seguro de distancias (La voz de Michoacan, 1952, 03).

La marca Zenith también ofrecia aparatos practicos y flexibles para llevarlos a cualquier
lugar, como los modelos portatiles: el B-1715 con pantalla de 17 pulgadas de 43 cmy B-2223 con
pantalla de 21 pulgadas y 53 cm (La voz de Michoacan 1959, 09). La percepcidn de elegancia y
sofisticacion técnica de los televisores Zenith resalta en su publicidad: “Chasis horizontal sin un
solo circuito impreso para mayor y mejor vida de ese aparato. Cinescopio Luz de Sol con cristal
protector CINELENS le dan mejores imagenes” (Nosotras Decimos: Suplemento de La voz de
Michoacén, 1960, 05).

Otros modelos Zenith eran el H-2762 pantalla 58 cm Cinescopio “Cimex- Rouland” de 92
pulgadas con cristal protector “Cinelens” estilo danés y H-3353-pantalla de 58 cm (23 pulgadas)
estilo Contemporaneo, que garantizaban al televidente descanso en los ojos y sonido claro
(Heraldo Michoacano 1963, 02 segunda seccion). Los televisores Zenith"66 destacaron por sus
“gabinetes, chasis, cinescopio, sintonizador de canales”, ya que estan fabricados con finas
maderas, alambrado a mano, a prueba de implosion por el sistema “Kinkade”, con 113 puntos de
oro Gold video, acabados y disefios que destacan en el gusto y necesidad (Heraldo de Michoacan,
1966, 03).

En la medida que el mercado de televisores aumentaba en Morelia se presentaban distintas
marcas como es el caso de la Packard Bell la cual ofrecia modelos hechos de finas madera de
caoba, colores trigo y caoba, chasis “RANGEFINDER ” 98 bulbos, calidad de sonido y perfeccion
de iméagenes que los clasificaban como nuevo y elegantes modelos para mesa que presentaban
caracteristicas como: pantalla grande de 43 cm de 17 pulgadas, cinescopio aluminizado de 90° de
angulo ensanchado, sintonizador “CASCODE X-100, poder blindado 50 y 60 ciclos (La voz de
Michoacén, 1956, 07). Ademas, consoletas sin puertas, cinescopio alumnado de 90° 53 cm (217),
chasis y cristal inastillable polarizado (La voz de Michoacan, 1956, 07). La marca Packard Bell
también ofrecia el modelo “tele combinacion de lujo”: radio de dos bandas de control de tono,
tocadiscos de 4 velocidades, cinescopio aluminizado de 90°53 cm. (21 pulgadas) y un gabinete
modernista con cristal inastillable polarizado, y bocinas de gran calidad tonal, esto forma el modelo
1964-21 color trigo (La voz de Michoacéan, 1956, 05).
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Por lo que se refiere a la marca Philips, de igual manera estadounidense, ofrecia modelos
con novedades técnicas como la instalacion de antena: el telerreceptor TX-1421-A con selector de
12 canales, regulador de tono, control de mando al frente, o el telerreceptor de pantalla 43 cm (17
pulgadas) incrustado en “un mueble tipo consola de sobria elegancia y fina construccion, Torreta
supersensible, frecuencia modulada libre de distorsiones y manejo sumamente sencillo” (La Voz
de Michoacan, 1954, s.p).

Hay que hacer notar las innovaciones de los disefios Philips por ejemplo los televisores
“Dublin” (Heraldo de Michoacén, 1966, 04) y “Lorena” (Heraldo de Michoacan 1966, 03)
modelos automaticos, con gabinetes giratorio, sincronizacion automatica y 17 bulbos, 11 diodos
que dan claridad en imagen , regulacion de alto voltaje y pantalla de 58 cm de 23 pulgadas; o los
modelos: 3012 llamados “TV con carrito”; el 301 “pantalla con patas’; 44098 “consoleta vertical”;
el 4922 y 4923 consolas horizontal de lujo, estilos que ofrecian calidad a los compradores porque
contaban con chasis alambrado, sin sobrecalentamiento, con gabinetes hechos a base de finas
maderas (Heraldo de Michoacéan, 1967, 04).

Dentro de este orden que describen las marcas, los modelos y/o disefios de televisores que
se ofertan en la ciudad de Morelia durante los afios cincuenta y sesenta se encuentran los de la
firma estadounidense Philco pionera, una de las principales productoras de radios y televisores en
Estados Unidos, a la posteridad incorpor6 “técnicas de linea de ensamblaje usadas en la industria
automotriz” (Philco Chile, 2019). Uno de los elementos més importantes a destacar en los
televisores Philco son los modelos de television portatiles que se ofrecian a los habitantes de la

ciudad de Morelia a través de la publicidad en la prensa local.

La marca Philco sefialaba a sus televisores portatiles y de mesas como econémicas, ligeras,
angostas, con gabinetes atractivos, finos, y resistentes fabricados con madera de caoba o nogal. De
esta manera eran descritos los modelos: 3214 “con potente antena telescOpica giratoria y
direccional” pantalla de gran angular de 58 cm 23 pulgadas, a prueba de golpes; el 4874 cinescopio
antirreflejante, chasis frio y disefio a prueba de humedad y manchas; y el modelo 3500 pantallas

de gran angular de 48 cmy 19 pulgadas (La Voz de Michoacan, 1963, 09).

El mercado de televisores era amplio y existia competencia en promover distintos modelos,
Philco ofrecia de la misma manera televisores transportables con carrito y antenas propias, mueble

de caoba o nogal con caracteristicas elegantes porque ofrecian una combinacion técnica y estética
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que determinaban calidad de imagenes en la transmisién, amplio margen, por la luminosidad del
cinescopio Sherbond sin venta adicional, no hay descargas electrostaticas, no hay reflejos, tres
pasos de frecuencia intermedia para mejorar recepcion a larga distancia (La Voz de Michoacan,
1965, 03).

La empresa General Electric fue una pionera en la industria tecnoldgica creada por T. Alva
Edison de la fusion de Edison General Electric y Thomson-Houston Company en 1892. A través
de su historia, General Electric ha adquirido a un sinnimero de empresas (como el de televisiones)
o ramas de estas. Durante las primeras décadas del siglo XX la empresa aposto por campafas y
una serie de anuncios y de portadas de revistas, relacionando a la marca (Alberto, 2018). En
Morelia tuvo fuerte presencia en ofertar sus modelos descritos como televisores de Ultra vision
pantalla aluminizada gigante de 21 pulgadas, 53 cm, Unicos que controlaban la sensibilidad y
percepcion perfecta aun en zonas lejana, imagen DIALUX con mayor claridad en la imagen,
"chasis potente, tubo de imagen aluminizada, filtro optico negro de cristal polarizado, bocina

Dynapower” (La voz de Michoacén, 1956, 03).

Los modelos de la marca Admiral “64 no se diferenciaban de las demas en las innovaciones
técnicas y el disefio, descritos como muebles hechos de caoba que formaban una consoleta de lujo
con innovacion en la pantalla y el cinescopio que ofrecia mayor calidad en la imagen, para mesa
con gabinete de acero acabado en color negro (La Voz de Michoacan, 1964, 07), Admiral también
manejaba lineas de televisores portatiles para ver programas en blanco y negro y a color, imagenes
claras aun en &reas méas apartadas, ahorro del 50% de energia eléctrica (La Voz de Michoacan,
1967, 03). Los televisores portatiles Admiral garantizaban calidad a cualquier hora y cualquier
sitio del hogar (La Voz de Michoacéan, 1967, 09).

La marca Telefunken (empresa alemana de fundada en 1903, pionera en la fabricacion de
aparatos de radio, televisores y otros productos electronicos audiovisuales), ofrecia a los habitantes
de la ciudad de Morelia televisor estilo francés de gran lujo y “elegantes con puertas y cubierta
chapa de nogal francés” con sus respectivas innovaciones en la pantalla y sonido (Heraldo de
Michoacan 1964, 02). Otros disefios presentaban innovaciones como efectos estereofénicos, 3
potentes bocinas imagenes sincronizadas automaticas, gabinetes de finas maderas con brillantes
biseles dorados (Heraldo de Michoacan, 1963, 01).

La evolucion de la tecnologia televisiva a lo largo de los afios ha sido notable, marcada por
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cambios significativos tanto en funcionalidad como en disefio. En sus inicios, los televisores eran
mucho mas que un simple aparato electrénico; eran vendidos en la publicidad, como se observa
en la Imagen 7 era un mueble hecho de “maderas finas” como caoba, incorporaba otras funciones
de radio, tocadiscos, pantalla de TV. Como se observa en la Imagen 8 la publicidad describia a la
television como “tele combinacion de lujo”, “finisimos aparatos” con acabados “modernistas de

gran belleza” y con tecnologia avanzada en el cristal de la pantalla y calidad en las bocinas.

Modalo K-2287
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Imagen 7 Modelo de mueble Zenith. La voz de Michoacan. 20 de diciembre de 1952, 03
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MOD. 1964-21 TELE COMBINACION DE LUJO.
@ Cinescopio aluminizado de 90° 53 ¢ms. (21). @ Magnifico radio
de dos bandas con control de tono. @ Finisimo tocadiscos de 4
velocidades. ® Gabinete modernista de gran bellezo para cval-
quier estancia. @ Cristal inastillable polarizado con marco remo-
- vible. ®Transformador de poder blindado 50 y 60 ciclos. ®Bocina
de gran calidad tonal. ® Color trigo.
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Imagen 8 Modelo de gabinete Packard Bell. La voz de Michoacan. 1956. 1 de julio de 1956, 05.
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Estos primeros aparatos eran percibidos en el imaginario de la sociedad de Morelia como un
simbolo de estatus, un articulo de lujo que reflejaba la riqueza y el gusto refinado de sus
propietarios. Estos primeros modelos eran grandes y voluminosos, asemejandose a muebles

ornamentados que ocupaban un lugar central en la sala de estar.

El panorama de exclusividad comenz6 a cambiar a medida que mas empresas
ingresaban al mercado de la television. La creciente competencia impulsé la innovacion y la
busqueda de formas de hacer que los aparatos fueran mas asequibles para el publico en
general. Esto llevé a un cambio gradual en el disefio y la funcionalidad de los televisores.
Los modelos se volvieron mas compactos y précticos, despojandose de los adornos excesivos
y centrandose en la calidad de la imagen y el sonido, como se observa en las imagenes 9 y
10. En la primera se ilustra una television con tamafio compacto que se podia transportar en
un “carrito" y llevar a cualquier parte del hogar. En la segunda se observa un televisor
portatil, ligero y ain més compacto que el anterior el cual se podia transportar a cualquier

espacio.

Mod. 3012 T.V. con Carrito.
PANTALLA: 48 cm. (19”7)
$ 3,465.00.

Imagen 9 Modelo movible con carrito. Heraldo de Michoacan. 1967. 13 de agosto de 1967, 04.
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Mod. 3214 - €1 auténtico TELEVISOR
PORTATIL! Economico higero y angoslo.
Con potente ANTENA TELESCOPICA gira-
torra y direccional. Gabinete en alrac-
tivos colores,

Imagen 10 Modelo portétil Philco. La Voz de Michoacén. 1963.19 de diciembre de 1963, 09.

Se observa una competencia de empresas por ofrecer aparatos accesibles para todo publico, lo que
propicid el surgimiento de modelos mas practicos y accesibles en el precio (pantalla practica que
se podia ver y escuchar en cualquier sitio). Ya que en un primer momento era considerado y
vendido como un mueble, elegante, fino o lujoso que proporcionaba entretenimiento a través de

una pantalla, un radio y un tocadiscos.

2.2.1 Venta de televisores en la ciudad

A causa de la introduccion de electrodomésticos a una sociedad, se modifica la economia
local, lo que propicié la creacién de servicios como comercios para venta y para mantenimiento
de los aparatos. En la ciudad de Morelia existian establecimientos que ofrecian gran variedad de
aparatos receptores de televisiones como: distribuidoras de distintas marcas y tiendas de
electrodomésticos que se hicieron presentes en la zona centro a través de los anuncios publicitarios
en la prensa local: Distribuidora General Electric German Caballero ubicada en la calle Valladolid
nimero 30 (La voz de Michoacan, 1956, 03); Distribuidora Philco Centro de Importaciones
S.de.R.L, ubicada en Madero Oriente nimero 40 (La Voz de Michoacan, 1956, 03);
Concesionarios Phillips ubicados de Félix Cerda Loza, en Madero Poniente nimero 33 (La Voz de
Michoacéan, 1961, 04); Distribuidor Admiral de Servin Meza en calle VVasco de Quiroga nimero
48 (La Voz de Michoacan, 1963, 11).

59



El establecimiento de electrodomésticos con una fuerte presencia en la venta y publicidad
de televisores en las décadas de los afios cincuenta y sesenta fue Mercantil “La Opera S.A.”
ubicada en el centro de la ciudad de Morelia en calle Madero Oriente numero 318. Se trataba del
negocio de electrodomésticos propiedad del sefior Jesis Ruiz Calderon y su esposa Carmen
Izquierdo de Ruiz desde 1932. En visperas del 35 aniversario del negocio en 1967 el gobernador
de Michoacéan, Agustin Arriaga Rivera, inauguro el acondicionamiento de tres plantas con mas de
dos mil metros cuadrados de dicho establecimiento para convertirlo en el primer edificio comercial
de la ciudad y seguir fomentando una politica de comercio de apoyo a los empresarios (La Voz de
Michoacén 1967, 01).

Imagen 11 Fachada principal del Mercantil La Opera, ubicada en el centro de la ciudad: Calle
Madero Oriente numero 318. Fotografia tomada de La Voz de Michoacan. 1967. “Seccion
Comercial de Aniversario de El Opera S.A.” abril 15, 1967, 01.
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Imagen 12 Sala de exhibicion dentro de comeréinél/izadora La Opera, en donde se observa una cantidad
considerable de televisores, destacan algunos modelos de la marca Telefunken y Zenith. Fotografia
tomada de La Voz de Michoacan segunda seccion [Morelia], 18 de abril de 1967, 06.

Se observa en la prensa que la identidad y reconocimiento de la poblacion moreliana del centro
comercial La Opera fue determinada en gran medida por la imagen de un televisor como en la
Imagen 13 ddonde el negocio extiende una congratulacion al gobernador del Estado de Michoacéan
por su segundo informe de gobierno, en dicha felicitacion se observa el nombre del establecimiento
comercial junto a una imagen de un televisor mostrando una figura femenina (La Voz de
Michoacan 1958, 26).

LA OPERA

felicita cordiaimente al Sefior Lic.

David Franco
Rodriguez,

Gobernador Constitucional del Esta
do, con motivo de su Segundo Info
me de Gobierno, que rinde hoy
Pueblo Michoacano.

Morelia, Mich., a 15 de Septiembre de 1958

Imagen 13 La Voz de Michoacén. 15 de septiembre de 1958, 26.
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Dicho establecimiento sigui6 teniendo una fuerte popularidad como espacio para la venta
de electrodomesticos durante el periodo de estudio que corresponde a esta investigacion. Esa
comercializadora se fue renovando en 1984 y se plasmé en una plana del periddico local “La
Nueva Opera, Negociacion Comercial que supera el Medio Siglo de Vida”, era una empresa de
antafio que fue evolucionando con la ciudad en su proceso de urbanizacion, habia pasado por tres
etapas: “La Opera de Morelia, muchos afios después cambi6 a Mercantil La Opera” y para 1984
la “Nueva Opera”. En esta ultima etapa el establecimiento contaba con nueva estructura comercial,
en donde sobresalen el departamento de linea blanca y el departamento de electronica, debido a
gue ambos tenian gran demanda entre los consumidores. Su directorio interno mencionaba que en
el local se podia encontrar: “muebles para el hogar (recamaras, comedores y salas), para la oficina,

la linea blanca, la electronica, las cocinas integrales, etc.” (Villasefior Chavez 1984, 05).

Por otro lado, la eficiencia, comodidad y calidad de los aparatos de TV que se prometia en
la publicidad, no eran del todo confiables debido a que los primeros modelos mostraban
limitaciones de durabilidad, rendimiento y coste energético, por ende, se crearon talleres de
servicio para el mantenimiento. En la prensa local se localizaron algunos anuncios de
establecimientos dedicados a la reparacion técnica de televisores, como fue el caso de “Reparacion
garantizada de televisores y radios, tocadiscos, amplificadores E. Garcia G. Radiotécnico. Morelos
Sur, N.° 155 A., Morelia, Mich.” (Noticias 1964, 04); otros mas “Mercado electronico de Morelia,
Héctor Ochoa Rubio. Refacciones y Servicios Radio, TV, e Instalacion de Antenas. Servicio T.V.
Color. Morelos norte. 115. Esquina con Melchor Ocampo. Tel. 23844 (Noticias, 1969, 05). Cabe
agregar, “TELECTRONIC Servicios Electrénicos Especializados. Javier J. Olmedo. Servicio de
TV a Colores. Tel. 2-06-26. Calle Aldama, N.° 30” (Noticias, 1970, 07).

En sintesis, entre 1950 y 1970 se observan ciertas modificaciones en la economia de la
ciudad, debido a la presencia de establecimientos dedicados a la venta de electrodomésticos, lo
que incentivaba a los habitantes de la ciudad de Morelia a consumir los aparatos de television que

se ofertaban en la prensa y se exhibian en establecimientos dedicados a la venta de estos aparatos.
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2.2.2 La nueva tecnologia en la ciudad: EI consumo de aparatos de television

Otro punto medular para poder entender la simbiosis de la television (una tecnologia) con la
sociedad de Morelia es analizar cuantos habitantes adquirian o consumian estos receptores en el
periodo de estudio que enmarca esta investigacion. Para este apartado usaré la publicidad como
elemento principal para poder reconstruir el consumo de aparatos de television en Morelia, debido
a que:

la publicidad es una fuente muy generosa que nos permite a los historiadores observar y
analizar las sociedades del pasado, porgue en ella confluyen las miradas de los publicistas
y la recepcion de los consumidores. Yo quise concentrarme en la historia del consumo y
la publicidad... desde la perspectiva social, cultural y de las emociones, para ver cOmo

esas dos actividades indujeron la construccién de imaginarios y buscaron generar deseos
y provocar emociones entre los consumidores (GACETA UNAM, 2020).

El concepto de consumismo se ha modificado en distintas etapas de la historia, segun Stearns
(2006) se entiende por consumismo el impulso cultural para adquirir de manera excesiva bienes y
servicios, el consumismo moderno es un fendmeno asociado a la expansion de capital e industria.
El crecimiento de las economias propici6 la produccion en masa de bienes, lo que los volvid
accesibles para las clases medias emergentes que eran simbolos de estatus y confort. El
consumismo en el siglo XX formd parte del proceso de globalizacién, los paises en desarrollo
emularon estilos de vida y consumo de naciones ricas. La cultura moderna es sinénimo de
consumismo, lo que generd que el consumo de productos expresara identidad personal, el estatus

social y las aspiraciones.

En una sociedad de consumo, la publicidad es elemental para que los productores de
cualquier bien o servicio den a conocer a la gente los productos que hay en el mercado y
persuadirlos para que los adquieran (GACETA UNAM, 2020). El consumo de nuevas tecnologias

como los electrodomésticos modificd el comportamiento de los usuarios de ellas en el siglo XX.

En México, a mediados de esa centuria, la politica econémica estaba enfocada en lo que
algunos autores Ilaman "el milagro mexicano" debido al crecimiento econdémico sin precedentes.
Se privilegio el consumo de los estratos sociales medios, a los que la prensa de la época destino su
publicidad, ya que se les vendia la idea, a dicho sector, que podian gozar de comodidad econémica
y de esparcimiento familiar (Ballent, 1996; Sosenski, 2012; 2014). El estatus social de un amplio

grupo de mexicanos en la década de 1940 se juzgaba a partir de su éxito o fracaso personal o de
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sus posibilidades para adquirir bienes materiales, se definian su estatus social a través del lente de

la "cultura del consumo™ (Moreno, 2003, 207).

Para analizar el consumo de tecnologia (aparatos de television) en la ciudad de Morelia en
las décadas de 1950 y 1960 y 1970, es necesario indagar de manera general el salario minimo y el
contexto econdmico en México durante este periodo. Durante los afios cincuenta y sesenta la
economia mexicana estaba viviendo el "milagro mexicano" lo que gener6 incremento en el salario
minimo. En 1950 esta remuneracién mensual rondaba entre $200 y $250 pesos; para 1960 oscilaba
entre los $300 y $350 pesos. Para la década de 1970, la crisis econdmica y una creciente inflacion,
el salario minimo mensual fue de $500 a $600 pesos (INEGI 1998, 173; Cardenas Ojeda, Peralta
Alamilla y Cardenas Hernandez 2008; Moreno-Brid, Garry y Monroy-Goémez-Franco 2014;
Esquivel Moreno 2024).

Se llevara a cabo un analisis detallado de las fluctuaciones de precios, la influencia de
factores econémicos y tecnoldgicos, asi como la evolucidn de las marcas y modelos presentes en
el mercado moreliano de aquella época. Como se observa en las imagenes 14 y 15 marcas como
Packard Bell, con sus televisores que oscilaban entre los $2,995 y los $6,395, representaban un
lujo inalcanzable para la mayoria de los trabajadores. Estos precios, exorbitantes para la época,
superaban con creces el salario minimo mensual de un trabajador promedio. Solo las familias con
ingresos considerablemente superiores, provenientes de sectores profesionales o empresariales,

podian permitirse el lujo de tener un televisor en sus hogares.

el televison s nepas wennian
- e«mn DESxEca? T -
= =) SE UNEN
\e i BELLEZA

Imagen 14 La voz de Michoacén, 27 de junio de 1956, 07
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Imagen 15 La voz de Michoacéan. 5 de julio de 1956, 07

La realidad econdémica ponia de manifiesto la brecha social existente en México a finales de
la década de 1950. Mientras una minoria privilegiada disfrutaba de los avances tecnoldgicos y
comodidades modernas, la gran mayoria de la poblacion luchaba por cubrir sus necesidades
béasicas. La television, en lugar de ser un medio de entretenimiento e informacion accesible para

todos, se convertia en un simbolo de modernidad y lujo.

La década de 1960 fue de gran crecimiento y transformacion en la industria de la television.
La expansion del mercado condujo a una mayor disponibilidad y variedad de televisores para los
consumidores. Empresas como Admiral estaban a la vanguardia de esta tendencia, ofreciendo una
gama de modelos para satisfacer el presupuesto de las familias en Morelia. La prensa de la época
revela un marcado contraste en los precios de los televisores Admiral. EI modelo més caro tenia
un precio considerable de $11,149, como se observa en la Imagen 16, lo que lo convertia en un
articulo de lujo accesible solo para unos pocos. Este modelo probablemente contaba con
caracteristicas avanzadas y tecnologia de punta para justificar su elevado precio. En el otro
extremo, Admiral también ofrecia un modelo mucho mas asequible, como el que se oferta en la
Imagen 17 con un precio de tan solo $2,459. Este modelo, aunque probablemente méas basico en

términos de caracteristicas, hizo que la television fuera accesible a un mercado mucho mas amplio.
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Mod. 1-2367
“MEXxICO”, $11.495.00

Imagen 16 La voAzL(»j‘eJI.V‘Iui‘ch(AJacén. 5 de julio de 1956, 07
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Imagen 17 La Voz de Michoacén, 29 de febrero de 1968, 07

A pesar de los avances tecnoldgicos y la creciente popularidad de la television, los televisores
seguian siendo un articulo de lujo considerable, fuera del alcance econémico de muchas familias
de clase trabajadora. El costo de un televisor, junto con los gastos adicionales de instalacion y

mantenimiento, representaba una inversion significativa que competia con otras necesidades
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basicas, como alimentos, vivienda y educacion. Hobsbawm (1998) sefiala que:

La television nunca fue tan portéatil como la radio (o, cuando menos, perdia mucha mas
calidad al reducirse que la radio) pero llevd a los hogares las imagenes en movimiento.
Ademas, aunque un televisor era mucho més caro y abultaba més que una radio, pronto
se hizo casi universal y resultd accesible incluso para los pobres en algunos paises
atrasados, siempre y cuando existiera en ellos una infraestructura urbana (493).

La television tuvo un profundo impacto en la sociedad. Lo que antes era un privilegio reservado
para unos pocos se convirtié en una forma de entretenimiento accesible para personas de todos los
origenes socioecondmicos. La television ya no era solo un simbolo de estatus, sino una ventana al

mundo, una fuente de informacion y entretenimiento que podia ser disfrutada por todos.

Si bien es cierto que para algunos sectores de la poblacidon en Morelia adquirir un televisor
resultaba dificil, las empresas buscaron, a través de la publicidad, los medios de comunicacién ya
existentes, volver estos aparatos atractivos y novedosos a traves de provocativos sorteos que
emocionaron que a mas de algun moreliano lo incentivaron a comprar uno de esos lujosos aparatos.
La prensa local se manejé bajo los lineamientos de la publicidad, en el resto del pais estuvo al
servicio de los fabricantes y empresarios que competian por vender los receptores de television,

los sorteos y las rifas fue donde se incorporaron los primeros aparatos de television.

La Marca General Electric (Alberto, 2018) en 1951 exhibi6 un sorteo: “Usted puede ganar
cada dos meses un flamante automovil Ford, un lujoso receptor de television y un amplio y
elegante refrigerador” (La Voz de Michoacan, 1951, 07). Se rifaron tres coches Ford Custom De-
Luxe, tres receptores de television vy tres refrigeradores General Electric De-Luxe. El sorteo
patrocinado por el vino italiano Vermouth-Cinzano (Dondo, 2007).

La marca General Electric destacé por sus estrategias para sortear sus productos, ya que en
su 60 Aniversario incentivo la compra de televisores ultra vision, y Focos G.E. de 60, 75, 100 o
150 watts, para participar en la rifa de un televisor con Imagen Dialux y algunas otras novedades
como refrigeradores, lavadoras, radios, tostadores cojines eléctricos y planchas eléctricas (La Voz
de Michoacén, 1956, 06; y La VVoz de Michoacéan, 1956, 04). Otra de las dinamicas que se llevaron
a cabo para la venta de los aparatos tecnoldgicos fueron los sorteos para ganar viajes “compre un
televisor ultra vision General Electric de 21 pulgadas d4 53 cm con imagen Dialux Hoy Mismo jA

demas ganese uno de los 3 viajes de ensuefio a Miami para usted y otra persona! 4 maravillosos
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dias, todos los gastos pagados...” (La Voz de Michoacén, 1956, 06).

Otra de las estrategias de venta de los televisores fueron los anuncios en visperas de
Navidad, el cual fue un medio para presentar novedades en el periddico. En 1952 la marca Zenith
ofertd distintos productos de entretenimiento, como radios de reloj, en gabinetes y portatiles,
tocadiscos y algunos modelos de televisién para mesa con calidad de sellado hermético a prueba
de polvo; y algunos modelos innovadores como el K-2287: una combinacion de radio, tocadiscos,
y pantalla de television, aparato con finas chapas de caoba y maderos selectos (La voz de
Michoacan, 1952, 03).

Otra variante es el mensaje que se pretende dar, a través de la prensa en la ciudad de
Morelia, en torno la utilidad de los aparatos de la television como su eficiencia y durabilidad, ya
que se plasman experiencias femeninas como la de dofia Matilde Velazquez quien vive en la ciudad
de México y sefiala que su fotorreceptor marca ADMIRAL modelo 1954 funciona de manera
adecuada (La Voz de Michoacan. 1966, 05). Lo mismo dofia Encarnacion cuida su televisor, ya

que afirma que ese aparato fue su mejor compra (La VVoz de Michoacan 1966, 04).

Otro elemento mas para facilitar la amplia distribucion de esos aparatos fueron los
atractivos esquemas de pago que establecieron los comercios abocados a la venta de televisores y
otros ingenios tecnoldgicos. La mayoria de ellos consistieron en la entrega por parte del cliente de
un enganche y cubrir varios pagos mensuales que variaban entre uno a tres afios, segun el monto
de la adquisicion. Para ello se utilizaban los pagarés y las letras de cambio que se entregaban al
usuario una vez cubierta la mensualidad correspondiente de manera sucesiva hasta liquidar el costo

total.

La television en Morelia se establecié como un objeto tecnolégico y cultural en simbiosis
con la sociedad, en la prensa local se sefiala que existia gente que contraia deudas por adquirir esos
“instrumentos” que llevaban el entretenimiento hasta la comodidad del hogar, o esos “cajones
admirables” que eran “carisimos”, lo que gener6 que el “ciudadano contemporaneo” contrajera
deudas de varios miles de pesos para tener un hogar confortable y lujoso (Mola Mediz de, 1954,
04). Para Michel (1994), la television se volvio parte de la existencia humana, ya que muchos la
veian como una ventana magica que les permite ver el mundo, un espejo que refleja la vida o parte

de un pasatiempo que entretiene y hace olvidar preocupaciones incluso olvidar pagar el abono del
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aparato.

La flexibilidad y el caracter comercial que tuvo la TV fue la simbiosis durante los primeros
afios de interaccion con la sociedad moreliana, debido a que los receptores no eran adquiridos por
todos los sectores sociales debido a su valor tan elevado. Sin embargo, los sorteos y descuentos

abrieron la posibilidad a los habitantes de la ciudad para poder adquirir un receptor.

Para conocer el porcentaje de poblacion de Morelia que podia adquirir un televisor durante
el periodo que corresponde a este apartado, se consultaron dos censos de poblacién realizados por
el INEGI (Instituto Nacional de Estadistica y Geografia): el de 1960 y 1970. Cabe sefialar que el
INEGI no contempl6 a la radio y la television como parte de las viviendas en el censo de 1950,
sino hasta diez afios después, en el afio de 1960 se tomaron en cuenta a estos medios de

comunicacion como parte de la vivienda.

Aungue no se obtuvieron datos estadisticos en torno al porcentaje de habitantes de la ciudad
de Morelia con televisores durante la década de 1950, en el periddico de la Voz de Michoacén se
menciona que en 1953 existian espacios publicos, llamados “los salones de television” en donde
se paga por presenciar las transmisiones de video, especialmente cuando se trata de un evento
deportivo, esto, manifiesta un bajo porcentaje de televisores en viviendas particulares (Céardenas
1953, 02-03).

Distribucion de habitantes con radio y television en 1960
Television
0,4%
Radio y Television

5,(}‘%

Ninguno
51,6% Radfo
42,4%

Gréfica 3 Elaborada con base en los datos obtenidos de: INEGI. 1960. “VIII Censo General
de Poblacion 1960,” Michoacdan Viviendas y ocupantes, por municipio, segun material
predominante en muros o paredes y caracteristicas de la vivienda. INEGI.
https://www.inegi.org.mx/programas/ccpv/1960/.
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En la distribucion de habitantes con televisores, segun los datos estadisticos dados a conocer
por el INEGI en el “VIII Censo General de Poblacion 1960, Michoacdn Viviendas y
ocupantes, por municipio, segun material predominante en muros o paredes y caracteristicas
de la vivienda” (Gréfica 3), se observa que el 0.42% de los habitantes de Morelia tenia
solamente television y el 5.57% tenian radio y television. Ello significa que aproximadamente
el 6% de los habitantes de Morelia tenian un televisor, los demas porcentajes los compartia
los habitantes Unicamente con radio que era el 42.40% y el 51.60% de habitantes en Morelia

no tenian ningun aparato de comunicacion (radio o tv).
Distribucion de habitantes con radio y television en Morelia 1970

Television

Ninguno

Radio y Television

Radio

Gréfica 4 Elaborada con base en los datos obtenidos de: INEGI. 1970. “IX Censo General de
Poblacion, 1970, Michoacén, nimero de viviendas y de ocupantes, por municipio, segun diversas
caracteristicas de la vivienda. INEGI. https://www.ineqgi.org.mx/programas/z/1970/.

En la Gréfica 4 se observa la distribucion de habitantes con televisores en la década de 1970
segun los datos estadisticos dados a conocer por el INEGI en el “IX Censo General de Poblacién
1970, Michoacan numero de viviendas y de ocupantes, por municipio, segun diversas
caracteristicas de la vivienda”, se observa que incrementaron los porcentajes de los habitantes que
tenian television en comparacion a 1960. Ahora el 1.74% tenian solo television, el 34.89% radio

y television, lo que suma un 35% en los habitantes que tenian una television, por ende, se muestra

70


https://www.inegi.org.mx/programas/z/1970/

un incremento del 29% en relacion con 1960. Cabe sefialar que hay una fuerte presencia de la
industria del radio en 1970, ya que el 86% de los habitantes de Morelia cuentan con uno. También

disminuyo el porcentaje de habitantes que no tienen algin medio de comunicacion (radio o TV).

El porcentaje en torno a la presencia de los aparatos tecnologicos entre los habitantes de la
ciudad fue de gran relevancia en relacion con la comparativa de las dos graficas anteriores. Esto
demuestra el gran impacto y alcance comercial que tuvieron las empresas de television, debido a
que México era un pais donde comprar un aparato de television resultaba superior al salario
minimo mensual, sin embargo, las estrategias para su compra y venta como pagos a crédito, rifas,
sorteos, reduccion en los costos debido a la competencia de distintas marcas, permitieron a las
familias con un salario minimo adquirir una television, por ende se muestra una fuerte presencia

de televisores en la ciudad de Morelia.

2.3 La television, un aparato para el hogar

Uno de los componentes mas importantes en la introduccion de tecnologias en forma de
electrodomeésticos en una sociedad es poder conocer para quien, como y para qué se vendian los
receptores de television, esto se analizara a través de los carteles publicitarios del periddico local

de la ciudad de Morelia.

En los primeros afios del auge televisivo en Morelia, las representaciones de la television en
la publicidad eran un aparato acompafado de una silueta femenina como se observa en la imagen
4, en donde la marca Packard Bell muestra la figura de una dama elegante presentando expresiones
y comentarios de asombro presenta expresiones y comentarios de asombro, al encontrarse frente a
la television. Otro elemento representativo es que la marca transmite un mensaje de comodidad en

sus disefios: simples de mesa o de bases que encajan en cualquier lugar del hogar.

Durante los primeros afios del auge televisivo en Morelia, la publicidad solia representar la
television como un objeto de deseo y sofisticacion. Un ejemplo destacado de esto es la Imagen 18
publicidad de la marca Packard Bell. En ella, un elegante televisor se muestra junto a la silueta de
una mujer que expresa asombro y admiracion. Esta representacion visual buscaba transmitir la idea
de que la televisién no era simplemente un electrodoméstico, sino un simbolo de estatus y

modernidad.
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Imagen 18 La voz de Michoacén. 30 de junio de 1956, 05.

La publicidad de Packard Bell en la ciudad de Morelia también representaba la comodidad y la
facilidad de integracion de sus disefios en el hogar. Los aparatos se presentaban como objetos
elegantes y versatiles que podian colocarse en cualquier habitacion, ya sea sobre una mesa o una
base especialmente disefiada. Esta estrategia publicitaria buscaba convencer a los consumidores
de que la television no solo era un lujo, sino también un complemento practico y armonioso para

el hogar moderno.

En la Imagen 18 también se representa el hogar moderno con la figura de una mujer vestida
a la moda occidental de la época de 1950 y 1960 un estilo conservador y elegante, con faldas
entalladas, vestidos de noche con faldas amplias y escotes bajos o de barco, cinturas ajustadas y el
uso de zapatos de tacon de aguja (Duby, 2003). La representacion de las mujeres en la publicidad
grafica de revistas femeninas en el siglo XX en América, estuvo determinada por la publicidad de
Estados Unidos, bajo tres categorias de representacion de la mujer: la que consume para ser
admirada por su belleza; la que consume para ser mejor madre y esposa; y la que consume como
un acto de satisfaccion personal. Las referencias simbolicas muestran a una mujer que usa el

consumo para encajar en los roles tradicionales de esposa, madre y duefia de casa (Ceulemans y
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Fauconnier, 1980; Mancillas Bazan 1999, 331-339; Andrés del Campo, 2007, 201-206; Cubillos
Vergara, 2014, 209-236; Vergara Leyton et al. 2020,15-25).

En la Imagen 19 se muestra a una mujer vestida con pijama, comodamente instalada en su
hogar mientras mira television. Mientras que en la Imagen 20 se observan dos mujeres disfrutando
de su tiempo viendo television e ingiriendo alimentos. Esta escena cotidiana ilustra cémo la
tecnologia ha cambiado y facilitado actividades que antes requerian un mayor esfuerzo humano.
Esta transformacion se enmarca en un contexto mas amplio de tecnificacion del esfuerzo humano,
donde la tecnologia se ha aplicado para simplificar y mejorar diversas actividades cotidianas,
impactando en la forma en que las personas interactan con el mundo y entre si (Rabinbach, 1990,
19-42). Anteriormente, para disfrutar de una pelicula u obra de teatro, era necesario desplazarse a
un cine o teatro, lo que implicaba tiempo, planificacion y costo. La television, como ejemplo de
avance tecnoldgico, ha permitido llevar el entretenimiento directamente a los hogares, eliminando
la necesidad de salir (Chartier, 2007,65-81).
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—*“:Con esa publicidad gratuita que le han hecho a”l’a-
co Malgesto, yo ya no me pierdo un solo programa suyo’

Imagen 20 La Voz de Michoacéan, 6 de marzo de 1966, 3.

La representacién publicitaria de la mujer en roles de gestion, tanto econémica como de tiempo
libre, muestra un cambio significativo. Esto indica una mayor autonomia femenina y un cambio
en las dindmicas familiares tradicionales, lo que refleja tanto el progreso de los roles de consumo
como la adopcion de una pedagogia del consumo por parte de las mujeres (Vergara Leyton et al.
2020).

En la década de 1950, la television fue percibida como una innovacion tecnologica que
transformé la forma en que las personas accedian al entretenimiento y la informacién, segun
Ramirez Bonilla (2019). La television, vista como una extension del cine y la radio, era un bien de
lujo accesible solo para ciertos sectores de la poblacion, lo que propicié practicas colectivas como
reuniones en espacios publicos, semipublicos y privados. Estas reuniones generaron un sentido de
comunidad entre los televidentes, que compartian experiencias frente a la pantalla. La autora
también sefiala que la convergencia tecnoldgica de la television en los afios cincuenta provocé una

transformacion técnica que alter6 las rutinas y los habitos en la sociedad mexicana.

En la prensa de la ciudad de Morelia en la década de 1960 se representaba a la television
como aparato electrodoméstico (Moguel, 2007,193-197), debido a que la publicidad ilustraba a la
familia alrededor de ella, como se observa en la Imagen 21. La publicidad en la prensa mexicana
de los afios cuarenta y cincuenta, se centraba en los anuncios de productos para el hogar, se
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promovian un estilo de vida moderno. Estos promocionales no solo fomentaban el consumo, sino
que también reforzaban roles de género tradicionales y jerarquias familiares, presentando a las
mujeres como las encargadas del hogar moderno. A través de imagenes y textos persuasivos, la
publicidad asociaba la tecnologia y el disefio con el progreso, el bienestar y un estatus social
elevado, creando asi un ideal de vida doméstica moderna centrada en la comodidad, la eficiencia
y el consumo (Ballent, 1996, 53-74; Sosenski y Lépez Leon 2015, 193-225).
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Imagen 21 La Voz de Michoacéan, 5 de junio de 1960, 10.

En la imagen anterior también se observa a un infante frente a la television, conmovida por el
momento sentimental de su papa al ver la television, por lo que la publicidad en México a mediados
del siglo XX tuvo un papel crucial en la formacion del nifio como consumidor. Los anuncios
publicitarios de la época no solo moldearon la imagen de la infancia, feliz y el desarrollo con la
adquisicion de bienes de consumo. Estos promocionales, dirigidos tanto a los nifios como a sus
padres (los compradores finales), promovieron el consumo infantil y reforzaron la idea de que los
nifios eran participantes activos en la cultura de consumo del México (Sosenski y Lopez, 2012,
197-222). La publicidad grafica mexicana entre 1930 y 1960 también moldeé la percepcién de la
paternidad y la masculinidad, se idealizo al padre como proveedor economico y pilar de la familia,
vinculando el consumo con la demostracion de amor y responsabilidad paternal la publicidad

construia activamente identidades masculinas, estableciendo un vinculo entre el éxito material y
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el rol del padre en el México del siglo XX (Sosenski, 2014, 69-111).

Algunos autores sefialan que el arribo de electrodomésticos en una sociedad implica distintos
factores sociales y tecnologicos como la electrificacidon de un pais, generar un mensaje a traves de
las campanfas publicitarias mediante los conceptos de eficiencia, ahorro de tiempo y mejora en la
calidad de vida gracias a los electrodomésticos que son sinénimo de progreso y modernizacién
entre las clases medias. El publico al que estaba dirigido esta tecnologia doméstica era a las
mujeres, ya que el mensaje simbdlico que la prensa transmitia era la idea de “la nueva mujer”. El
impacto de la introduccién de electrodomésticos propicié un impacto en la economia, que
promovid industrias para la venta y mantenimiento de aparatos. Un estudio que destaca la
introduccion de electrodomésticos en Espafia sefiala que estos aparatos se convirtieron en “lo mas
util del hogar” que transformaron los espacios domésticos, herramientas que redefinieron la vida
moderna, el rol de la mujer, y el paradigma de progreso de la época (Rodriguez Martin y Miras
Araujo, 2021,183-213).

La publicidad en Estados Unidos a lo largo del siglo XX represento la imagen femenina de
distintas maneras, en un primer momento la promovié como ama de casa, después como una mujer
cuidadora, mujer independiente y finalmente una mujer empoderada. Estas estrategias fueron
utilizadas por los anunciantes para atraer la atencion de las mujeres y darles una identidad de
consumidoras, esta identidad fue una forma de empoderamiento y autoexpresion para las mujeres
en la sociedad estadounidense que estaba en constante cambio debido a los movimientos por los
derechos civiles y feministas, igualdad de género y la creciente presencia de mujeres en la fuerza
laboral (Delis Hill, 2002).

La idea que las marcas transmitian sobre la tecnologia en forma de electrodomésticos a traves
de la publicidad durante afios sesenta era que los aparatos le facilitaban la vida a una mujer, ya que
gestionaban mejor sus tareas del hogar e invertir tiempo en actividades sociales y profesionales.
Sin embargo, la publicidad de electrodomésticos desafiaba estereotipos de género en la época,
debido a que se mostraban mujeres en su rol de ama de casa, pero con independencia y libertad
para usar los aparatos. Desde su origen los electrodomésticos fueron pensados para venderse como
una soluciéon para modernizar el hogar, mejorar la calidad de vida familiar, y modificar las

actitudes sociales en torno al trabajo domeéstico (Pelta, 2012, 117-146).

76



A partir de la década de los afios cincuenta con las politicas gubernamentales y las relaciones
comerciales de Estados Unidos con México, se generé una propaganda de los estadounidenses
(entre ellos los aparatos de television) del momento en nuestro pais. En la publicidad se mostro a
las mujeres como aquellas responsables del hogar; diversos periddicos representaban a la mujer
en el acto de aprovechar los mas recientes productos del progreso y la modernidad: lavadoras

eléctricas, planchas, aspiradoras, televisores, radios, refrigeradores, entre otros (Coral, 2007).

En el contexto mundial de la posguerra en México, la tecnologia de orden domestico
transformd las dinamicas familiares y sociales. La publicidad de los electrodomésticos generd
entre los mexicanos de la segunda mitad del siglo XX estandares de vida que redefinieron las
funciones tradicionales de las mujeres en el hogar, se promovia la idea de que los
electrodomésticos facilitaban la vida en familia. La tecnologia en el hogar destacaba la identidad
moderna, el progreso tecnoldgico y la urbanizacién nacional en las expectativas y realidades de

las familias mexicanas (Matute Aguirre, 2011,157-176).

Como se ha mencionado con anterioridad, durante los afios cincuenta, sesenta y setenta del
siglo pasado, la participacion en la vida urbana de las clases medias en México siguio
incrementandose en un ambiente de conservadurismo, disciplina y moral publica, pero a la vez
logros para las mujeres como el derecho al voto que se vio reflejado en las artes y la cultura en
general (Novo, 1997). La idea tradicional en torno a la publicidad de las primeras décadas del siglo
XX, en ddnde los publicistas vieron a las mujeres de la clase media como consumidoras en
potencia se enfocaron a dirigir hacia ellas muchos de los anuncios publicitarios que salian en los
periddicos. Sin embargo, también la figura femenina se inici6 a utilizar como objeto atractivo y
hermoso para publicitar distintos productos (cervezas, joyas, jabones, cosméticos, muebles)
(GACETA UNAM, 2020).

Cabe resaltar que en la publicidad en el México de la segunda mitad del XX, ha analizado
los roles de cada miembro de la familia y se ha planteado que, en dicha publicidad, la figura
femenina cumplia “las funciones domésticas de la mujer: es la madre-esposa la que prepara,
hornea, guisa y sirve la comida y eso parece ser parte esencial del aseguramiento de la estabilidad
familiar” (Sosenski, 2014). Coral (2007) senala que, al contar con las primeras innovaciones en el
hogar, las clases medias en México se convirtieron en un importante simbolo de estatus social,

ademas de facilitar los quehaceres cotidianos de la mujer moderna de clase media, que se veia
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forzada a desempefiar un doble papel: como ama de casa y empleada de oficina (128).

Gorostiza (2019) describe a la television como "el intruso electrénico” que transformo
radicalmente la dinamica familiar y el entorno del hogar. Su presencia la convirtié en un elemento
constante en la vida de nifios y adultos, quienes, en su rol de telespectadores pasivos, absorbian el
contenido emitido por las diversas cadenas televisivas. Esta experiencia compartida a través de
generaciones consolidd a la televisién como un referente cultural. La ubicuidad de la television en
los hogares y su capacidad para transmitir informacion y entretenimiento de manera instantanea la

convirtieron en un medio de comunicacion masivo con un profundo impacto social.

Para la decada de 1960, la distribucion de viviendas con televisores (Grafica 5), segun los
datos estadisticos dados a conocer por el INEGI en el “VIII Censo General de Poblacion 1960,
Michoacén, viviendas y ocupantes, por municipio, segin material predominante en muros o
paredes y caracteristicas de la vivienda” se observa que el 0.3 % de las viviendas en Morelia tenia
solamente television y el 4.1% tenian radio y television, lo que significa que aproximadamente el
4.4% de las viviendas en Morelia tenian un televisor, los demas porcentajes los compartian las
viviendas Unicamente con radio que era el 33.8 % y el 61.8% de las viviendas en Morelia no tenian

ningun aparato de comunicacion (radio o tv).

Distribucion de viviendas con radio y television en Morelia en 1960

Television
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Grafica 5 Grdfica elaborada con base en los datos obtenidos de: INEGI. 1960. “VIII Censo General
de Poblacion 1960,” Michoacdn Viviendas y ocupantes, por municipio, segun material
predominante en muros o paredes y caracteristicas de la vivienda. Inegi.
https://www.inegi.org.mx/programas/ccpv/1960/.
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Para la década de 1970 la distribucién de viviendas con televisores segin los datos estadisticos
dados a conocer por el INEGI en el “IX Censo General de Poblacion 1970, Michoacan ntimero de
viviendas y de ocupantes, por municipio, segun diversas caracteristicas de la vivienda” (Grafica
6), se observa que incrementaron los porcentajes de las viviendas que tenian television en
comparacion a 1960, ya que ahora el 1.6% tenian solo television, el 34.6% radio y television, lo
gue suma un 36.2 % de las viviendas en Morelia tenian una television, por ende se muestra un
incremento del 31.8% en relacion con 1960. Cabe sefialar que siguio una fuerte presencia de la
industria del radio en 1970, ya que el 53.6% de los habitantes de Morelia cuentan con uno. En
1970, s6lo el 10% de las viviendas en la ciudad de Morelia no contaban con algin medio de

comunicacién como radio o television.

Distribucion de viviendas con radio y television en Morelia en 1970
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Gréfica 6 Elaborada con base en los datos obtenidos de: INEGI. 1970. “IX Censo General de
Poblacion 1970, Michoacan, nimero de viviendas y de ocupantes, por municipio, segun diversas
caracteristicas de la vivienda. INEGI. https://www.inegi.org.mx/program as/ccpv/1970/.

Las graficas anteriores no muestran contradiccion con las gréaficas 3 y 4 ya que estas indican el
porcentaje personas que tienen un televisor. En cambio, en la graficas 5 y 6 indican el porcentaje
por vivienda (casa), esto lo sustenta los datos del INEGI presentados en la descripcion de la
imagen. Los porcentajes son similares debido a que los pardmetros en la cantidad de personas y
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viviendas son analogos.

En la prensa de Morelia los mensajes en torno a la television eran claros debido a que se
sefalaba a la radio y la television como “elementos de la vida moderna”, en dicha seccion se
exponen cuatro modelos de decoracion para el hogar, integrando la radio y la television. En la
mayoria de los interiores, aun de los interiores de estilo, los aparatos de radio y television se
presentan, ya aparentes, ya escondidos. En el primer caso, la disposicion de los sillones y mesita,
del lado del saldn, esta prevista para rodear el aparato, ya sea de radio o de television, en el segundo
y tercer caso la television dispone de toda la pared, podra ser el principal punto de atraccion a la
mitad de la superficie de que se cuenta, por cada lado se dispone de elementos mdviles para que
el ama de casa arreglara segun sus fantasias y sus propias necesidades (Nosotras Decimos
Suplemento de la VVoz de Michoacén, 1958, 75).

Los datos estadisticos del INEGI y el imaginario transmitido a través de la prensa local de
la época permiten concluir que el acceso a la television, como aparato electrodoméstico, era

limitado a un pequefio porcentaje de la poblacién y los hogares en la ciudad de Morelia.

2.4 Construccion social de la television y opinién mediatica

Las noticias sobre los modernos aparatos de television circulaban entre el imaginario de los
morelianos durante la década de los cincuenta, con articulos en la prensa desde la ciudad de
México. En algunas secciones no se describe el impacto de la televisidn en buenos términos, NUfiez
Alonso (1953) sefial6 que la television iba en contra de la cultura, ya que incentivaba la creacion
de una pseudo cultura que causaba un dafio intelectual en las masas, bajo el argumento que en
Estados Unidos la television, en algdn momento, fue vista como escuela de delincuencia y los
ingleses la consideraban como difusora de la imbecilidad humana. Alejandro Nufiez Alonso fue
un periodista y literato espafiol reconocido por la creacion de novelas histdricas, fue corresponsal
en Berlin y Nueva York, se formo en temas politicos y sociales, ya que durante el franquismo en

Espafia trabajé en medios de comunicacion como guionista (Biblioasturias, 2012).

El periodista mexicano Carlos Loret de Mola Mediz director regional de la cadena
periodistica Garcia Valseca, escritor de articulos politicos se encuentran principalmente en el

semanario Siempre y editorialista de Excélsior, Arreola Medina (2017) sefialé en 1954 que se
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habia desatado una “fiebre de los aparatos de television”, ya que existia gente que se endeudo para
adquirir esos cajones admirables que eran llevados al centro de la sala ante la admiracion unanime
de la familia en los hogares para poder disfrutar, desde la comodidad después de un dia exhausto
de trabajo, cualquier espectaculo a través de la pantalla casera, es por tal motivo que segun Loret
de Mola, la television significaba uno de los mas maravillosos y grandes descubrimientos del siglo
XX (Mola Mediz de, 1954, 04).

Las opiniones radicales acerca de la television que emitian escritores y periodista destacan
en la prensa local como el “monstruo sin frenos” que describe José Pages Llergo: senala que la
industria de la radio y television fomentaban en la sociedad degradacion intelectual y moral, ya
que la industria se volvid irresponsable e ignorante que Unicamente ve el negocio y las ganancias
econdmicas mediante la publicidad y su capacidad de llegar a todo publico “analfabetas e
ignorantes de solemnidad”. La presencia de ciudadanos ante radios y televisores se incremento, y
la mayoria de quienes se colocan enfrente de los receptores no poseen criterio y capacidad de juicio
necesario para seleccionar y protegerse de actitudes e ideas indebidas, antisociales o inmorales, la
radio y la television deben ser utilizados para mejorar la educacion, ya que una de sus principales

virtudes es el gran alcance que empezaba a tener (Pagés Llergo, 1959, 03-11).

José Page Llergo fue periodista mexicano, conocido principalmente por su labor en la prensa
politica del siglo XX en México, fundador de la revista Hoy en 1937, la revista Siempre en 1953
y la revista Rotofoto en 1938, estas revistas se caracterizaron por su contenido de caricatura
politica, andlisis politico, satira politica y el fotoperiodismo (Aguilar Orestes, 1995; Sierra Garcia,
2013; Bazan, 2019, 33-35).

En la década de los afios sesenta, aunque la industria de television se encontraba ain mas
consolidada, era descrita como un peligro por el poeta y escritor Justino N. Palomares, quien
escribio “Radio y television como tutoras de la inmoralidad” debido a que el contenido y el
lenguaje en los programas son inmorales para los jovenes y nifios, ya que son un sector vulnerable
al estar ante el aparato de television que emite publicidad para marcas de tequilas, rones, cervezas,
entre otros (Palomares, 1966, 03). Bajo los mismos argumentos en 1969 se redacté “La TV un
arma de dos filos”, en donde se sefialaron algunos aciertos y errores de la industria de la television:
se destaca que la television sin duda alguna fue uno de los mas singulares inventos del hombre en

siglo XX.; Sin embargo, se puntualiza que no se ha realizado una buena aplicacién como la de
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transmitir a las familias mensajes de cultura, superacion espiritual, fraternidad y paz, no obstante
se esta afectando a la nifiez y la juventud con el morbo, violencia y agresividad que incitan los
programas plagados de publicidad de bebidas embriagantes que los empuja paulatinamente a la

bebida y por consecuencia al vicio (Dalgue, 1969, 15).

La respuesta al descontento plasmado en la prensa local en torno a la irrupcion de la
television no solamente nos remite a la ciudad, sino al centro del pais. Ramirez Bonilla (2017)
explica que el arribo de la television en las ciudades de México y Bogota fue en un momento de
urbanizacion que propicié cambios sociales y tecnolégicos, ante esto la iglesia catélica dejé ver su
postura y preocupacion por un mal uso de la tecnologia que podria impactar en la moral publica.
La moralizacion fue un elemento clave para hacerle frente a la inminente expansion de los
programas que dicho medio de comunicacion ofrecia a los ciudadanos. Sin embargo, la autora
sefiala que, en un primer momento, la television, a pesar de su caracter novedoso y modernizador,

fue absorbida por los discursos tradicionales de moralizacién para los nifios y la familia.

El caracter novedoso, modernizador, el buen uso de la tecnologia para el desarrollo de la
television también se apreciaba en las lineas de la prensa local. La innovacion técnica destaco a la
“television como un maravilloso invento” que mediante un procedimiento para transmitir una serie
de imagenes a distancia logra televisar un objeto (Nosotras Decimos Suplemento Dominical de la
Voz de Michoacén 1956, s.p). Cantl (1955) plante6 que la television en México habia alcanzado
su maxima eficiencia técnica en 1955, ya que existian mejoras técnicas en la calidad de la imagen
y sonido, también resalté un buen desarrollo de la television mexicana con Televicentro. Cantl
sefialaba que un simbolo de originalidad en la television mexicana era Humberto Tamayo, locutor
y publicista, su labor comunicativa se reflejaba en “el programa de un solo hombre”: el programa
estuvo vigente en la segunda mitad de la década de los cincuenta y la primera de los sesenta

transmitidos a través de Telesistema Mexicano (Ajenjo, 2019).

Aunado a lo anterior, también se destaca en la prensa a la radio y la television, factores para
la elevacion cultural del pueblo, debido a que la industria televisiva ha colaborado en el desarrollo
social y econémico gracias a que transmite informacion, cultura y un sano esparcimiento, lo que
ha propiciado el desarrollo artistico a nivel nacional y mundial, también se puntualizé que en
México se gozaba de libertad de expresion que elevara el nivel cultural e intelectual para fortalecer

la nacionalidad (La Voz de Michoacén, 1960, 05). El economista Eduardo Hornedo destaca las
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ventajas de la television en materia educativa, sefiala que la educacion televisiva es barata y
practica, lo que genera una ensefianza efectiva, en las universidades se ha desarrollado con gran
eficiencia la transmision de imagenes tridimensionales con profundidad y claridad, en anatomia se

proyectd la estructura 6sea del craneo (Hornedo, 1962, 03 y 13).

El auge que propicio la television en la década de los afios sesenta, desencadeno una serie
de propuestas e innovaciones tecnoldgicas y proyecciones a futuro, se plasmaron varias lineas
escritas con un matiz de esperanza que se podia disefiar “Aparatos de television para ciegos”. Estos
aparatos electrénicos provocan sensaciones visuales en el sistema nervioso que les permitira ver
iméagenes proyectadas como programas de television, en la columna se mencionan algunas de las
hazafias que ha logrado la tecnologia como las transmisiones a color, 0 las transmisiones a
kilometros de distancia, inclusive se sefialaba que la creacion de la television habia sido un milagro
cientifico, ya que era inimaginable ver un aparato con tal magnitud (Continental Press Service,
1963, 10).

Con base en lo anterior se puede aseverar que los periodistas que no veian con buenos 0jos
el desarrollo de la industria televisiva, de mentalidades conservadoras y catolicas, percibian a la
televisién como un medio tecnoldgico de grandes dimensiones en el campo de la comunicacion.
Sin embargo, la percepcion positiva reflejaba el reconocimiento de este aparato de comunicacion
con dimensiones educativas, culturales y esperanzadoras (el hecho de que un televisor le

devolveria la vista a personas ciegas) en la sociedad.

En la segunda fase de la construccion social de la tecnologia: la interpretacion flexible, cada
grupo social puede otorgarle valores, significados y usos distintos al artefacto tecnoldgico (Bijker,
Hughes y Pinch, 1989; Aibar Puentes, 1996, 150-154). Como se observa a lo largo de este sequndo
capitulo, la televisidn tuvo una introduccion a la ciudad de Morelia; desde principios de la segunda

mitad del siglo XX, los primeros televisores se iniciaron a publicitar en la prensa en 1950- 1960.

El proceso de irrupcion de la television en la opinion publica de la casta intelectual de la
época se dividié en dos bloques, por un lado, se encontraba el discurso conservador, de periodistas
que veian a la televisién como un medio de comunicacion que ponia en peligro la existencia de su
profesion, y un aparato que propiciaba dafio visual y moral en la sociedad. Quienes apoyaban al

impulso de este aparato veian en él un medio formidable de comunicacion que ayudaria en los
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proyectos de educacion televisada, no solo se quedaria en la sala de un hogar.

Por otro lado, el gran despliegue de publicidad que difundia la misma prensa, gener6é un
consumo latente de aparatos receptores de TV entre los morelianos durante el periodo 1950-1970.
La relacion simbidtica de tecnologia y sociedad se construye y es plasmada en la ciudad de Morelia
durante los primeros afios, debido a que la television se consolidé entre las clases sociales como
un aparato electrodoméstico que un pequefio porcentaje del hogar podia adquirir. Sin embargo, en
los afios posteriores dicho porcentaje se incremento, por consecuencia para la década de los afios
setenta el fendmeno de la television, que implicaba toda una cultura de venta y consumo de los
aparatos tecnoldgicos que propiciaban entretenimiento dentro de espacios determinados en la

vivienda de la capital michoacana.

Los usos son determinados por las necesidades, y las necesidades que hemos podido apreciar
van encaminadas, en primera instancia, al estatus social. La television representaba un objeto de
entretenimiento (especialista de TV como entretenimiento), usado por particulares como un
mueble de lujo que era parte del hogar. Sin embargo, también se puede identificar otro uso, el de
lo econdmico, ya que vender los aparatos de television representaba ganancias a las sucursales de
electrodomésticos y distribuidoras, y establecimientos para reparar los televisores que generaban
toda una forma de trabajo en la ciudad de Morelia como técnicos especializados, destacando el
hecho de que los principales televisores eran de marca Packhard Bell, Philco, Zenith en general,
de alto costo. El uso del artefacto tecnoldgico, la television, por tanto, puede considerarse como
reflector de estatus social en primer lugar y de fondo como fuente de ingresos aprovechando la

“modernidad”.

La television era un artefacto de lujo hecho con finas maderas de estatus social, en 1960 tan
solo el 6% del total de habitantes y el 4.4% de las viviendas de Morelia, contaban con un televisor.
Esto refleja la capacidad economica y social de “privilegio” de sus duefos. Sin embargo, la
irrupcion de la television en Morelia aumentd y para 1970 el 35% de habitantes y el 36.2% de las
viviendas en Morelia tenian television, esto habla de su creciente identificacion en el imaginario;

el convivir con los televisores se convertia cada vez mas en una cuestion comun.
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Capitulo 111

La consolidacién de la televisiéon en Morelia

Para completar el analisis social de un sistema tecnoldgico, se pretende mostrar como se llevé a
cabo el proceso de estabilizacion, regulacién y programacion de la tecnologia de la television en
la ciudad de Morelia a partir de los programas transmitidos desde los medios nacionales en la
época; luego se vera el surgimiento de las televisoras locales privadas a finales de los afios sesenta;
y finalmente terminaremos con la consolidacion en 1984 del SMRTV, que se convertiria en la
principal televisora local y publica que se regia bajo las normas y funcionamiento del Estado de

Michoacan.

En este tercer apartado se completa la revision sobre el proceso de construccion social de
la television en Morelia desde principios de 1960 a 1984, se realizaran consideraciones sobre la
flexibilidad interpretativa de la tecnologia (Pinch y Bijker, 1985) que se plantea y representa la
estabilizacion de la tecnologia, la television. En el anterior acapite se realizaron consideraciones
acerca de los primeros momentos de esa nueva tecnologia en la ciudad, asi como sus principales
caracteristicas sociales y aplicaciones a las que se encontraba sujeta o construida. Ahora se partira
de algunos procesos de consolidacion y estabilizacion dentro del entramado de simbiosis entre
tecnologia y sociedad, como lo son la produccién de programas de distintas cadenas (publicas y
privadas) de television locales, los reglamentos para la operacion de dichas televisoras a través del

proyecto de television satelital y la adaptacion/transformacion de la ciudad en el contexto fisico.
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3.1 Los primeros canales de televisién en México y la produccion de programas

Para comenzar este capitulo realizaremos una revision a las principales influencias que
Morelia tuvo, en el consumo de programas de television a través de distintas empresas, para luego
pasar al andlisis de adaptaciones sociales y materiales de la ciudad, asi como al analisis socio

técnico.

La television a finales de los afios cincuenta era ya un fenémeno entre las familias
mexicanas, aungue en un primer momento era considerado un aparato de lujo y de dificil acceso
para las de escasos recursos. Posteriormente su acceso se volvié tan universal que a finales de los
afios sesenta un gran porcentaje de las familias mexicanas tenia acceso a la television y sus
programas, un estudio realizado en la ciudad de México muestra el impacto en las familias de clase
media en México a partir de la segunda mitad del siglo XX. En dicho trabajo se recopilan
entrevistas hechas a personas de la época para volver a recordar "la primera vez que vieron la
television™. En la memoria de los mexicanos entrevistados perduran los recuerdos de una época en
donde la television se miraba en un aparato chiquito", “de lejitos y con la luz prendida”, “era algo
para la cocina”, las caricaturas fascinaban a los nifios, el cine llegaba a la casa, quienes no tenian
una television los despertaba la curiosidad de conocer cdmo era, los més viejos del clan decian que
"ver la TV era cosa de brujeria”. Se crearon distintos imaginarios en torno a la television en el

México del siglo XX con su arribo a la vida cotidiana de los mexicanos del centro del pais
(Gonzalez Victoria y Valles Ruiz, 2015).

En la ciudad de Morelia la programacion de la television se dio a conocer a traves de la
prensa local, debido a que el medio de comunicacién escrito veia al medio de comunicacién
audiovisual como una gran estocada a su poder de comunicacion en la sociedad. La Voz de
Michoacan el 26 de septiembre de 1960 presento ante los habitantes de la ciudad de Morelia un
suplemento titulado “La Voz de Michoacén la voz del pueblo hecha periddico y la TV al servicio
de usted” (La Voz de Michoacan, 1960, 01) (se encontraron 99 numeros el ultimo nimero
localizado en los tomos de La Voz de Michoacan fue del 27 de mayo al 2 de junio de 1962). En
esos impresos se mostraba la programacion encuadernada diaria del canal 2 y 4 (el suplemento
contenia lo que correspondia a 5 dias de programacion) de Telesistema Mexicano, también estaba
integrado por la columna titulada "Tele-Morelia" la cual, segun Florentino Alvarez Garcia,

contenia las impresiones y experiencias de los televidentes morelianos, recopiladas mediante
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visitas. El incremento de televidentes en la localidad en los afios sesenta como se muestra en el
capitulo anterior, clasifica a la television como "uno de los adelantos cientificos que a todos les
interesa cuando han venido a revolucionar superiormente la vida social y cultural de los pueblos™
(Alvarez Garcia, 1960, 01).
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Imagen 22 Portada del Suplemento La Voz de Michoacéan al servicio de usted. La Voz de Michoacan.
1960. “Suplemento de la voz de Michoacan, la voz del pueblo hecha periodico y la TV al servicio de
usted.” 26 de septiembre de 1960, 01.

Los programas de las cadenas nacionales llegaban a cada uno de los morelianos a través de los
televisores, ya que esperaban con ansias los programas difundidos a través del suplemento de La
Voz de Michoacan, mismo que semana con semana tenia una lista de los programas mas populares,

ayudando a que se consumieran en mayor medida.

La produccion de las televisoras mexicanas en la década de los afios sesenta y setenta
reflejaron distintos géneros, se entiende por género televisivo al “conjunto de programas que se
organizan segun un conjunto de criterios de orden temético y expresivo, cultural vy

comunicacional” (Hernandez, 2008, 32). Programas comicos, musicales, telenovelas y noticieros
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se apoderaron de las pantallas de los aparatos en México durante los afios sesenta; fueron estos los
tiempos de los programas didacticos, el trabajo en la produccion de las soap operas (telenovelas)
y programas iconicos como "El Chavo del 8"; y los talk show se apoderaron de la década de los
ochenta. El contenido que transmitia la television se convirtié en un espejo y motor de cambio
social debido a que influyeron en la moda, los roles familiares y principios sociales. La oferta
televisiva evoluciond y segmento con el fin de llegar a audiencias mas especificas, se clasificaron

los programas por edad, género y preferencias (Guadarrama Rico, 1999, 179-205).

En la década de los cincuenta y sesenta, en Morelia, el acceso a la television estaba
restringido a las sefiales que provenian del centro nacional. En este periodo, las cadenas de
television regionales (publicas o privadas) eran escasas, por lo que los habitantes de la ciudad
recibian la programacion transmitida por los canales nacionales. Esto no solo sucedio en Morelia,
sino también en numerosas ciudades mas fuera del area metropolitana, donde la infraestructura de

transmision era adn incipiente.

Jetie Dayis y Miriam Hopkins.
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Imagen 23 Programas del canal 2 para trasmitirse el 26 de septiembre de 1960 en la ciudad de Morelia
La Voz de Michoacan. 1960. “Suplemento la voz de Michoacadn la voz del pueblo hecha periddico y la tv
al servicio de usted.” 26 de septiembre de 1960, (2.
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El consumo de programas de television en la ciudad de Morelia es la programacién publicada en
el periodico, como se muestra en la imagen anterior, se muestran los programas que se transmitiran
el 26 de septiembre de 1960, por los canales 2 y 4, lo que demuestra la dependencia de la ciudad
de las sefales que provienen de la capital nacional. Eran distintos programas que se transmitian,
entre los que destacan: telenovelas, humor e informativos. El impacto de estos contenidos en la
sociedad de Morelia era considerable, dado que la television empezaba a establecerse como un
medio de comunicacion de masas que configuraba la percepcién de la realidad y el imaginario

colectivo de los habitantes.

La television reflejaba las tendencias y valores del periodo, con contenidos enfocados
mayoritariamente en el pablico familiar. Los programas de variedades, las telenovelas y los
informativos eran parte esencial de la programacion televisiva, estos canales estaban patrocinados
por empresas comerciales que aspiraban a posicionar sus productos en las viviendas de México.
La television no solo funcionaba como un medio de diversion, sino también como un instrumento
esencial para la publicidad y la propagacion de mensajes politicos y sociales. Bourdieu (1996)
sefiala que la competencia por la audiencia, lleva a las televisoras a priorizar el sensacionalismo y
el entretenimiento, lo que lleva a una banalizacién del contenido de los programas, la urgencia de
la noticia, la busqueda de audiencia y la comercializacion de la informacién genera una censura
invisible. El autor también sefiala que la television no solo refleja la realidad, sino que la construye
y la deforma, influyendo en la politica, la cultura y la vida cotidiana, de maneras que deben ser

analizadas con escepticismo y pensamiento critico.

El eminente avance de la television en México se inicio a normar desde el primer momento
que los intereses sociales, politicos y econdmicos convergieron en torno a dicho aparato. La
normatividad en torno a la televisién inici6 en el centro del pais, debido a que la industria germind
desde los afios cincuenta y de inmediato inici6 su estabilizacion y regulacion se puso en marcha.
De esta manera, los programas que llegaban a los televisores en la ciudad de Morelia se

encontraban regulados.
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3.1.1 Normas para la trasmision de programas

El peligro de este aparato radica en los contenidos de los programas que se emitian a través de
este. Ya que el principal reglamento de la casta politica regulaba este aparato a traves de su
programacion, una parte de la estabilizacion de este aparato radico en la regulacién del caracter

comercial de la televisién que inici6 la influencia estadounidense en México.

La television era considerada nociva, por lo que podria generar en la sociedad a traves de
la publicidad que llegara a alterar la moral y el orden social, ya que se presentaba una cierta
iniciativa por parte del gobierno a regular los medios de comunicacion. Los canales privados
estuvieron regulados por la ley, debido a la alta competencia de programas. En junio de 1983, el
director del Instituto Mexicano de Television (ITM) Pablo Marrentes declard sobre la television

comercial:

Dentro de una sociedad mercantil organizada en el propésito lucrativo, la gran decision
politica que deberia tomar el Estado es contar con una television que no esté determinada
por criterios de caracter comercial, para poder programarla adecuadamente. Para esto
esta RTC, que tendréa vigencia real cuando cuente con la autoridad suficiente. Antes, el
Estado perdia capacidad de negociacién y aplicacién de normas, porque las facultades
normativas estaban diseminadas entre siete u ocho secretarias. Pero ahora, con este
organismo rector, esto se esta integrando (Marrentes 1983; citado en Galarza, 1984, 24).
En los principios base para la creacion del Instituto Mexicano de Television se establece que la
funcién social que debe de cumplir la television es a fortalecer la integracion nacional y la
convivencia entre los mexicanos, ademas de proporcionar informacion objetiva, funcionar como
un instrumento para la educacion, la cultura, el desarrollo grato para la nifiez, y promover las

acciones democraticas (Galarza 1984, 24).

La normatividad para la implementacion de la television fue de la mano con el radio, y se
basé en los principios de normatividad de la prensa. La television era vista como un medio de
difusién omnipresente e ineludible que debia de ser regulada para favorecer a la polivalencia
cultural e informativa. En la presentacion de las leyes emitidas en 1960 se sefialo que el estado
tenia la obligacion de proteger y supervisar las actividades de la television para que cumplieran
con su deber social. También se debe fortalecer la integracion nacional y el mejoramiento de las

formas de convivencia humana, segun sus tendencias, se debian evitar impactos dafiinos o
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perturbadores en el desarrollo equilibrado de la infancia y la juventud, la television como medio
de comunicacion debia contribuir a incrementar la cultura de la poblacion y preservar las
caracteristicas nacionales, las tradiciones y las costumbres del pais, la prosperidad del idioma, y
resaltar los valores de la nacionalidad mexicana, robustecer las creencias democraticas, la unidad
nacional y la amistad o colaboracion internacional. El eje rector de dichas méaximas era
salvaguardar todo lo relacionado con el funcionamiento del pais y de sus habitantes, siguiendo las
directrices generales que consideran al individuo y a la colectividad que constituyen la actividad
de los medios de comunicacion mas importantes de la época (radio y television) (Flores Ramirez
1960, 14).

El monopolio de la empresa Televisa en los afios de 1980 causé inconformidad, debido a
la transmisién de publicidad no apta y que violentaba la integridad y la salud de los televidentes.
Desde 1974 se expidié un reglamento, y posteriormente, en 1984, se reafirmé como ley, la cual
responsabiliza a los anuncios en los medios de comunicacion, especialmente en la television
comercial, y establece una definicion precisa y clara de las caracteristicas de la publicidad de
bebidas alcohdlicas, alimentos chatarra y tabacos. Asimismo, la normativa que impide la
publicidad subliminal y los anuncios que menosprecian a la mujer. Los puntos son explicados de
manera mas profunda en los cuales se sefiala que la Asociacidn Mexicana de Agencias
Publicitarias (AMAP) se oponia a la mayoria del articulado del proyecto reglamentario referente
a la publicidad de bebidas alcoholicas y tabaco y que no se deberia exaltar el prestigio social, la
hombria y feminidad, expresar o sugerir que su consumo provoca alteraciones en los valores de
comportamiento, actitudes y sentimientos de las personas y en especial nifios y adolescentes. Se
debe contribuir a la educacioén para la salud y la nutricién de un publico informado. En relacién
con la publicidad en torno a la figura femenina y belleza, no deben de difundirse riesgos, que
causen peligro para la salud o que fueran en contra de la seguridad de la mujer (Ortega Pizarro,
1984, 12-14).

Los proyectos que se enviaron al Congreso de la Union en 1959 en materia del
funcionamiento de radio y television contenian énfasis en lo que dichos medios de comunicacion
debian transmitir a los televidentes a través de sus programas, mensajes educativos y censurar
todos los anuncios que fomentaran el vicio entre el publico (La Voz de Michoacan, 1959, 1-9).

Como una medida a los proyectos gubernamentales en la educacion y en una politica de
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alfabetizacion se reformularon los contenidos en materia educativa (educadores en el sentido de
gue muestren conocimiento cefiido a un plan de estudio o un esquema curricular que los profesores
debian poner en practica) en el contenido de algunas transmisiones de television se adaptaron
peliculas, series y programas de la television comercial. Los especialistas veian a “la educacion

audiovisual” como un “arma complicada” (La Voz de Michoacén, 1959, 5).

3.2 Las primeras televisoras regionales privadas y repetidoras en la ciudad de Morelia,
Michoacén

La creacion de estaciones de television en el pais a partir de la década de los afios sesenta
propicio el impulso de los canales locales en México que transformaron e impactaron la forma de
la comunicacidn regional. El canal 10, XHKW se fund6 en 1965 (en enero se hace oficial la entrega
de la concesion de este) y canal 4, HXGF en 1968 en la ciudad de Morelia, Michoacan y la

programacion de dichos canales se difundio en la prensa de la época.

La estabilizacion de la television en la ciudad de Morelia inicié con proyectos pequefios de
establecer estaciones y/o canales de television, locales o nacionales. A lo largo de los afios,
mientras la Ciudad de México consolidaba las estaciones de television, en el interior del pais, como
en Michoacan, surgio la inquietud de contar con sefiales propias. En la década de 1940, el ingeniero
José Martinez comenzo a explorar los requisitos legales y técnicos para establecer una estacion
televisiva en Morelia. Su experiencia en la radio y su vinculacion con los Azcérraga propicio que
el 15 de abril de 1944, se llevara a cabo la primera transmision televisiva en la ciudad, desde los
estudios de la XEKW. La sefial fue recibida en algunos comercios locales y se emitio
semanalmente durante cinco meses. Tres afios después, en 1968, José Martinez integré su equipo
de television al Canal 10, un sistema de color y, coincidiendo con los Juegos Olimpicos, Morelia
se convirtié en la quinta ciudad del pais en disfrutar de este avance. Ese mismo afio, José Martinez
fundo el Canal 4 como empresa independiente, pero su viabilidad comercial se vio afectada por la
falta de apoyo de anunciantes, lo que llevé a que Canal 10 se convirtiera en repetidora de Canal 2
(XEW) y Canal 4 en repetidora de Canal 5 (XHGC) de Telesistema Mexicano. Con el tiempo,
ambos canales dejaron de estar presentes en la television local (Calderén Herrera, 1995, 143-149;
Patifio Ferrer 1998, 10-11).
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TELEVISION DE MICHOACAN
XHKW — TV CANAL 16

SABADO 16 DE MARZO DE 1968.
1545 PATRON MUSICAL DE AJUSTE
16.00 REPORTES DE AMERICA
16.30 CINE EN SU CASA
18.00 LOS TRES CHIFLADOS
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Imagen 24 Programas que transmitia el canal 10 del Estado de Michoacéan. Heraldo de Michoacéan.
1968.16 15 de marzo de 1968, 04.

El canal 10 de Michoacén fue el primer canal de television en Morelia, y junto al canal 4, ambos
de corte privado, marcaron el inicio de los canales locales en la entidad, siendo los pioneros y
antecesores de los canales y televisoras posteriores en la capital. Para finales de 1969, estas dos
televisoras morelianas se convirtieron en repetidoras de los grandes canales de television nacional,
el canal 5 y el canal 2. Los primeros canales locales en Michoacan difundieron informacion,

hicieron publicidad, divulgacion, todo esto en sus contenidos.

Otro proyecto clave de la television en Morelia fue la creacidn del canal 13 (hasta la fecha
vigente) que tuvo como antecedente al fisico y matematico José Luis Fernandez, vicepresidente
de Telesistema Mexicano y uno de los creadores de la television en México, que sentd la base para
la creacion de un canal de television comercial en la ciudad de Morelia. Sin embargo, quien
consolid6 dicho proyecto fue su hijo José Luis Fernandez, recibio la concesién para Canal 13 de
Michoacan, durante el gobierno de José Lopez Portillo, donde se amplid la cobertura de la
television nacional. TELEVISA, que ya tenia concesiones en el Estado, se encargd de la
programacion, lo que significd que Canal 13 se convirtiera en una repetidora de su sefial y no en
una productora local. Con el tiempo, TELEVISA obtuvo cuatro sefiales en Michoacén, incluyendo
los canales 4, 10 y 13, los dos primeros desaparecieron (Fernandez,1989; citado en Calderdn
Herrera, 1995, 150).

Las estaciones televisoras de corte cultural en el pais avaladas por la SCT fueron en
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incremento, para el afio de 1960, ya eran once (seis de onda larga y cinco de onda corta) las que
funcionaban y seis en proyecto de solicitud. Una de las estaciones culturales mas importantes que
operaba en el pais era la XEIPN-TV Canal 11, formaba parte del Instituto Politécnico Nacional
(IPN) (La voz de Michoacén, 1960, 12).

Las innovaciones para mejorar la calidad de transmision de programas y que los televidentes
recibieron una buena calidad en las imagenes en sus aparatos receptores de TV consistieron en la
instalacion a lo largo del territorio estaciones y repetidoras (se buscaban espacios de mayor altura
para que la sefial llegara a las zonas més alejadas): los canales 3y "12 del Zamorano" (la repetidora
era el canal 136) se transmiten a traves de la sefial ubicada en el Cerro de los Gallos del municipio
de Aguascalientes y el Cerro Grande del municipio de La Piedad, Michoacan; las repetidoras del
canal 2 y 4 instalados en la ciudad de México eran los canales 7 y 9, estaciones ubicadas en Jesus

Altzomoni Paso de Cortés del Estado de México (La voz de Michoacan,1960, 4).

3.3 El Sistema Michoacano de Radio y Television

Si bien es cierto que durante las décadas de los cincuenta y sesenta, el uso de la television
persistia como un fenémeno concentrado en la capital del pais, no obstante, el progreso en la
tecnologia y la infraestructura de las telecomunicaciones permitié que Morelia y otras urbes del
interior del pais dispusieron de sus propias cadenas de television regionales. Esto significd una
transformacion en esta localidad y un cambio en el modo en que la sociedad recibia informacion
y diversion, lo que forj6 un vinculo més sélido con la cultura de los medios nacionales y prepard

el terreno para el crecimiento de los medios locales.

Si bien los proyectos de television en el Estado ya habian iniciado con los canales 4, 10 y
13 de Michoacan, éstos eran de corte comercial y no satisfacian totalmente las demandas de
comunicacion e identidad cultural. Sin embargo, fueron los primeros canales que intentaron una
construccion de la television con un enfoque mas publico y orientado a la comunidad con el
propdsito de consolidar la identidad de Michoacan y proporcionar datos significativos a sus

residentes.

Para comprender y analizar la estabilizacion de la television en Morelia, Michoacan, es

crucial analizar la fundacion del SMRTV, el cual se cre6 con el objetivo de proporcionar
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programas educativos, culturales e informativos para la comunidad de Michoacan. El surgimiento
de este canal fue un hito para la historia de la comunicacion estatal, permitio al estado de

Michoacan cubrir no solo la ciudad capital de sefial de television, sino varias regiones del mismo.

Aunado a lo anterior, es importante la forma en la que se dio la cobertura de programas de
television al interior del estado, el primer elemento fue el avance de la televisidn por satélite, que
posibilitd que las sefiales de television alcanzaran zonas alejadas donde no se podia acceder. La
transmision por satélite descentraliz6 los contenidos y proporciond una programacion mas variada

y al alcance de los habitantes de la entidad.

El segundo factor crucial para el fortalecimiento del sistema de television en Michoacan
fue la teoria basada en un modelo de comunicacion publica, en el cual se establecia que la
television publica no solo actuard como un canal de diversion, sino que también cumpliera una
funcién educativa e informativa, que favorece a la consolidacion del entramado social. Dicho
modelo de television debia propagar valores, saberes y fomentar la cultura local y prestar servicios
a la comunidad. Finalmente, pero no por ello menos relevante, fue el avance de la comunicacion
regional y/o estatal. La cual buscaba la descentralizacion de los medios de comunicacion, lo que
permitié a las comunidades locales acceso mas amplio a la informacion y a contenidos que

representan su realidad y sus requerimientos particulares.

3.3.1 El inicio de la televisién satelital

Se pueden observar distintas fases de innovacion técnica de la industria de la television en
México y por ende en la ciudad de Morelia. La primera fase se encuentra en la regulacion del
funcionamiento de la industria en dénde los organismos autorizados emitieron leyes para la
produccion de programas de television a través de estaciones; la otra fase inicio con la television
satelital la cual logra la conexion internacional. El proyecto se emprendié en Estados Unidos con
el propdsito de posicionar los satélites en el espacio y a traves de estos transmitir la sefial de
televisién de manera global. La tercera fase es cuando se establecieron estaciones reguladas por el

Estado en la ciudad de Morelia y su funcionamiento dependia de los satélites.

Las innovaciones en las transmisiones via satélite, en 1963, permitieron la transmision de
eventos importantes en los aparatos de television en México como el lanzamiento de la nave

Mercury IX, las escenas del funeral de John F. Kennedy y la consagracion del Papa Paulo VI
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transmitido de Roma a Nueva York por satélite y de ahi a México por microondas. En el pais, la
televisora que rento los servicios via satélite fue Telesistema Mexicano en septiembre de 1965,
dicha empresa se vinculo con el primer satélite comercial de Telecomunicaciones: "Pajaro
madrugador” (Early Bird). La trasmision de eventos via satélite promovid espectaculos de talla
mundial como la actuacion All you need is love de los Beatles en el programa Ilamado Our World
(Nuestro Mundo) en 1967 (Excélsior 2017).

Los hechos en cadena que propiciaron el desarrollo de la television satelital en México
iniciaron a partir de 1966, cuando el Gobierno mexicano se incorpordé a la Organizacion
Internacional de Comunicaciones por Satélite (INTELSAT), con el proposito de usar los artefactos
espaciales de dicho consorcio. Anterior a 1968, México carecia de infraestructura satelital propia;
por ende, las imagenes que llegaban a los aparatos de televisién en México que provenian de
Europa, primero eran captadas en estaciones situadas en Estados Unidos, para después transmitirse
mediante microondas al pais. A posteriori se pusieron en marcha la Red Nacional de
Telecomunicaciones, la Red Federal de Microondas, la Estacion Terrestre de Comunicaciones
Espaciales de Tulancingo, y la Torre de Telecomunicaciones en la Ciudad de México, vinculadas
a los satélites Intelsat Il y I11 (situado en direccion del océano Atlantico). EI primer evento de gran
magnitud que se difundi6 a través de la infraestructura de television satelital fueron los Juegos
Olimpicos de 1968 que se transmitieron a nivel global (los satélites Pajaro madrugador, Amigo,
Pajaro celestial y ATS-3 y los satélites rusos Molniya llevaron ante los ojos del mundo un evento
deportivo realizado en México y congregdé 600 millones de espectadores alrededor del globo
terrdqueo (Gonzalez Victoria y Valles Ruiz, 2015, 31-33).

Como parte de las innovaciones en las sefiales via satelital para la television, las azoteas de
las casas de los Morelianos se iniciaron a vestir con las “Antenas Parabdlicas” (antena con
curvatura en forma de plato, 5 m de didmetro, fabricada en aluminio, con inclinacion a 10 satélites).
Dichos aparatos captaban las senales “de un satélite situado en el espacio a 35,000 km del Ecuador
de programas de television realizados en Nueva York Atlanta, Chicago o México”, lo que permitia
que en la ciudad de Morelia se transmitieran programas desde otras latitudes. Este innovador
aparato era vendido en establecimientos de electrénica, la empresa local “Lopez Morton Oficentro
las Américas” (La Voz de Michoacéan, 1984, 07). La era espacial deslumbré para la radio y la

televisién, un futuro prometedor debido a que los satélites artificiales permitieron transmisiones,
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de la imagen y la palabra hablada, eficientes y a mayor velocidad (La Voz de Michoacén, 1964,
11).

PAGINA TRECE
s

Este es el proyecto que los Estados Unidos estudian para ejecutar proxi mamente: se trata de una estacién espacial que permitird lucer transm\
siones de television a todas partes del mundo. Esta estacién servira para estar al segundo en todos los
ra, para prevenir ciclones y huracanes y es el primer paso para la conguista lunar.—(Foto ANI).

Imagen 25 La Voz de Michoacan ilustraba el progreso en la television por - satélite. La Voz
de Michoacén. 1962. Junio 27, 1962, 13.

Como se observa en la imagen anterior, las sefiales de television alcanzaron el espacio durante la
década de los afios sesenta, lo cual represent6 un hito en las telecomunicaciones, superando a las
sefiales terrestres. Con los avances en la exploracion del espacio y la creacion de satélites
artificiales, surgié la oportunidad de enviar sefiales de television a escala mundial. La television
por satélite revolucioné el acceso a contenidos en areas rurales o de acceso complicado,

democratizd la informacion y facilito la transmision de acontecimientos mundiales en tiempo real.

El satélite "Telstar", primer satélite de comunicaciones puesto en el espacio en 1962 se
inaugurd la era de las comunicaciones espaciales. Estados Unidos y Europa se conectaron
mediante la retransmision de imagenes, para México las expectativas hacia la posteridad eran en
beneficio de la telecomunicacion mexicana, ya que si dicho satélite tenia éxito cubriria las regiones
de ambos lados del Atlantico. La victoria en la conquista del espacio generé melancolia hacia el

futuro de la palabra impresa, el cine, el radio, y la television como propagadores y difusores de
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verdades y mentiras que incentivaron y generaron conciencia colectiva (La Voz de Michoacan,
1962, 3).

La empresa Televisa se consolidd como un referente en la television via satélite en la
década de los afos sesenta, durante el Cuarto Informe de Gobierno de Gustavo Diaz Ordaz, el 1
de septiembre de 1968 la television mexicana avanzé dado que se inauguraron los canales XHDF
(13) y XHTIM (8). Cuatro afios mas tarde, en 1972, Canal 8 y Telesistema Mexicano (TSM),
lideres en la competencia de audiencias y anunciantes, negociaron su fusion y se cred “Television
Via Satélite S.A.” (Televisa), TSM tenia el 75% de control, liderado por la labor empresarial de
Emilio Azcarraga Milmo, tras la muerte de su padre, Emilio Azcarraga Vidaurreta (Olivares
Arriaga, 2002; Hernandez Lomeli, 2006, 183-187; Fernandez y Paxman, 2021; Carranza Trinidad,
2024, 479-483).

La estrategia comercial de Canal 8 y su socio Grupo Alfa fracasd, de modo que Alfa vendi6
su participacion accionaria a TSM, por consiguiente, Televisa se consolido bajo la direccion de
Azcarraga Milmo. A partir de esto Televisa se expandié como lider en comunicacion y
entretenimiento en habla hispana, impulsé alianzas estratégicas e innovaciones tecnoldgicas, como
el uso de satélites internacionales y nacionales (Morelos y Solidaridad), que fortalecieron su
cobertura en México y en el escenario internacional (Mejia Barquera, 1989; Gonzalez Victoria y
Valles Ruiz 2015, 35-36).

3.3.2 La television publica

El origen del SMRTYV, es clasificado como una televisora publica, pero ¢qué es la television
publica y como fue su surgimiento y su fin en México? La television publica en México tuvo un
convulso origen y desarrollo debido a que no se defini6 un disefio a seguir, sino que los canales de
television se movieron en dos campos, el campo de las cadenas estadounidenses y europeas de
TV, lo que genero que se convirtiera en un modelo mixto al momento de la trasmisién y produccion
de programas. El funcionamiento de la television publica depende de un patrocinio politico, por
ende debia responder a los intereses del Estado, sin embargo, la inversion econdémica era limitada,
Toussaint Alcaraz (2007; 2009) y Lizarraga Salas (2009) sefialan que para un funcionamiento
adecuado de la television publica deben aplicarse reformas para la autonomia financiera y editorial

de los canales, difundir los contenidos en las plataformas digitales emergentes, para promover la
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educacion y la cultura que es la esencia de ella. EI Canal 11 y Canal 22 son bastiones de la
television publica en México, los cuales han aportado a los televidentes programas de cultura,
entretenimiento, politica, economia, deportes, sociedad, tecnologia, gente y opinion. Dichos
canales han subsistido en entornos de globalizacion, competencia con cadenas internacionales,

intereses comerciales y tecnolégicos.

La television pablica en México estuvo marcada por objetivos académicos que se pusieron
al servicio de las causas nacionales (como el combate al analfabetismo). La televisora que surgié
bajo los principios de ese concepto fue el canal XEIPN Once TV México que inicié transmisiones
el 2 de marzo de 1959, su primera transmision fue una clase de matematicas, después se incluyeron
cursos de inglés, francés y ciencias sociales, con el subsidio de instituciones gubernamentales y
privadas se iniciaron a producir programas artisticos, musicales, literarios y cientificos, el Canal
11 se encontraba bajo el manto del Estado. En 1972 el gobierno adquiri6 el canal 13, con las siglas,
XHDF TV, para sentar las bases de una televisora que estuviera de manera intrinseca a su servicio
(Gonzalez Victoria y Valles Ruiz, 2015).

La aplicacion de la television en el futuro educativo, que deslumbraba a los especialistas
en educacion de la época, se manifestaba en la actividad intelectual, como el seminario Televisién
educativa’, que plante6 como este medio de comunicacion podria contribuir a la ensefianza en
América Latina, debido a su alcance a los distintos estratos sociales. Ya que el objetivo era
producir programas de television educativa para adultos y nifios, la television tendria que ser una

herramienta incluida en la pedagogia (La Voz de Michoacan, 1964, 02).

La televisidn, poco a poco en México, se convirti en un instrumento para los proyectos
politicos (desde su génesis el proyecto, TV y gobierno estuvieron enlazados). Sin embargo, los
proyectos politicos cambiaron en cada sexenio, en el gobierno de Adolfo Lépez Mateos se busco
impulsar, mediante el financiamiento del gobierno, la television al campo de la ensefianza
educativa, lo que implicaba un servicio de programas y su propagacion entre las areas de alcance

en la cobertura a travées de estaciones y retransmisores (La Voz de Michoacén, 1964, 5y 12).

Otro de los momentos clave para el uso de la television en los proyectos de gobierno fue
el del presidente Gustavo Diaz Ordaz y su impulso de “la campaiia nacional de alfabetizacion” a

través de los medios de television debido a que éstos tenian la eficacia necesaria para el aprendizaje
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del alfabeto, y contribuia a una mayor asimilacion de los conocimientos, especialmente cuando la
mayoria de los discipulos son adultos con ganas de aprender. La instruccion por television
representd un auténtico esfuerzo del gobierno del presidente Diaz Ordaz cuyo proyecto de
dedicacion se encontraba reforzado por la dignidad humana, la sagrada integridad familiar y la
intima solidaridad humana basada en la igualdad de derechos de todos los individuos sin

privilegios de ninguna clase (La Voz de Michoacén,1965, 3).

Los medios publicos en México emanaron y se desarrollaron en un contexto de
globalizacion; sin embargo, el enfoque en el pais fue mostrar la identidad de los estados que la
conformaban, la produccion de contenidos se caracterizO por ser espacios incluyentes que
asumieran distintas posturas, hombres y mujeres que mostraran la cultura, arte, ciencia, diversion
y entretenimiento. Las actividades de los medios publicos se minimizaron debido a que se
convirtieron en medios de los gobernadores con duracion de un sexenio. El funcionamiento de los
canales publicos es gracias al subsidio del presupuesto del erario estatal, por ende, debian
responder a las expectativas de la poblacion en diversion, entretenimiento, cultura, arte y cine lejos

de la banalidad comercial de los medios privados (Solorzano, 2009).

El modelo de los medios de comunicacion publica, en especifico la television, se alej6 de
la forma en la que operaban, los de comunicacion privados y su modelo comercial establecido a
partir de 1950, era basado en el de la television estadounidense. Dicho modelo género en la
sociedad una "cultura idiota": es una simplificacion del contenido cultural, los medios en
especifico la television priorizan el entretenimiento superficial y el consumo masivo, se impulsa
debido a la busqueda de grandes audiencias y la masificacion de la informacion se favorece la
distraccion y conformismo, se excluyen los valores educativos e intelectuales, el pensamiento
critico y el analisis profundo lo que afecta la calidad educativa y el pensamiento social (Bernstein,
1992; Esteinou Madrid, 2009, 123-174; Esteinou Madrid, 2011, 11-32).

La comunicacion publica se convirtio en una herramienta para impulsar el desarrollo
nacional, su proposito no es generar rating (un concepto emanado de la television comercial que
mide de manera numérica y sistematica el nivel de audiencia de los programas y con base a eso se
determina el éxito econdmico), sino aportar beneficios que estabilicen y fortalezcan el tejido social.

La encomienda de un canal publico en México es la de construir una conciencia colectiva capaz
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de abordar problemas locales, regionales y nacionales, que contribuyan a la gobernabilidad, la
pluriculturalidad y el respeto por la libertad de informacion. Es una inversion estratégica para
fomentar la paz, intensificar la participacion comunitaria y promover condiciones esenciales para
la convivencia en sociedades plurales. El financiamiento por parte del Estado es indispensable para
reforzar la ciudadania y equilibrar las expresiones colectivas, y evitar que renuncie a su papel
rector en beneficio de intereses a los monopolios. La comunicacion publica se convirtio en un
instrumento para transformar mentalidades y cimentar sociedades equitativas y cohesionadas
(Esteinou Madrid, 2009).

El buen funcionamiento y administracion de los medios de comunicacion publicos, o
también llamados medios gubernamentales (por ser servidores de propaganda politica de los
gobernadores), corresponde a la figura de los directores. Los aspectos productivos de la television
publica deben estar reflejados en un equilibrio de ingresos y egresos, asi como evitar el desfase en
el presupuesto destinado al medio publico como institucidn, el trabajo informativo debe de tener
autonomia editorial ante el gobierno, los poderes facticos y comerciales. Las acciones para este
buen funcionamiento en los medios publicos se deben autorregular con codigos de ética o politicas
editoriales y elegir a representantes que actlen como interlocutores en situaciones especificas. La
programacion de la television pablica debe ser apta para la critica y formar sociedad critica, debe
de enfocarse a las minorias o a grupos sociales excluidos por los medios comerciales, o aquellos a
quienes son sefialados por estereotipos que no se ajustan a la norma. En ese tenor, se debe fomentar
el uso del idioma espafiol. La colaboracién entre los medios publicos de comunicacion en paises
de Ameérica para compartir contenidos culturales, incentivar la produccién independiente y joven.
El ambiente laboral que brinde oportunidades a los profesionales, con relaciones contractuales y
condiciones de trabajo justas, son parte del buen funcionamiento institucional de los medios
publicos (Navarro, 2009).

En México los medios de comunicacion (la radio y la television) regionales o estatales en
la categoria de medios publicos (Gonzalez Reyna,1989,187-191; Esteinou Madrid 1999, 153-185;
Béistegui, 2007, 225-227; Fuentes Berain y Judrez Gamiz, 2008; Esteinou, 2008; Morales Barba,
2008; Huerta-Wong y Gomez Garcia 2013, 113-152) funcionan como una institucion, entendida
como un conjunto de reglas, normas, valores y costumbres que estructuran las acciones sociales,

la institucion perdura en el tiempo. Es una arena neutra en donde se persiguen intereses politicos,
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y una estructura organizada que influye en el pensar, sentir y actuar de los individuos en los
espacios macro y microsocial (Meyer y Rowan, 1977, 340-363; March y Olsen, 1984, 734-749;
Diccionario Juridico Mexicano, 1988, 1745-1748; Knight, 1992; Castillo, 1997; March y
Olsen,1997; Peters,2001, 304-325; Rothstein, 2001, 199-246; Herrera Gomez y Castillo, Antonio
2004, 49-87;Shepsle y Bonchek, 2005; Garcia Jurado, 2005, 217-220; Brismat, 2014, 31-40;
Torres Espinosa 2015, 117-137).

Los medios de comunicacion regionales publicos producen contenido relacionado con las
tradiciones y formas de vida en comun de las personas de la region, por ende, la produccion es
mas objetiva debido a que existe una cercania con el mensaje del emisor que llega al receptor. La
funcién que cumplen dichos medios es la difusion de informacién, cultura y entretenimiento, lo
que les permite a las regiones mantenerse al tanto de problematicas directas, nacionales e
internacionales. La justificacion de su existencia responde a la necesidad de proporcionar
informacion accesible y adaptada en el contexto microsocial para potenciar el didlogo y soluciones
a problematicas en comun. El papel que cumple el gobierno es hacerlos funcionar mediante
estrategias para fortalecer las gestiones y acercarse a los ciudadanos (Sistema Michoacano de
Radio y Television, 2009).

Los problemas y los cambios repentinos en quienes dirigian los canales de comunicacion
estatal en México son muy frecuentes y sinonimo de una falla en su funcionamiento. El arrasador
monopolio de los canales comerciales deja en un segundo plano a los canales estatales. El
monopolio de la television comercial alcanz6 los confines de la cultura, y después impuso un
precio. Las campafias de gobierno y secretarias de Estado, a menudo demagdgicas y sin
coordinacion, funcionaron como una fuente de ingresos para los empresarios de radio y television.
Televisa fue la encargada de gestionar la informacion gubernamental para el publico, mientras que
los medios oficiales pasaron por alto todas las noticias que surgen fuera del boletin de prensa.
Nunca se llevé a cabo un programa que considerara la amplia variedad de culturas, territorios,
colectivos y entidades (Toussaint Alcaraz, 1984, 404-413).
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3.3.3 Creacion del Sistema Michoacano de Radio y Television

Los medios locales emergieron en las comunidades locales debido a la necesidad de tener acceso
amplio a la informacion, y mas vias de expresion. Los lideres politicos ven en dichos medios un
soporte que les facilita la tarea de gobernar. El enfoque de comunicacion en los medios locales es
incentivar las acciones a través del didlogo y buscar respuestas a dificultades compartidas. En la
television local se atienden demandas de informacion educativa para diversion del publico. El
estado de Michoacan reflejé una infraestructura que permitié una transmision de mensajes de alta
calidad que reflej6 las necesidades locales a los habitantes, destacando compromiso con el

bienestar social (Sistema Michoacano de Radio y Television, 2009).

El antecedente mas antiguo de los medios publicos o medios estatales y/o regionales en
México se encuentra en la ciudad de Aguascalientes. La television comenzé a emitir sefiales en
1976 con la fundacion de la Radio y Television de Aguascalientes (RYTA), un canal de television
del Canal 10 y pertenecio al Instituto Cultural de Aguascalientes, la mision de dicho canal de
televisidn era promover valores, cultura y conocimiento (Padilla de la Torre, 2007,101-128; Ledn,
2011, 43-69; Periddico Oficial del Estado de Aguascalientes, 2020).

El proyecto que antecedio a la creacion de canales estatales en México fue la direccidn
General de Radio, Television y Cine en 1977, la labor que cumpli6 dicha direccion fue: coordinar
y evaluar los programas del Instituto de radio, television y cinematografia; dirigir la operacion de
la Cineteca Nacional y el registro publico cinematografico, la Television Rural Mexicana y el
funcionamiento de las estaciones de radio y television del Gobierno Federal (“Direccion General

de Radio Television y Cinematografia”, s.f.; Gomez Garcia, 2005, 249-273).

Como proyecto nacional, se establecio la Direccién de Radio, Television y Cinematografia
en distintos estados de la Republica, en el estado de Michoacan se instituyo la direccion en el afio
de 1981. En el decreto que establecid su creacion se sefiala que sus funciones esenciales son: la
difusion de la “obra institucional de Michoacan” mediante imagenes de radio, television, y cine al
resto de la Republica; los programas debian ser de interés recreativo, cultural y civico; el
conocimiento se debia de fomentar desde los valores histéricos y culturales en Michoacén vy el
resto del pais; se deben prestar los servicios a los habitantes del Estado; fomentar la participacion

ciudadana mediante las frecuencias del Gobierno en turno de Michoacan (Periddico Oficia del
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Gobierno Constitucional del Estado de Michoacan de Ocampo, 1981).

Como la materia no se crea ni se destruye, solo se transforma, la Direccién de Radio, Cine
y Television se transformo en un proyecto de comunicacion estatal llamado el Sistema Michoacano
de Radio y Television (SMRTV) establecido por decreto el 12 de julio de 1984 como un organismo
publico descentralizado. Estos organismos son entidades o areas del sector publico del Estado
creadas por ley o decreto del Congreso de la Unidn o por decreto del Ejecutivo Federal, cumplen
una funcién administrativa, prestan servicios publicos, ejecutan obras puablicas y realizan
actividades socioecondémicas de interés publico para lograr alinearse con los objetivos del Estado
(Rubio, 2017; Fernandez Ruiz, 1997, 35-55, Fernandez Ruiz y Fernandez Ruiz, 2023,139-148; Yo

me acuerdo que... 2024).

El decreto de creacion del SMRTV como Organismo Publico Descentralizado con
personalidad juridica y patrimonio propio; con frecuencias de radio y television de interés publico;
y debian de ser asignadas al gobierno del Estado por el gobierno Federal. Los objetivos que el
SMRTYV debia cumplir eran un facsimil de las funciones que cumplia la Direccién de Radio, Cine
y Television en Michoacan. EI SMRTV debia administrar la ley de la materia, las frecuencias de
radio y television otorgadas por el gobierno del Estado; producir programas que promuevan la
identidad cultural regional y nacional y los valores que pugnan por la mejor convivencia,
programas que impulsen la investigacion en materia de medios de comunicacion masivos; el canal
SMRTYV debia de administrar, conservar y operar las instalaciones que le asignara el gobierno
estatal. Asimismo, el canal debia trabajar en coordinacion y colaboracion con el gobierno federal,
gobiernos estatales y municipales e instituciones publicas y privadas nacionales y del extranjero
para la produccion de contenidos (Periddico Oficial del Gobierno Constitucional del Estado de
Michoacén de Ocampo, 1984).

En 1984 el SMRTV comenzé a operar en un edificio ubicado en la esquina de las calles
Galeana y Guerrero en el centro de Morelia, Michoacan, se emprendieron actividades
administrativas, toda la planeacion y un poco ya la operacion, se inici6 el levantamiento de diversas
iméagenes. El decreto de creacion se emitio en julio de 1984 como una disposicién gubernamental
que le da formalidad inicio de transmisiones del SMRTV EL 29 de septiembre de ese mismo afio
(Calderdn Herrera, 1995; Morelia de Ayer y Hoy, 2008).
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Imagen 26 Discurso del gobernador Cuauhtémoc Cardenas Solérzano imagen tomada de
Cardenas Soldrzano, Cuauhtémoc. 1984. 1V informe de gobierno del Ingeniero Cuauhtémoc
Cérdenas Sol6rzano, 29 de septiembre de 1984. En La Voz de Michoacan, 25b. Morelia,
Michoacan.

Lé fundacion del SMRTV obedecio a la gestion de 24 frecuencias de radio y cinco de television
(Morelia, Zamora, Purudndiro, Apatzingan y Uruapan), otorgadas por el Gobierno Federal al del
Estado. Las operaciones oficiales del canal publico regional se llevaron a cabo durante el mes de
septiembre de 1984. En palabras del entonces gobernador del Estado de Michoacan, Cuauhtémoc

Cérdenas Soldrzano, la creacion del Sistema Michoacano de Radio y Television:

... Obedece a la necesidad de establecer y mantener una comunicacion sistematica, estrecha
y la cobertura mas amplia que sea posible entre pueblo y gobierno. Ofrecer nuevos medios
de expresion a los michoacanos, se estima que el sistema sera una nueva alternativa, con
un auditorio y base econémico locales, permitiendo un mejor conocimiento del pais, y
Michoacan en si y el mundo, y para fortalecer nuestra propia identidad (Céardenas
Soldrzano, 1984, 25b).

Los medios regionales nacieron como respuesta a la demanda de las comunidades locales por un
mayor acceso a la informacion y espacios de expresion. Las autoridades reconocieron los
beneficios de una comunicacion cercana y efectiva para el ejercicio de gobierno. A través de la
radio y la television, se buscaba satisfacer las necesidades de informacion, educacion y
entretenimiento de la audiencia local. Para ello, se empleaban palabras, imagenes y antecedentes

que promovian la solucion de problematicas colectivas. El uso del satélite Morelos, permitié llevar
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los mensajes a la mayoria de los habitantes del Estado, y en ocasiones a todo el pais (Morelia de
Ayer y Hoy, 2008).

Aunado a lo anterior, la accion de gobernar se modificd gracias a los medios de
comunicacion en el siglo XX, se observa en el decreto de creacidén de un medio de comunicacion
estatal puablico, como lo es el SMRTV. EIl gobierno estatal veia a la tecnologia de la radio y
television como una opcion viable, moderna y eficiente, como promotores del desarrollo general.
El gobierno adquirié el compromiso de realizar labores en la educacion popular y la difusion de la
cultura nacional y universal; dar a conocer los bienes y servicios necesarios para fortalecer el
entendimiento entre los michoacanos; asi como preservar y exaltar la identidad de Michoacan a
través de los medios de comunicacion vigentes en la época (radio y television) (Periodico Oficial

del Gobierno Constitucional del Estado de Michoacan de Ocampo,1984).

El camino del SMRTYV se trazd a partir de principios enfocados a la produccion de programas
de television con tematicas culturales y educativas. En materia educativa, el SMRTV se convirtio

en apoyo hacia la educacion en Michoacén, tanto en radio como en television (Villegas 2024).

Al hablar de la televisiébn como un aparato educativo, hay que considerar que la integran
varios elementos de percepcion, en una sociedad puede visualizarse como un medio que permite
aprender cosas nuevas, un instrumento para el uso en la escuela y en el hogar, como un medio
proveedor de cultura, es clasificada como un medio de comunicacion que mal educa a los infantes,
debido al contenido violento, sexual, vocabulario inadecuado, etc. La television es entendida
también como un agente de cambio de mentalidad y conducta, en extremos de descuido la
television se convirtio para algunas familias en “la nana electronica” debido a que es la encargada

de cuidar, entretener a los hijos (Navarro Casillas, 2003, 143-163).

El ciudadano ya no investiga ni reflexiona por si mismo, sino que consume pasivamente la
informacion. La television simplifica la realidad, reduce los temas complejos a mensajes cortos y
emocionales. Sartori (1998) sefiala que la television ha transformado al ser humano en un “Homo
Videns”, es decir, un individuo que prioriza lo visual sobre lo conceptual y advierte que la
televisién, lejos de educar y enriquecer el debate pablico, lo empobrece al convertirlo en un
espectaculo superficial. Las metas que se planeaban cubrir con la creacion del SMRTV fueron

claras desde el inicio:
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“Ampliar la cobertura radiofonica y televisiva, producir mensajes utiles, cercanos y
atractivos para la poblacion, y fomentar el desarrollo de los habitantes del estado.
Transmitiremos programas con una duracion de horay media, abordando de manera amena
y cercana los aspectos sociales, politicos, econdémicos y culturales del estado. Este sera un
espacio para manifestar la riqueza material y humana con la que cuenta Michoacan,
fomentando la convivencia solidaria como camino hacia mejores formas de vida” (Sistema
Michoacano de Radio y Television, 2009).

Para alcanzar los objetivos que plantea el organismo de comunicacion local en Morelia,
Michoacéan, se ampli6 la cobertura de radio y televisiéon, se realizé una produccién de contenidos
atiles, cercanos y atractivos, para atender las necesidades informativas, educativas y recreativas de
la poblacién. Con el SMRTV se mejord y se redisefio el enfoque, los programas de noticias para
su alcance en todo el Estado. Por otro lado, la trasmisidn de un programa televisivo que abordara
de manera dindmica y accesible, aspectos sociales, politicos, econémicos y culturales del Estado,
de lunes a viernes con una duracion de hora y media (Morelia de Ayer y Hoy 2008). Siguiendo el
estricto orden cronoldgico en Michoacan, el SMRTYV fue el medio de comunicacion que se impulsé
con equipo de primera calidad. EI modelo de television inicial fue mutando a lo largo de los afios,

como sefala el subdirector de television, Enrique Villegas:

“Con el tiempo, el papel de los medios ha cambiado significativamente debido a las
plataformas y los medios digitales. En los afios 80 y 90 se pensaba que la television
arrasaria incluso con la radio. Hoy vemos que la radio ha retomado un papel importante,
buscando adaptarse a las nuevas plataformas y lenguajes como los de Facebook o
Instagram” (Villegas 2024).
El SMRTYV se convirtié en un espacio para fortalecer el servicio a la sociedad y al gobierno, de
esa misma manera el gobierno adquirié la obligacion de dar mantenimiento a la infraestructura,
renovar equipos de grabacion y edicion, invertir en instalaciones, equipos informaticos, contar con
los recursos necesarios para contratar servicios profesionales, gestionar patrocinios Yy

coproducciones (Morelia de Ayer y Hoy, 2008).

Las normas para la produccion del canal SMRTV, se establecieron en el documento:
“Sistema Michoacano de Radio y Television: Reglamento de Programacion y Produccion”™. El
reglamento se dividi6 en dos secciones, la primera es el “Reglamento de Programacion y
Promocion” en donde se establece la integracion de los programas de television, los horarios de
mayor audiencia potencial, por qué integrar los programas, peliculas, promocionales, capsulas y

similares de produccion externa. Ademas, las camparias para divulgar avances del sector publico
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en la solucion de problemas, la prohibicion de la promocion de bebidas alcohdlicas, cigarrillos y
productos, servicios o conductas inadecuados. En la segunda seccion se establece el “Reglamento
de Produccion” en la cual se sefiala que la produccion estara encaminada a la linea que determine
el Gobierno del Estado, los gustos, habitos, y capacidades, la necesidad de la interaccion del
publico en la produccion de programas, el porcentaje de produccion interna y externo, la forma en
la que se producen programas: en vivo, grabada o mixta (Reglamento de programacién y
promocion del Sistema Michoacano de Radio y Television, s.f).

Imagen 27 Funcionamiento técnico del SMRTV, la interaccion de la maquina y el ser humano Yo
me acuerdo que 2024. “Asi inicio el SMRTV.” Morelia, Michoacan: Sistema Michoacano de radio y
television: Todo el Sistema al Pueblo.

El crecimiento del SMRTV y de sus funciones propicid su instalacion en la Loma de Santa Maria,
calle José Rosas Moreno, numero 200, colonia Vista Bella, en la ciudad de Morelia, Michoacan,
en la cual permanece hasta la fecha. Con el establecimiento del SMRTV en su nueva sede, se
caracteriz6 como el Unico medio de radio y television con una amplia cobertura estatal, con
repetidoras en maultiples localidades del Estado, como Uruapan, Zamora, Lazaro Cardenas, La
Piedad y Apatzingan; y figur6 como la primera televisora regional en el pais en realizar

transmisiones a través de los satélites Morelos 1 y Il (Yo me acuerdo que. 2024).

Desde el SMRTYV se impulso el fortalecimiento de los medios de comunicacion publicos en
México, debido a que en la ciudad de Morelia se realiz6 la primera reunion de televisoras
regionales, un antecedente para la creaciéon de la Red Nacional de Medios Publicos en México
como un organismo regulador de los sistemas de radio y television de servicio publico otorgados
a gobiernos estatales, 0 a instituciones educativas y sociedad civil (Sistema de Informacion

Cultural, 2003, 176-178; Esteinou, 2008). EIl proyecto de la creacion de dicha red, también
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contemplaba la comercializacion de programas, investigaciones de auditorio que permitieran
evaluar frecuentemente el tipo de puablico, sus necesidades y gustos por los programas mas
buscados (Ovando, 1986; citado en Calderon Herrera, 1995, 156).

Imagen 28 Fachada principal de la sede del SMRTV. Sistema Michoacano de radio y television,
dir. 2012. Sm 28 arios siendo la radio y la tele de todos. “Historia del Sistema Michoacano de Radio y
Television.” Morelia, Michoacan.

La television publica ayudd a que los michoacanos obtuvieron un lugar propio en el escenario
mediatico nacional, fomentando su identidad cultural y facilitando la propagacion de contenidos
que representan la diversidad de la region con la puesta en marcha del SMRTV el cual represent6
un progreso en la democratizacion de la informacion y la variedad de contenidos en la televisién
publica. Se alcanzd una mayor cobertura en las viviendas de Michoacéan, se posibilitd que no solo
sea un medio de diversion, sino también un instrumento de educacion, propagacion cultural y

robustecimiento de la identidad regional.

3.3.4 Programas de television emitidos por la sefial del SMRTV

Después de observar la norma bajo la cual emergié el SMRTV, es momento de analizar si
la produccion de programas siguio las reglas de operacién medulares, las cuales distan del modelo
comercial de television. Los primeros programas educativos y culturales que trasmitieron los
canales publicos de television en México tenian un enfoque en fomentar una cultura de la imagen

que fuera més alla del consumo masivo, se buscaba ofrecer contenido que incentivara al espectador
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a participar, aprender y a reflexionar sobre su entorno social y cultural. EIl SMRTV se posicion0
en el estado de Michoacan como un promotor de la educacion y la cultura, la television publica en
la entidad debia tener un impacto profundo en las audiencias de todas las edades.

El domingo 30 de septiembre de 1984, un dia después de que el gobernador constitucional
Cuauhtémoc Cérdenas sefiala la creacion de un canal estatal, en su IV Informe de gobierno, se
transmitio la siguiente programacion, como se observa en la Imagen 29: 10:15 de la mafiana,
Transmision en vivo: Desfile civico militar; 17 horas el documental: Los Gltimos de su especie,
una cita con la muerte; 17:30 horas; documental: Hacia el mafiana; 18:00 horas el programa
infantil: Erase que se era "cuando todos los nifios del mundo™; 19: 00 horas Programa especial:
Desfile Civico Militar; y finalmente a las 20:00 horas Cine Club con la pelicula Glabe y Lombard
(La Voz de Michoacan, 1984, 12).
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Imagen 29 La Voz de Michoacén. 1984. 30 de septiembre de 1984, 12.
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Algunas de las transmisiones que vistieron la programacién del SMRTV como medios de
comunicacion estatal durante el afio de 1984 fueron: programas educativos como la serie de
capitulos “Fase” en donde se presentaban temas relacionados con la Historia, Biologia, Arte, etc.,
la transmision del capitulo uno era sobre la revolucion industrial china (Fases, 1984, Episodio 1);
en el capitulo dos se transmitié el conocimiento de las hojas y los hongos (Fases, 1984, Episodio
2); el capitulo cuatro mostraba qué era un ave y aves de granja (Fases, 1984, Episodio 4); el
capitulo diez sobre arte mostraba concierto de Orquesta Sinfonica de Michoacan y la técnica del

pincel oriental (Fases, 1984, Episodio 10).

Los programas infantiles también resultaron importantes en los primeros meses de
trasmisiones del SMRTYV, la serie “Erase que era” presentd en el primer capitulo “Los hijos del
capitan Grant”; en el capitulo dos "Un domingo feliz” (Erase que era 1984, Episodio 1); en el
capitulo tres "El ruisefior chino” (Erase que era, 198, Episodio 3); y en el capitulo cuatro "Los tres
pelos del diablo” (Erase que era, 1984, Episodio 4). El canal de television mantuvo el
entretenimiento ligado a las lineas de trasmision de cultura, en la serie “Noches de cine” se
trasmitid la pelicula: Sangre y arena (Mamoulian,1941) el 3 de noviembre de 1984 (Noches de
cine, 1984, Episodio 1).

En el papel de un medio publico en especifico del SMRTV, desde su origen, se mostraron
actividades al publico en las artes escénicas, plasticas, y la literatura, la trasmision de Festivales
como el Internacional de Titeres, de Teatro, de Musica, y Cine; sin embargo, como menciona
Villegas (2024) se debe encontrar un balance en la produccion del programa, impulsar y difundir

el medio de comunicacion de los michoacanos.

Un afio después de su inicio, el SMRTV ampli6 su presencia en el estado de Michoacan a
lo largo de sus estaciones de television: en Morelia (Canal 2), Uruapan (Canal 10), Lazaro
Cérdenas (Canal 6), Zamora (Canal 10) y Apatzingan (Canal 4). Semanalmente, se emitian 100
horas de contenido a traves de las cadenas televisivas, repartidas de la siguiente manera: “9% de
servicios publicos, 15% respaldo educativo, 16% difusion cultural, 20% informacion y 40%

recreacion”(Cardenas Solorzano, 1985, 16).
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Imagen 30 Programacidn del primer aniversario del SMRTV. La Voz de Michoacéan. 1985. 29 de
septiembre de 1985.

En el primer aniversario del SMRTV se muestra una televisora totalmente en funciones que emite
programas de corte distinto en las 4 repetidoras en todo el Estado de Michoacéan, la programacién
muestra un contenido infantil, politico, cultural y artistico; a las 9:00 horas se inaugur6 la
programacion con un programa infantil; a las 10:00 el Quinto Informe del Gobierno del Estado; a
la 13:00 EI Especial 1 o Aniversario del Sistema Michoacano de Radio y Television; a las 14:00
Fiesta Michoacan; 15:00 Programacion Artistica para damnificados del sismo de Michoacan vy el
Distrito Federal; 16:00 Cine Mexicano “El Juicio de Martin Cortés”’; El evento de la semana; 19:00
especial aniversario del sistema Michoacano de Radio y Television; 20:00 Conoce a tu Vecino;
21:00 Especial de la serie Experiencias; 22:00 Especial Informativo; 23:00 Ballets Nacional de

Meéxico.

Durante el afio de 1985, se encontrd una vasta produccion y trasmision de programas del
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SMRTYV, lo que muestra una fase de estabilizacion en la travesia de la television en la ciudad de
Morelia. Algunas de las trasmisiones de antafio que se encuentran resguardadas en el SMRTV son:
Juan sin miedo: "La cueva del dragon”, "El castillo encantado” (Juan sin miedo, 1984); Telenovela
“Una Pura y Dos con Sal” (Villasefior Kuri, 1983); Serie: “Algo sobre...” (4lgo sobre... 1985);
Serie: Rincones de México (Rincones de México, 1985); Programa: Hablando de musica. Arturo
Castro Jr. y Daniel Riolobos Jr. Il (Hablando de musica, 1985); la serie animada: La abeja Maya
(Saito, 1975); y el programa “Conoce a tu vecino” dirigido por Salvador Flores (Gassol, 1985),
entre muchas mas transmisiones de programas que llegaban a los morelianos a través de la sefial
del SMRTV (canal 2 en la ciudad de Morelia) en 1985.

En junio de 1985, Maria Antonieta Rebeil Correa llevo a cabo un proyecto para elaborar
una investigacion de auditorio y definir el perfil de la audiencia del Canal 2 de Morelia. El Estudio
tomd en cuenta distintos factores en la ciudad de Morelia, como la edad de la persona que
contestaba el cuestionario, si era hombre o mujer, y la colonia donde vivia, entre otras (Rebeil
Correa, Melgarejo, y Rojas Zamorano 1986; citado en Calderén Herrera, 1995, 156-160). Las

siguientes graficas se elaboraron a partir de los resultados presentados en la Investigacion:

Programas de television favoritos en las colonias: Tenecia Santiaguito, Isaac
Arriaga, Independencia, Obrera y Jacarandas en 1985 Morelia Michoacan

Culturales
3,8%
Deportivos
16,2%

Telenovelas
23,4%

Caricaturas
13,5%

Peliculas

21,6%

Noticieros

21,6%

Gréfica 7 Elaborada partir de los datos presentados en Rebeil Correa, Maria A., Carlos
Melgarejo, y Alberto Rojas Zamorano. 1986. Investigacion de auditorio, Investigacion de
auditorio y definir el perfil de la audiencia del Canal 2 de Morelia. Morelia.
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En 1985, en la tenencia de Santiaguito y las colonias Isaac Arriaga, Independencia, Obrera
y Jacarandas (Grafica 7), ubicadas al norte de la ciudad de Morelia, el 23.4% de los
televidentes preferian ver una telenovela; el 21.6% noticieros; el otro 21.6% peliculas; el

16.2% programas deportivos; el 13.5% caricaturas; y el 3.8% programas de corte cultural.

Programas de television favoritos en las colonias: Lomas de Hidalgo,
Infonavit Camelinas, Indeco, Ventura Puente y Prados Verdes 198S en
Morelia, Michoacan

Culturales
9,8% Telenovelas
Deportivos 21,9%
8,7%
Caricaturas
13,7%

Peliculas

24,0%

Noticieros
21,9%

Gréfica 8 Elaborada a partir de los datos presentados en Rebeil Correa, Maria A., Carlos Melgarejo, y
Alberto Rojas Zamorano. 1986. Investigacion de auditorio, Investigacion de auditorio y definir el perfil
de la audiencia del Canal 2 de Morelia. Morelia.

En una segunda seccion de colonias conformada por Lomas de Hidalgo, Infonavit Camelinas,
Indeco, Ventura Puente y Prados Verdes (Grafica 8) en donde el nivel de vida de los morelianos
era determinado por 2 a 4 veces el salario minimo en 1985 el porcentaje de aceptacion, y gusto por
los programas de television son: noticieros 21.9% peliculas 24.0 % telenovelas 21.9% caricaturas
13.7% deportivo 8.7% y culturales 9.8%.
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Programas de television favoritos en las colonias: Campestre,
Chapultepec, Camelinas, Las Américas y Vista Bella en 985, Morelia,
Michoacan

Culturales
9,8% Telenovelas
Deportivos 23,3%
12,5%
Caricaturas
10,4%

Peliculas

20,6%

Noticieros

2 o/
23,3 /0

Gréfica 9 Elaborada a partir de los datos presentados en Rebeil Correa, Maria A., Carlos
Melgarejo, y Alberto Rojas Zamorano. 1986. Investigacion de auditorio, Investigacion de
auditorio y definir el perfil de la audiencia del Canal 2 de Morelia. Morelia

Mientras que, en las colonias Campestre, Chapultepec, Las Ameéricas y Vista Bella (Grafica 9),
en donde el nivel de vida de los morelianos en 1985 correspondia de 4 a 6 veces el salario minimo,
el porcentaje de consumo, aceptacion y gusto a los siguientes programas trasmitidos por television
eran: noticieros un 23.3%, peliculas 20.6%, telenovelas 23.3%, caricaturas 10.4%, deportivos
12.5%, y culturales 9.8%. En estos datos se puede observar el consumo y gusto por los programas
de corte cultural, increment6 el porcentaje, en comparacion del primer grupo de colonias que se

monitorean en el estudio.

Los numeros presentados anteriormente reflejan la integracion de la television en la vida
cotidiana de la sociedad moreliana en 1984. Muestran gue la television ya no era simplemente un
objeto novedoso, sino que se habia convertido en un compafiero constante, un elemento central en
la interaccion social y el consumo de medios. Esta ubicuidad de la television subraya la
importancia creciente tanto de las televisoras nacionales como regionales en la configuracion de
la vida social y cultural de Morelia. La presencia de estas emisoras, tanto publicas como privadas,
indica que la television se habia convertido en una fuerza significativa en la sociedad, influyendo

en las opiniones, los valores y las experiencias de los ciudadanos. En esencia, estos niumeros
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cuentan la historia de una ciudad que adopta la television como parte integral de su tejido social.
Iustran el papel de la televisiébn como medio de comunicacidn, entretenimiento e influencia social,
y destacan el papel cada vez mas importante que desempefio en la configuracion de la vida

cotidiana de los morelianos en 1984 y 1985.

Pierre Bourdieu (2010) sefiala que el sentido social del gusto es una preferencia estética y
cultural de las personas, no son simplemente elecciones individuales, sino que estan fuertemente
determinadas por su posicion en la estructura social. El gusto es un marcador de clase social. Las
clases dominantes suelen preferir formas de arte méas "refinadas" y simbdlicamente complejas,
mientras que las clases populares tienden a valorar expresiones culturales mas directas y
funcionales. Esto se puede observar en el primer blogue de colonias: Tenencia Santiaguito e Isaac
Arriaga, Independencia Obrera y Jacarandas, en donde el nivel de vida corresponde a lo que esta
por debajo o en el salario minimo, el porcentaje del gusto de las personas por los programas de
television de corte cultural era el 3.8 % en cambio, en el tercer bloque de colonias: Campestre,
Chapultepec, Las Américas y Vista Bella, en donde el “habitus ”, campo y “capital cultural”, estaba
determinado por cuatro a seis veces el salario minimo en 1985, el porcentaje de gusto y consumo

de las personas por los programas culturales era del 9.8%.

La trasmision de programas educativos y culturales emitidos por las cadenas de television
publica jugaron un papel crucial en la construccién de identidad de la sociedad mexicana. Dichos
programas enriquecieron a la cultura, generaron espacios para la reflexion y el aprendizaje para
diferentes generaciones. Este enfoque de la television demostro su capacidad para ser un medio de

influencia positiva, promoviendo valores, creatividad y pensamiento critico.

La television en Morelia funciond como el medio preferido del poder politico, para la
diversion y “entretenimiento” de la élite y posteriormente se extendid hacia todos los estratos
sociales, ya que inclusive la produccion de los canales de television publicos, estaban orientados
hacia la produccion cultural, educativa e informativo, siempre como un aparato “poderoso” en el
imaginario popular. En la etapa de la estabilizacion de la tecnologia, cosa que no es lo mismo que
el cierre tecnoldgico, el cierre nos dice que la tecnologia se generaliza de forma aceptada
culturalmente y, en cambio, la estabilizacion refiere a su adaptacion a una sociedad en especifico
(Bijker, Hughes y Pinch, 1989; Aibar Puentes, 1996, 150-154). En Morelia, la tecnologia de la

television se comienza a estabilizar luego de la entrada de los primeros canales de television: canal
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10, XHKW en 1965 y canal 4, HXGF en 1968.

La estabilizacion de la television como medio de comunicacién masivo no fue un proceso
espontaneo, sino que se logro a traves de la creacion de una institucién con un conjunto de reglas
y normas. Esta institucionalizacién implicé la formacién de organismos reguladores y la
estandarizacion de practicas, esto puede ser analizado desde la perspectiva del concepto de

"dispositivo" propuesto por Michel Foucault.

Un dispositivo, segun Foucault, es una red de discursos, instituciones, leyes, medidas
administrativas que se configuran para ejercer poder y control sobre una poblacion especifica
(Foucault, 1969, 237; 1975; 1999, 106-115; Deleuze, 1989, 155-163). En el caso de la television,
este dispositivo se manifesto en la creacion de leyes y regulaciones que controlaban la produccion
y distribucién de contenidos, asi como en la estandarizacion de formatos y programas. El
dispositivo televisivo, al establecer un conjunto de normas y formatos aceptables, limito la
diversidad y creatividad, favoreciendo la produccion de contenidos que se ajustaban a los intereses
y valores dominantes. Por lo tanto, la estandarizacion de programas puede ser vista como una
estrategia para homogeneizar la oferta televisiva y ejercer control sobre los mensajes transmitidos
al pablico (Vandendorpe, 1999, 199-205; Allemand, 1983).

Las adecuaciones que se le hacian a los canales de television en cadenas nacionales e
internacionales de corte comercial- privado y/o pablico, como en el caso de Morelia, se transmitian
en programas de canales nacionales en el Estado, sin tener un canal propio del local, haciendo asi
un uso generalizado de la television, al menos en este aspecto, para la television desde antes del
cierre tecnolodgico total. Como se ha podido observar constantemente las cantidades de canales de

television era de uso privado siempre, eso nos habla y confirma su uso para fines comerciales.

Con el establecimiento del SMRTV vy la consolidacion de la television estatal en
Michoacan se obligd a normar y transformar reglamentos y espacios fisicos para usarlos
correctamente, lo que significd un progreso importante en la democratizacién de la informacion y
la propagacion de contenidos educativos y culturales. La television por satélite, la puesta en
marcha de un modelo de comunicacién publica y el robustecimiento de la comunicacién a nivel
regional, robustecid la identidad cultural y la incorporacién de la comunidad en Morelia mediante

los medios de comunic
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Conclusiones

Por medio de la construccién social de la tecnologia se mostré que la television se insertd en
la sociedad de Morelia a partir de 1950, e inicialmente este medio de comunicacién se introdujo
como un objeto novedoso y de estatus, marcando una distincidn social para aquellos que la poseian.
Pero, posteriormente, se pudo observar que, a través de la publicidad y su constante presencia en
los medios, la television se transformé en un signo de modernidad, representando el progreso y la
vanguardia tecnologica. Y finalmente se institucionalizd mediante la creacion de una entidad
estatal encargada de su regulacion y gestion, consolidando su lugar en la sociedad y estableciendo

un marco normativo para su funcionamiento.

Por supuesto, el proceso no fue estatico, ya que en la interpretacion flexible de la television
como aparato tecnolégico se identificaron los grupos sociales relevantes (disefiadores e ingenieros,
usuarios, empresarios e inversores, y autoridades reguladoras) y el contexto historico en el que
surgid la television como un medio de comunicacion, por ejemplo, los grupos socialmente
relevantes estan compuesto por los innovadores Paul Nipkow, Charles Francis Jenkins, Philo
Farnsworth, John Logie Baird, Vladimir Zvorykin y las primeras emisiones de television, que
tuvieron lugar en 1936 en Inglaterra por la BBC One y en 1939 en Estados Unidos por la NBC. El
segundo grupo socialmente relevante se conformo en México por el ingeniero Guillermo Gonzélez
Camarenay los empresarios de la dinastia Azcarraga fundadora de Telesistema Mexicano, después
Televisa: Emilio Azcarraga Vidaurreta, Emilio Azcarraga Milmo y Raul Azcarraga Vidaurreta; y
finalmente el impulso y la regulacion de la television en México durante la presidencia de Miguel
Aleman Valdés (1946-1952).

En la segunda fase de la construccion social de la tecnologia: la interpretacion flexible,
cuando la television irrumpid en la ciudad de Morelia; desde principios de la segunda mitad del
siglo XX, los primeros televisores se iniciaron a publicitar en la prensa en 1950- 1984, en esta fase

se le otorgaron valores, significados y usos distintos a través del imaginario trasmitido por la
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publicidad y la opinién publica a través de la prensa. El significado que se le dio a la televisién se
dividio en dos grupos en la primera se encontraba el discurso conservador, de periodistas que veian
a la television un medio de comunicacion que ponia en peligro la existencia de su profesion, y un
aparato que propiciaba dafio visual y moral en la sociedad; y en la segunda perspectiva estaban
quienes apoyaban al impulso de este aparato, ya que veian en él un medio formidable de
comunicacion que ayudaria en los proyectos de educacion televisada, no solo se quedaria en la
sala de un hogar. Esto nos recuerda la popular analogia de los apocalipticos e integrados respecto
de todos los aparatos tecnoldgicos 0 modas de masas, misma que fue propuesta por el intelectual
italiano Umberto Eco en 1964 y que como se vio sigue siendo vigente.

Los usos de la television eran determinados por las necesidades, las cuales se enfocaban
principalmente en el estatus social. La television era vista como un objeto de entretenimiento y un
mueble de lujo en los hogares. Adicionalmente, la venta y reparacién de televisores, especialmente
de marcas como Packhard Bell, Philco y Zenith, generaron una fuente de ingresos y empleo en

Morelia, incluyendo trabajos para técnicos especializados.

En 1960, tener un televisor (hecho de “finas maderas’) en Morelia era un simbolo de estatus
social y capacidad econdmica, reflejado en el hecho de que solo el 6% de los habitantes y el 4.4%
de las viviendas contaban con uno. Sin embargo, la popularidad de la television aumentd
rapidamente, y para 1970, el 35% de los habitantes y el 36.2% de las viviendas tenian televisor, lo
que indica su creciente integracion en la vida cotidiana y la identificacion de las personas con este

medio.

La relacion simbidtica de tecnologia y sociedad se construye en los primeros afios de la
televisién en Morelia, solo un pequefio porcentaje de los hogares podian permitirse este aparato
electrodoméstico. Sin embargo, con el tiempo, la television se volvié mas accesible y, en la década
de 1970, se habia convertido en un fendmeno cultural. Este fendmeno incluia la cultura de compra

y consumo de aparatos tecnoldgicos que proporcionaban entretenimiento en el hogar.

La estabilizacion de la tecnologia en una sociedad determinada no debe confundirse con el
cierre tecnologico, ya que este ultimo implica una aceptacion cultural generalizada. En Morelia, la
estabilizacion de la television comenzo tras la introduccion de los primeros canales, el canal 10,

XHKW en 1965 vy el canal 4, HXGF en 1968, lo que marcé el inicio de la adaptacion de esta
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tecnologia a la sociedad local.

La television, como medio de comunicacion masivo, se establecié a través de un proceso
planificado que involucré la creacién de instituciones, reglas y normas. Michel Foucault
conceptualizo este proceso como un "dispositivo", que es una red de discursos, instituciones, leyes
y medidas administrativas que ejercen poder y control sobre una poblacion. Aplicado a la
television, este dispositivo se manifestd a través de leyes y regulaciones que controlaban la
produccidn y distribucion de contenido, asi como la estandarizacion de formatos y programas, lo
que limitd la diversidad y creatividad. En consecuencia, la estandarizacion de programas puede
ser vista como una estrategia para homogeneizar la oferta televisiva y controlar los mensajes

transmitidos al pablico.

Los canales de televisién en Morelia eran de uso privado y comercial, transmitiendo
programas nacionales sin tener un canal local propio. La televisidn publica no se hizo comun hasta
los afios ochenta. Eso nos habla y confirma su uso para fines comerciales, seria hasta los ochenta,

como se ha revisado, que los canales de television publicos serian mas comunes.

El establecimiento del SMRTV representd la consolidacion de la television estatal en
Michoacan, se impulsoé la regulacion y transformacion de reglamentos y espacios fisicos para su
correcto uso. Esto significd un avance en la democratizacion de la informacion y la difusion de
contenidos educativos y culturales. Ademas, la television por satélite, la implementacion de un
modelo de comunicacion publica y el fortalecimiento de la comunicacidn regional, reforzaron la
identidad cultural y la participacion comunitaria en Morelia a través de los medios de
comunicacidn. Por supuesto, esta investigacion no pretende cerrar por completo la tematica, sino
invitar a hacer notar la necesidad de mas estudios en historia de la tecnologia para ayudarnos a
explicar la conformacion de nuestro mundo moderno, por lo que se espera que sea, al menos, una

provocacion para ello.
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