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Resumen

En el presente trabajo se presen-
ta la problematica de comercio am-
bulante y la falta del mismo, que se
presenta el Municipio de Periban de
Ramos, solucionandolo a traveés de la
propuesta de un nuevo Mercado Mu-
nicipal, el cual sera asignado por el
Ayuntamiento Municipal. Dicho Mer-
cado sera divido en dos fases para
llegar a completar el termino total del
mismo.

La nueva propuesta de Mercado Mu-
nicipal hace un analisis tedrico en los
diferentes capitulos que se desglosan
a través del documento, los cuales
nos ayudan para conocer el funciona-
miento del proyecto en relacion con el
contexto asi como con los habitantes.

Asi mismo, el disefio del edificio se
realiz6 a través de un estudio nor-
mativo, comparando diferentes mer-
cados para obtener las dimensiones
de los espacios. Examinando el mo-
biliario de cada una de las areas para

el correcto funcionamiento. De esta
manera se realizd el proyecto el eje-
cutivo.

Abstract

In this paper the problem of street tra-
ding and lack thereof, that the Munici-
pality of Periban de Ramos, solving it
through the proposed new Municipal
Market, which will be assigned by the
City Council is presented is presen-
ted. This market will be divided into
two phases to get to complete the full
term of the same.

The new proposal of Municipal Mar-
ket does a theoretical analysis on the
different chapters are broken down
through the document, which help us
to understand the functioning of the
project in relation to the context as
well as the inhabitants.

Also, the design of the building was

made through a normative study,
comparing different markets for di-
mensions of space. Examining the
furniture of each of the areas for pro-
per operation. In this way the project
was made executive.

Palabras claves:

--Mercado, necesidad, espacio publico,
reubicacion, comercio informal.
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@ intercambiaban
® Y lo que se traian de otros lugares?.

0s mercados surgieron des-
de hace muchos afnos cuan-
do la sociedad descubrié que
era necesario establecer dias,
horarios y locales apropiados para
la actividad de intercambio de pro-
ductos’ , los cuales se remontan en
el caso de México a la época pre-
hispanica donde la actividad co-

@ Mmercial se organizaba a través del

< .. : .
'S, tianguis, en el cual se vendian o se
productos locales

g Actualmente la organizacion de los
mercados esta regulada por los ayun-
tamientos municipales, siendo esta
organizacion la encargada de dispo-
ner un equilibrio urbano en el munici-
pio con la integracion de equipamien-
to necesario para mejorar la calidad
de vida de la poblacion. En Periban de

| s e E— L —_— —_— —_—— — —_—
1 Garcia A., Leonardo, Mercado municipal, Manua-
les Elementales de Servicios Municipales, Mana-
gua, Nicaragua, Editora IMPRIMATUR Artes Gréfi-
cas, 500 ejemplares, 2001. p. 120.

2 Red nacional de Informacién Cultural, Coordi-
nacién nacional de Desarrollo institucional, 2009,
CONACULTA, (http://sic.gob.mx/ficha.php?table=-
gastronomia&table_id=106, fecha de consulta;
10/09/2015).

Ramos encontramos varios proble-
mas de equipamiento urbano, sin
embargo, el tema urgente que quiere
atencion es el punto de mercado mu-
nicipal debido a que no se le ha dado
importancia al tema de comercio®.

En la actualidad se cuenta con el
mercado municipal “Agapito mejia”,
construido en el aino de 1987 que
hasta la fecha no ha sufrido ninguna
remodelacion encontrandose en las
peores condiciones de higiene, dicho
inmueble no cuenta con los espacios
adecuados para satisfacer las necesi-
dades de los usuarios, ya que los lo-
cales son de tamafio muy reducido y
presenta una infraestructura deficien-
te, cabe mencionar que por las condi-
ciones que estos presentan se tiene
un porcentaje muy bajo de ocupacion.

3 Programa de Desarrollo urbano de centro de
poblacién de Periban de Ramos Michoacan 2010-
2030, cap. Nivel instrumental, pag. 20.

La reubicacidn de las instalaciones
del mercado municipal es necesa-
ria por las incomodidades que ge-
nera a la poblacion del municipio ya
que la necesidad de comercio ha ido
aumentando con la poblacion, de-
mandando cada vez mas espacios
para el abastecimiento de alimentos.

En el presente documento se expo-
ne el desarrollo del estudio de las
caracteristicas necesarias para po-
der desarrollar el proyecto de te-
sis antes mencionado con el cual
se podra brindar solucion espa-
cial en la realizacion de la actividad
compra-venta facilitando la adqui-
sicion completa de alimentos fres-
cos en el mismo lugar, invitando
al consumidor a interactuar con la
oferta de productos mejorando la
experiencia de compra, disfrutan-
do no solo de los servicios sino
también de todo lo que lo rodea.

Gl B OEDO  § ab &30

0s mercados municipales son
el primordial mecanismo de
distribuciéon de productos co-
merciales suministrando pro-
ductos perecederos y de primera
necesidad, conforme aumenta la po-
blacion también lo hace la demanda
de comercio, por tal motivo es perti-
nente que en el municipio de Periban
de Ramos aumenten las fuentes de
adquisicion de alimentos en un lu-
gar adecuado para esta actividad.

En la actualidad se cuenta con un
mercado llamado Agapito Mejia, el
cual fue construido en el afio de 1897,
el cual presenta malas condiciones
espaciales dificultando la correcta
ejecucion de la actividad de com-
pra-venta, ya que no fue construido
para desarrollar esta actividad, con
el paso del tiempo se fue adaptando.

El edificio fue construido en funcién
al crecimiento desordenado de la
poblacién, dado a esto se encuen-
tra en un area céntrica del poblado,
lo que genera desorden y mala ima-
gen para el municipio (ver imagen
1), ya que el edificio no fue elabora-
do con ninguna planificacion previa.

Pl nte miento del

problema

El mercado municipal cuenta con un
total de 85 locales tipo, los cuales no
poseen los elementos de disefio ne-
cesarios para poder desempenfar una
buena actividad, los cuales se identi-
fican a continuacion, (ver imagen 2):

-Bodegas de almacenamiento para
locales, anaqueles, mostrador, mesa
de exposicion, vertederos, colade-
ras, zona para refrigeraciéon también
llamada hielera, fregador, ademas

-Las islas de los

®©
[~

k=)
T ‘O
de estos elementos indispensable. a
()

locales se en-¢

cuentran demasiado deterioradas.@

-Los sanitarios son poco higiénicos e
insuficientes algunos de los cuales no
cuentan con puertas, ademas de que
la instalacién hidraulica no es satis-
factoria por tal motivo se utilizan cu-
betas para suministrar este servicio.

-El mercado es oscuro debido a que
comerciantes de algunas islas qui-
sieron privar su espacio colocando
mallas y lonas alrededor de ellos,
ocasionando una mala imagen del
mismo, y a la misma vez bloquean-
do el paso de la luz (Ver imagen 3)



-El edificio carece de los servicios

basicos necesarios para satisfacer
las necesidades del consumidor vy
la de los propios vendedores, pode-
mos observar la tuberia hidraulica
adaptada por los pisos, asi como,
muchos de los propietarios acarrean
cubetas con agua para realizar sus
actividades dentro del local, tal como
aseo, etc., del mismo modo obser-

Distancia aproxi-
|
mada.

Ubicacion

vamos los cables para la instalacion
eléctrica ya que no existen lamparas
al interior las pocas que se encuen-
tran fueron adaptadas por los comer-
ciantes para poder iluminar su local.

- Su estructura estd muy desgas-
tada, las paredes y el piso es-
tan fracturados presentando des-
perfectos en sus acabados, las
cubiertas estan perforadas, por tal
motivo en época de lluvias encon-
tramos goteras dentro del inmueble.

-Uno de los problemas urba-
nos que genera es la prolifera-
cion de fauna nociva y desconten-
to de los vecinos del mercado por
los malos olores que generados.

mala ven-

-Cuenta con y
iluminacion 4

tilacion e

una

Debido a que no se cuenta con i
estacionamiento para el mercado¥
actual, se ocasiona un congestio- 9
namiento y deterioro de la vialidad ,* '§
urbana en las calles colindantes g¥ ,
edificio ya que es ahi donde se es; ,/
tacionan los vehiculos para reali- }{
zar sus compras (ver imagen 4 \/ \\
Otro aspecto fundamental en el mu-\\\
nicipio que se tomara encuentraenel
proyecto la regularizacion y reubica-
cion de la actividad comercial informal
que opera en las diferente calles del
municipio (ver imagen 5), ya que es-
tos vendedores ambulantes no tienen//
acceso a servicios e infraestructur\a
como el agua, la electricidad, de iguak\
forma deben pagar sobornos para po- \ 7
der seguir vendiendo sus productos /'« !
en las calles y evitar desalojos y con-’ N
fiscacion o destruccion de sus biene€. /7
\\//
Algunos de los problemas que ocasio-,"\
nan estos vendedores son la acumy-
lacién de basuras e invasion de calles '\
asi como una mala imagen urbana. *\
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Estos vendedores semifijos, no son

Estacionamiento

un grupo homogeéneo, por ejem-
plo los puestos de alimentos, fru-
tas y bebidas aparecen desde
temprana hora en cambio los vende-
dores de ropa y otros articulos em-

piezan su venta un poco mas tarde.
Se indica la ubicacion actual de
vendedores informales, ya que es
necesario ofrecerles un espacio
adecuado, en base a informacién

Men:agcr Agapito Mejia

obtenida del DENUE (Directorio Es-
tadistico Nacional de Unidades Eco-
nomicas), se tiene un total de 90 ven-
dedores semifijos. (Ver imagen 5).
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Dentro de la poblaciéon que se bene-
ficiara seran los mismos vendedores
ambulantes, debido a la estrategia de
disefo se podran reubicaren el merca-
do municipal, de mismo modo también
se veran beneficiados los vendedores
gue actual mente se encuentran en el
mercado ya que al conocer cuantos
son los vendedores que se ubicaran
en el nuevo mercado se veran atrai-
dos por la mayor oferta de productos.

Proyecto incluira la reubicacién de
90 comerciantes semifijjos que ocu-
pan la plaza del jardin municipal y

Q espacios en la via publica en las ca-

lles del municipio, a los cuales se
busca concentrar a los comercian-
tes en el mercado municipal en una
primera planta que sera la construc-
cion de la primera etapa del edificio.

Los aspectos antes mencionados
afectan al buen desarrollo y funcio-
nalidad de su estructura, y no logra
satisfacer de manera adecuada las
necesidades de los pobladores. Es
por esto que se hace necesario el
planteamiento de un anteproyecto
para un nuevo Mercado Municipal en
el Municipio de Periban de Ramos.

Se elabora un proyecto arquitecto-
nico para dar solucién a la proble-
matica existente, incluyendo un ma-
yor numero de locales tipo para que
todo el comercio existente en via
publica se pueda reubicar en ellos.

Se disefiara una adecuada distribu-
cion del espacio de ventas, los cua-
les seran agrupados por zonas de
mercancias similares, para dar pri-
vacidad a espacios que asi lo requie-
ran, donde solo sean transitados por
aquellos usuarios que asi lo deseen.

Dicho proyecto proporcionara un am-
biente agradable para los usuarios,
asi como para los vendedores, don-
de podran desarrollar sus activida-
des en un ambiente limpio, ordenado
y seguro, se dispondran elementos
modernos con un disefo adecuado
para las diferentes actividades que
se desarrollen dentro del inmueble.

SIMBOLOGIA

“"Renovarse 0

- Uhicacidn del terreno

Delimitacion del municipio

Ubicacion de puestos
amhbulantes

Ejes que marcan el creci-
fmiento Urbano
Centro de poblacion

S
08/08/2016

comercio
propia,

Ubicacion de
municipio, - realizacion

Imagen 5-
jo en el

E

xisten actualmente enlavia publica untotal de 90 comer-
cios semifijos, los cuales se encuentran en los diferentes
d puntosmarcados (verimagen 5),acontinuacion sedesglosa
elnumeroylaubicacion endonde se encuentran los puestos

total

unidad comercial ubicacion total

" |venta de libros centrode poblacion 2 semifijo
local de tacos centrode poblacion 2 semifijo
venta de jugos y cafes centrode poblacion 2 semifijo
venta de pan centrode poblacion 3 semifijo
venta de flores centrode poblacion 2 semifijo
art. Paradama centrode poblacion 3 semifijo
puestode jugUBEtES ¥ DErOS centrode poblacion 2 semifijo
puestos de COyYideo centrode poblacion 2 semifijo
ropa centrode poblacion 1 semifijo
venta de frutasfverduras encallesdel municipio ) semifijo

. |venta de ropa encallesdel municipio 4 semifijo
venta de aguatate encallesdel municipio b semifijo
reparacion de calzado encallesdel municipio 2 semifijo
reparacion de electricos encallesdel municipio 1 semifijo
frutas verduras y semillas carretera periban los reyey b semifijo
puestode od yvideo carretera periban los reyes 3 semifijo
frutas verduras ¥ semillas calle ocampo 9 semifijo
frutas verduras y semillas libramiento periban coron 3 semifijo
puestode od ¥ video libramiento periban coron 2 semifijo
frutas, ropa y semillas tenenciasdel municipio ) semifijo
frutas, ropa ¥ semillas tenenciasdel municipio 5 semifijo
frutas, ropa y semillas tenenciasdel municipio 2 semifijo
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¢, Que pasara con el
actual mercado?
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a propuesta de reubicacion del

mercado surge de acuerdo al
programa de desarrollo urbano

de centro de poblacién de Pe-

¥ riban de Ramos, Michoacan, con una
7~ vigencia 2010-2030, el cual senala
"egmo una meta a cumplir a media-

N, ho plazo la reubicaciéon del merca-
)\/do municipal, actualmente llamado
R4 ‘ﬂQ\gapito Mejia”, ya que las instala-
# ciones no se encuentran aptas para
,/satisfacer a los usuarios, por lo tan-

,/ to su desarrollo es viable y factible.

1

[

[
1,
4

. Se pretende reubicar el mercado, de-
:\ bido a que se ampliara el programa
1 Y, arquitectonico incluyendo areas con
i “as que actualmente no se cuenta, las
I chales se requieren para mejorar el
v funcionamiento del inmueble satisfa-
1 ¥,/ ciendo las necesidades del usuario. El
:,’ \edificio contara con una plaza de usos
« Iultiples, la cual servira para el esta-
M. blecimiento de puestos semifijos del
Ytianguis dandoles una mejor ubicacion

,/ éyitando la invasién de espacios pu-

*_—_—_—_—_

blicos, siendo necesaria una propie-
dad mas grande para su proyeccion.

El proyecto beneficiara a la poblacion
con una mayor oferta de productos,
mejorando la vida cotidiana evitando
que se tenga que recurrir a ciudades
mas grande para la adquisicion de los
mismos, asi mismo tendra una rele-
vancia social debido a que se resol-
vera un problema vial, de salubridad
de seguridad, etc., mejorando la ex-
periencia del usuario en su tradicional
visita al mercado. El edificio sera un
espacio seguro tanto como para ni-
nos, adultos, discapacitados, mujeres
adultas, entre otros, para aumentar
la cantidad de usuarios recurrentes.

El desarrollo del comercio se lleva-
ra a cabo con un edificio que sea
competitivo, moderno y acorde a las
necesidades del siglo XXI, produ-
ciendo desde el punto de vista de
la antropologia de la alimentacion,
“‘una cultura de mercado” la cual su-

braya la importancia de la alimenta-
cion fresca de calidad y la interaccién
social entre productor, co-
merciantes y consumidos™

Como se menciond anteriormente el
promotor del proyecto es el H. ayun-
tamiento de Periban de Ramos, mis-
Mo que proporciono un terreno para
poder desarrollar este proyecto, des-
pués de analizarlo con las normas de
SEDESOL, se observo que debido a
su ubicacion y a la falta de servicios £
urbanos, no era factible el desarrollo 3
del tema en el mismo, por tal moti- &
vo se considerd penitente el analisis ®
de otro pedio de propiedad privada,e\N
que se encuentra dentro de la man-*-
cha urbana y las vialidades que lle-
gan a este son primarias, lo cual se
comentd con el promotor y perse-
vero en la disposicién de adquirirlo.

1 Robles, Juan. (octubre 2014). “Mercados
municipales y tecnologias digitales”, en Reladyc,
No. 33, pp. 137-161.
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3 . 1.3.1 Objetivos particulares
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5 9
0‘2 \{ Investigary analizarlas determinantes sociales,

medio ambientales y urbanas, para una adecuada integra-
ciondel proyecto conelentornoquelorodeaconunaarqui-
tectura de integracion que sea econdmicamente factible.

g Disefiar un proyecto que mejore el equipa-

miento urbano en servicios publicos en el municipio.

g Elevar la calidad de los servicios me-
diante un edificio moderno 'y  competitivo.

roponer un proyecto arquitectonico que resuelva la proble-
matica planteada, con espacios innovadores apropiados
para la actividad de compra-venta, y que a través de él
se pueda impulsar el desarrollo del comercio en la comunidad.

\{é Proponer un edificio que cumpla con la in-
fraestructura, asi como con los espacios adecua-
dos que se requiere para el mejor desarrollo de las
actividades que se realizan dentro del inmueble.

éProponer un mercado que cuente con tecno-
logias renovables en su mayoria, para reducir el
impacto del medio ambiente, motivo por el cual
sera un modelo en el municipio ya que sera el pri-
mer edificio en utilizar estos sistemas en la region.

S BOEDO LB b @

1.4 EXpectativas

on la creacion del mercado en el municipio se solucionara
é ‘ el problema espacial desde un ambito arquitecténico mis-
mo que buscara el desarrollo de las actividades comercia-

les con la integracion de una arquitectura innovadora.

RN é on este documento el H. ayuntamiento de Periban de Ra-
'L/ , mos contara con el material técnico y arquitectonico ne-
v cesario para la propuesta “Reubicacion del mercado mu-
:// nicipal”, que servira como respaldo en la gestién de fondos para <
4 llevar acabo la propuesta planteada en el documento. 'S
. ‘@©
n Q
R °
\
: N é | beneficio obtenido del proyecto se vera reflejado en la E
: ) economia y crecimiento del municipio, propiciando oportu-
/ . . s .
AN nides de empleos para la poblacion, generando una vida
: X urbana sostenible.
| WAREEAN
\
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| método de investigacion

que nos audo a reunir in-
formacién documental para
confeccionar el disefio me-
todologico, es un modelo analiti-
co-sintético. El texto De Esther Maya
nos menciona que el método anali-
tico es aquel que consiste en resol-
cver el todo actual en las partes que
Slo integran para posterior mente con
‘©el meétodo sintético reunir todos los
elementos permitiendo estructurar
las ideas de elemento de estudio.’

Pag

15 o

Con estos métodos se analizaron los
contextos sociales, econdmicos geo-
graficos, fisico y de infraestructura, los
cuales seran obtenidos mediante una
serie distinta de fuentes como son;
bibliograficas, articulos de revistas,
reglamentos normas, medios electro-
nicos, etc., para después unir todos

etodologico

los elementos en un solo documento.
Es decir, en los contextos econdmicos
tendremos que recurrir a medios elec-
tronicos asi como a reglamentos, ya
que pormediodel INEGI, obtendremos
datos duros los cuales compararemos
con los reglamentos para poder tener
una sintesis y lograr un resultado.

Para llevar a cabo estos métodos
nos apoyamos en la técnica de in-
vestigacion en base a la observacion
directa, por medio de la experiencia
propia por el conocimiento obtenido
empiricamente, a la misma vez por
medio de visitas de campo para ob-
tener informacion de las personas
que conforman el mercado actual,
asi como de la poblacion que visi-
tara el nuevo mercado, realizando
entrevistas y encuestas para que la
sociedad pueda participar en la nue-

1 MAYA, Esther, Métodos y técnicas de investiga-
cion, México, UNAM, 2008. p. 10.

va propuesta de mercado municipalg
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2.1Introduccion

n el presente capitulo se recopila
informacion, sobre el tema “merca-
do”, algunas definiciones y concep-
tos que da un punto de partida para
adentrar en la tematica a tratar asi mismo se
definelaformaen que seclasificanlos merca-
dos de acuerdo a diferentes condicionantes.

2.2 Definiciones de mercado
Para este traba-
jo entendemos que mercado es:

. De acuerdo al Instituto Nacional
© para el Federalismo y el Desa-
£ rrollo Municipal (INAFED) define al mercado
‘@ como: un sitio o lugar expresamente deter-

minado por el ayuntamiento, destinado a

la compra o venta al detalle de productos
O) de primera necesidad en las diversas lo-
= calidades y poblaciones del municipio; se

concibe también como una unidad comer-
cial estructurada con base en la organiza-
cion de pequefios comerciantes, que pro-
porciona a la poblacion un abastecimiento
adecuado de productos basicos de consu-

mo en condiciones higiénicas y sanitarias.’

‘g tra definicion de acuerdo al
libro de Plazola lo delimita

como: el conjunto de establecimiento
que forman parte del comercio orga-
nizado, por disponer de una estruc-
tura fija. Su construccidn se basa en
las necesidades de la poblacion a la
que dara servicio’.

-ﬁ La secretaria de desarrollo

econdmico lo define como:
lugar al que concurren con tal ca-
racter los locatarios o comerciantes
permanentes debidamente empadro-
nados y consumidores, en libre com-
petencia, cuya oferta y demanda se
refieren principalmente a articulos de
primera necesidad?.

PR T — — — — — — C — — [ — — —

1 http://www.inafed.gob.mx/work/models/inafed/
Resource/335/1/images/guial4_al_administracion_
de_mercados_y centrales_de_abastos.pdf, pag.5
consultada 14/09/2015

1 Plazola, Alfredo, “Enciclopedia de arquitectura
plazola™, Vol. 7, México, D.F., edit. Limusa, 1983, pp
597-612.

2 Gaceta oficial distrito federal, publicada 18 de
febrero del 2015, No.33, obtenida en: http://www.se-
decodf.gob.mx/archivos/Etiquetas_Verticales/2015/
GODF-Lineamientos_Mercados_Publicos.pdf, con-
sultada el 20/10/2015

Es importante recalcar las principales venta-
jasdelosmercados municipales, porejemplo:

. Favorecen la adquisicion de pro-
ductos diversos en un mismo lugar

. La existencia de varios estable-
cimientos permite seleccionar los pro-

ductos a los precios mas accesibles
. Concentrar el comer-
cio de Ila localidad al menudeo

. Organizar dentro de un lo-
cal a pequenos comerciantes
. Forman parte del or-
den social y paisaje urbano
. Son factores de ordenamiento’

1 http://www.inafed.gob.mx/work/models/inafed/
Resource/335/1/images/guial4_al_administracion_
de_mercados_y centrales_de_abastos.pdf, pag.5
consultada 14/09/2015
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\\ 2.3 Conceptos asociados a mer-

\gado

);
/Abarrotes: Articulos de consumo domés-
'\x/ tico de primera necesidad, tales como

:// \\granos basicos, articulos de cocina, ar-
'\ t»l'\culos de uso personal, articulos varios.
\ /

\

g o ————
4

Xf)isposiciones sanitarias: Conjun-
,’ \Q de normas sanitarias dictadas por la
./ altoridad sanitaria del municipio, con-
,’siderando obligatorio cumplimiento.

Tianguis: Se denomina tianguistas a los
comerciantes organizados en mercados
\ desmontables, una vez obtenido su permiso
\ pueden practicar el comercio Unica y exclusi-

3 Prestador de servicio: son las personas
\gue venden alimentos preparados o pres-
N t3n algun servicio en los mercados, como
\ ,éon: plomeros, cerrajeros, estibadores,
,"{:argadores, los cuales estan obligados a

/ * ITE T _— —_— | | ] |
}/Periédico oficial del gobierno constitucional del
/estado de Michoacan de Ocampo, Reglamento de
¢+ Mercados y comercio en la Via Publica, Segunda

,/ seccién, 29/2010, Num. 7.

/

4

N ———

pagar derecho para ejercer su actividad?.

Giro: Clase de negocio o actividad mercantil
que persona fisica pretenda llevar a cabo®.

Comerciante permanente: Es la per-
sona que ejerce el comercio en un lu-
gar fijo, establecida en los mercados y
centrales de abasto o aquellos Iluga-
res que determinen las autoridades mu-
nicipales por tiempo indeterminado,
como son los locatarios y bodegueros.

Arriendo: Alquilerde unacosaen un periodo
determinado.Alquilerdeuntramodemercado.

2.4 Clasificacion de mercados

Los mercados se clasifican dependien-
do de la localidad, de los habitos y cos-
tumbres, del nivel de vida de la po-
blaciéon, organizacion, asi como de la
tipologia constructiva se pueden dividir en:

2 Ibidem

3 Periddico oficial del gobierno constitucional del
estado de Michoacan de Ocampo, Reglamento de
Mercados y comercio en la Via Publica, Segunda
seccion, 29/2010, Num. 7.

2.4.1 Por su localizacion

Mercado urbano: son mercados que se en-
cuentran dentro del perimetro urbano y se
dedican al comercio de productos perecede-
ros, ropa, calzado, electrodomésticos, arti-
culos de limpieza y de uso doméstico en gran
variedad. Son por lo general, donde la mayo-
ria de los clientes o compradores son peato-
nes y tienen su residencia a pocas cuadras.

Mercados rurales: Por la situacion, el en-
torno, las condiciones economicas y otros
factores como la capacidad adquisitiva de
los compradores, son mercados que tie-
nen un nivel de especializacién tal, que
se caracterizan por ofrecer principalmente N
productos de primera necesidad; perece-
deros, productos que demandan con ma-
yor fuerza los campesinos, agricultores o
ganaderos, tales como productos quimi-
cos, fertilizantes, semillas, alimentos para
animales, productos veterinarios, etc'.

agina
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1 Garcia A., Leonardo, "Mercados municipales,
Manuales Elementales de SErvicios Municipales”,
Managua, Nicaragua, Editora IMPRIMATUR Artes
Graficas, 500 ejemplares, 2001, p.120.
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Mercados formales: son aquellos que
gfuncionan dentro de un edificio bajo con-
:Eadiciones higiénicas y sanitarias adecuadas
Q. en la mayoria de los casos son propie-
@ dad municipal y administradas por estas.

‘&Mercados informales: Se ubican en las
calles, no tienen comunicacion fisica con
los mercados formales pero venden los
mismos productos que estos no cuentan
con servicios sanitarios y de limpieza por lo
que constituyen un foco de contaminacién?.

2 Periodico oficial del gobierno constitucional del
estado de Michoacan de Ocampo, Reglamento de
Mercados y comercio en la Via Publica, Segunda
seccion, 29/2010, Num. 7.

2.4.1 Por su organizacioén

Sobre ruedas o tianguis: Ofrece todo tipo
de alimentos y productos domésticos (ropa,
calzado, enseres domeésticos, productos
de segunda), alimentos (preparados y cru-
dos). No necesita programa arquitectonico
definido, se ubican en calles o en terrenos
determinados en puestos armables o en
el piso., cuando no estan planeados, oca-
sionan problemas ecolégicos y urbanos.’

2.5 Subdision de zonifiacion

Para mejorar el funcionamiento de los
mercados deben zonificarse por zonas de
actividades semejantes, de tal forma que una
mejorvisualizacionyobtenciondelosproduc-
tos, paralograr cubrir las necesidades de los
usuariosde unamaneraordenaday eficiente.

zona de alimentos: granos basicos,
productos perecederos, productos lacteos o
derivados, pescaderia, productos carnicos,
comidapreparada,abarrotesyotrossimilares.

1 Plazola Alfredo, “Enciclopedia de arquitectura pla-
zola™, Vol. 7, México, D.F. Limusa,1983, pp 597-612.

zona de libros y revistas, elec-

trodomésticos: Papeleria, libre-
rias, radios, televisores, equipos
de sonido, repuestos eléctricos.

zona de ferreteria: Repues-

tos, articulos de fontaneria, electri-
cidad, carpinteria, mecanica y otros.

Zona de bodegas: Pueden dife-
renciarse los productos a almacenar;
por ejemplo, para alimentos que requie-
ren refrigeracion o condiciones adecua-
das para que no se descompongan?.

Clasificacion de los locales:
-De primera categoria: Compue-
tos por carnicerias, comedores, artesa-
nias tipicas, abarrotes, ropa y calzado
-De segunda categoria: Productos
lacteos, pollerias, pescados y mariscos.
-De tercera categoria: Compuestos por
verduras y frutas, flores y comida preparada.

2 Garcia A., Leonardo, Mercado municipal, Manua-
les Elementales de Servicios Municipales, Mana-
gua, Nicaragua, Editora IMPRIMATUR Artes Grafi-
cas, 500 ejemplares, 2001. p.120.
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2.6 Clonclusion

0 | analisis del capitulo anterior nos ayuda a intro-
ducirnos en el tema de mercado entendiendo sus

| principales conceptos, dado que tal vez muchos
de estos son desconocidos para nosotros, de igual ma-
nera conocimos como se clasifican dichos mercados,

! para poder ir delimitando el enfoque de nuestro tema.
‘Los mercados publicos subsisten gracias a las
amas de casa que conservan la tradicion de ir a los

| establecimientos en donde se genera un ambien-
te de familiaridad; sim embargo es necesario to-
mar medidas urgentes para que no desaparezcan’
! “el folklore, colorido y humildad que se manifiesta en
los puestos de fruta de los mercados, es sin duda uno
de los principales atractivos que siguen estimulando a

! las amas de casa a realizar su tradicional mandado y

v Prescindiraundela frialdad de los grandes almacengs”
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3.1 Introduccion

n el presente capitulo se exponen
las condicionantes historicas del
tema, estadisticas de la pobla-
cion, casos analogos como lo son
de las Ciudades; Morelia, Uruapan, Los
reyes. Asi como también internacionales-
los cuales se analizaran de manera critica
para poder obtener los elementos de di-
sefo favorables asi como los des favora-
bles. Asi mismo se analizan con el objeti-
vo de realizar el programa arquitecténico.

3.2 Importan-
cia historica del tema
El estudio del proceso historico y evolu-

tivodel surgimiento delmercadoenMéxicoes
de gran importancia contar con anteceden-
tes que nos puedan brindar mayor precision
a las soluciones de la propuesta de disefio.

Pera el efecto del siguiente texto se ha dividi-
do en los siguientes sectores: Grecia-Roma,
nacional, época precolombina, época virrei-
nal. Sobre todo se analizo como surgio el mer-
cado en el municipio de Periban de Ramos.

3.3 Antecedentes
3.3.1 Grecia

En la época Arcaica que abarca un
periodo de 800-494 a.C., surgieron las polis
(ciudades independientes unas de otras) las
cuales estaban gobernadas por reyes, las

mas importantes fueron Esparta y Atenas. f
Las ciudades llamadas polis se dividian en

dos partes: la acropolis, espacio religioso y §i

el agora, plaza publica donde se estable-
cian los edificios civiles y en lleva se lleva-
ba a cabo la actividad del intercambio del
mercado, era una superficie amplia abierta
de forma rectangular o trapezoidal rodeada
por los edificios privados y publicos mas im-
portantes, como las Stoas (porticos colum-
nados), pritaneso (oficinas administrativas)
Bouleterion (edificio para las reuniones de
la boulé) y balaneia (bafios). (Verimagen 6).

La economia en la antigua Grecia se
caracterizaba por la importancia de la agri-
cultura, asi como a la vez encontramos un
gran desarrollo en actividades como las
artesanias y ganaderia. Los agricultores,
ganaderos y artesanos vendian sus pro-
ductos en el mercado el cual se llevaba a
cabo en la plaza publica como se menciond
anteriormente llamada agora, época en la

que utilizaron por primera vez monedas de
plata para la compra- venta la mas famosas
fueron los “buhos atenienses”, en esta civi-
lizacion destaco el comercio maritimo entre
las polis por medio del mar Mediterraneo.

Podemos enlistas las actividades econémi-
cas que se desarrollaban en Grecia como
las siguientes:

. Agricultura: cultivaban cereales, vid,
olivos, hortalizas y arboles frutales.

. Artesanias; ceramica, tejidos, obje-

tos de metal y cuero, vidrios, perfumes

. Ganaderia; cabras, ovejas, cerdos y
burros’ .

1 https://portillameruelo.files.wordpress.
com/2010/05/resumen-de-grecia8.pdf, consultado el

17/09/2015
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3.3.2 Roma

a antigua roma se vio en la necesidad

de adquirir mercancias que llegaban
de otras partes, por una gran cantidad
de rutas en las que podemos mencionar;
por medio del Mar mediterraneo gracias
a los barcos y por medio terrestre apro-
vechando los caminos pavimentados.

El comercio era muy importante, debido a
que con él se podrian exportar productos
agricolas, artesanias y minerales, los cua-
les eran la base de su economia. Los ro-
manos utilizan la moneda para comerciali-
zar la cual se llamaba denorios y sextercios.

Las primeras actividades comerciales se
llevaban a cabo en un espacio publico de-
nominado Foro el cual tenia influencias
equivalentes al Agora, mencionada ante-
riormente. Era un espacio al aire libre des-
tina para funciones comerciales, religiosas
y judiciales (ver imagen 7). Los foros es-
taban disefiados con forma geométrica,
rectangular rodeada por porticos, pero
con el paso del tiempo esta actividad que-
do desfasada dandole mayor importancia
a la realizacion de otras actividades en el
espacio, por tal motivo se tuvieron que ge-

nerar espacios dedicados para este fin.

El primer mercado se llamé “Macellum o
mercado” donde se comercializaban pro-
ductos como carnes, aves de corral, pesca-
do y hortalizas. Edificio delimitado con una
serie de tiendas alrededor de un espacio
central al aire libre rodeado de porticos'.

1 Plazola,Alfredo,“Enciclopediadearquitecturaplazo-
la”,Vol.7,México,D.F.,EDIT.Limusa, 1983,pp597-612.
-https://portillameruelo.files.wordpress.
com/2010/05/resumen-de-los-romanos.pdf

3.4 Antecedentes nacionales

3.4.1 Epoca Pre-Colombia-
na

El desarrollo de la actividad se remonta al
siglo XIlI, lo cual se originé debido a la gran
extension de agua que se generaba en épo-
cas de lluvias en la cuenca de México gene-
rando una acumulacion de agua enlamisma,
la cual se comunicaban entre si abarcando



una extension de 100 kilbmetros cuadrados.
De este ecosistema dependian la vida de
los antiguos pueblos nahuas y Techapecas.

Las primeras culturas que llevaron a la prac-
tica los primeros semblantes de comercio
fueron los teotihuacanos y los mayas atre-
ves del tianguis. Debido al crecimiento de
los aztecas se comenzo a originar el lamado
comercio exterior mexica. Los mercaderes
traian desde remotastierras valiosos produc-
mtos como el jade, el algoddn, el cacao y los

Hubo pocos en los mercados, seguian los
comeruantes indigenas comercializando
_ ,éus mercancias por el extenso territorio del
i imperio azteca, siguieron utilizando el cacao
& omo moneda y de igual forma las metalicas
empezaron a acufiar. Se introdujeron pro-
§€tos provenientes de Espafia enlos que se
encionan las manufacturas. (Verimagen 9)
4N
Ent}1703 se inaugura El Parian, merca-
dd ubicado dentro del Zdécalo capitalino.
»1778 marca el inicio de la apertura comer-

.S metales preciosos, los cuales los intercam-
Spiaban por otras especies (ver imagen 8).
Q

® Cuando los aztecas dominaron Tlatelol-
N CcO, construyeron ahi un mercado principal
Nl cual tenia la posibilidad de comunica-

,cial espariola, abriéndose el comercio para
otras doce ciudades hispanas. Al finalizar
el periodo virreinal, la actividad comer-
cial capitalina tenia como centro la Plaza

\ Mayor y contaba con El Parian, los porta-

\I\es de Mercaderes, las Flores y la Diputa-

cion por medio de la lagunilla. EI mercado
fue el centro de la vida social y economi-
ca en el antiguo México ya que era don-
de un gran numero de personas se junta-
ba para comprar y vender las mercancias
que se necesitaban para la vida diaria.

Para estas culturas los centros ceremonia-
les constituian importantes puntos para fes-

tividades y actividades comerciales. Habia
mercados especializados en ciertos puntos
como; el de sal en el barrio de Atenantitlan,
el de perros para comer en colman y los
de esclavos en Azcapotzalco y en Iztocan'.

S el e — — — — — — —
1 Arellanes Cancino, Yaayé; Casas Fernandez,
Alejandro. (2011). LOS MERCADOS TRADICIO-
NALES DEL VALLE DE TEHUACAN-CUICATLAN:
ANTECEDENTES Y SITUACION ACTUAL. Nueva
Antropologia, XXIV, Enero-Junio, 93-123.

3.4.2 Epoca Virreynal

El descubrimiento de américa tuvo gran in-
fluencia en el factor econdmico. Al llegar los
espanoles quedaron fascinados ante la vi-
son que ofrecian los mercados nativos los
cuales como ya se menciono anteriormen-
te eran al aire libre, denominados tianguis.

I cion, ademas del Mercado de El Volador.
\

' )

=\ §I’mercado colonial se caracterizd por el

I V. /monopolio lo que significa que las colo-
| ,y\nias debian comercializar con la metro-
Vs bQIis Motivo por el cual la Corona creo
W\\ la ‘Casa de contratacion de Sevilla, or-

\ ganlsmo que vigilaba los metales que

){e enviaban y llegaban al territorio.

/ EXistieron dos tipos de comerciantes; Co-
¢  merciantes al por mayor en su mayoria es-
pgﬁoles y comerciantes al por menor los
/cuales compraban sus mercancias a los co-

/

)

I
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mercios al por mayor los cuales recibian un
adelanto en formas de vales o memorias'.

3.4.3 Epoca del Porfiriato

Al terminar Las guerras el comercio en Méxi-
co se ve totalmente desorganizado, es hasta
1852 estando en la presidencia Santa Anna
quesepromulgael primercodigodecomercio.

1 Red nacional de Informacion Cultural, Coordi-
nacion nacional de Desarrollo institucional, 2009,
-CONACULTA, (http://sic.gob.mx/ficha.php?table=-
gastronomia&table _id=106, fecha de consulta




A finales del primer periodo presidencial
de Porfirio se comienza a utilizar un nue-
vo sistema constructivo empleando el hie-
rro, el concreto lo cual se vio reflejado en
la integracion del pais en el comercio in-
ternacional y en el campo tecnoldgico, el
cual se conformaba de 72 locales, 2 plazas
interiores para el comercio al aire libre, 12
grandes locales para bodegas y un embar-
cadero. Hasta esta época los mercados

dor de 27 almacenes grandes y medianos.

En 1891 se inaugurd el Palacio de Hie-
rro (ver imagen 10) con el fin de dar a los
clientes una nueva forma de comprar,
el mercado en la ciudad sobre todo en el
Distrito federal cambio considerablemen-
te con relacién a la poblacién y las cos-
tumbres y habitos de las comunidades’.

S

3.4.4 Conclusiones \

dara a entender la importancia qug™

tiene la actividad de compra-venta.

Se tendra en cuenta la importain;
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3.5 Casos analogos

3.5.1Mercado Independen-
cia Morelia, Michoacan.

El mercado cuenta con un estacionamien-

to de 3 niveles, el cual comenz6 con su
construccion en diciembre del 2011, cuen-
ta con 224 cajones de estacionamien-
to el cual tiene un acceso un poco difi-
cil ya que las calles donde se encuentran

JiSUs accesos se encuentran parcialmente

B boqueadas por puestos semifijos de co-
ge= smercio, a la misma vez por carros esta-

@ cionados en la calle para no pagar cuota.

Dentro de los problemas que encontra-

Spresentaban un prototipo de higiene; no te- cia cultural que ha tenido a lo lar-»

mos facil de identificar son los siguientes:

1 .- . . . \
Bnian lugar para la basura, los servicios sa- go de la historia, para poder dise- S
Qnitarios estaban inservibles, los materiales fiar un modelo con las tradiciones _ _ o _Sobrepoblacién: El mercado presenta \%
@con los que se construia eran inseguro, 1o : -y | Mercado Independencia de la ciu- La edificacion presenta corredores en su : Q
’ que se tienen desde el surgimien- ‘ d Moreli i - | | |t los Una sobrepoblacion de establecimientos
cual avudo a la planeacion v remodelacion _ _ 71 ad de Morelia, se encuentra ubica- eje central, y con el paso del tiempo los ®
o y P Y to de intercambios de productos i , i ra les esta disefiado, por tal moti-
Qde equipamiento en la época porfiriana. P R do en la colonia Cuauhtémoc, ocu- locales se fueron ocupados por diver- Paralios ctuaies esta disenado, portal mo S
/ : pando la totalidad de la manzana, sos puestos los cuales llegaron a colo- VO S€ encuentran diversos puestos en todo &y
El importante comercio de la Ciudad de Mé- / l (ver imagen 11) el cual se encuentra rodea- car una adaptacion tipo techumbre para €l Perimetro del mercado, asi como en los
. , . . / - - - pasillos y patios interiores, creando acce-
XiCO generaria una nueva concepcion arqui- 4 J| do por la Ave. Lazaro Cardenas por su lado proteger sus puestos del sol vy la lluvia. <o demasiado dificiles para los usuarios
tectonico-urbanistica, sin duda encontraria N Sur, por el Norte la Calle Ana Maria Gallaga, '
su relacion en la aparicion de las tiendas \y/ I al Ejs.te se encuentra la calle Vlc’ente san’ta El mercado’ cuenta con un total de 760 Distribucion de los | Loslocal
departamentales tal como se construian Pl Maria y al Oeste la Calle Andrés del Rio. locales, asi como alrededor 180 pues- -Pistribuciondelosfugares:Loslocalesno
: : VAN tos semifiios ubicados en las banque- S€ €ncuentran distribuidos por mercancias
en Europa, especiaimente las ubicadas en / ? - -~ ; ' = o : de productos similares, podemos observar
las principa|es arterias o en las avenidas \/ / EImercadofue|nauguradoel28deD|C|embre tas libres aledafias al edificio obstru- i ’
monumentales. El comercio especializa- N 7 de 1966, la edificacion no se encuentra den- yendo el paso peatonal y vehicular. pl{jstols de carnes.Junto con puejtos de (cj:o-
do de ropa de la Ciudad de México fue el X tro de los espacios protegidos por el INAH, En algunas épocas del afio aumentan ™M!98, 1o GUe ocasiona que sea desagrada-
que tuvo mayor auge, sobre todo el prove- // \\ por lo cual es importante mencionar que dos  de tamafio, debido a que se establecen ble tanto en olores como en aspecto visual.
- - 5 P [ negocios a su alrededor llegando has-
niente de Francia, contandose con el rede- | ortiz Gaitan, J, (1993). La ciudad de México du- \\ \ sus fgchadas comparten la m|sma.calle con neg . g .
rante el Porfiriato: «el Paris de América», Centro de \ edificios que pertenecen a la colonia centro. ta aproximadamente 1400 locatarios.
estudios mexicanos y centroamericanos \
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-Servicios: algunos locales no cuentan

gcon abastecimiento de energia eléctrica,
:E,esto ocasiona que los propios vendedores
&vean la forma de abastecer su propio lo-
@ cal por tal manera podemos encontrar ca-

bles, al desnudo por casi todo el mercado.

™

El drenaje no es suficiente y se tapa de
manera recurrente, lo cual es provocado
algunas veces por la acumulacion de basu-
ra en las coladeras, asi como también mu-
chos de los locatarios introducen desechos
solidos en las coladeras, (ver imagen 12).

Podemos observar tuberia que se en-
cuentra adaptaba en los locales,
la cual desemboca en los pasillos.

-Obstruccién en pasillos y accesos: Mu-
chos de los propietarios con la finalidad de

crecer su negocio, tienden a expandir su
establecimiento ocupando una gran parte
de los pasillos, obstruyendo considerable-
mente la circulacion ya que dicha reduccién
la encontramos por ambos lados del corre-
dor. Los productos que encontramos en los
pasillos son diversos; muchas de las veces
son inservibles, esta problematica es muy
grave, ya que no solo afectan la circulacion
peatonal sino que ademas se convierten
en grandes obstaculos en caso de que sea
necesaria una evacuacion de emergencia.

-Espacios son adaptados como bode-
gas: encontramos espacios libres, los cua-
les desde el proyecto arquitecténico se
planearon con un uso de transicion, cerra-
do con rejillas y adaptado como bodegas.

-Otros problemas encontrados: la altura
en la zona de venta de ropa y zapatos, es
deficiente en temporada de calor se sofoca
porque no tienen una buena ventilacion. Asi
mismo en estas mismas areas las cubier-
tas presentan goteras provocando que los
vendedores tengan que cubrir sus articulos.

Existe una gran acumulacion de basu-
ra en zonas solas, ya que no se cuen-
ta con botes de basura dentro del

establecimiento, provocando que usua-
rios tiren la basura en esas zonas.

El piso en su mayoria de las instalacio-
nes es de concreto, el cual se encuen-
tra en mal estado y presenta fracturas.
Los techos en la zona de comida y car-
nes, esta en pésimo estado, demasia-
do sucia sin mantenimiento.(ver anexo 2)
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// 3.5.2 Mercado Revolucion

N /Morelia, Michoacan.

ercado construido en el afo de
1965, anteriormente el predio
en el cual se construyo era ocu-
pado por un cementerio adosa-

¥ do al Templo de ‘San Juan”, el cual no ha

sufrido ninguna remodelacion y las pocas

han sido demasiado pequenas, (ver ima-
/’gen 13) se encuentra dividido en 4 seccio-
// nes de area verde, naves, ropas y flores.

En la verde es todo lo referente a fru-
tas y verduras, en las naves encontra-
mos chiles secos, pollerias, carnice-

\ rias y ropa es producto textil y flores.
\

\
O@inalmente se construyeron 337 loca-
les pero actualmente el mercado cuenta

\\ ,’con mas de 556 vendedores, el acceso del

mercado se encuentra ubicado en la ca-

\le Revoluciéon de esta ciudad, el mercado

c\uenta con un estacionamiento con un total

\ d;/1 04 cajones, divididos por la parte de la
\ £&ntrada principal con 30, en el estaciona-

miento techado con 36, en la planta alta con
i&},esnaciqa_sobre la calle Plan de Ayala.’
1Magallan, J. A. (26 de Junio de 2015). Mercado

/ﬁde San JUAN”, a 50 anos. La voz de Michoa-

can.

A continuacion mencionaremos algu-
nos problemas y ventajas encontrados:

-Locales al exterior: a pesar de que al
interior se encuentran locales desocupa-
dos, muchos de los comerciantes prefie-
ren colocarse a orilla de la calle, quizas
para que sus productos sean mas visibles
y se adquieran con mayor facilidad. Por
tal motivo al exterior se encuentra un
pabellbn adaptado para estos locales.

Esto ocasiona un conflicto vial en la calle
por donde se encuentra el acceso al merca-
do, ya que no es una vialidad primaria y sus
dimensiones son minimas. Por tal motivo es
frecuente el trafico en esta. (verimagen 12).

-Primera Imagen: A pesar de que los loca-
les no cuentan con el mejor disefio estos, a com-
paracion con mercados anteriores, presenta un
gran atractivo visual, debido a que los vendedo-
res tratan de dar este aspecto, ya sea con el aco-




o el L
malliR ¢ 2

modo de sus frutas o las mercancias

que ofrecen en estos. (Ver imagen 14).
El mercado cuenta con piso ceramico, en
la mayoria de sus instalaciones, lo que fa-
vorece el aspecto de limpieza del edificio.

-Distribucion de los locales: se en-
cuentran dividas por areas, lo que es favora-
ble para el usuario porque evita que los olores
se transfieran a todas las areas, ademas de que
solo visitas aquellas areas que asi lo deseas.
Muchos de los locales se encuentran abandona-
dos y en malas condiciones, no se pueden contar
con presion cuantos son, algunos son utilizados
como bodegas de productos y cosas inservibles.

-Caracteristicas del edifico: Cuenta con bue-
na iluminacién y ventilacion. Los techos se encuen-
tran en buen estado, los cuales son de armaduras y
lamina galvanizada. Presenta una altura considera-
ble para una circulacion cruzada, ademas que ayuda
a que en épocas calor no se sofoque el ambiente.

Encontramos un Salén de Usos multiples, donde se
imparten clases de zumba, en lo personal considero
que es una buena aportacién, ya que la mayoria de los
usuarios son amas de casa y po-
drian aprovechar hacer dos cosas
en una sola, ahorrando un tiempo
en efectuar estas dos actividades.

El area de gastrondmico, pre-
senta algunas deficiencias en
sus acabados, falta de limpieza
para dar seguridad a los usua-
rios, pisos presentan fracturas,
las coladeras estan demasiado

/
/
sucias. En general les hace falta mantenimi@to.

\

-Falta de espacio: los locales son demasiado pe\-\ y |

quefios y ocurre el mismo efecto que el mercado Inde-
pendencia, los locatarios colocan sus productos en log
pasillosreduciendoelpasoporellos (verimagen %
Por lo cual se observa la ]
sidad de contar con

-Servicios sanitarios publicos: :fen-
contramos un total de 10 sanitarios para hd‘m\-
bres y 13 para mujeres suficientes para sa-\
tisfacer las necesidades de los

-Problemas mas importantes: En seguridad
del edificio la toma de agua se encuentran obstrui-

das y no estan marcadas las salidas de emergencia. ,

/
/
/

/
\
\

usuarios \

7’
e

/
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1
1
1
1
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1
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3.5.3 Mercado de Santa Ca-
talina, Ciutat Vella de Barcelona

Es una de las obras mas representativas en el am-
bito arquitecténica de los mercados, la rehabilita-
cién del mercado de Santa Caterina, situado en
el distrito de Ciutat Vella Barcelona, proyecto en
medio de un barrio central en Barcelona. Su in-
tervencion pretende mezclarse y confundirse con
la estructura original (ver imagen 14). Ambos

propésitos se logran mediante la realizacion de
una nueva cubierta, la cual envuelve la estructura
mas alla del perimetro de la primera construccion.
Lo importante del proyecto se basa en el dise-
fio de su cubierta, la cual parte de la metafora de
un inmenso mar coloreado por el recuerdo de fru-
tas y verduras, ya que es el principal producto

que encontramos en los mercados municipales.
La obra es importante para la ciudad ya que su tiene
comoobjetivolarecuperaciénurbanisticadelsitio,dicho
proyecto es por parte de las autoridades municipales.
La cubierta se transforma en su fachada mas impor-
tante, “su fachada principal es la quinta fachada: una
cubierta ondulada pensada para verse desde arriba™ .

La estructura: esta formada por un conjunto de
bévedas de madera irregulares, unas biarticuladas
otras triarticuladas, que se apoyan en vigas de acero
de seccion y directriz variable sustentadas, a su vez,
en vigas y pilares de hormigon. Un conjunto de tres
grandes arcos de 42 metros de luz sujetan central-
mente las vigas de acero para evitar su descenso.

El programa funcional incluye un area comercial de
mercado de 1600 m2 y una serie de edificios resi-
denciales anexos de 4000 m2, ademas de un apar-
camiento subterraneo y un museo arqueoldgico.
Los puestos de mercado, dispuestos sobre una
reticula ortogonal, disponen de 3 accesos desde
la calle para fomentar el paso de los ciudadanos
a través del edificio. La descarga de mercancias,
residuos y aparcamiento se realiza en un nivel in-
ferior, por lo que se liberan todos los espacios cir-
cundantes del impacto de la actividad del mercado.

1 Mercado de Santa Caterina . (2004). Obras y
proyectos , 56-63.
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3.5.4 Mercado San Pablo
o Oztepec, Milpa Alta, Ciudad de

S México

‘ng;’ bra que se localiza en la Dele-

P gacion Milpa Alta, en el pueblo
Oztotepec. Proyecto realizado

g en el 2003, la caracteristica prin-

cipal a cubrir es la topografia pronunciada
en su contexto. La idea del arquitecto es
cubrir algunas necesidades de la localidad.

El mercado tiene techo de acero con va-
riaciones en sus alturas, con moddulos
de 6 x 6 metros en planta. El cual cuen-
ta con 79 locales comerciales, pasillos
de 3 metros de ancho y locales de 3 x 3
mts, los cuales pueden ser cambiables

Los arquitectos del proyecto quisieron re-
presentar las cubiertas que se presentan
en los mercados tradiciones en Meéxico.
La quinta fachada son los techos, que se
empelan para que los alimentos no tengan
contacto directo con el sol, los materiales ele-
gidos para la obra fueron; estructuras metali-
cas, block vidriado, cristal concreto y acero.’

alto y asi sucesivamente concentrando un
maximo de 4 modulos por bajada. De esta
manera se compensan las pendientes para
un optimo desague tanto en la estructura
como en la lamina logrando asi un efec-
to visual casi imperceptible, (imagen 18).

La platna es cuadrada, modulada por
columnas a cada 6 m. horizontales tie-
ne 8 columnas, 7 en sentido vertical.

Los techos son empleados para evitar el
contacto directo con el sol. Estan hechos
de lamina de acero con alturas de 6,5y 4
m, las fachadas Sur y Poniente se propu-
sieron persianas metalicas para impedir el
paso directo de los rayos solares. Permi-
tiendo unicamente la luz natural. Se propu-
so el uso del Block vidriado, el cristal, con-
creto y acero, con una estructura metélica.
(ver imagen 17).

El sistema de bajada de aguas pluviales se
sintetiz6é al maximo debido a que el mddulo
mas bajo, colecta el agua del médulo mas

1 Carillo), T. (. (2012). Mercado San pablo Oztote-
pec. Podio, arquitectura/diseno/interiorismo, 4-6.

SR d DSTRECD

El edificio se erige monocromatico, sigilo-
so, en espera del dialogo enriquecedor de
la policromia de sus mercancias. Asi pues,
la interpretacion subjetiva en el acomodo
de las mismas en cada uno de los locales,
enriquecen el partido conceptual escogido

3.5.4 Mercado Roma propo-
sal, Ciudad de México

ercado Roma crea un énfasis es-
pecial en el sentido de comuni-
dad y colaboraciéon (ver imagen
19). Disefiado por Rojkind Arquitectos, el
espacio se crea a través de distintas ca-
Ppas que permiten a los usuarios y ven-
=dedores ofrecer sus mejores productos.

El espacio esta disefiado para favore-
cer los encuentros, intercambios, in-
teracciones y relaciones enriquecien-
do asi la experiencia. Mas sobre este
P proyecto en construccion a continuacion.
“'En este contexto proponemos Merca-
jdo Roma como un espacio para alber-
gar expresiones de la rica cultura gas-
tronomica contemporanea de México.

Con especial énfasis en un sentido de co-
L. munidad y colaboracion, se crea un espa-
gue reune a selectos actores de una
generacion gastrondmica emergente, para

que en él, puedan ofrecer sus mejores pro-
ductos. El espacio esta disefiado para fo-
mentar encuentros, intercambios, interac-
cion, relaciones y platicas, pues cuando
esto sucede la experiencia se enriquece.
Para éste proyecto se reutiliza un espacio
de caracter industrial ubicado en la par-
te norte de la colonia Roma, en la calle de
Querétaro 225, en lo que fuera el Bar Leon.

La planta baja albergara cincuenta y tres
locales, distribuidos en avenidas y vere-
das organicas y fluidas, que reinterpre-
tan la reticula del mercado tradicional.
Las plantas superiores albergaran un par
de restaurantes, un bar y una terraza.

El proyecto cuenta ademas con un es-
pacio abierto perimetrado por un huerto
vertical, plenamente funcional, que per-
mite cosechar productos frescos que pos-
teriormente son expuestos a la venta,
completando asi un ciclo de produccién- dis-
tribucion-venta dentro de Mercado Roma’.

1 http://www.archdaily.mx/mx/02-272786/merca-
do-roma-proposal-rojkind-arquitectos/51cdc55bb3f-
c4b4480000032 Consultado el 08/08/2016
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3.6 Analisis del mercado
municipal actual

En el analisis que se realizé con visita a
campo se obtiene que el actual mercado
“Agapito Mejia”, cuenta con un total de 85
locales, de los cuales solo estan en uso 16
locales (ver tabla 20). Esto segun dialogo
con locatarios del mercado, gran parte de
los locatarios han abandonado sus locales

debido a que el Ayuntamiento comenzé6 a
asignar licencias en lugar no establecidos
para este uso como por ejemplo: cocheras
de casas, calles en las afueras del municipio.

Al visitar el inmueble se puede apreciar
que los pocos locales que se encuen-

tran funcionando tienen una gran afluen-
cia de personas, aunque todas estan
personas coincidieron al preguntarles,
que la gente visitaria mas el mercado si
se encontrara en mejores condiciones.
También se puede observar la mayor in-
fluencia de usuarios el dia que se pone el
tianguis, en las calles colindantes al merca-
do, el cual se lleva a cabo los dias lunes
durante la mafana. Dicho tianguis tiene un
total de 141 locales semifijos, que abarca
desde ropa en su mayor parte, articulos para
el hogar, zapatos, verduras y frutas, etc.

Abarrotes

Frutas yverduras

Polleria
Comida
Quesos yderivados

(MCl N NTTR 'S ATV

Mariscos

Cerrajeria

plasticos

carniceria

total 18

dia que se tiene mayor ingresos son
Ios lunes, ya que es el dia que se ubica el
tianguis y la poblacién de las localidades se
acerca al municipio a adquirir sus productos.

A continuacién se muestra el plano ac-
tual del mercado con los lotes que se en-
cuentran ocupados, asi como imagenes
del estado actual de edificio, (Ver croquis)

Locales en uso
r
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© e realizo el analisis de merca-
g’ dos de diferentes municipio en
E\: el estado, los cuales cuentan
® con una poblacion igual o ma-

yor a la de Periban de Ramos, para po-
%der tener una comparativa para propo-
ner el total de los locales comerciales.

Dicho analisis se vacio en tablas com-
parativas como las que se pueden ob-
servar acontinuacion, para poder te-
ner una mejor lectura de los datos.
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Los mercados que se analizarén
fueron: el Mercado 18 de Marzo
de Los reyes, el de Ario de Rosa-
les, el de Tuxpan y el de Tancitaro.
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4.0 Introduccion

n el presente capitulo “tecopila in-
formacién sobre datos estadisticos
de la poblacion, datos econdmicos, asi
como el crecimiento de la poblacion.

4.1Estadisticas de la
poblacion

egun los resultados definitivos del
conteo de poblacion y vivienda 2010,
los cuales obtuvimos del catalogo de
localidades mediante el sistema de Apo-
@ YO para la Planeacion del el Municipio de

S Periban de Ramos cuenta con un total de
‘® 25,296 habitantes (ver imagen 20,21), de

@ '0s cuales 12,730 son Mujeres y 12,566 son
Hombres, representando el 0.6 % de la po-

=¥ blacion respecto al total del estado. . EI mu-

nicipio se clasifica segun el Instituto nacional
para el federalismo y el desarrollo municipal
INAFED, de acuerdo al tamafo de las lo-
calidades en urbano medio, con respecto a
lo anterior la poblacién municipal en 2010
se comportaba de la siguiente manera’.

1 Datos obtenidos en: Catalogos de localida-
des, en: http://www.microrregiones.gob.mx/cat-
loc/LocdeMun.aspx?tipo=clave&campo=loc&en-
t=16&mun=068, consultado el 19/09/2015

/ﬁ
12,730
mujeres

100 y mds
90 m 54+
80 a 844
T0a 744
60 & B4 4
50 m 54 4
403444
3 a3a4
20 m 244
10814

bre todo en gran medida las amas de casa/ [
por eso es necesario conocer quée porcepé- :
je de personas encontramos entre esos ?@- ]
gos en el municipio para conocer el porcer™ 71
taje de usuarios visitaran el nuevo mercado. y

@

- T = 25, 296 habitantes
12,566

hombres

» \I
cantidad de hombres segun edad /?
%] /
/
/
N
Pirdmide de poblacién, 2010 \\
\
= 16-20afios = 20-30aflos = 30-50afios = SOmas \

0add

Enlaactualidad latendencia de los usua-
rios potenciales activos que encontramos en
la mayoria de los casos analogos son; mu-
jeres y hombres adultos, jovenes en los que
podemos apreciar hombres y mujeres y so-

o
o
[ ]
[ 8]
=
i
[y
N
N\

Total de Mujeres segun edad /

|

1,270 hab

w162 ®21.30 3150 &5]ymas

El municipio cuenta con un total de
5,846 hogares, Los cuales estan confor-
mados por personas que pueden ser o
no familiares, que comparten la misma vi-
vienda y se sostienen de un gasto comun.
La informacion que nos interesa es cono-
cer cuantos hogares tienen jefatura feme-
nina y/o masculina informaciéon obtenida
en el informe anual sobre la situacion de
pobreza y rezago social, lo cual nos ser-
vira como referencia para conocer el gé-
nero de los usuarios (ver imagen 22)'.

2 7% tienen jefatura femenina,
es decir, son dirigidos por una

mujer (

929 hogares).

1 http://cuentame.inegi.org.mx/monografias/informa-
cion/mich/poblacion/vivienda.aspx, CONSULTADO
EL 19/09/2015

4.2 Crecimiento demo-
grafico

| municipio de Periban cuen-
ta con una superficie de 434,87
km2," 'y su densidad de pobla-
cion segun censo de poblaciéon
y vivienda INEGI es de 76.2 habitantes
por kilbmetro cuadrado?®. La tasa de creci-
miento promedio anual tiene una tenden-
cia marcadamente creciente entre 1980 y
2000, aunque se ha estabilizado la pobla-
cion, con un crecimiento promedio anual
de 0 .59 % para el periodo de 2005-2010.

En 2000 la tasa media de crecimiento fue de
1.37%yseincrementda1.44%enelafo2005.
El mayor porcentaje de la poblacién se
concentra en la cabecera municipal con
un 64.9%, mientras que el resto de la po-
blacion se distribuye en las 99 locali-
dades del municipio con un 16.7% vy el
resto en las localidad De San Francis-
co Periban, Gildardo magafia y Corona.

1

2 http://www.inegi.org.mx/prod_serv/contenidos/
espanol/bvinegi/productos/censos/poblacion/2010/
panora_socio/mich/Panorama_Mich.pdf

Los datos obtenedios en el apartado ante-
rior, nos sirven para conocer la superficie
acutal de municipio y como ha crecido te-
rritorialmente o crecera en los proximos
anos, asi como tambien el crecimiento
promedio anual de habitantes ya que es
un factor importante en nuestro proyecto,
mismo que nos ayudara a determinar el

©
numero aproximado de locales comercia- .S
les, considerando los factores anteriores. ~%
~---_Q
AY .~

Ya que al proyectar un nler-

- \
cado solo con los habﬁaﬁtes*ﬁce"

tuales en un futuro

nos hé'n'g falta "~
N N\

\--—
———_



4.3 Datos socio-econ6-
micos de la poblacion

4.3.1 Datos economicos

a economia de la poblacion en
el municipio se desarroll6 a me-
dida que aumento la produccion
de monocultivo del aguacate,
economia que se puede calificar como
‘una economia solvente”, lo cual propi-
cia el creciente desarrollo de la poblacion.

4.3.2 Ingresos de la pobla-
cion
La poblacion econdmicamente acti-
va es de un total de 9,587, de los cuales
7,293 son hombres y 2,294 son muje-
g res'. Como lo muestra la siguiente tabla:

[ Pagma

Distribucion de la poblacion por condicion de actividad econdmica
segun sexo, 2010

Poblactan ommmfun-um:
activa IPE.lll

H' 587 7,293 1,194 76.07 11.93
J_

Ceigpa 9,480 7008 .27 604 11,96
D-.-:-.q.l..-pa-;.-]:' w7 B 1} T8.30 21.50

Pebl i
pORTR 8508 1,858 4950 1831 81.69
wcondrmcamente activa'™ |

Tabla 1.-Distribucion de la poblacion segun

actividad, obtenidad en:
rami.gob.mx/ , consultada el

1 Intituto Nacional para el
el Desarrollo  Municipal, en: http://www.
snim.rami.gob.mx/, consultado el 26/09/215

RHP:/WOWW.SNIM.¢ 1| je unidades econdmicas que encon-
26/09/2015
tramos en todo el municipio lo cual nos ser-

Federalismo y virg para contemplar un nimero de locales

S

» Sim salario
Menosdel sm.
Delalsm

DelaSum . , . .y
ames.a d€ estudio, asi como la clasificacion de los

sNoespecifia | iSMOS.

<5/

Grafica 3.-indice de ingresos de la poblaci()rJDiCha informacion se obtuvo por medio del
de Periban de Ramos, obtenida de: Programadirectorio Estadistico Nacional de Unidades
de desarrollo urbano, consultado el 26/09/2015Econémicas (DENUE), en el cual podemos
observar un total de establecimientos de
1,124 en el municipio de Periban de Ramos,
en el cuan encontramos establecimientos
de distintos giros, de los cuales solos to-
mares para el analisis los que se clasifican
como comercio, teniendo un total de; 490
comercios al por mayor y un total de 66
comercios al por menor . (Ver imagen 23)

eriban se ubica como un punto es-

tratégico ya que su base salarial
es de 2 a 5 salarios minimos, por ende
es uno de los municipios a nivel Esta-
do con mejores salarios. (Ver grafica 3)
Debido a que el mercado es una fuente de
ingresos a si como de egresos , el factor
economico es muy importante ya es lo
que le proporcionara un adinamismo al fun-
cionamiento en las actividades del edificio.

En el total de establecimientos de comercio,
podemos clasificarlos de acuerdo a su acti-
vidad comercial, obteniendo como resulta-
do, los establecimientos mas demandantes
asi como, los que hacen falta incrementar
en el nuevo mercado municipal, con lo cual
podemos tener un acercamiento al pro-
grama arquitéctonico (ver graficas 4,5,6).

4.3.3 Establecimientos co-

merciales
En este apartado analizaremos el

basados en el total de negocios del area
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® Establecimientos de: Comercio

®  Establecimientos de: Transpories, correos y amecenamiento
Establecimientos de: Servicioe

®  Establecinientos de: Actividades legsistivas, gubernamentsle ST i =24 - _Ill
Agrupacion de establecimientos dal DEMUE

P
. Imagen23.-TotaIdeunidadesec;r%mlcasenelMun|0|p|odePer|bandeRamos,obtenldade:
http://gaia.inegi.org.mx/mdm6/?v=bGFO0OJE5LjQ2NjY4LGxvbjotM-
TAyLjQ1NDUzLH0o6NixsOmNkZW51ZTEOQ, consultado el 23/09/2015
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[4 4 Conclusion

4 Conclusion|_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

. |
En México siempre ha existo el mer- ido evolucionando esta actividad atraves de

|cado, tenemos que competir con lasdiferentes etapas mencionadasy de estd
jun  mundo globalizado adaptando- manera poder ubicarlo en la época actualy
se a las nuevas exigencias sociales.
Un factor importante para poder realizar un i
- Graficad,b.6.- Unidades eco . [buen proyecto es la revision de los antece- |
cwn dePenbandeRamos con datosobtenldos de: ,dentes a realizar, lo cual nos servira para i

,6ala-lnegl-Org-mX/mdmﬁl?V BGFOOJESLjU- "conocer los echos cronoldgicos y como ha
7 YOTISLGXxVvbjotMTAYL]jQXMzZMZLHOGBOSX- . v s s s s s s o s s s s e e

sOMNkZW51ZTEQO, consultado el 26/09/215
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5.0 Introduccion

continuacion se desglosa la situacion
del predio seleccionado, asi como
as condicionantes fisicas y climato-
I6gicas de su contexto territorial y urbano.

5.1 Localizacion
5.1.1 Localizacion a nivel
estado

| estado de Michoacan se localiza en
el extremo sur occidental de la mesa
de central de México. Se ubica entre las

~§ coordenadas 20.23'27” y 17. 53’50” de la-

titud norte y entre 100.03'32” y 103. 44’
49”, de longitud oeste del meridiano de
Greenwich. Limita al norte con los esta-
dos de Jalisco y Guanajuato, al noroeste
con el estado de Querétaro, al este con los
estados de México y Guerrero, al este con
el Océano Pacifico y los estados de Coli-
ma y Jalisco, al sur con el Océano Pacifico
y el estado de guerrero. (Ver imagen 24)
Michoacan tiene una superficie de 59,864
km2, por su extension territorial ocupa el
décimo sexto lugar nacional, representa el
3.04% la extension del territorio nacional.

1 Cerna, H. M. (2012). El estado de Michoacéan
y sus regiones turisticas , Andaluza Inca .

5.1.2 Localizacion a nivel
ciudad

Periban de Ramos se localiza al oeste del
Estado de Michoacan, en las coordena-
das 19°31’ de la latitud norte y 102°25’ de
longitud oeste, a una a la altura de 1,640
metros sobre el nivel del mar. Se encuen-
tra dentro de la Region Tepalcatepec la
cual incluye los municipios de Aguililla,
Apatzingan Buenavista, Cotija, Tepalca-
tepec, Tinguindin, Tocumbo, Paracua-

ro, Periban y los Reyes. '(ver imagen 25)

Limita al norte con Uruapan y los Reyes,
al este con Nuevo Parangaricutiro, al sur
con Buenavista y Tancitaro y al oeste con
el Estado de Jalisco. (ver imagen 26).

Tiene una extension superficial de
434.87 km2 y representa un 0.56%
del Total del Estado. Tiene una distan-

cia de 180 kms a la capital del estado.?

{
é LOS REYES
Mn.r"""h'- -
)

1 Sedesol, Unidad de Microrregiones, Cédula de

Informacién Municipal, http://www.microrregiones.
gob.mx/zap/datGenerales.aspx?entra=nacion&en-
t=16&mun=068, consultado el 21/09/2015

2 Cerna, H. M. (2012). El estado de Michoacan y
sus regiones turisticas . Andaluza Inca .

INAFED. (23 de 09 de 2015). Obtenido de http://
www.inafed.gob.mx/work/enciclopedia/EMM16mi-
choacan/municipios/16068a.html
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M. 5.1.3 Lacalizacion de tenen-

L Cjas al Municipio.
N 7
1 N/

1 ,x\logo de localidades de la Secretaria de

Segun datos obtenidos en el cata-

U Sedesol, indica el municipio cuenta con
unstotal de 77 localidades, con comuni-
daées un grado menor de habitantes, sin
mbargo para nuestro proyecto se tomo
Amo base la cabecera municipal y 3 lo-
ades un mayor grado influencia hacia
te como lo son: San Francisco Periban,
Gildardo Magafa y Corona. (Ver tabla 2)

5.2 Afectaciones exis-
tentes

5.2.1 Suelos dominantes

Poblacion de localidades del Municipio.
LOCALIDAD POBLACION
Corona 1390
San Francisco Periban 2054
Gildardo Magana 1460

En el municipio encontramos diferentes tipos

En la siguiente imagen (ver imagen
27) se puede ver la cabezera muncipal
y las diferentes tenencias del Municipio .
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de suelos entre los que podemos mencionar
el andasol, vertisol entre otros, perolo mas
predominantes son los antes mencionados.

En la cabecera municipal que es en donde
se desarro nuestro proyecto encontramos
un suelo tipo andasol , (ver imagen 28).

gina

\
: , . ©
Este tipo de suelo es de origen volcanico, Q.
tierra negra constituido principalemente @
de ceniza de color oscuro y muy porosos.' Q

Se puede clasificar este tipo de sue-
lo para la construccion como tipo A, el
cual es un tipo de suelo resistente a la
compresiéon de 1.5 toneladas o mayor.

1 Prontuario de informacion geografica municipal
de los Estados Unidos Mexicanos, 2009 , encontra-
do en; http://www3.inegi.org.mx/sistemas/mexicoci-
fras/datos-geograficos/16/16068.pdf, consultado el

24/09/2015
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i Simbologia !
i Andosol
i Luvisol
E Phaeozem
i Regosol
1
E Vertisol
E No aplicable
[
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5.3 Climatologia

Clima

n el municipio de Periban encontra-

mos diferentes climas los cuales son:

Semi-calido subhumedo conlluvias en
verano de humedad media y mayor hume-
dad, calido subhumedo con lluvias en verano
de menor humedad y humedad media, tem-
plado subhumedo con lluvias en verano de
menor y mayor humedad, templado humedo
con abundantes lluvias en verano y semifrio
con lluvias en verano (ver imagen 29)" .

El clima en la cabecera municipal; Peri-
ban de Ramos se clasifico de acuerdo a
la informacién obtenida en el prontuario
de informacion geografica, lo que se tra-
duce en clima semicalido subhumedo con
lluvias en verano, de mayor humedad.

1 Prontuario de informacion geografica mu-
nicipal de los Estados Unidos Mexicanos,
2009 , encontrado en; http://www3.inegi.org.
mx/sistemas/mexicocifras/datos-geografi-

cos/16/16068.pdf, consultado el 24/09/2015
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Escala Grafica
(Kildrretros)
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Simbologia

Isoyeta en mm

Isoterma en °C

Semicalido subhimedo con lluvias en verano,
de humedad media

Semicalido subhimedo con lluvias en verano,
de mayor humedad

Calido subhumedo con lluvias en verano, :
de menor humedad %
Calido subhumedo con lluvias en verano,

de humedad media

Semifrio hiimedo con abundantes lluvias

en verano

Templado humedo con abundantes lluvias

en verano

Templado subhiimedo con lluvias en verano,

de mayor humedad

Zona urbana
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5.3.1 Vientos dominates

Losvientos dominantes nosayudanala
‘@ captacion del viento que incida hacia el inte-
® rior de nuestro edificio y poder hacer un reco-

rrido para que exista una ventilacion cruzada.

S; Lo cual nos ayudara a resfrescar el edi-

ficio y sobre todo para que los olo-
res desagradables puedan circular.

gina

De acuerdo a los datos obtenidos en la
estacion meteorolégica, en el municipio
#00016088, en el municipio los vientos
que mas predominan son en los meses de
Enero, Febrero, Marzo, Abril, Agosto, Sep-
tiembre, Octubre en direccién Sur, siendo
la intensidad de estos media ya que osci-
la de 5 a 7 m/segundo, en los meses de
Mayo, Junio, Julio en direccion Sureste

(Ver

con velocidad baja de 3 a 5 m/segundo.
Los meses de

Noviembre y Diciem-
bre en direcciéon este con intensidad que
media que oscila de 5 a 7 m/segundo.

imagen

30)

S dDSTRECD

Febrero

01/01/2010 sur 5m/s
01/02/2010 sur 7m/s
01/03/2010 sur B m,/s
01/04/2010 sur 7m/s
01/05/2010| Sureste 7m/s
01/06/2010| Sureste 5m/s
01/07/2010| Sureste 4m/s
01/08/2010 sur 7m/s
01/09/2010 sur B m,/s
01/10/2010 sur 6 m/s
01/11/2010 Este 5m/s
01/12/2010 ESte B m,/s

S S
Noviembre Diciembre //

omo conclusion se proponen ventanas en la parte superior tipo redi- \\
las, como se muestran en el plano de canceleria, lo cual servira para
la entrada de los vientos, dichas ventanas se colocaran en todo el peri-
metro surr y sureste para que los vientos dominantes puedan circular.
También se propone elusodel patiointerior paralaeliminaciénd de malosolores.
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5.3.2 Temperatura

| analisis de temperaturas del mu-

nicipio se obtuvieron de la esta-
cion meteorolégica #00016088, la
cual presenta datos con un periodo
de 1951-2010, datos obtenidos en la
pagina de Conagua lo cual nos arro-
ja los siguientes datos: (ver tabla 4)
la temperatura media promedio anual
es de 19.8 °C (ver gréfica 7), lo que
significa que la diferencia entre las
temperaturas de mes mas calido y
el mes mas seco es menor a 5°C.

g La temperatura minima promedio
‘Hanual es de 11.7 °C, y se presenta
& en el mes de enero con un valor de 9
® °C, mientras que la maxima promedio
O que se muestraes de 27.9 °C, con los

meses mas calidos y secos son mar-

zo, abril, mayo, junio'.( ver grafica 8)

1 Pagina de CONAGUA estacién meteorologica
00016088, periodo 1951-2010, , obtenidos de
http://smn.cna.gob.mx/climatologia/Norma-
les5110/NORMAL16088.TXT, consultados el
30/10/2015

|

ENE FEB

Temperatura °C

Maxima [OMedia OMinima

MAR ABR MAY JUN

JUL

S RECD D RETD

|
1 \
I \
/
l /
N,/ 5.3.3 Precipitacion pluvial

i \){/
: /7 N\ La precipitacion promedio de acuer-
W\ \\ do al anéll§|'s del mlsm(’), .obtenldo
\ » de la estacion meteoroldgica antes
\\// mencionado, encontramos que la
s\ precipitacion anual es de 1445.2
/ « mm, siendo la temporada hume-
L/ ,’ da tipicamente de verano, con-
/¢ centrado en los meses de junio a
7 octubre sin presencia de canicula.

SEPOCT OV DIC La precipitacion del mes mas hime-

v do es de 349.9 mm y representa el
: \ mes de agosto, el mes mas seco es
p el mes de Abril con 2.9 mm de pre-
| \  cipitaciéon (ver tabla 5 y grafica 9).

Temperatua °C promedio anual

,’ Estos datos son considerados en el

// proyecto, teniendo en cuenta la uti-
¥ lizacion de un sistema estructural
\\ con base de cubiertas con un gra-
\\ do mayor de pendiente, diviendolas
7 por modulos para que exista un flujo
del agua, misma que se recolectara
para poder ser utiliza en el rie-
go de areas verdes, después
de llevar su debido tiramiento.

/

MAXIMA MINIMA

Este factor también nos sirvié para sa-
car el volumen de la cisterna de riego,
en el cual se utilizara el sistema de
Wetland, el cual funciona a base de es-
tanque para la purificaciéon del agua.

EME FEE MaR ABR Ay JUIM
PRECIPITACION] 203 6.5 4.5 2.3 3.3 £62.3
JUIL A0 SEP ocT MOV oic
206 343.3 ZET.T

PRECIPITACION (MM)
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5.3.4 Grafica solar

onocer los recorridos del sol y su inci-
dencia sobre el edificio definira en gran

parte para el disefio sustentable del mismo.
Definiendo orientaciones adecuadas a cada
espacio del mismo, para asi mismo poder
proponer estrategias de diseno. (vertabla 6)

©

.S De acuerdo a la grafica solar (ver imagen
‘@ 37,32 ) presenta una incidencia solar hacia
® el sur. Por lo que tenemos que en invierno,
la inclinacién de los rayos solares son mayo-
lt.\j res que los del verano. Lo que nos da como
resultado que los rayos del sol podran tener
mas incidencia de iluminacion a través de las
ventanas y en verano sera caso contrario.

Por lo tanto en nuestro proyecto como estra-
tegia se coloran arboles caducifolios, los cua-
les perderan sus hojas en inverno logrando
gue en esta temporada se pueda tener una
mayor penetracion de iluminacion, porlo tan-
to en la estacidén con mayor incidencia solar
que es en verano, exista una barrera vegetal.
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n la grafica solar podemos observar

la orientacion del proyecto. Uno de
los meses mas calurosos es abril. Los cir-
culos representan la incidencia solar, se
propon una barreravegetal enlazonasur,
que es donde se localiza la zona hume-
da' para evitar la incidencia solar directa.

espacio orientacion

Z0na seca norte
zona humeda oeste
zona semi-humeda |sureste
zona de servicio norte
zona administrativa |norte

—— —— ——

1 zona integrada por locales cuyos productos en
venta son articulos de primera necesidad y perece-
deros. donde se presenta la caracteristica primor-
dial del uso frecuente de agua.
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[5.4 Clonclusion ]

N r | | | | | | | | | | | | | |
\ .
N Para el desarrollo del proyecto se da a conocer la ubi-

_____ \ ., C . , r
===\ | cacion del municipio, asi como las caracteristicas en
5.3.5 lluminacion lsuperficie y en poblacion del mismo. Ya que es impor-

tante conocer su ubicacién para conocer sus condiciones cli-
g a iluminaciéon se puede lograr delméticas, los meses con temperaturas mas altas asi como
‘Sk=dos maneras artificiales y natural. |Ios meses en los que se presenta mayor precipitacion pluvial.
"ﬁ.‘: La natural se logra por medio de ven- Lo cual nos servira para proponer diferentes estrategias de dise-
@ tas o vanos y desniveles de las losas. " No como lo son: pendiente en la azotea para el escurrimiento
J de agua , misma que servira para la el riego de areas verdes.

| Rotterdam, Paises Bajos.

% La iluminacién que puede llegar al interior
de un local puede ser por medio de reflejos ~ Algunos otros factores importantes como la grafica solar y los
de objetos hacia el interior como muros, pla- [ vientos dominantes nos serviran para la adecuada orientacién
fones o cualquier otra superficie, asi como de las diversas zonas que comprenden el mercado, ya que nos
tambiénlaluzdirecta atreves de unaventana. ayudaran a determinar la direccion de los vientos para realizar

I una adecuada ventilacién logrando que crucen los malos olores.
Se propone en el proyecto la utilizacion de
muros cortina para la ventilacién de la planta
alta, asicomotambién se utilizaralaminacon
transparencia para el paso de iluminacion.
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O Introduccion

| conocimiento de 1085 componen-
tes de la estructura urbana nos
permitid que el disefio del inmue-
ble se ajuste a mejores condicio-
N\ npés de habitabilidad y correspondencia con
s¢l medio fisico y su normativa aplicable.
// \\
Sy’énaliz() los aspectos como lo son; uso del
guelo,tipologiadeconstrucciondelmunicipio,
s, elequipamiento urbano con el que se cuenta,
7 crecimiento urbano y como punto final levan-
tamiento topografico del terreno propuesto.

\\ 6.1 Uso del suelo

\
EI plano obtenido del prontuario de in-

\\
Q-

7
7,
x ﬁ

N
4

AUy S S B g o —
N\

4
7’

~

Dy
N

formacion geografica municipal nos
m)ﬁestra los tipos de suelos que encon-
#amos en el municipio, como lo son:

O e o o e = =
7’
e

I /y\ -Agricultura cubriendo la mayor parte del
I, qunicipio.

como amarillo, encontramos en la ma-
yor parte uso del suelo de agricultura.

LOS REYES 8
. /7

-

TANCITARO

W\ -ﬁ’qstizal en las zonas montafosas
\ 36
\ -BoOsque
Xselva en menor grado >
VAN :  Simbologia
/ \ . {
/ Camo podemos observar en la imagen BUENAVISTA ] Agricuura
}{3, observamos que en las zonas colin- | Pastizal
- Imagen 33 - Uso del suelo del Municipio, obtenido del :
Bl : Bosque

/
dantes a la zona urbana que se marca Prontuario de Informacién Geografica Municipal.

i 102

L Yo
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/ ! P
/ |
// : El terreno propuesto de iniciativa pri-
\ | vada para el desarrollo del proyecto,
\\ //l se encuentra dentro de la zona urbana
: actual, pero de igual manera intervie-
do con bosque. (Ver imagen 34, 3;}' N ne un uso del suelo bosque de pino y
// /,‘l cultivo de aguacate. (Ver imagen 36)
\
“La superficie cultivada con ag\a;’

cate en Periban fue de 90 Km&

(9000 Ha) de acuerdo ,(fon\
resultados prelimtiga- N
res del Inventario 201%2.
El territorio de Periban esta ubicados

Uso del suelo urbano

64 e P4gina

|
|
El uso de suelo urbano en la cabeze- L P
o _ _ . Imagen 34 - Huertas de aguacate en @completamente dentro de la Cuen- ‘(|
ra municipal es predominante habita- el municipio de Perban de Ramos, fo- ca del Rio Itzicuaro, y abarca las ¥
gcional,. .ocupando la mayor parte de la tografia tomada por autor, 06/10/2015 ... 4. captacion de las corrien- g
= superficie. El cual se desarrolla a par- tes perennes que desde la porcion :
&ltlr. d.el cent.ro .dor.lde encontramgs las sur de la cuenca a“;/ I
@ Principales instituciones y actividades. mentan el rio Itzicuar971. 1
1
™ . { !
¢ Hay un conjunto de terrenos para \\ ]
el proceso de equipamiento urba- \ 71
no, los cuales los podemos encon- \,(/l . ; j
trar en la marcha urbana del municipio. ,/ \\: Imagen 36 - Acercamiento  del te-
/ V rreno para observar el uso del suelo.
: . / 4 L=
Uso del suelo rural .Imagen 35 - Bosque de Pino en el mu- \\ // - Imagen 36 - Uso del suelo de terreno, obtenido
nicipio de Periban de Ramos, foto- \/ del'laCagadegsmie'?U_e!o’:"gfo_gbf?mdadsdesa'
Encontramos la presencia de tres ti- grafia  tomada por autor, 06/10/2015 /’\\ S 1= rroflo Urbano det unicipio de Ferfban de Ramos.
pos de vegetacion en el municipio, — - 21 \\ ===+ BOSQUE DE PINO Y CULTIVO DE
bosque de pino, agricultura de rie- lrr:‘;g’elsl'/zteofg:”‘;?;r:aﬁxéilg‘ougag:‘;f:;I p\df JI AGUACATE
. | [ [ | [
0 cultivo de aguacate mezcla- _ £7 /| BOSQUE DE PINO
gy J consultado el 15/07/2016 N li
\ |
A
\



6.2 Tipologia (imagen

Urbana) Para el analisis de imagen urbana del
municipio se tomaran los edificios mas

Ay S Sy S —-— e —
/F
e
N\

¥
representativos del mismo para (ver // \\ m
imagen 37,38,39,40,41,42,43) poder deli- c
mitar un estilo arquitecténico predominante. \\ (U
N o)
- /
Las formas que se utilizan son formas /N | S
simples como rectangulos y cuadrados ,/ :
que forman marcos, con elementos mo- L/
dernos, respetando en algunas ocasiones | , :
la arquitectura vernacula y en otras no. : / m
/
. ’ 1/ O) ¢
Los materiales de construccion son; mu- 4 N )
ros de tabique, concreto, varillas y made- ;\ au
Q = ra en algunos casos estructura metalica. : \ E Py
o il B e - o — | A -
.Imagen 37-"Glolusam”,edificiocomercialubicadoenlaplazadelmunicipiode ~ I \\ ©
v PeribandeRamos, Michoacan, fotografiatomadaporautor,fecha25/11/2015 ~ I O
m \ L& Chiripa B Pinfta I \
\ T [ ]
1 \
1a Blan |\ nita
B Lar . \ / ] \
v
\ .
. / \ Ga{‘gen’ra ? il %:J
I "
\\
/
N @
/ -~
/ :
' A 2 - ad :
B —— P : — e 1 // . Imagen  39- Interior y  Exterior  del Palacio  Munici-
" . Imagen 38- Acesso "AGRUPE", agricultores Unidos de Periban, localizado en el Ly o | / pal del Municipio, fotografia tomada por autor, fecha 25/11/2015
S km. 0.5 carretera Periban-Los Reyes, fotografia tomada por autor, fecha 25/11/2015 | // el
[ -
4
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. Imagen 41- Vivienda ubicada cerca del pre- : 1
dio, fotografia tomada por autor, fecha 25/11/2015 \ :
\
\ |
\ ‘
/1
\ \ // |
\ |
\ - 1
\ 23 = 4 L e ;’b‘ o el I
. Imagen 43- Calle ubicada cerca del pre- |
\ dio, fotografia tomada por autor, fecha 25/11/2015 )|
~
~
~
- Imagen 42- | Construcciones
cerca del predio, fotografia toma-
da por autor, fecha 25/11/2015
e TS T === |
Imagen  43- Calle ubicada cerca del pre-
dio, fotografia tomada por autor, fecha 25/11/2015

¢
|
1
|
1
|
1

\ /
% | 6.3 Infraestructura
6.3.1 Vialidades principales

Las vialidades que se encuentran cer-
canas al terreno son las siguientes:

Avenida al

dicular al terreno esta calle tiene relacion
directa con el predio, ya que es por esta
donde se tiene el acceso principal, la cual
entra en el rango de vialidad secunda-
ria segun datos obtenidos del programa
de desarrollo urbano en el plano de Viali-

%o 4 &0

platanal se encuentra perpen-

coordenadas

dades con la clave A-V, tiene una dimen- | SETSRRINES
sion de 13 mts y cuenta con un camellon. "lmagen 44 -
gle Eart,
| | | | | —
Nombre de Simbologia Tipo de Dimensiones Circulacion Componentes
vialidad vialidad
Avenida Platanal — Secundaria 13 mts doble Camellén
Avenida Aguacaty ——>  |Secundaria 13 mts doble Camelion
Calle Durazno _ Secundaria 9 mts doble
Calle Limén —> _ |Secundaria _| 9mts doble 1
Calle Peral —)7&0 ndaria | 12 doble .
Calle Camelinas e Secundaria 9 mts doble
Calzada Aguacate Primaria 20 mts 4 carriles Camellén
Carretera
Peribén-Los Reyes, ﬁ ICarretera ! 13 mts ! doble |
‘Tabla 6- Vialidades Principales al terreno, elaboracion propia.

TERRENO
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Imagen Satelital del Municipio, Vialidades Principales, Obtenida de Goo- €©

19 [131° 40. 24’N, 102 24(134.53"0. Elaboracion propia.

Asi como también tienen relacion las siguientes: Avenida El
aguacate, vialidad secundaria, calle el durazno, el limén, el Peral.
La vialidad principal que rige toda la circulacion en el municipio
es la Calzada del aguacate, también llamada Emiliano zapata,
tiene una dimension de 13 mts por sentido ya que en cada sen-
tido son dos carriles ademas de que cuenta con camellones.

Sedesglosa unatabla con las vialidades colindantes (Vertabla 6)



6.3.2 Pavimentos

En el municipio encontramos una gran
variedad de pavimentos en las viali-
dades y calles peatonales, (ver ima-
gen 45) un claro ejemplo lo tenemos
cerca del predio de estudio, en don-
de se puede apreciar como lo indica
el plano con clave A-P, obtenido del
programa de desarrollo urbano del
municipio de Periban de Ramos, los si-
« guientespavimentosdeacuerdoalacalle:

oy

% Calzada del

te: falt

& aguacate asfalto
o

Ave. Del aguaca-

% te y Ave. ElI platanal: Adoquin

Calle el Durazno, gua-

yabal, el Peral: Adoquin

Las calles del Fraccionamiento que se
encuentra frente al predio: Concreto

Pavimentos colidantes al municipio, elaboracién propia con datos obtenidos del

Plano el programa del desarrollo urbano del municipio de Periban de Ramos, con clave A-P

“Imagen 45 -
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6.3.3 Agua potable

|

:/’ \Qegun datos obtenidos del programa de

4 dés\arrollo urbano el municipio de Peri-

\ Dbary cerca de 25,296 habitantes cuen-
\\t;/con una captacion de agua de 48.8 I/s.
N\

/7 N\
¢ ElNagua para la cabecera Munici-

\

L,/ pat se obtiene de tres manantiales y
II ,t‘fes pozos profundos los cuales son:
1,/
l, Manantiales: El calva-
4 ro,b Paso de la Nieve y Cutio.
I

N\ Pozos: Chuanito, El Chi-

|

I “\rimoyo, y Vistas del Valle.

A

I El gedio se localiza en la superficie cubier-

l tascon el servicio, en las calles colindantes

'\\ ,Ié tuberia que se utiliza para abastecer es

I /"\de 2 2" Las calles proximas al predio en-

I, eontramos pozos de visitas. (ver imagen 46)

SR

\\ Cg/ca del predio se tiene un abastecimiento
\de agua del Manantial de Chuanito, el cual

» tiane una tuberia para abastecimiento de 3”.

W BT

L

&

B
oy
&
; O ;

1973174000 N--102°24"30.30" O

" Pozo de Agua Vallsjo

Agua del Manantial
de Chuanito ]

“lmagen 46 - Agua potable,
grama del desarrollo urbano del

elaboracién propia con datos obtenidos del
municipio de Peribdn de Ramos, con

Plano el pro-
clave A-AP

agina
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EQ el municipio un 13.14% de las viviendas
no suentan con el servicio. La descarga de

\ Ia9</iviendas desembocan en las redes del
)(renaje en los rios Cutio y Chondo, oca-
/ sidnando la contaminacion de los mismos

/
\

¢, Ya gue en todo el municipio no se cuen-
,L t;/con el tratamiento de aguas negras.
Bl SN L/
S 6.3.4 Alumbrado publico : s Es de suma importancia que el Merca-
y/ do Municipal se implemente el sistema

~m . . . . . [
Q E| servicio de electricidad en el munici-

: g _ de recoleccion de aguas negras y pluvia-
® hio esta cubierto en untotal de 96.60%.

N\ les, lo cual servira como una primicia para

\ . :
\ seguir efectuando este nuevo sistema.
\

\
Las calles colindantes al predio tienen una

red£on un diametro en su instalacion de 10”

o
NEn las calles proximas al terreno en
gran parte se encuentran cubiertas
del servicio segun datos obtenidos

N e o o e s s

del programa de desarrollo, la Aveni- 19°31°40.59"'N--102°24°38.30" O @ \ Qo/ntandoala mismavez con pozos de visitas.
da del Aguacate solo presenta un to- TN
tal de 50% en su corbeta del servicio. 1 ,"\En la avenida el Platanal se ob-
(ver imagen 47) | :{/ sarva una red con tuberia de 12’
\ y ).lna descarga de aguas negras.
| \\(}/ér imagen 48) -
- — ' N et

. "Imagen 47 - Alumbrado publico, elabora- 7 N =l " Imagen 48 - Drenaje , elaboracién propia con datos

. cién propia con datos obtenidos del Plano // \/ f_::m;w :A - obtenidos del Planodel programadeldesarrollourba-

o del programa del desarrollo urbano del Muni- / _:4”: gw,,“:ﬂ nodelMunicipiode Peribande Ramosconclave A-DS

b
¢ z cipio de Periban de Ramos con clave A-LP | 4 = rep 5
N T T 1/ = : — Pv—— N
|
4
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6.3.6 Transporte

Cerca del predio se encuentra la central
camionera del municipio, donde se tie-
nen salidas a diferentes puntos como lo
son: Los Reyes, Uruapan, Morelia, San
Francisco, Buenavista, Apatzingan, etc.

De igual manera frente a la central en la
misma acera encontramos un sitio de taxis,
donde se encuentra la base de los mismos.

©
§, Enla calzada del Aguacate o Emiliano Zapa-
BE ta es la ruta de las combis que transitan ha-
® cialLosreyesy Gildardo Magafa, asi mismo
también transita las combis que dan el ser-
N vicio dentro del municipio. (ver imagen 49)

Y £
9 AAK e 3 ig? g e 3 LR &
= v T ¥ vy &
- / 1
/ 1
{ I
\ ]
\ //I
My : 6.3.7 Equipamiento urbano
/7 \ & = E—
s I
7 A @ Empaques
—F \ / A -
\\ /’ ﬁ Templo >
N San Juditas | G
/7 N\ '
RN |
\ \ I J'Central |
\ |
\ 1 Camionera | f
N ' 4
\\I f g
\ 1 Panteon :5
/4 [ &B
/ : UiGasolmera | @
/ AN
/ I N
/ | iEsc. sec
/ I
\\ /i - R @ N “Imagen 50- Equipamiento urbano, elabo- | ‘i . E_?,
N7 Vegetal Al Union de empacadores | racion propia con datos obtenidos del Plano .:_fé._,i:,i'. IEON SR
¥ I de Periban del programa del desarrollo urbano del muni- - @
// \\I cipio de Periban de Ramos con clave A-EQ 'j:; [ TIVALL | CHI
/ o e
/ Z . O Fl RuRASO | Bl
\/ / ? g 1.-Panteon Municipal I|_ CLOUHRRQY S
J— [ Jswoewe : \\/’ ara el andlisis del equipamiento ur- g 2.-Central Camionera .IIEI. — t 5 q
ek [ @ |rmeocsoocooes e f b :-"” 2 //\\ bano solo se tomd6 en cuenta el equi- o 3.-Gasolineria rrolrl?) ug:lcéﬁlgqu?pgﬁgr{atoczrb::o lIJ(?sncuzIS:s_
mﬁAnFRﬁD:—m\.\mm FARADA I° ALTOEE X - - o ., i i Avi zZ - 1 “ ” o i ’
MMTWSM D%mm Imagen 49 Transporte, elaboracién  pro- \\ pamiento que  se Ioca!lza proximo .aI L 4-Secundaria Federall5de Febrero oresentan deficiencias en su estructura, -
e [ ] pia con datos obtenidos del Plano del pro- d terreno y tiene influencia directo o in- < 5.-Templo de San Juditas —_ — -
= i grama del desarrollo urbano del munici- directa, ya que nos ayudara al fluyjp de 5 6.- Sanidad vegetal b
T E— N bio de Periban de Ramos con clave A-TR ya q y ) 3 g 1 Programa de desarrollo urbano del municipio

|

|

|
A
|

personas en la zona.(ver imagen  50)

7.-Empaques de aguacate

de Periban de Ramos, Michoacan.



6.4 Crecimiento urbano

BB 5 estructura y dinamica demografi-
ca son los elementos que configuran la
base social de cualquier territorio. Al fin

y al cabo, son las personas las que habi-

tan en un determinado lugar las que influ-

yen en su devenir y las que, en definitiva
condicionan y transforman el territorio™.

La ciudad de Periban, al comienzo de su fun-
dacién comenzoé acimentarse alrededordela
g plaza municipal, donde aparecen las prime-
:E)ras construcciones, que son las dos iglesias

Q. y el convento, lo cual se ocasiono porque era

® un centro ceremonial indigena de la zona.

N Con el crecimiento de la poblacion la

tendencia de su crecimiento fueron;
Norte, Sur y Oriente. Conforme au-
mento en el municipio las actividades
agropecuarias, la poblacién que se encon-
traba en las zonas mas rurales del munici-
pio se concentrd en zonas concéntricas. 2

1 Juanjo Gabifia, Prospectiva y planificacion territorial
hacia un Proyecto de futuro, Alfaomegamarcombo,
ed., Santafé de Bogota, D.C., Colombia, 1999, p. 182
2 Programa de Desarrollo urbano de centro
de poblacion de Periban de Ramos Michoa-
can 2010-2030, Nivel instrumental, pag. 20,

Una etapa del crecimiento importante es
donde podemos trazar el eje principal al
acceso poblado (ver imagen 51); carrete-
ra Periban-Los Reyes, lo cual influye una
ruptura concéntrica, propiciando construc-
ciones de diferentes géneros arquitectoni-
cos en dicha carretera. Con esto surgen
edificaciones de diferentes tipos y materia-
les, las cuales se ubicaban de manera es-
pontanea sin respetar la reticula inicial del
poblado, entre los callejones y privadas.

La ultima etapa de crecimiento se debido
al auge del cultivo del aguacate, ya que
fue una gran fuente de atraccion migra-
toria, lo que ocasiono la falta de infraes-
tructura asi como mas servicios urbanos.

Un factor importante a considerar para el
crecimiento del poblado son los terrenos de
cultivo, formados alrededor del centro de
poblacion, motivo que limito el crecimien-

to de la mancha urbana, dandose el creci-
miento sobre zonas hacia el poniente donde
el uso del suelo actual es el cultivo de riego.

Los ejes que marcan el crecimiento na-
tural de la localidad son las calles Emi-
liano Zapata y 20 de noviembre ya que
significa para el poblado un movimiento
intenso vehicular, peatonal y comercial.

Se tomaron en cuenta los analisis demo-
graficos de la poblacion hechos anterior-
mente, se observd el actual crecimiento
urbano de la poblacion como muestra la
imagen, el cual nos marca que actualmente
la ciudad crecido mas al norte de la ciu-
dad, lo cual se consider6 un factor impor-
tante para la el desarrollo del proyecto®.

3 ibidem

7/

N
N

AFC 1540

Yy S AN AN S e ——
7’

7/

— .

.

“Imagen 51 - Etapas de crecimiento, plano obtenido del progra-
ma de desarrollo urbano del municipio de Periban de Ramos.

Ejes que marcan el cre-
cimiento
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6.5 Localizacion y se-
leccion del predio

Para el desarrollo del proyecto el H. Ayun-
tamiento proporciono un terreno que fue
analizado con respecto a sus compontes,
se llegd a la conclusion de que no cuen-
ta con las caracteristicas necesarias para
poder desarrollar un 6ptimo desarrollo del
proyecto, ya que el predio no cuenta con
los servicios basicos, como lo son agua
potable, alcantarillado, luz, ademas de que
se encuentra fuera de la mancha urbana,
gcuenta con una pendiente mayor del 30%.
> | |
Q_Por dicho motivo se analizaron algu-
@ nos predios de propiedad privada lo-
grando seleccionar el que mejor se
N adapte a las necesidades del proyec-
to, contemplando las normas sedesol.

Para la seleccion del terreno en donde se
ubicara el mercado municipal se conside-
ré que se localice en el mismo sentido del
crecimiento de la mancha urbana, mismo
gque como se menciond anteriormente en
la actualidad se desarrolla hacia el norte.
Ademas se considerd que el terreno donde

se ubicara el proyecto tuviera vinculacion
con las principales vias de comunicacion,
como lo es la Avenida Emiliano Zapa-
ta, que como se analiz6 anteriormente es
el eje principal para el funcionamiento del
municipio, lo cual servira para el facil tras-
lado de productos y el acceso hacia él.

Para la seleccion del predio fue ne-
cesario establecer la adecuada inte-
gracion del mercado municipal con-
siderando los siguientes puntos:

-Zona de crecimiento urbano en torno al
mercado municipal para la instalacion de
equipamiento  urbano complementario.

-Sepreviolaexistenciaderedesdeinfraestruc-
tura: aguapotable, drenaje, energiaeléctrica.

Otro punto importante en la seleccion
del predio fue la pendiente y la topo-
grafia, considerando un terreno que
cuenta con una pendiente minima.

g
Y
2

4
N

\
¥
/
//
Tomando todas las consideraciones Zan-

tes mencionadas se selecciond un ?)ge— /
dio con un total de 1.852 hectareas, co)(
una pendiente del 2-8% en toda Ias/di- \
mensiones del terreno. (ver croqui 1)
\\
Cabe mencionar que el terreno que se se-\\
lecciono para el desarrollo del proyecto es N\
de iniciativa privada , mismo que en la ac-

tualidad su uso del suelo es de uso agricola.

7’

A S
7’
i e

N
N

7/

7
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“Croquis 1- Levantamieto fotografico del estado actual del terreno.

N

propuesta de o
proyeccion de vialidad

- traza urbana

. uso del suelo agricola




Im-01
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Im-04

fotografia tomada por autor

fotografia tomada por autor

Im-03

fotografia tomada por autor

Im-02

fotografia tomada por autor

[ 6.7 Clonclusion ]

| analisis del capitulo nos sirvié para identi-
ficar la condicion que presenta el terreno en
los diferentes aspectos urbanos y de infraes-
tructura, en lo que podemos concluir que el terreno
cuenta con todos los servicios basicos como lo son:
agua,drenaje, alumbrado publico, entre otros.

Loqueseanalizoenelcapitulonossirviéparaasimilar
los diversos aspectos que afectan de manera direc-
ta al predio en relacién al funcionamiento y dinami-
ca del municipio de Periban de Ramos, Michoacan.
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[7.0 Introduccion

os reglamentos de construccion
que se analizaron en el siguien-
te capitulo son los siguientes:
Reglamento de la via publica del
municipio de Periban de Ramos, Regla-
mento de normativa sedesol, Normativa de
seguridad para personas discapacitadas y
el reglamento de construccién del Distrito
Federal, los cuales son la base para llevar
a cabo un proyecto, ya que nos sirven para
conocer nuestras limitantes , lo que se pue-
de hacer y lo que esta fuera del régimen.

7.1 Reglamento para
mercados en la via pu-
blica del municipio de
Periban de Ramos

83 e Pidgina

Articulo 44
Los mercados estaran divididos en
areas proporcionales a su superfi-

cie y de acuerdo con las medidas de
los objetos y mercancias que ofertan.

Articulo 45

Deberan estar divididos en legum-
bres, frutas, abarrotes y aquellos pro-
ductos que no tengan una clasifica-
cion se colocan en areas similares.

Articulo 56

Se establecera un horario de car-
ga y descarga de acuerdo a las ne-
cesidades de los locatarios

Articulo 60

A las 5 am se comenzara con la limpieza
de locales exteriores e interiores, asi mis-
mo los pasillos, ademas de la descarga
de mercancia, pero solo se permite el ac-
ceso a los empleados. A las 6am se po-
dra abrir el Mercado, para la compraventa.

Articulo 65

El mercado municipal debera contener un
contenedor de basura para los desechos.

8

Articulo 73

Precisar ubicacion, dimensiones y carac-
teristicas, sefialando materiales y modelos
utilizados, estableciendo bodegas, alma-
cenes, frigorificos, para el funcionamiento.

7.2 Reglamento norma-
tiva sedesol

Periban de Ramos cuen-
ta con un rango de poblacion de
25 , 296 habitantes en el 2010, por ello
la jerarquia urbana y el nivel de servi-
cio es Estatal. El radio de influencia de
servicios es de 750 metros, con una po-
blacion usuaria potencial del 100%.

habitan-
la capa-
diseno.

Se tomara en cuenta 121
tes por local o puesto es
cidad a considerar para el

Los m? construidos por local seran
18 m? mientras que los m? por terre-
no son 30 m2 Sin embargo, por cajon
de estacionamiento SEDESOL mar-
ca 1 cajon por cada 5 locales opuestos.
En nuestro disefo se propone un estaciona-

-

hicnto por cada local , por lo tanto estamos
Pniendo un numero mayor al normativo.

P .. El mercado es recomendable en el uso
s‘d,e suelo habitacional, comercial, oficinas
\\ y}ervicios, asi mismo en el centro de ba-
\\;ﬁo, sub centro urbano. No se recomien-
/\da en zonas industriales, que no sean ur-
/ ba\nas, centro urbano, corredor urbano.
):Jn cuanto a vialidades, la calle principal
//y avenidas secundarias, las normas de
// SEDESOL marcan como recomendables,
mientras que las avenidas principales, au-
\\ topistas urbanas, vialidad regional y la calle
\ 0 andador peatonal no se recomiendan y la
‘c\alle local se considera como condicionado.

S
N /S?e recomienda un frente minimo de 40 me-
1 M\ 7tros, los m2 construidos por modulo tipo

:// \\es del 1.620 vy por terreno es del 2.700.

y
\

N ———

Y g

N L/a\( pendiente que SEDESOL recomienda

xpara el predio es del 2 al 8% es importan-
,/ tb\que tenga el uso de todos los servicios
|/ cpfno son el agua potable, alcantarillado
: /'y/o drenaje, energia eléctrica, alumbra-
I // do publico, teléfono, pavimentacién, re-
'y/ coleccion de basura y transporte publico.

Las normas de SEDESOL proponen un pro-
grama arquitecténico para el Mercado publi-
co de acuerdo al modulo tipo, en este caso
el que se considera es el A 120 locales.

EL cos y el cus son otro de los factores im-
portantes, se llevan a cabo conforme al area
construida total y el area total del predio.

7.3 Normativa de segu-
ridad par personas con
discapacidad

Para los andadores es recomendable una
dimension de 1.50 metros de ancho, con
una pendiente que no rebase el 8%, con pa-
samanos a una altura minima del 0.75y 0.90
metros. Para aquellas personas ciegas de-
bera haber un cambio de textura en el piso.

Las banquetas deberan tener superficie
uniforme y antiderrapante, en las esquinas
de las banquetas debera existir rampas de
un ancho minimo de 1.20 metros de ancho.

El reglamento menciona que debe comple-
tarse un cajon por cada veinticinco y las me-

didas consideradas son de 3.80 x 5.0 con
sefalamiento y encontrarse proximo a los
a c c e s o s

El ancho minimo de los andadores y en-
tradas es de 1.20 metros. Las escaleras
al igual que los pasamanos deben tener
una altura minima de 0.75 y 0.90 metros.

En los sanitarios, los lavabos debe-
ran tener una altura de 0.75 a 0.80 me-
tros, los inodoros 0.45 a 0.50 metros.,

Ve

7.4 Reglametento de
construccion del Distri-
to Federal.

Articulo 82

Con superficie hasta 120 m? y 15 ftra-
bajadores se requiere de un excusa-
do y un lavabo para el uso del comercio

84 oP

Articulo 87, 88
Los locales deberan contar con venti-
lacion, iluminacion natural vy artificial.

dgina



Articulo 119
Para el uso comercial se debe con-
tar con un local para el servicio médico

Articulo 132

Cada local debera contar con un apagadory
paraotros usos debe existirunoacada 50 m?.

[7.5 Clonclusién]

n conclusiénlanormativa es relevante para cono-

ml cerlas limitantes del proyecto, enla cual se anizo6?
S | -El reglamento de construccion del Distrito Fell
<)

?fl deral, el cual cumple en todos los reglamentoi

@_Jue se mencionan en este apartado, contando con un to-
1o talde 11 excusados en todo el proyecto de acuerdo a lo
®Im?2 de contruccion, de igual manera como menciona estd

|reglamento se cuenta con un local para servicio medico|
-Normativa SEDESOL, Se logré que el terreno donde sci
desarroll6 el proyecto cumpliera con la normativa al 90%.
I-Normativa de seguridad para personas con discacidadl
jeste reglamento se cumple al 100% en todo el proyectoj

exico

L4

Mercadoen M

Capitulo

Analisis ¢

Funcional
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8.1 Conceptualizacion
formas + ideas
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! | : + Futs. - J_'{ zona semi-humeda
I *, T c—0O 0 |
| clllr' el ﬁﬂ@mm Trexibiidad’ | zona de alimentos

gilf“lﬁi@@@ﬂ’@gmfhi o zona humeda
3.- Programa arquitectonico
5.-
maodulo

|:|zona humeda
zona de alimentos

[ ]zona de servicios

M zona seca

1.- Unién de las formas la flexibilidad en la
composicién geométrica selogramediantela 2.
formairregular que se presenta, de igual ma-
nera mediante la simetria de los triangulos.

Exploraciéon  de !a forma
4.- Circulacion interior 'y principal

Conformacion

[ Jzona humeda
zona de alimentos
[]zona de servicios
[Mzona seca

[ ]zona semi-humeda
[zona seca 2

V/)zona semi-humeda 2

de los niveles

El concepto arquitectdnico es una idea de
la cual se genera el proyecto, la esencia
que comunica y trasmite a través de mis-
mo.

Para disenar el mercado, se proponen las
siguientes formas simples basadas en las
ideas que proyecta un mercado:

-Punto de reunion

aaaaaaaaa

£

-Modulp 5
-Seguridad ‘6\3
-Flexibilidad ®
)

o)

Las zonas que componen el edificio se
relacionaran entre si mediante un patio
central que tendra la funcién de proporcio-
nar ventilacion, iluminacién y sobre todo
como el principal punto de reunién.



8.2 Analisis de areas

e [ 7 5 e [}, 5 et

2. i) m———

Acceso en pusstos y circulacion

rculaciones /

Se realizé un estudio de locales para co-
nocer las dimensiones y mobiliario de los
mismos tales como, polleria, pan, semi-
llas y granos, flores, carniceria, pescade-
ria y comida en la zona de comensales.
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8.3 Programa de activi-
dades

Consumidores

-LLegar caminando o en vehiculo

-Se introduce por cualquier entrada al edi-
ficio

-Selecciona la circulacion que lleve a los
locales

-Camina lo necesario para adquirir los arti-
culos que desee

-Utiliza los servicios publicos (en ocasio-
nes)

-Busca un espacio para comer

-se retira del mercado por la salida que
mas le convenga

-si lo require utiliza los sanitarios

Locatarios

-Llega en pie o en vehiculo

-Accede al edificio

-Acude a la bodega

-Atiende al publico

-Acude a la administracion

-Usar sanitarios

-Acude a patios de maniobras

-Salir del mercado

-Acudir al estacionamiento caminando

Administrador

-Llega caminando o en vehiculo

-Acceder al edificio en entrada directa
-entra a oficina

-Acudir a la bodega y soluciona problemas
con locatarios

-atender a los abastecedores

-Dar informes internos

-Usar sanitarios

-Acudir a los comedores

Servicios

-acceder al edifico

-Maniobrar para descargar mercancia
-usar bodegas

-recoger basura de administracioén y de los
locales

-usar sanitarios

-salir del mercado




8.4 Programa arquitec-
ténico

Una vez revisado los casos analogos, la nor-
matividad y los programas sefialados ante-
riormente, surge el programa arquitectonico.

Zona exterior
Tianguis 1o
o Flaza de acceso
(- lxcada s
'Sy |Estacicnamiento locales
E‘: Zona administrativa
® ] F
Secretaria y sala de espera SECTEtArias
O [Administrador 1
2 sanitarios 25M{sH
Zona humeda
Carniceria 10
Fescaderia 10
Folleria 10
Salchichoneria 8
Zona semi-humeda
Fruteria 17
Florerias 4
Jugueria 4
Fanaderias 3
venta de yogurt 3
loncherias 4
lacteos 4
|¥enta de fruta picada 4

venta de frutas de temporadad5 2da etapa

alimentos para animales 4 Zapateria 16
Zona seca art. Femeninos 12
Abarrotes 13 Fuesto de Ropa 13
Cristaleria 3 CD vy video 10
Ferreteria 4 Puestos de reparacion 5
Merceria 4 Fondas 10
Dulcerias 5

Semillas y chiles )

Papelerias 5 Zona interier

Art. Para dama ) Corredor comercial

Venta de articulos Flaza interior

conmemorativos del 5 Zona de servicio

Municipio. Cdmaras frigorificas

Venta de comerciantes 6 patio de manicbras

minoristas tablerc eléctrico

Plasticos 4 Area de recolection de basura
Puestos de reparacion 5 Area de carga y descarga

libros y revistas 3

Telas 3

cerrajerias 3

Art. Para fiestas 4

8.5 Diagrama de funcio-

namiento

Esté diagrama

es de funcionamit

to general, el cual hace referencia a

comunicacion general

de espacios ¢«

tre si y como van ligados unos con otr

8.5 Diagrama de funcionamiento
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8.6 Conclusiones

Serealizé un programa arquitecto-
nico de un estudio de casos analo-
Jgos parpa generar los diagramas,
programas de actividades, nece-
sidades creando la zonificacion
Jpor areas. Haciendo una concep-
tualizacion observado elementos
que componen el proyecto. Estu-
jdiando el mobiliario se sacaron
las dimensiones de los locales.
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iAVISO IMPORTANTE!

De acuerdo a lo establecido en el inciso “a” del
ACUERDO DE LICENCIA DE USO NO EXCLUSIVA el presente
documento es una version reducida del original, que debido
al volumen del archivo requirié ser adaptado; en caso de
requerir la version completa de este documento, favor de
ponerse en contacto con el personal del Repositorio
Institucional de Tesis Digitales, al correo
dgbrepositorio@umich.mx, al teléfono 443 2 99 41 50 o
acudir al segundo piso del edificio de documentaciéon y
archivo ubicado al poniente de Ciudad Universitaria en
Morelia Mich.






