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Resumen

La siguiente tesis fue elaborada con la finalidad de elaborar un proyecto arquitectónico titilado “nue-
vo mercado en Salvatierra Gto”,  en el cual la población tenga otra opción para satisfacer sus ne-
cesidades de compra venta, además de complementar  al mercado actual para gestionar el uso de 
suelo en la ciudad ya que la problemática actual se genera conflictos vial en el centro de la ciudad.

Se elaboró mediante 3 fases diferentes; la primera investigación teórica para conocer la pro-
blemática, otra para analizar la viabilidad del proyecto definiendo objetivos, alcances y posi-
bles promotores. Una tercera para conocer las necesidades que se requieren para que el pro-
yecto satisfaga adecuadamente su función y brinde espacios confortables para los usuarios. 

Sociedad, solución, tradición, medio ambiente, integración.



Abstract

The following thesis was made with the purpose of elaborating an architectural project "new mar-
ket in Salvatierra Gto" in which the population has another option to satisfy their purchase needs, 
besides complementing the current market to manage the land use in The city since the current 
problematic is generated road conflicts in the city center.

It was elaborated through 3 different phases; The first theoretical investigation to know the pro-
blem, another to analyze the feasibility of the project defining objectives, scope and possible pro-
moters. A third to know the needs that are required for the project to adequately fulfill its function 
and provide comfortable spaces for users



1.1.- Introducción

Bajo el gobierno porfiriano, promotor de un 
desarrollo en el que el país vio transformar 
su vida y su fisonomía, época de aparente 
bonanza en la que se hicieron posibles gran-
des proyectos y notables adelantos, se gesta 
y construye uno de los monumentos más dis-
tintivos de Salvatierra:“El Mercado Hidalgo” 

El presente tema  “Nuevo mercado en Salvatie-
rra Gto”, trae una propuesta de solución a las 
necesidades existentes causadas por el creci-
miento y desarrollo de la ciudad.

Surge del análisis de analizar la capacidad re-
basada del mercado actual y de todos los pro-
blemas que conlleva: obstruyendo calles y ace-
ras generando desorganización en esa zona, 
además que en su proyección no se contem-
plaron necesidades que con el desarrollo de la 
sociedad se fueron dando como lo son; insta-
laciones especiales, equipamiento urbano ade-
más de no contar con estacionamiento para los 
usuarios.  

Con la construcción del mercado se dará solu-
ción a la demanda requerida, además de ges-
tionar el uso de suelo ya se propone donde el 
radio de fluencia del mercado actual no alcan-
za a satisfacer, haciendo los recorridos más 
cortos para parte de la población,  dar ordenar 
a la zona del actual,  recuperar la imagen colo-
nial del sitio y así hacer de estos lugares punto 
atractivo de reunión en la cuidad. 

Ensalva(2015)Mercado Hidalgo Salvatierra.Guanaguato,Mexico:El blog de salvatierra   (9/10/16)
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1.2.- Definición del tema

¿Que es un Mercado? 

“Es un espacio que sirve para la compra ven-
ta de productos, estos recintos, que datan de 
tiempos prehispánicos, son lugares donde late 
la riqueza cultural de México”. 

Los mercados tradicionales en México tienen 
una gran variedad de nombres entre los cuales 
encontramos “mercados públicos”, “mercados 
Municipales”, o simplemente son llamados mer-
cados. Lo que distingue a los mercados mexi-
canos es que se establecen en edificios opera-
dos por los gobiernos locales, con numerosos 
espacios que son rentados y son ocupados de 
forma individual por comerciantes, quien usual-
mente vende productos básicos

Hernandez.L(2005)Mercados Municipales en Guadalajara.(1°Edicion).Guadalajara,Mexico:UJG (12/10/16)
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Fig.1 Mercado hidalgo en Guanajuato. fuente: www.unionguanajuato.mx
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1.3.- Genero del edificio

El edificio es de género Civil y tipología Comer-
cial; Mercado tradicional.

Comercios corresponden a este género, aque-
llos edificios que se destinan a la compra y ven-
ta de productos en general.

El comercio siempre ha existido; lo que ha evo-
lucionado son los sistemas de transacción, ma-
nipulación comercial, organización, tipo de co-
mercio, administración, inversión, etc. 

Por ello se ha generado un sinnúmero de es-
pacios para llevar a cabo esta actividad tan ne-
cesaria en la vida del hombre. Los edificios se 
construyen con la distribución, materiales, sis-
temas constructivos e instalaciones que rijan la 
época.

Local comercial. Espacio destinado a un giro 
comercial entre 16 y 48 m2 de área, con una 
altura de 3.5 a 6m, el área de compra consta 
de exhibidores, mostrador, caja, el éxito en el 
diseño de un local comercial reside en que ar-
quitectura sea asumida como una forma de pu-
blicidad. 

La exclusividad de la oferta exterior debe rela-
cionarse con el interior y llegar al punto de ven-
ta. Ahí es donde termina el papel del arquitecto 
diseñador. Posteriormente, el proyecto toma su 
capacidad de persuasión hacia el cliente.3

Plazola.A.(1999)Enciclopedia de Arquitectura.(1°edicion)vol 4.México,Df: Plazola Editores (12/10/16)
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1.4.- Planteamiento del problema

Locales establecidos 
fuera de lo planeado

Locales establecidos 
fuera de lo planeado

Obstrucción vial 

Nave del mercado

El mercado actual es insuficiente  ya que con el 
paso del tiempo y crecimiento de la ciudad se 
fue saturando con locales establecidos fuera de 
lo planeado. 

Ya que el comercio es una manera de auto-em-
plearse y puesto que la ciudad carece de fuentes 
de empleo suficientes, dicho inmueble  no cuen-
ta con infraestructura y equipamiento adecuado  
para satisfacer las necesidades que surgieron, 
ni contar con estacionamiento para los usuarios 
aunado a esto se ha generado una imagen urba-
na deteriorada,  caos vial y peatonal, causando 
esto frecuentes accidentes.

4

Fig.2 Ubicacion de mercado actual. Fuente:google earth
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1.5.- Justificacion
En la ciudad de Salvatierra, Gto al igual que 
muchas otras el crecimiento de la población de 
acuerdo al censo de población y vivienda 2010.  
Ha requerido nuevo equipamiento urbano ade-
cuado para satisfacer las necesidades de los 
ciudadanos, tal es el caso del mercado munici-
pal que actualmente ha tenido un crecimiento 
fuera de lo proyectado, generando desorganiza-
ción en los locales de abastecimiento invadien-
do calles y la vía pública, tráfico en esa zona, 
ya que no cuenta con estacionamiento. Con el 
desarrollo y evolución tecnológica, se requirió 
infraestructura y equipamiento para satisfacer 
de una manera más eficiente las necesidades 
que no se contemplaron en su proyección.

Se requiere la construcción de un nuevo mer-
cado para dar solución a la demanda requerida 
ya que el actual no es suficiente para abaste-
cer a la comunidad.  La presente propuesta del 
nuevo mercado tiene la finalidad de ofrecer  es-
pacios adecuados para brindar un mejor servi-
cio de compra-venta al usuario, contemplando 
equipamiento e infraestructura  para generar la 
funcionalidad requerida, además de mejorar la 
imagen urbana del mercado actual.

INEGI.(2010)Censo 2010.México, Df:INEGI (18/10/16)
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1.6.- Objetivo general

La propuesta tiene la finalidad de brindar la fun-
ción requerida, ofrecer una nueva alternativa 
que complemente al marcado existente satisfa-
ciendo las necesidades de compra-venta de pro-
ductos brindado los espacios adecuados para 
facilitar las actividades de los usuarios, dándole 
identidad al edificio adaptándolo al contexto.

Objetivos particulares

Definir componentes arquitectónicos para darle 
identidad al edificio en base a tradiciones y 
cultura del lugar.

Dar solución a una imagen urbana deteriorada 

Generar orden en base a una solución adecua-
da a la problemática de caos vial y peatonal

Emplear ecotecnias con el fin de obtener un 
edificio amable con el medio ambiente.

6
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Fig.3 Esquema Metodologíco. Esquema elaborado por el autor



Universidad Dr.José Matías.(2013)Propuesta Metodológica para el desarrollo del proyecto Arquitectónico.Cuscatlán, 
El Salvador:F. Arquitectura. (28/10/16)

8

1.7.- Metodología

En la actualidad el método alcanza una impor-
tancia de primera magnitud, pues ya que hoy 
en día no hay modo de caracterizar a la arqui-
tectura ni por su lenguaje ni tampoco por su 
vocabulario.

El proceso del proyecto trata de la recolec-
ción, la elaboración y la organización creativa 
de la información relativa a una determinada 
situación problemática planeada.

Todo ello es objeto de una serie de opera-
ciones consecutivas de análisis, síntesis, va-
loración y decisión. El proceso del proyecto 
está constituido por esta serie de operaciones 
mediante las cuales se irán seleccionando y 
disponiendo con un orden arquitectónico los 
elementos de dicha problemática.

Para este caso la metodología se di-
vide en cuatro fases: teórica, analíti-
ca, funcional y de proyecto. 

Fase teórica: se partirá  con la elección del 
proyecto detectando las necesidades más 
relevantes dentro de la sociedad a través de 
una investigación previa. Posteriormente se 
define el proyecto o tema es decir el por qué 
se quiere realizar y como se pretende atacar 
esta problemática, cuales son los resultados a 
obtener y adonde se pretende llegar con este 
proyecto.

Fase analítica: se comienza la recopilación 
de datos que influyan de manera directa en el 
proyecto, como antecedentes; históricos, del 
tema, arquitectónicos, estadísticas. Dentro de 
esta fase también podemos consultar analo-
gías al igual que otros aspectos normativas, 
reglamentos, aspectos climatológicos. Tam-
bién se realiza una propuesta de materiales 
y sistemas constructivos aplicables al edificio,                                                                            
Que permitan un adecuado funcionamiento 
e influyan de una manera favorable dentro 
de este. Esta fase engloba el contexto físico 
del lugar, es decir se realiza un análisis del 
terreno en el cual se pretende ubicar el edi-

ficio, se mencionan las características del te-
rreno como ubicación, afectaciones, ventajas 
y desventajas, vialidades, trasporte, servicios, 
infraestructura, equipamiento, etc.

                                                                                                                                                                                      
Fase de sintesis: integra una serie de diagra-
mas las cuales nos permiten identificar las ne-
cesidades específicas del usuario, las activi-
dades que realiza, la funcionalidad del edificio 
y estudios de las áreas para que el proyecto 
tenga un óptimo funcionamiento y que dé una 
respuesta satisfactoria, cubriendo las necesi-
dades del usuario detectadas

Fase de proyecto: en la cual se comenzara a 
dar forma y a proyectar la edificación, toman-
do en cuenta todos los aspectos analizados en 
la fase anterior, para así proponer un proyecto 
adecuado y funcional que dé una respuesta 
satisfactoria.5

5



1.8.- Expectativas

Expectativas: de realizarse el proyecto las 
siguientes son expectativas que resolve-
rían algunas problemáticas en la ciudad 
de Salvatierra Gto.
  

*Reducir la contaminación en calles del        
centro histórico
*Proveer de infraestructura adecuada a  
los comerciantes 
*Eliminar el tráfico vehicular y peatonal 
*Producir competencia leal para fortale-
cer la economía local.

Alcances

La propuesta arquitectónica se presenta 
en  la siguiente lista de alcances para el 
proyecto que es el contenido final de la 
presente propuesta.

*Plano topográfico
*plantas arquitectónicas
*plantas de conjunto
*cortes fachadas
*representación 
*plano de cimentación
*plano de acabados
*planos de instalaciones

9



2.- Marco histórico social y 
cultural
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2.1.- Antecedentes de mercado

Desde el origen el hombre a partir  de su ex-
pansión y  raciocinio, comenzó la idea de inter-
cambiar bienes por otros bienes “trueque”.

Al principio, la agricultura que se practicaba era 
una agricultura de subsistencia, donde las co-
sechas obtenidas eran las justas para la pobla-
ción dedicada a los asuntos agrícolas. 

Sin embargo, a medida que iban incorporán-
dose nuevos desarrollos tecnológicos al día 
a día de los agricultores, como por ejemplo 
la fuerza animal, o el uso de diferentes herra-
mientas, las cosechas obtenidas eran cada vez 
mayores. Así llegó el momento propicio para 
el nacimiento del comercio, favorecido por dos 
factores: Las cosechas obtenidas eran mayo-
res que la necesaria para la subsistencia de la 
comunidad. Ya no era necesario que toda la 
comunidad se dedicara a la agricultura, por lo 
tanto parte de la población empezó a especia-
lizarse en otros asuntos, como la alfarería o la 
siderurgia. 

Pronto, el hombre comenzó a verse complica-
do por los costos que era llevar pieles o mer-
cancía para obtener varas, para luego conse-
guir otros productos de menor esfuerzo. Tal era 
la necesidad que se creó el primer concepto 
del dinero, un bien que serviría como remplazo 
de otros, a lo que le siguió la moneda la cual 
aparece en Turquía del siglo Vll a.C.  Toma el 
rumbo de la facilitación del mercado y su acti-
vidad diaria.

Línea del tiempo de los  merca-
dos y comercio en México.

Numerosos vestigios arqueológicos han de-
mostrado que los olmecas no estuvieron confi-
nados a los litorales del Golfo de México, como 
antes se creía, sino que llegaron a lugares mu-
cho más distantes en el centro del actual terri-
torio nacional. Estos contactos constituyen los 
primeros intercambios comerciales de la épo-
ca prehispánica. Más tarde, dos culturas esta-
blecidas los teotihuacanos y los mayas llevan 
a la práctica relaciones formales de comercio.                                          
 
Con el creciente poderío militar y político de los 
aztecas se inicia y desarrolla lo que se podría 
llamar el comercio exterior mexica. Los merca-
deres traían a su capital desde remotas tierras 
valiosos productos como el jade, el algodón, 
el cacao y los metales preciosos. El oficio de 
los comerciantes iba a lograr un insospechado 
desarrollo. 

Al llegar los españoles quedaron fascinados 
ante la visión que ofrecían los mercados nati-
vos, que eran al aire libre, o sea tianguis. 

En el siglo XVI hubo pocos cambios en los 
mercados. Los comerciantes indígenas traían 
y llevaban mercancías dentro del extenso te-
rritorio de lo que fue el imperio azteca. Conti-
nuaron vendiéndose productos autóctonos, a 
los que se adicionaron algunos provenientes 
de España, sobre todo manufacturas. 
               
La preponderancia comercial de los españoles 
civiles y religiosos no eliminó a los indígenas. 
Al finalizar el periodo virreinal, la actividad co-
mercial capitalina tenía como centro la Plaza 
Mayor y contaba con El Parián, los portales de 
Mercaderes, las Flores y la Diputación, ade-
más del mercado de El Volador, donde hoy 
está la Suprema Corte de Justicia. 

El mercado de Tlatelolco ya había cedido su 
preeminencia al de San Juan. Durante el siglo 
XIX hubo un creciente deterioro en materia de 
abasto de alimentos, derivado de las convul-
siones políticas.

Todo Marketing.(2014)Antecedentes del mercado.México,Df: Kraken Network
Scribd.(2014)Antecedentes Historicos de mercados.México,Df:Scribd (3/11/16)
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Fig.4 mercado en la antiguedad. Fuente: francofuschino.blogspot.mx
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El comercio actual en las ciudades mexicanas 
ofrece un contraste muy marcado: por un lado 
está el pequeño comercio ineficientes misce-
láneas y expendios de abarrotes que venden 
a precios muy elevados y por el otro están las 
modernas cadenas de autoservicio surgidas en 
la segunda mitad del siglo XX, Pero los tianguis 
y mercados tradicionales no han sido reempla-
zados ya que en estos se encuentra parte de la 
cultura mexicana además de encontrar produc-
tos frescos y precios accesibles para la econo-
mía del país.  

Los tianguis de provincia no difieren mucho hoy 
en día de los que había en la época prehispáni-
ca. Siguen siendo notables algunos mercados: 
para frutas y verduras, carnes y mariscos

Como se puede observar en el trascurso del 
tiempo el comercio ha ido cambiando desde 
la antigüedad hasta la actualidad dándose de 
igual manera en todo el mundo, tomando ma-
yor importancia y las funciones del mercado no 
solo quedaban en el ámbito comercial sino que 
forman parte de la imagen urbana de las ciu-
dades.

El porfiriato, aunque fue una era dictatorial, 
trajo consigo mejores condiciones para el co-
mercio. Es cuando empiezan a surgir los ten-
dajones o estanquillos. En 1850 se inaugura 
el nuevo mercado de San Juan o Iturbide. En 
1863 se edificó el mercado de La Merced, junto 
a la acequia mayor. 

El puente de Roldán era el muelle del canal de 
la Viga donde desembarcaban las mercancías 
provenientes de Xochimilco, Chalco y Texco-
co. En 1893 abre el mercado de la Lagunilla. 
Aunque la desecación de los lagos del valle de 
México estaba muy avanzada a mediados del 
siglo XIX, todavía se les aprovechaba para la 
transportación acuática de mercancías hacia la 
ciudad .

La Revolución Mexicana trajo consigo gravísi-
mos problemas, uno de los cuales fue la brus-
ca disminución en la producción agropecuaria, 
tanto por la falta de mano de obra, como por el 
abandono de las haciendas por parte de sus 
propietarios.

También afectó al comercio, pues la dificultad 
en las comunicaciones impedía el flujo normal 
de las mercancías. Durante la primera mitad 
del siglo XX no se construyeron más mercados 
sino que empezaron a proliferar en las nuevas 
colonias y fraccionamientos los estanquillos o 
misceláneas y las verdulerías. 

En los años cincuenta el gobierno empezó a 
sustituir numerosos mercados, que eran barra-
cas de madera y lámina, por edificaciones mo-
dernas. López Mateos construyó 88 mercados 
en la ciudad de México. 

  

12

Fig.5 Mercado la Lagunilla. Fuente:www.revistabuenviaje.com

Scribd.(2014)Antecedentes Historicos de mercados.México,Df:Scribd (3/11/16)
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2.2.- Población

La población de la zona de estudio según el 
Censo 2010 es de 97 mil 054 personas que 
representaban el 1.76% de la población total 
del Estado, de éstos, 45 mil 885 son hombres 
(47.27%) mientras las mujeres son 51 mil 169 
(52.72%), el porcentaje de la población por 
sexo se llevo a cabo con la población del mu-
nicipio, en número absolutos se observa que 
predominan las mujeres con 1 mil 166 más 
que hombres. En el municipios en un periodo 
de tiempo comprendido de 5 años de 2005 a 
2010 se tuvo un crecimiento poblacional de 4 
mil 643 personas que representan un 4.78% 
de la población del municipio y aún no existe 
una proyección ajustada de población para el 
año 2015 por CONAPO.  

Actividad Económica

El sector económico que predomina en el 
municipio es el terciario. Actualmente la po-
blación se concentra en el sector comercio 
en detrimento de la actividad agropecuaria, 
la cual se ha especializado y enfocado a una 
producción que sale del municipio.
Agricultura - Salvatierra es único en el esta-
do, ya que produce una gran diversidad de 
productos agrícolas como son Ajo, Apio, Ave-
na Forrajera, Brócoli, Cacahuate, Calabaza, 
Camote, Cebada, Cebolla, Cilantro, Chicha-
ro, Chile, Col, Coliflor, Fríjol, Garbanzo, Haba, 
Tomate rojo, Lechuga, Maíz, Melón, Pepino, 
Sandía, Tomate, Trigo, Zanahoria, Gladiola, 
Sorgo, Alfalfa, Caña, Caña Nueva, Chayote, 
Durazno, Espárrago, Fresa, Guayaba, Nopal, 
Pasto, Uva.
Ganadería - La actividad ganadera no es la 
más importante del municipio, sin embargo 
tiene una presencia destacada. El ganado 
que sobresale es el porcino, bovino y caprino, 
aunque también se cuenta con actividades en 
el ganado ovino y las aves.
Industrial - La industria en el municipio es la 
tercera actividad económica en importancia 
después de la agricultura. Principalmente se 
trata de industria textil. 

INEGI.(2015)Censo 2015.México, Df:INEGI
SEDESOL(2015)Pefil economico de salvatierra.Guanajuato,México:Sub secretaria de derarrollo humano(5/11/16)
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2.3.- Datos económicos de 
la población

La economia de la ciudad se genera de dis-
tintas fuentes siendo el comercio la fuente 
de ingresos a la ciudad la mas importante, 
en la siguente tabla muestra el capital que 
cada sector economico aporta a la economia 
de la ciudad.  

Población Económicamente 
Activa.

Según la definición de Virgilio Partida Bush 
(CONAPO 2008), la Población Económica-
mente Activa, PEA, son todas aquellas per-
sonas de 12 años y más que en la semana 
de referencia realizaron algún tipo de activi-
dad económica o formaban parte de la po-
blación desocupada abierta
La población económicamente activa total 
es de 33,978 siendo en gran parte hombres 
24,811 y mujeres 9,167 según INEGI 2013 
población económicamente activa.

SEDESOL(2015)Pefil economico de salvatierra.Guanajuato,México:Sub secretaria de derarrollo humano (10/11/16)

14

Fig.7 Tabla de ingresos de cada sector economico. Fuente:Elaborado por la SDES con datos del INEGI
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2.4.- Conclusiones 

Está dirigido a toda la población de la ciudad 
principalmente a colonias aledañas como lo 
son: Santa Anita, San Juan, Fonapho, San 
Cristóbal, la Angostura, col Guadalupe, col 
Guanajuato, localidades de Urireo, Balleste-
ros y centro; ya que está conectado con las 
principales vialidades además de ser acce-
sible peatonalmente.
Ya que en el municipio la agricultura y la 
ganadería son de las principales activida-
des se pretende brindar un espacio para la 
compra venta de productos locales, ade-
más del turismo ya que el municipio tiene el 
nombramiento de pueblo mágico albergará 
espacios para la venta de artesanías que la 
ciudad produce e implementar el turismo.
Con la realización de este proyecto se verá 
beneficiada gran parte de la población ya 
que se promueve el comercio local y más 
personas pueden auto emplearse.

15



3.- Marco físico-geográfico
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3.1.- Ubicación 
México –Guanajuato

El estado de Guanajuato limita al noroeste 
con Zacatecas, al norte con San Luis Potosí, 
al este con Querétaro, al sur con Michoacán, 
al suroeste con Jalisco; su territorio ocupa 
una superficie de 30 491 km², debido a su ex-
celente posición geográfica, la entidad goza 
de una gran variedad de climas que se pue-
den clasificar en tres tipos: semiseco, templa-
do y semicálido. 

Se divide en 46 municipios. La capital del 
estado es la ciudad homónima: Guanajuato. 
Otras localidades importantes son León de 
los Aldama, San Miguel de Allende, Celaya, 
Irapuato, San Luis de la Paz, Pénjamo, Sa-
lamanca, Moroleón, Dolores Hidalgo, Silao, 
entre otras. Cuenta con cinco Pueblos Má-
gicos: Dolores Hidalgo, Jalpa de Cánovas 
(municipio de Purísima del Rincón), Mineral 
de Pozos (municipio de San Luis de la Paz), 
Salvatierra y Yuriria.

Guanajuato .gob(2015)Datos geograficos de Guanajuato,México:Conoce nuetro estado(5/11/16)

Fig.8 Ubicación de Guanajuato en Mexico. Fuente:guanajuatocity.wordpress.com
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Guanajuato-Salvatierra

La ciudad de Salvatierra limita al norte con 
el municipio de Cortázar, al noreste con 
el municipio de Tarimoro, al sur con el de 
Acámbaro y el estado de Michoacán; al 
oeste con los municipios de Yuriria y San-
tiago Maravatío y al noroeste con el de 
Jaral del Progreso. Su territorio es confor-
mado por 64 localidades. Entre sus cerros 
y lomeríos destaca el cerro de Culiacán, 
el cual comparte con Jaral del Progreso y 
Cortázar. 

Salvatierra 
El municipio de Salvatierra se fundó en lo 
que los antiguos habitantes prehispáni-
cos denominaban Guatzindeo o “lugar de 
hermosa vegetación”, no fue sino hasta 
el primero de abril de 1644 en que se le 
concede el título de ciudad con el nombre 
de San Andrés de Salvatierra. es uno de 
los 46 municipios del Estado mexicano 
de Guanajuato. Conocida por haber sido 
la primera ciudad en el Estado de Gua-
najuato, Salvatierra ofrece un ambiente 
de tranquilidad y armonía al pasear por 
las calles del Centro Histórico, llenas de 
colores y de grandes monumentos cons-
truidos en el período del Virreinato. La 
riqueza arquitectónica de Salvatierra le ha 
merecido el reconocimiento como tercera 
Ciudad Colonial del Estado de Guanajua-
to.

18

Fig.9 Ubicación de Salvatierra en el estado de Guanajuato. 
Fuente:siglo.inafed.gob.m

Carretera Morelia 

Carretera Cortazar

Carretera Celaya

Carretera Acambaro

Fig.10 Conexión de Salvatierra con otras ciudades. Fuente:Google earth

Arredondo,G. Melendes,C(2005)Enciclopedias de los de México(Edición 1)(Estado de Guanajuato) Salvatierra,Gto,México:
H ayuntamiento de salvatierra(5/11/16)
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3.2.- Análisis del sitio: 

El terreno: se ubica cerca de las princi-
pales vialidades; el boulevard posadas 
Ocampo, que conecta a la ciudad con ciu-
dades tales como Celaya Gto, Querétaro 
y el estado de Michoacán, con la calle Za-
ragoza que conduce al centro histórico, y 
estar cerca de zonas habitacionales.

Rio Lerma Central camionera Predio Carretera Celaya-Salvatierra

Mercado actual Zona Centro Principales vialidades Zona habitacional

19

Fig.11 Principales vialidades y equipamiento urbano en Salvatierra. Fuente:Google earth



Topografia del terreno

Fotos de lugar        

20

El área de estudio se encuentra en la co-
lonia rio Lerma la ubicación del predio en 
una zona de transición, hacia el este se 
encuentra la zona centro que su uso de 
suelo es mixto: Infraestructura, habitacio-
nal y de esparcimiento. Al sur zonas habi-
tacionales y en crecimiento

En esta imagen nos muestra la topografía 
del terreno para hacer un adecuado uso 
de los diferentes desniveles para adap-
tar de una manera adecuada a nuestro 
proyecto

En la recopilación de fotos del lugar se 
puede observar el contexto, y en la imag 
se puede ver la calle Zaragoza que se 
conecta con centro histórico de la ciudad 
y con el boulevard posadas Ocampo ade-
más de conectar con el predio de nuestro 
proyecto 

3.3.- Análisis fotográfico del terreno

Fig.12 Localización del predio. Fuente:Google earth

Fig.13 Topografia del terreno. Esquema elaborado por el autor

Fig.14 Calle Zaragoza. Fuente: Google maps Fig.15 Esquina del terreno Fuente: Google 
maps

Fig.16 calle Huatzindeo. Fuente: Google 
maps

Fig.17 Nodo, cruce de ciculaciones frente a 
nuestro terreno. Foto tomada por el autor



3.4.- Clima
El clima es templado y húmedo durante 
todo el año, y se considera como uno de 
los más benévolos del país. La tempe-
ratura máxima es de 33.4 °C y la media 
anual es de 18.1 °C; la mínima de 2 °C.  

salvatierra

Vientos dominantes y 
asoleamiento

Las lluvias se presentan en verano, en 
meses de junio a septiembre, la precipita-
ción media del estado es de aprox 650 mm 
anuales.

El asoleamiento promedio de 177 días 
despejados y 75 nublados. 

Los vientos dominantes se registran en 
periodos: febrero-agosto de suroeste a no-
roeste y en septiembre-enero de sureste a 
noroeste

21

INEGI(2016) Geografia y Recursos Raturales.México,DF:Recursos Naturales(15/11/16)

Fig.18 Ubicación de Salvatierra en el Estado de Guanajuato. 
Fuente:siglo.inafed.gob.m

Fig.19 Diagrama de condicionantes climatológicas del lugar. 
Esquema elaborado por el autor.
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del año.

Uso de suelo

INEGI.(2015)Uso de suelo.México, Df:INEGI (13/11/16)
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3.5.-

Predomina en la superficie del territorio muni-
cipal el suelo Vertisol Pelico, de color oscuro, 
en general con textura arcillosa y profundidad 
media de 60 o más cm, sin sales aparentes, 
agrícolamente fértiles. En cuanto a orografía, la 
zona pertenece al eje neo-volcánico transver-
sal mexicano. En su hidrografía, Salvatierra se 
ve beneficiada con la aparición del Río Lerma, 
mismo que enverdece el paisaje la mayor parte 

Predomina en la superficie del territorio munici-
pal el suelo echernozen, de color oscuro y co-
lor castaño o chesnut, en general con textura 
amarillo-cremoso y profundidad media de 60 
centímetros, sin sales aparentes, agrícolamen-
te forma el suelo franco. Aptas para la agricul-
tura son 34,880 hectáreas, equivalentes al 56 
% de su extensión, de las cuales 15,257 son 
de riego. En cuanto a la tenencia de la tierra, 
29,629 es ejidal y 21,141 está bajo el régimen 
de pequeña propiedad 
Superficie del municipio 507.68 km²
Uso Agrícola 197.9 km²
Uso Pecuario 82.53 km²
Uso Habitacional 9.91 km²
Uso Industrial 18.94 km²
Uso Forestal 30.02 km²
Uso para Turismo 1.32 km²
Uso Vegetación Natural 123.78 km²
Uso Riesgo por inundación de río 43.28 km²



3.6.- Conclusiones

Como podemos ver en este apartado sirve 
para darse cuenta de la importancia sobre 
la ubicación del predio para que el proyecto 
brinde una buena función satisfaciendo una 
necesidad como tal es el caso de abasteci-
miento básico.
Conocer sobre el clima para aprovechar sus 
ventajas: precipitación pluvial, asoleamiento, 
topografía del terreno, además de la ubica-
ción del predio para favorecer el diseño del 
proyecto, y gestionar el uso de suelo de la 
ciudad resolviendo problemáticas de transito 
e imagen urbana de la ciudad.
El uso de suelo de la localidad es favorable 
para impulsar este proyecto, de llevarlo a 
cabo se impulsara las actividades de la lo-
calidad: ganadería, agricultura, además del 
turismo.  
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4.- Marco Normativo
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4.1.- Normas SEDESOL

Las normas SEDESOL nombran a este tipo de 
equipamiento como mercado público ya que 
está estructurado con base a la organización 
de pequeños comerciantes que proporcionan 
al consumidor final el abastecimiento al menu-
deo de productos alimenticios, de uso personal 
y de artículos para el hogar, por los servicios 
que proporciona y los habitantes beneficiados, 
el mercado público debe ubicarse en:

*Zonas de uso habitacional.
*Localización y dotación regional y urbana
*El nivel de servició de acuerdo a la población 
es medio ya que nuestro rango de habitantes 
se encuentra en ese rango 10000 a 50000 ha-
bitantes el rango de servicio deberá ser de 750 
metros.
*Se debe ubicar el edificio cerca de zona ha-
bitacional, comercio, oficinas entre otros servi-
cios. Ser de fácil acceso por calles principales 
que lo conecten con alguna               avenida 
principal.
*En base a nuestro rengo de población los 
módulos (locales) recomendados son 90, m2 
construidas 1620, m2 de terreno de 2700 fren-
te 40m, tres frentes recomendables.

25

SEDESOL.(1999)Direccion General de infra estructura y equipamiento.México,df:SEDESOL (15/11/16)
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Fig.20 Programa de necesidades. 
Fuente: Sistema noemativo de infraestructura y equipamiento Tomo 3 SEDESOL

4.2.- Programa Arquitectónico



5.- Marco análogo
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El mercado tiene techo de lámina de acero con 
variaciones en sus alturas para aprovechar 
al maximo la luz natural representó en las cu-
biertas plásticos, lonas o mantas que se utili-
zan en los mercados tradicionales de México.
pasillos de 3 metros de ancho y locales de 3 x 3 mts.

Los materiales elegidos para la obra 
fueron estructuras metálicas, block vidria-
do, cristal, concreto y acero por ser fáciles de 
maniobrar y necesitan poco mantenimiento.
El resultado final del proyecto: arquitec-
tura actual que mantiene un diálogo en-
tre el contexto urbano y su habitabilidad. 

28

TravelbyMéxico(2014)Mercado Hidalgo.Guanajuato,México:TravelbyMéxico (15/12/16)

Fig.21 Interior del mercado. 
Fuente: www.podiomx.com

Fig.22 Cubierta a base de volumenes a diferentes alturas. Fuente: www.podiomx.com
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5.1.- Mercado San Pablo Oztotepec

Se localiza en la Delegación Milpa Alta, en el 
pueblo de San Pablo Oztotepec en el Edo de 
México, realizado por el despacho de arquitec-
tos TALLER (Mauricio Rocha + Gabriela Carrillo) 



Este edificio se ubica en España, Barcelo-
na, el diseño arquitectónico es de Enric Mira-
lles y Benedetta Tagliabue. La espectacular 
cubierta de colorido mosaico fue diseñada 
por el artista Toni Comella. Este proyecto es 
una rehabilitación del mercado que anterior-
mente era un convento, Se encuentra en el 
distrito de Ciutat Vella sobre la avenida Fran-
cesc Cambó formando parte de la interven-
ción urbana de rehabilitación de la zona.

Concepto.
Mezclar la construcción anterior con la actual 
mediante la realización de nueva cubierta, que 
envuelve la estructura,  se extiende más allá 
de la primera construcción. La esencia de este 
proyecto se basa en el diseño de su cubierta, 
la cual parte de la metáfora de un inmenso mar 
coloreado por el recuerdo de frutas y verduras. 

Espacios
El proyecto no tiene un planteamiento de uso 
interno, posiblemente porque desea recuperar 
la estructura de los viejos mercados de pue-
blo, de manera que la cubierta representaría 
un gran toldo bajo el que se cobijan los puestos 
sin ninguna organización predeterminada.

Estructura
La estructura del mercado de Santa Caterina 
está formada por un conjunto de bóvedas de 
madera irregulares, unas biarticuladas otras 
triarticuladas, que se apoyan en vigas de ace-
ro de sección y directriz variable sustentadas, 
a su vez, en vigas y pilares de hormigón. Un 
conjunto de tres grandes arcos de 42 metros 
de luz sujetan centralmente las vigas de acero 
para evitar su descenso.  

29

Arquitectura y Empresa.(2014)Mercado Santa caterina.Valencia,España:Araquitectuta y empresa (15/12/16)

Fig.22 Mercado de Santa Catarina. Fuente: arquitecturaespectacular.blogspot.mx

Fig.23 Interior del mercado Santa Catarina. Fuente: arquitecturaespectacular.blogspot.mx
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5.2.- Mercado de Santa Caterina



5.3.- Mercado Hidalgo Salvatierra  Gto

8
6

7

1

3

2
4

5

Espacios

1- Plaza de acceso
2- Administracion
3- Nave lateral
4- Nave interior
5- Nave central
6- Sanitarios
7- Lavaderos
8- Deposito de 
    basura

el conjunto se compone de cinco naves, 
tres interiores y dos exteriores, la central y 
mayor está techada con estructura metálica 
que en cierta forma fue uno de los símbolos 
del progreso tecnológico en el Porfiriato, su 
fachada es de estilo barroco elaborada de 
cantera, cuenta con una arquería de medio 
punto para una confortable ventilación e ilu-
minación.

30

Fig.24 Fachada del mercado Hidalgo en Salvatierra Gto.
Fuente: mexico.pueblosamerica.com

Fig.25 cubierta desde el exterior del mercado Hidalgo en Salvatierra Gto.
Fuente: audioguias.guanajuato.mx

Fue construido durante el Porfiriato es una 
de las obras con las que se conmemoro el 
centenario de la independencia de México 
en el año 1910 siendo terminado en 1912.

De planta basilical, está compuesto por una 
serie de pilastras adosadas a los muros de 
las naves laterales logrando un gran claro 
para la nave central y dar resultado un es-
pacio abierto.

Fig.6 Cubierta y arqueria del mercado Hidalgo de Salvatierra Gto. Foto:Tomada por el autor
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5.4.- Conclusiones:

Observando los casos análogos nos mues-
tra que por diferente cultura o lugar en el que 
se encuentren, la necesidad de un espacio 
abierto para la construcción de un mercado 
es la misma en cualquier parte, por lo tanto 
la cubierta juega un papel importante en el 
proyecto para generar esa sensación de es-
pacio abierto, analizando los sistemas cons-
tructivos, materiales, circulaciones, ya que 
son puntos clave para el funcionamiento del 
mercado. Se debe cuidar el soporte de la cu-
bierta, permitir la entrada de luz y aire bus-
cando una salida con la finalidad de ventila-
ción cruzada que se lleve los malos olores, 
además de cuidar la circulación que es de 
suma importancia para el flujo del mercado.



6.- Marco Funcional
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Programa de necesidades
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6.1.- Programa de necesidades 

Surge a partir de las norma SEDESOL en el 
cual en base al número de población a atender 
nos da un programa arquitectónico y un núme-
ro de locales al cual se añadieron 10 más que 
serán para artesanías, además con el estudio 
de áreas sabremos la dimensiones del edificio.

Fig.26 Programa de necesidades.
Fuente: SEDESOL , tabla elaborada por el autor



6.2.- Diagrama de flujos

Plaza de acceso

Vestibulo

Nave exterior

Nave interior

Estacionamiento 
publico

Plaza publica

Servicios

Estacionamiento carga y 
descarga
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Fig.27 Diagrama de funcionamiento.
Esquema elaborado por el autor

El diagrama de flujos nos sirve para 
distribuir las áreas de modo que es-
tas se vestibulen  adecuadamen-
te para su comunicación entre sí.



6.3.- Zonificación

Plaza publica

Plaza de acceso

Mercado

Servicios

Terreno disponible

Estacionamiento usuarios

Caraga y descarga
Fig.28 Zonificación. Esquema elaborado por el autor
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Con en análisis echo en el diagrama flu-
jos los espacios se emplazan en el terre-
no para tener una zonificación en el sitio.



6.4.- Conceptualización 

Parto de una frase: fui de mercado 
en mercado por años por que México 
esta en sus mercados “Pablo Neruda”
  
  Tradiciones: Iluminación, Colores, 
                       Espacio abierto   
  Vegetación: Rio, Flora.                                                                                                                                           
  Material: Cantera, Piedra.

La pendiente de la cubierta represen-
ta el cauce del rio, con las aberturas se 
genera iluminación y sensación de es-
pacio abierto. Ya en conjunto hace alu-
sión a la arquitectura mesoamericana.

Como parte del concepto y para darle identi-
dad al edificio se utilizara vegetación y mate-
riales de la región (piedra de rio) la cual se uti-
lizó en construcciones icónicas de la ciudad).

36

Fig.30 Templo del Carmen en Salvatierra Gto.
Foto: Miguel Zarate

Fig.31 Puente de Batanes en Salvatierra Gto.
Foto: Miguel Zarate

Fig.32 Rio Lerma en Salvatierra Gto.
Foto: Tomada por el autor

Fig.33 Maqueta Volumetrica.
Maqueta realizada por el autor.
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Fig.34 Geometria del edificio.
Ilustración realizada por el autor.

Nave interior 
lateral

Nave interior

Servicios

Carga y descarga

Acceso servicios

Nave lateral exterior

Accesos

Pasillos

6.5.- Composición geométrica 

Ya comprendiendo la problemática social estu-
diando el medio físico y social se procede a em-
plazar en el sitio en base a un polígono en for-
ma horizontal en el cual se distribuyen cada área 
según su función, además analizando la lectura 
del lugar se generan decisiones compositivas y 
formales que dan respuesta a los condicionantes 
climatológicos. 
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7.- Criterios tecnico - constructivos



7.1.- Criterio espacio ambientales 

Se usara una escala humana que se adapte a las 
alturas necesarias parar tener una circulación de 
aire en el interior del mercado y así mantener una 
temperatura confortable 

La ventilación dentro del edificio será natural que 
se generara por las aberturas de la cubierta con 
la finalidad que entre aire al edificio y sea de ma-
nera cruzada y salga  en efecto de chimenea con 
los malos olores y calor por el contexto de un 
mercado.

La iluminación entrara por medio de la cubierta 
con la finalidad de que exista iluminación natural 
a lo largo del mayor número de horas posibles 
en el dia, del tal forma que permitan un ahorro 
energético permanente, y crear un ambiente de 
espacio abierto dentro.
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7.2.- Principios constructivos 
La cubierta cae en espiral sobre las naves 
que conforman el edificio generando varias 
alturas para una adecuada ventilación e ilu-
minación.

Se  utilizaran sistemas constructivos  de 
acuerdo  a la lectura urbana ya analizada,  
las condiciones físicas del contexto utilizan-
do materiales que  adaptapten el edificio al 
contexto de la ciudad.

Firme de concreto con estampado aparente

La cubierta en espiral echa con lamina tipo sandwich 

Armaduras metálicas

Vigas de acero IPR

Columnas de acero

Muro de tabique aparente 
Fig.35 Estructura del edificio.
Ilustración realizada por el autor.

Fig.36 Acabados.
Ilustración realizada por el autor.
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