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MERCADO MUNICIPAL

Resumen

Un mercado es un espacio en el que se venden articulos de primera necesidad,
generalmente alimenticios y ropa. Los mercados estdn formados por puestos individuales
que ofrecen productos de diversa calidad con predominancia de los productos

frescos: carne, frutas, verduras, pescado, etc. Se instalan en el centro de los barrios o
localidades.

Actualmente la organizacién de los mercados estd regulada por los Ayuntamientos
Municipales, siendo esta la organizacion encargada de disponer un equilibrio urbano, para
mejorar la calidad de vida de la poblacion.

El proyecto consta de un andlisis a fondo de la problemdatica que existe en la localidad de
Santa Clara Del Cobre respecto a la actividad de comercio.

El proyecto tiene como objetivo, realizar una propuesta arquitectdnica con espacios
innovadores de tal forma que este brinde un mejor confort a sus usuarios.

Palabras clave: mercado, municipal, santa clara

Abstract

A market is a space where basic necessitties are sold, usually food and clothing. The markets
are made up of individual stalls that offer products of different quality with a predominance
of fresh products: meat, fruits, vegetables, fish, etc. They are installed in the center of
neighborhoods or fowns.

Currently the organization of the markets is regulated by the municipal councils, this being
the organization responsible for providing an urban balance, fo improve the quality of life of
the population.

The Project consists of an in-depth analysis of the problem that exists in the tfown of Santa
Clara Del Cobre regardina frade activity.

The Project aims to make an architectural proposal with innovative spaces in such a way
that it provides better comfort to its users.

Keywords: market, municipal, santa clara
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INTRODUCCION

Los mercados surgieron desde hace muchos anos, cuando la sociedad decidié que
era necesario establecer dias, horarios y locales apropiados para realizar la actividad
de infercambio de productos!. \“

;R% 7
Los cuales se remontan en el caso de México i ':’5{«
a la época prehispdnica donde la actividad % 7 =
comercial se organizaba a través del tianguis,
en el cual se vendian o se intercambiaban
productos locales y lo que se traia de ofros

lugares2. (ver fig. 1)

W

Fig.1- Mercado ambulante, donde se infercambiaban
productos a esta actividad se de denominaba
frueque.

Actualmente la organizacion de los mercados esta regulada por los ayuntamientos
municipales, siendo esta la organizacion encargada de disponer un equilibrio urbano
en el municipio con la integraciéon de equipamiento urbano necesario para mejorar
la calidad de vida de la poblacion.

La finalidad del proyecto, es mejorar el servicio que se le ofrece al usuario y disminuir
el problema de cardcter social que actualmente enfrentan los ciudadanos de la
localidad tales como: el tréfico vial que se genera debido a los locales, puestos y
tianguis que encuentran a la intemperie sobre calles principales actualmente. Ofro
factor como la contaminacién, malos olores que se producen al no tener un espacio
destinado para la basura y/o arrojar la basura a coladeras entre ofros.

El presente documento consiste en el desarrollo de estudio de una propuesta
arquitectdnica a nivel de proyecto, orientado al fratamiento de servicio de comercio
formal, siendo un aporte integral que coadyuve a mejorar el funcionamiento de
mercado para el desarrollo de la localidad de Santa Clara del Cobre.

I Garcia A. Leonardo, Mercado municipal, Manuales Elementales de Servicios Municipales, Nicaragua,
Editora IMPRIMATUR Artes Grdficas,2001. P.120.

2 Red.Nacionakdeldnfermacion.Culiuralz:CoordinacionNacional de Desarrollo Institucional,2009,
CONACULTA, ( . Fecha de consulta;
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En la localidad de Santa Clara del Cobre Municipio de Salvador Escalante,
actualmente realiza sus actividades de comercio informal en las calles principales de
la localidad, obstaculizando asi el transito peatonal y vehicular, debido a que no se
| cuenta con un mercado
previamente planificado(ver fig. 2),
cabe senalar que las ventas
situadas en las calles son de tipo
informal, ventas que han surgido
espontdneamente de un grupo
de comerciantes, que
inicialmente se forman de ventas
de ropa, zapatos accesorios para
celulares,  verdurq, fruta vy

s

gastronomia  enfre  las  mds

Fig.2 Se observa como son las actividades de comercio
en la localidad. Foto tomada por el autor. DPP.

principales.

Los comerciantes se han ido adaptando sus puestos con estructuras de madera,
estructura metdlica asi mismo de hule, es preciso senalar que no cuentan con
servicios hidrosanitarios, ni de electricidad, lo cual trae con ello, mal calidad de
servicios y atencion al publico.

Fig.3 y 4 Se observa como son las cabanas de madera que tienen uso de venta de gastronomia.
Foto D.P.P

Actualmente existen 20 locales dedicados a la gastronomia ubicados en la calle
lgnacio allende, estos presentan un local tipo cabana, el cual esta construido a base
de tablones madera de pino, desde el piso, muros y cubierta, son alfamente
peligrosos debido a que dentro de cada uno de ellos existe de una a dos parrillas de
gas, y constantemente hay actividad de fuego. No cuentan con ventilacién natural

ni artificial, lo cual hace que la temperatura dentro de la cabana sea muy elevada.
(verfig. 3y 4).
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La ubicacion de estos comercios de cardcter informal, se encuentran denfro del
centro histérico de la localidad, donde ademds esta zona representa en su mayor
parte la zona de monumentos histéricos, la cual es protegida por el INAH.

Actualmente el H. ayuntamiento de Salvador Escalante, ha estado implementando
el mejoramiento de imagen urbana, en especial alas colles aledanas y/o pnnmpoles
del Centro Histérico de Santa Clara del Cobre, con la
finalidad de rescatar la imagen cultural que representa
Santa Clara (ver fig. 6), asi mismo, se han construido edificios
de equipamiento urbano como; una casa de la cultura,
unidades deportivas, centro de convenciones, unidades
de salud, plaza comercial Pito Pérez, Museo Nacional del
Cobre, 3ra remodelacion de la plaza principal entre otras.
Lo cual ha traido consigo un avance significativo a la
economia de los habitantes.

Sin embargo, estos se han visto afectados por comercios Hg,é_ Obro ‘Osimervedomde
informales que estdn a la intemperie de las calles
principales de Santa Clara, incluso obstaculizando el flujo
de paso peatonal como vehicular en las calles donde instalan.

mejoramiento de calles del centro Foto H
ayuntamiento.

La falta de planificaciéon del crecimiento de estos servicios, ha creado problemas de
sanidad, inseguridad y congestionamiento urbano entre ofros. Tanto para los
pobladores locales como para el consumidor final.

A continuacién, se muestran una serie de imdgenes, las cuales se observa la
problemdatica que actualmente enfrenta la localidad. 3

Collage 1: A continuacién, se presenta una serie de fotos tomadas en 2 puntos diferentes del centro
historico de Santa Clara. Autoria propia.

3 Autoria propia
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JUSTIFICACION

El proyecto beneficiard a la poblacidn con una mayor oferta de productos,
mejorando las actividades de comercio que se realizan cofidianamente y ademds
evitando que se tenga que recurrir a ciudades vecinas para realizar la adquisicion
de productos.

Asi mismo, el proyecto tendrd una relacion con la sociedad debido a la reubicaciéon
de puestos y/o locales que se encuentran sobre las calles principales del centro
histérico, estos sean ubicados en el inmueble una vez ubicados se disminuird en gran
cantidad el problema de flujo vial dentro de la zona centro de la localidad.

El edificio serd un espacio altamente seguro y confortable adecuado para tal uso
que se requiera, su diseno se apegard a las normas como a reglamentos, para tener
facil acceso a usuarios de todas edades.

Las actividades de comercio se realizardn dentro de un edificio que sea competitivo,
ademds contara con drea de estacionamiento privado el cual muchos de los
edificios o parte de los equipamientos urbanos existentes no cuentan con tal servicio.

De acuerdo con el H ayuntamiento, se pretende reubicar esta cantfidad de 87
locatarios dentro del mercado municipal, dando asi mismo un extra de nUmeros de
locales para futuros ocupantes dentro del mercado. Quedando un total de 154
locales dentro del proyecto mercado municipal.

El edificio serd de tendencia moderna y contard con los servicios e instalaciones
necesarias para brindar un mejor confort, ademds contard con 67 cajones de
estacionamiento privado.

El promotor del proyecto es el H. Ayuntamiento de Salvador Escalante, mismo que
proporciono un terreno perteneciente al municipio, para poder desarrollar este
proyecto.

Una vezsido revisado el predio, y en coordinacion de las normas de Sedesol el terreno
es apto para ser ocupado como mercado municipal, este cuanta con dos accesos,
uno por una Av. principal y el otro sobre una calle secundaria, cabe senalar que
cuenta con una pendiente de 5% lo cual entra dentro de las normas de Sedesol, es
importante senalar que dicha pendiente serd considerada como punto estratégico
a favor dentro del proyecto.

| PAgina 8
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OBJETIVOS

GENERAL:

Elaborar un proyecto arquitectdnico que ayude a contribuir la problemdtica, con
espacios innovadores apropiados para la actividad de comercio. De tal forma que
este brinde un mejor confort a los usuarios.

PARTICULARES:

> Proyectar un espacio arquitectonico que cumpla las funciones requeridas
para las actividades de comercio y gastronomia, de acuerdo a lo establecido
en los patrones de diseno aplicables para este fin, de tal manera que brinde
confort al usuario durante su estancia.

> El edificio tendrd una vision formal, serd identificado fdcimente, se
implementard una combinacion de lo cultural y lo contempordneo.

SOCIALES:

> Se pretende contribuir arestaurar la imagen urbana de la zona centro histérico
de Santa Clara del Cobre.

» De igual forma conftra restar el flujo vehicular dentro de la zona centro, de tal
manera que las calles principales tienen uso peatonal y estas seas usadas para
lo que fueron disenadas.

ALCANCES

» El documento de Tesis denominado MERCADO MUNICIPAL EN SANTA CLARA
DEL COBRE. Abarca desde la investigacion en campo, asi como toda la teoria
y planimetria que abarca diseno, estructura, instalaciones, acabados y un
presupuesto paramétrico.

» Se pretende que con la ayuda de este documento el H. Ayuntamiento tenga
una base de una propuesta arquitectdnica de mercado municipal, y que este
en su momento pueda ser ejecutado como obra municipal.

| PAgina 9
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DISENO METODOLOGICO

Para el desarrollo de este proyecto se elige la metodologia de investigacion
Cuantitativo del Dr. Roberto Herndndez Sampieri. |

Pasos clave para la formacién del proyecto:

Investigacion
Informacién
Observacion
Andlisis

Sintesis
Evaluacién

Después se hace un andlisis de lo obtenido en
campo como también literatura consultada
para proceder a una sintesis, para hacer una
evaluacion y posteriormente realizar un
programa arquitecténico para concluir con el
proyecto arquitectdnico.

Pdgina ] O

I Metodologia de la investigaciéon Dr. Roberto Herndndez Sampieri. Disponible en
hitps://periodicooficial.jalisco.gob.mx/sites/periodicooficial.jalisco.gob.mx/files/metodologia
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1.1-INTRODUCCION

El presente capitulo recopila informacion, sobre el tema “Mercado”, algunas
definiciones y conceptos que dan punto de partida para adentrar en la
temdatica, asi mismo se define la forma en que se clasifican los mercados.

En este capitulo se hablard de los distintos tipos de mercados por su
clasificacion, el cual nos dard un panorama mas acertado para saber de las
cualidades del mercado municipal.

1.1.2- DEFINICION DE MERCADO

+ De acuerdo al libro Plazola lo define como: el conjunto de
establecimiento que forma parte del comercio organizado, por
disponer de una estructura fija. Su consfruccion se basa en las
necesidades de la poblacién a la que dard serviciol.

+ Es aquel espacio planificado para realizar actividades de comercio. Es
un establecimiento techado con distintos accesos y salidas, en los que
se concentran espacios especificos para comercializar productos
como flores, comida, abarrotes, pescado, carnes, ferreteria, frutas y
legumbres?,

+ Se deriva del latin "mercatus”, cuyo significado es: el sitio destinado en
ciertas poblaciones a la venta y compra de mercancias.

En términos econdmicos generales el mercado designa aquel conjunto
de personas y organizaciones que participan de alguna forma en la
compra y venta de los bienes y servicios3.

+ De acuerdo al Instituto Nacional para el Federalismo y el Desarrollo
Municipal (INAFED) define al mercado como un sitio o lugar
expresamente determinado por el ayuntamiento, destinado a la
compra o venta de productos de primera necesidad en las diversas
localidades y poblaciones del municipio#.

! Plazola, Alfredo, Enciclopedia de Arquitectura, Vol. 7, México, D.F. Edit. Limusa, 1983, pp. 597-612.

2 . Fecha de consulta 18/09/2018.
3 Plan Maestro y Estudio de Prefactibilidad de Mercados, Vol. 1, 1998. Fecha de consulta
23/09/2018.

4
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1.2- CLASIFICACION DE MERCADOS

Los mercados se clasifican dependiendo de la localidad, de los hdbitos y
costumbres, del nivel de vida de la poblacion, organizacion, asi mismo de la
tipologia constructiva se pueden dividir en:

1.2.1- POR SU LOCALIZACION

Mercado Municipal: Es aquel que es propiedad del gobierno municipal, este
vende o renta los locales, no es solamente los que se alojan fisicamente en un
edificio, sino fambién sus desbordamientos!.

Los vendedores tipicos se dedican a la venta de: frutas, flores, cereales y
abarrotes en general, la leche y sus derivados, pescado, carne de res, ropa,
zapatos efc.

Mercado Formal: Funciona dentro de los edificios de Ia municipalidad, con
condiciones higiénicas y sanitarias adecuadas, pueden ser minoristas o
mayoristas.

1.2.2- POR SU ORGANIZACION

Mercado Informal: (Sobre ruedas o tianguis) e caracteriza por ser un conjunto
de comerciantes ubicados en las calles, que no tienen ninguna conexiéon
fisica con un mercado formal. Son mercados que surgen espontdneamente
a mitad de camino entre la zona de consumo y los mercados formales,
causando problemas en las vias de circulacion.

1.3- SUBDIVISION DE ZONIFICACION

Los mercados para tener un funcionamiento adecuado deben zonificarse,
de tal forma que permita la visualizacion y obtencidon de los productos, ya
que asi cubrird las necesidades de los usuarios de una manera ordenada y
eficiente.

1.3.1- ZONA DE VENTAS

Esta es la zona de mayor afluencia de personas, ya que es el lugar donde
los usuarios se prevén de los productos de la canasta bdsica. La zona de
ventas se subdivide en tres dreas las cuales se describen a continuacion:2

I Plazola, Alfredo, “Enciclopedia de arquitectura” vol. 7, México, D.F., Edit. Limusa, 1983 PP.
597-612.

2 Garcia A, Leonardo, mercado municipal, Manuales Elementales de Servicios Municipales,
Nicaragua, Edit. IMPRIMATUR Artes Grdficas, 500 ejemplares,2001. P.120.

Pagina ] 3
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+ Area SemihUmeda

Es un drea que requiere de agua unicamente
para remojar el producto que estd a la
venta. No necesita de instalaciones de agua
potable individual, esta puede estar
sectorizada. Al igual que el drengje para su
limpieza. Los puestos de venta que forman
parte del drea semihumeda son: Frutas,
hortalizas y flores. (ver fig. 1)

Fig. 1.- vista de local de frutas y verduras,
clasificado como drea seminUmeda.

+ Area HUmeda

Es un drea que requiere de instalacion
hidraulica y de drenagje para su limpieza en
forma individual. Los puestos de venta que
se encuentran denfro de estas dreas son:
Carnicerias, pollerias, venta de huevo,
pescaderias, Idcteos, comedores y comida

preparada. (ver fig. 2) Fig. 2.- vista de local de carniceria, clasificado
como drea humeda.

+ Area Seca

Es un drea que no requiere de agua, se
caracteriza por tener productos que no
requieren de humedad como: zapaterias,
ropa, cosméticos, abarrotes, juguetes,
mercerias, relojeria, productos de pldstico
etc. (Verfig. 3).3

Fig. 3.- vista de local de ropa, clasificado como
drea seca.

3 Garcia A, Leonardo, mercado municipal, Manuales Elementales de Servicios Municipales,
Nicaragua, Edit. IMPRIMATUR Artes Grdficas, 500 ejemplares,2001. P.120.
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1.4 CONCLUSION

El andlisis de este capitulo nos ayuda a infroducirnos al tema de lo que es un
mercado, de igual manera queda claro coémo se clasifican, y también se
pudo observar las diferentes zonas que tiene, para este proyecto se
retomaran todos aquellos conceptos en enfren en tema de mercado
municipal que es el que se pretende disenar.4

Aportacion al proyecto:

analizar la estrategia de distribucion de las diferentes zonas dentro del edificio,
esto para no tener penetracion de olores de la zona hUmeda en la zona seca.

o
—
o
£
)
¢
o

4 Autoria propia.
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2.1- INTRODUCCION

En este capitulo se exponen las condicionantes histéricas del tema, de iguall
forma se prevé que la informacion de este apartado nos proporcione
herramientas para establecer un programa arquitecténico y a su vez un
programa de necesidades.!

2.1.1- IMPORTANCIA HISTORICA DEL MERCADO

En el proceso histérico de los mercados, la cultura maya es una de las
culturas indigenas de la anfigua regidon mesoamericana que alcanzo mayor
desarrollo econémico.

En la época colonial, se establecid en el centro principal de la ciudad “la
plaza”, y alrededor de éstas las instituciones de poder; la Iglesia, el Palacio
de Gobierno, el Ayuntamiento y el portal de comercio.

El dia de mercado, trasciende lo meramente comercial, pues funciona
Ccomo un mecanismo de integracion social, siendo una cultura del pueblo
maya, mostrando que el comercio tiene también cardcter ritual, incluso
sagrado, teniendo una dindmica comercial, donde se reproducen y
refuerzan una serie de valores propios de la cultura; la honestidad, el trabagjo,
la responsabilidad, la participacion, son puntos de referencia que
condicionan las relaciones econdmicas2.

El mercado actual, sigue dominando por una mayoria indigena en lo que se
refiere a distribucion de productos y en parte de la produccion en la
localidad de Santa Clara.3

I Autoria propia.

2 National Geographic

+historia+de+lostma&ags=chrome.1.69i57j015.28704j0j7 &sourceid=chrome&ie=UTF-8 _ fecha
de consulta 28/10/2018.

3 Autoria propia.
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2.2- ANTECEDENTES
2.2.1- -ROMA

La antigua roma se vio en la necesidad de adquirir mercancias que llegaban
de ofras partes, por una gran cantidad de rutas en las que podemos
mencionar; por medio del Mar Mediterrdneo, por medio de barcos e igual
manera por via terrestre.

El comercio era muy importante, debido a que con él se podian exportar
productos agricolas, artesanias y minerales, los cuales eran la base de su
economia. Los romanos utilizaban la moneda para comercializar la cual se
llamaba denorios y sestercios4.

Las primeras actividades comerciales se llevaban a cabo en un espacio
publico denominado Foro (ver fig. 1). El cual tenia influencias equivalentes al
Agora, era un espacio al aire libre destinado para funciones comerciales,
religiosas y judiciales. Los Foros i fro: esemens v ol iatio soinano. Fara e

estaban disenados con forma
geomeétrica, rectangular

rodeada por porticos, pero con oo
el paso del tiempo esta actividad - s ericada: princiat

espacio publico

quedo  desfasada  ddndole  Temelo:pder eligioso

- Basilica: actividad
econdmica y administracién

mayor  importancia a0 et
realizacion de otras actividades

en el espacio, por tal motivo se
tuvieron que generar espacio
dedicados para este fin.

MERCADO MUNICIPAL

Fig. 1- Foro romano, lugar donde se realizaban
actividades de comercio-religiosas.

http://:www.educacioninicial.com

El primer mercado se Illamé “Macellum o Mercado” donde se
comercializaban productos como carnes, aves de corral, pescado y hortalizas.
Era un edificio delimitado con una serie de tiendas alrededor de un espacio
central al aire libre rodeado de porticoss.

4 https://potillameruelo.files.wordppress.com_resumen.de.los.romanos.pdf. Fecha consulta:
24/11/2018.

5 Plazola, Alfredo, “Enciclopedia de arquitectura™, vol. 7. México,D.F.Edit.

Limusa, 1983,pp.597-612.
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2.2.2. - GRECIA

En la época Arcaica que abarca un periodo de 800-494 a.C. surgieron las
polis (ciudades independientes unas de ofras) las cuales estaban
gobernadas por reyes, las mdas importantes fueron Esparta y Atenas. Las
ciudades llamadas polis se dividian en dos partes: la acropolis, espacio
religioso y el dgora, plaza publica donde se establecian los edificios civiles y
el en se llevaba a cabo la actividad de intercambio de productos, era una
superficie amplia abierta de forma rectangular rodeada por edificios
privados o publicos mds importantes como las Stoas, Pritaneso, Bouleterion y
balaneia entre ofros. (Ver fig. 2)

Fig. 2.- dgora, lugar de comercio e intercambio en la antigua Grecia.

http://:.www.educacioninicial.com

La economia en la antigua Grecia se caracterizaba por la importancia de la
agricultura, asi como a la vez enconframos un desarrollo en actividades
como las artesanias y ganaderia. Los agricultores, ganaderos y artesanos
vendian sus productos en el mercado el cual se llevaba a cabo en la plaza
publica como se menciono anteriormente llamada dgora, época en la que,
por primera vez monedas de plata para la compra-ventas.

PAgina ] 9

6 https://portillameruelo.files.wordpress.com/2010/resumen-de-grecia8.pdf. Consultado el

16/10/2018.
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2.3.- ANTECEDENTES NACIONALES

2.3.1.- EPOCA VIRREINAL

El descubrimiento de América tuvo gran influencia en el factor econdmico. Al
llegar los espanoles quedaron fascinados anfe la atencién que ofrecian los
mercados nativos los cuales eran al aire libre, denominados tianguis. (ver fig.3)

Usaron el cacao como moneda y de igual forma las metdlicas se empezaron
a acunar. Se introdujeron productos provenientes de Espana.

En 1703 se inaugura el Paridn, mercado ubicado dentro del Zoécalo capitalino.
(ver fig. 4) 1778 marca el inicio de la apertura comercial espanola, abriéndose
el comercio para ofras doce ciudades hispanas. Al finalizar el periodo virreinal,
la actividad comercial capitalina tenia como centro la plaza mayor y
contaba con el Paridn, los portales de mercaderes.

El mercado colonial se caracterizo por el monopolio, lo que significa que las
colonias debian comercializar con la metrépolis. Existieron dos tipos de
comerciantes; comerciantes al por mayor en su mayoria espanoles vy
comerciantes al por meno los cuales compraban sus mercancias a los
comercios al por mayor’.

47 |
T QJ!

e

S = e s
Fig. 3.- El comercio al aire libre durante la Fig. 4.-El Parian fue un mercado de la
época virreinal. Ciudad de México construido en 1700,
durante el virreinato. Estaba ubicado en lo
http://:www.educacioninicial.com que hoy es el Zécalo. El Paridn era el
mercado principal donde se comerciaba
con las mercancias.

http://:www.educacioninicial.com

ZRed Nacional de Infoermacion Cultural, Coordinacién nacional de Desarrollo Institucional.
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2.3.2- EPOCA DEL PORFIRIATO

Al terminar las guerras el comercio en

promulga el primer cédigo de comercio.

A finales del primer periodo presidencial de
Porfirio se comienza a utilizar un nuevo sistema
constructivo empleando el hierro, el concreto lo
cual se vio reflejado en la integracion del pais
en el comercio internacional y en el campo
tecnoldgico, el cual se conformaba de 72
locales, 2 plazas interiores para el comercio al
aire libre, 12 grandes locales para bodegas y un
embarcadero. Hasta esta época los mercados
presentaban un prototipo de higiene; no tenian
lugar para la basura, los servicios sanitarios
estaban inservibles, los materiales con los que
construian eran inseguros, o cual ayudo a la
planeacion y remodelaciéon de equipamiento
en la época porfiriana.

MERCADO MUNICIPAL

México, se ve toftalmente
desorganizado, es hasta 1852, cuando estando en la presidencia Santa Anna,

Fig.5- Palacio de
Hierro/arquitectura del porfiriato.

https://www.pinterest.com

El comercio de la ciudad de México generaria una nueva concepcion
arquitectonico-urbanistica, sin duda encontraria su relacion en la aparicion
de las tiendas departamentales tal como se construian en Europa. El comercio
especializado de ropa de la ciudad de México fue el que tuvo mayor auge,

sobre todo el proveniente de Francia.

En 1891 se inaugura el Palacio de Hierro (ver imagen) con el fin de dar a los

clientes una nueva forma de comprar

El mercado en la ciudad de México cambio considerablemente con la

relacion a la poblaciéon y las costumbres!.

1 Ortiz Gaitdn, J,(1993).La ciudad de México durante el Porfiriato, centro de estudios

mexicanos y centroamericanos.
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2.4- ANALISIS DEL COMERCIO EN SANTA CLARA DEL COBRE

En la localidad de Santa Clara del Cobre, actualmente se conservan estas
fradiciones mencionadas en los capitulos
anteriores, podemos observar que dentro del
drea de comercio rige el fianguis (comercio al
aire libre), el cual es colocado a las
inmediaciones de la iglesia y la plaza principal
y solo es colocado una sola vez a la semana?.

Cabe senalar que durante toda la semana se
vende gastronomia y artesanias de la misma
localidad, sobre las calles aledanas al centro
historico. Estas a su vez no cuentan con ciertas | Fig. 6- se observa el drea de
instalaciones, lo cual hace del comercio falta | comercio sobre las calles principales
de higiene. (ver fig. é). de lalocalidad.

Foto: Autor D.P.P.

2.5 - CONCLUSION

El presente capitulo nos ayuda a conocer practicamente como se
fue dando el tema de comercio a tfravés de la historia y claro con
ello el tema de estudio “mercado”, es impodrtate porque con base
a ello nos hace reflexionar y tomar consideraciones de cardcter
social, para partir en el nuevo diseno arquitectonico que se
disenara en la localidad de Santa Clara del Cobre.

N
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o

£
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o

2 Autoria propia.
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3.1- INTRODUCCION

En este capitulo se exponen casos andlogos, mercados que ya
estan construidos funcionando en la actualidad atendiendo su
funcién para la cual fueron disenados.

Es preciso senalar gue en su momento estuvieron en una etapa de
diseno e investigacion como lo estamos presentando en este
nuevo proyecto de mercado municipal en la localidad de Santa
Clara del Cobre.

El objetivo de analizar los siguientes mercados, es con la finalidad
de captarideas y/o identificar que problemas adn existen a pesar
de su existencia.

3.2. - MERCADO ROMA CDMX

Disenado por Rojkind Arquitectos, el espacio esta disenado para
favorecer los encuentros, infercambios, interacciones y relaciones
enriqueciendo asi la experiencial.

La planta bajo alberga | PSSttt naciacon CROQU RUTA DE EVACUACION
cincuenta y tres locales, || | gg |
o L. . . o 2 H e ]
distribuidos en avenidas vy || < R
veredas en forma orgdnicas y ’] 52 et * A\ |
RI°I1T" | A » W U |
fluidas, (ver fi.1) que reinterpretan o

la reficula del mercado
tradicional. Las plantas superiores

albergan un par de restaurantes,
un bar y una terraza. El proyecto
ademds cuenta con un espacio

abierto perimétrico por un huerto

MERCADO MUNICIPAL

vertical.

F-.

Fig.1- distribucién de locales, Mercado Roma.

LI.

) A

. Consultado 2/09/2018
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3.2.1- APORTACIONES AL PROYECTO

El Mercado Roma se retomard principalmente los acabados que
tiene, (ver fig.2) debido a que esto causa un gran impacto de
atraccién al usuario, también se tendrd consideracion en dejar
dobles alturas dentro del edificio, esto para tener una mejor
interaccion en las diferentes zonas dentro del mercado. (ver fig. 3).

Fig. 2- Se muestra los terminados en fachada como en el interior del edificio.

F. hitp://mr.mercadoroma.com

2ok

Fig. 3- Se muestra las alturas que unen a los niveles del edificio.

F. http://mr.mercadoroma.com
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3.3 -MERCADO SAN PABLO OZTOTEPEC MILPA ALTA CDMX.

El proyecto es realizado en el ano 2003 por Taller de Arquitectura.
se caracteriza por cubrir la topografia pronunciada en su contexto,
la idea es cubrir las necesidades de |la localidad como del terreno
en el que es proyectado.

El mercado tiene techo de acero con variaciones en sus alturas,
con modulos de 6 x 6 meftros, (ver fig. 4), la quinta fachada es el
techo, la funcidén de este es que
pueda haber paso de luz dl
interior, pero de forma indirecta.
Cuenta con /9 locales
comerciales, pasillos de 3 metros
de ancho vy locales de 3x3 metros,
los cuales pueden ser
cambiables, su construccion a
con materiales como: estructura
metdlica, block vidriado, cristal,
concreto y acero'.

Fig. 4 — se observa las variaciones que tiene
en el tfecho el mercado San Pablo.

F. http://www.redfundamentos.com

La planta arquitectonica es cuadrada y modulada con columnas
a cada 6 metros de separacion.

El uso de sistema de bajadas pluviales se sintetizo al maximo para
que el mdédulo mds bajo recolecte el agua. El edificio por dentro
es monocromdtico en su mayoria de su estructura sus terminados
son aparentes.

La intencion fue, al final, lograr una arquitectura contempordnea
en abierto dialogo con el contexto urbano y con su habitabilidad?.

Pdgina 26
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3.3.1 - APORTACION AL PROYECTO

El proyecto del mercado de San Pablo, presenta una estructura
que responde a la topografia del terreno, y claro a que se
encuentra enfre colindancias, lo cual busca el acceso de luz
natural al oficio por medio de diferentes alturas en su cubierta, (ver
fig.5), |0 cual parece interesante rescatar de este proyecto para la
elaboracion del mercado municipal en Santa Clara.

Fig. 5 — se puede observar las diferentes alturas de las cubiertas y
ademds el acceso de luz natural al edificio.

F. http://www.redfundamentos.com
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3.4 - MERCADO INDEPENDENCIA CD. MORELIA MICH.

El proyecto es una edificacion del ano 1966, su estructura es
principalmente de concreto reforzado y acero, su cubierta
muestra canales los cuales son aprovechadas para cubrir los claros
de sus columnas ademds de ser drenaje rdpido para bajadas de
aguas pluviales (ver fig. ¢), cuenta con un total de 760 locales, asi
mismo alrededor 180 puestos semifijos ubicados sobre las
banquetas,

El mercado cuenta con un estacionamiento de 3 niveles, (ver fig.7).
el cual comenzd su construccion en diciembre del 2011, tiene
alrededor de 224 cajones de estacionamientos.

Fig. 6 — se observa el acceso principal al Fig. 7 — se observa el drea de
mercado independencia, ademds de su estacionamiento del mercado
estructura y cubierta canalizada. independencia.

F. autoria propia. F. autoria propia.
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3.4.1 - APORTACION AL PROYECTO

Debido alimpacto social y al alto transido vehicular que se genera
alos alrededores de el mercado independencia al estar en la zona
centro de la ciudad, es de grado muy factible el implementar un
drea de estacionamiento para uso del mismo mercado.

En el proyecto que se disenara para la localidad de Santa Clara se
plantea implementar un drea de estacionamiento privado dentro
del edificio del mercado4.

También se rescata el sistema constructivo que presenta el drea de
estacionamiento, mismo que se implementara en el proyecto de
mercado en Santa Clara.

3.5 -CONCLUSION

El presente capitulo es de grado muy importante, debido a que se
hace un andlisis a los edificios expuestos que ademds estos ya
estdn construidos, y en funcionamiento esto nos ayuda a
determinar ideas, detectar problemas y poder tener un
anteproyecto de alta calidad en todos los sentidos.

(@8
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o

4 Autoria propia.
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4.1 INTRODUCCION

El presente capitulo recopila informacién sobre datos estadisticos de la
poblacién, datos econdmicos, asi como también el crecimiento de la
poblacion.

Ademds, nos infroduce a conocer un poco mas de los antecedentes
histéricos de la misma poblacidn en que se llevara acabo el proyecto.

4.2 — ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA POBLACION

Santa clara del cobre, fue fundado en el siglo XVI por Don Vasco de
Quiroga a quien se le atribuye la ensenanza y mejoramiento de la
técnica de trabajo en cobre; actividad econdmica mas importante por
la que es reconocido a nivel nacional e internacional’.

Su estatus de pueblo “tradicional” y artesanal se ha logrado que en las
Ultimas décadas el pueblo sea parte de constantes cambios y procesos
de modernizacion. Sin embargo, en Santa Clara del Cobre, Ia nociéon
de la comunidad sigue siendo fundamental para el mantenimiento del
orden social. Esto se expresa en la
“"Guatdpera”, una institucion colonial
fundada junto con 6 barrios, por Don
Vasco de Quiroga en el siglo XVI, como
hospital de naturales al que los
Santaclarenses llaman “la Casa de los
Acuerdos”. (ver fig. 1).

Fig. 1- interior de la huatdpera.

MERCADO MUNICIPAL

F. Historia general de Michoacdn. Vol.

[l “La Colonia”

Para la organizacion y reproduccion de culto a los santos se cuenta con
un complejo grupo de cargueros organizados.

1 Historia general de Michoacdn. Vol. Il “La Colonia” pp.81 Coordinador general: Dr. Enrique
Florescano. Gobierno del Estado de Michoacdn, Instituto Michoacano de Cultura.
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jerarquicamente de mayor a menor status: cabeza de pueblo, cabeza
de barrio, capitanes de santos y la comunidad indigena

Cada carguero debe cumplir su servicio al cuidado de su santo
perteneciente al culto de la Purisima
Concepcion. (ver fig. 2).

Los 6 barrios son: (San Francisco, San Miguel,
San Nicolds, San José, San Agustin y Las
Animas), todos ellos juegan un papel
fundamental en la organizaciéon de todo el
ciclo festivo anual. Para el cumplimiento y la
peticion de un cargo a la religidon, son
fundamental, ya que alo largo del ciclo anual
los cargueros y sus familias adquieren un
compromiso con los santos y a la comunidad

a la que pertenecen?, ' -
Fig. 2 -Templo de la Purisima

Concepcién.

F. Historia general de Michoacdn.
Vol. |l

Fue Don Vasco de Quiroga quien introdujo un sistema de trabajo para
mejorar la productividad de los trabajos de cobre y el que ayudo a
perfeccionar la técnica del martillado de cobre, elaborando objetos de
uso comun como: cacerolas, platos, cazos vy
floreros, asi como también piezas decorativas
unicas en su género. Marcando un ritmo de
trabajo que aumento la productividad de los
talleres de artesanos, los cuales adn conservan
estos métodos de trabajos. (ver fig.3).

Fig. 3 -representacién de piszas
elaboradas con cobre.

F. Historia general de Michoacdn.
Vol. ll

2 Historia general de Michoacdn. Vol. Il “La Colonia” pp.85 Coordinador general: Dr. Enrique
Florescano. Gobierno del Estado de Michoacdn, Instituto Michoacano de Cultura.

3 Reglas y Ordenanzas para el gobierno de los hospitales de Santa Fe de México y
Michoacdn, dispuestas por su fundador, el Rvmo, y venerable Sr. Don Vasco de Quiroga,

Obispo dé Michoacdn 153-171.
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4.3 — REFERENTES CULTURALES DE SANTA CLARA DEL COBRE

El pueblo de Santa Clara del Cobre es principalmente reconocido por
su artesania de cobre, durante la lucha de la independencia de
México Santa Clara participo, uniéndose en torno a la figura de Don
Manuel Lloreda, cura de este lugar, quien compartia los ideales de
Hidalgo y Morelos; la fundacion de Santa Clara del Cobre se promulgo
en 1553 y en el ano de 1932, fue nombrada como Villa Escalante, en
acuerdo del revolucionario Salvador Escalante, quien lucho durante la
revolucion mexicana y que desde 1981 el municipio es conocido como
tal. Otfro de sus personagjes ilustres es el escritor michoacano José Rubén
Romero Flores, autor de la novela “La vida Inutil de Pito Pérez” donde se
narran las aventuras de Jesus Pérez Gaona, oriundo de Santa Clara del
Cobre“.

En 1964 se llevo a cabo el primer concurso de cobre martillado y desde
entonces se realiza la Feria Nacional del Cobre, realizada durante Ias
primeras dos semanas de agosto. En coordinacion de estas, se celebran
las fiestas religiosas.

De acuerdo con la Secretaria de Turismo Federal, Santa Clara del Cobre
fue nombrado “Pueblo Mdgico”, es considerado un reconocimiento a
aquellos lugares y sus habitantes, donde se conserva una riqueza
cultural e histéricad.

Con el nombramiento de Santa clara del cobre como pueblo magico,
se espera aumentar el turismo nacional como internacional al pueblo,
debido a esta razdn en necesario fomentar nuevos proyectos de
equipamiento urbano, conservar las técnicas y tradiciones, ya que es el
principal atractivo que ofrece Santa Clara del cobres.

4Romero José Rubén. Obras Completas, Ed. Oasis, México. DF. 1957, p.87.
> fecha de consulta: 12/12/2018
6 Autoria propia.
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4.4 - ESTADISTICAS DE LA POBLACION

De acuerdo al Ultimo censo de poblacion realizado en México (2010),
por parte de INEGI, la poblacion activa de Salvador Escalante,
corresponde a 45,217 habitantes, distribuidos en 110 localidades, de las
cuales, 27 estdn dedicadas a la agricultura en su totalidad . La
poblacién del municipio esta conformada por 21,796 hombres y 23,421

mujeres. (Ver fig. 4)

Distribucidn de Iz poblacién por Sexo, 2010

B Hombres 48.20%

Mujeres 51.80%

Piramide poblacional de SANTA CLARA DEL COBRE

Bl Hombres

|
Bl Mujeres
60+ aflos

Fig. 4- Graficas de indice de poblacién es el municipio

F. https://mexico.pueblosamerica.com/pp/santa-clara-del-cobre

fecha de consulta: 30/12/2018.

4.5 — EVOLUCION DEMOGRAFICA

En el municipio de Salvador

Escalante en 1990, la poblacion

representaba el 0.87 % del total del estado de Michoacdn. Para el ano
de 1995, se tiene una poblacidon de 38,236 habitantes. El numero de
mujeres es relativamente mayor al de los hombres. Para el ano de 1995,
se han dado 1555 nacimientos y 215 defunciones, también asi la
migracion e inmigracion en el municipio ha sido pequenas.

7 México en cifras, informacién nacional, por entidad y municipio. Salvador Escalante,
Michoacdn de ocupd. Disponible en: hitp://www.inegi.org.mx/sistemas/mexicocifras.
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En el ano 2000 el municipio contaba con 38,331
habitantes y de acuerdo al segundo conteo de
poblacion y vivienda del 2005, el municipio
cuanta con un tfotal de 38,502 habitantes. Su
taza de crecimiento es del 4.5 % anual y la
densidad de poblacién es de 78 habitantes por
kilbmetro cuadrado?. (ver Fig. 5).

Fig. 5 —indice de
crecimiento de la poblacién
en el municipio.

F. INEGI 2010.

4.6 - CONCLUSION

El presente capitulo se obtfiene informacion sumamente relevante y
aplicativa, debido a que se obtiene datos duros en cuanto a indice de
poblacion, dado el caso se tendrd un infermedio para predimensionar
la capacidad y dimensiones del proyecto que se esta proyectando.

L0
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9 INEGI. LI Conteo de Poblacion Y Vivienda, 2010.
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5.1 - INTRODUCCION

A continuaciéon, en el presente capitulo se obtendrd informacion,
infroductoria a la localidad donde se llevard acabo el proyecto de
mercado municipal, asi como también todo lo relevante y/o factores
fisicos, geogrdficos y climatologia en torno a su contexto territorial y
urbano.

5.1.1 LOCALIZACION
5.1.2 - LOCALIZACION A NIVEL ESTADO

El estado de Michoacdn se localiza en el centfro-oeste del territorio
mexicano. Se ubica entre las coordenadas 20°23°27" y 103°44°49", de
longitud Oeste del meridiano de Greenwich. Limita al Norte con los
estados de  Querétaro y =

Guanajuato, al Este con el
estado de México, al Sur con
Guerrero al Suroeste con el
Océano Pacifico y al Noroeste
con Colima y Jalisco. (ver fig. 1). &

Michoacdn fiene una superficie mf;;'n

de 59,864 km2, su extensidn AN

territorial ocupa el decima sexto g

lugar nacional, representa el -

3.04% la extension del territorio 2

nacionall. (ver fig. 1). Fig. 1- Localizacién del estado de Michoacdn. F.

5.1.3 - LOCALIZACION A NIVEL MUNICIPAL

Se localiza al centro del Estado de Michoacdn, en las coordenadas

19°24°de latitud norte y 101°38°de latitud oeste, a una altura de 2,280

metros sobre nivel del mar. Limita al Norte con Pdtzcuaro, al Este con

Hirmaba y Tacdmbaro, al Sur con Ario de OI>)
g
§

1 Cerna, H.M. El estado de Michoacdn y sus regiones, Andaluza Inca.


http://www.travel.by.mx.com/
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Rosales, y al Oeste con Zitdcuaro, Taretan y Tingambato. Su distancia a
la capital del Estado es de 79 kildbmetros2. (ver fig. 2).

PATZCUARO
GUERRE!

OCEANO PACIFICO

*
SANTA CLAR. o1
ZIRACUARETIRO 20 coant

Simbologia . <
Chapa (Chapa Nuevo)

— Carretera de dos carriles B P {El Tepetate
Teraceria
Brecha
Vereda
Cate

Las Cruces . & Cuitzitan

g & Turican
Paramuén >

TARETAN TACAMBARO

Via de ferocam
Zona urbana
== Cuerpo de agua
CABECERA
Localidad

-

Escala Grafica
(K#ometros)

Fig. 2 — Localizacion del municipio Salvador Escalante, y la localidad de Santa Clara del
Cobre.

F. INEGI. Marco Geoestadistico Municipal 2005, version 3.1

5.2 - SUELOS DOMINANTES

Dentro del municipio enconframos diferentes tipos de suelos entre los
mdAs comunes podemos encontrar andasol, vertisol. En la cabecera
municipal que es donde se desarrollo el proyecto encontramos un suelo
tipo andasol.

Este tipo de suelo es de origen volcdnico, se encuentra en dreas
ondeadas a montanosas de las regiones hUmedas, el perfil puede ser
de fipo A, B, C. los minerales estan formados de aléfana, imogolita y
ferrinidrita, principalmentes.
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5.3 — CLIMATOLOGIA

El municipio de Salvador Escalante, Ubicado a 2231 metros sobre el nivel
del mar, cuenta con un clima templado subhUmedo con lluvias en
verano, cuando se presenta el mayor porcentaje de humedad durante
el ano, alcanza hasta un 86.19%.

Las femperaturas varian desde los 7.3 hasta los 25%°C al largo del ano,
las lluvias suelen alcanzar de los 1100 a 2000 mm-.

Siendo este un factor importante en las caracteristicas fisicas del
Mercado municipal que se disenara.

5.3.1 - TEMPERATURA

En el municipio de Salvador Escalante, las temperaturas mdximas son
registradas durante los meses de marzo, abril, mayo vy junio, alcanzando
un promedio maximo anual de 25.1%.

Las temperaturas minimas son registradas durante los meses de enero,
febrero, marzo y diciembre, donde la temperatura minima promedio
anual corresponde a los 7.3°C y su temperatura promedio anual de
acuerdo a las tomas registradas en la estacion 00016156 del servicio
Meteoroldgico Nacional S.M.N. ubicado en Zirahuén, tenencia de
Salvador Escalante, es de 16.2°C, las cuales pueden ser observadas en
la siguiente grdficas:

Temperatura promedio
Grados Centigrados C°

aEe?000 «gie2005 =200
e T ORI Sl o et |

ﬁﬂrwg"e%‘z«f“fa 2 Wby 130

"

k. BELCARLE S S e aaire auie g sl TSRS VRPN

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JUL. AGO SEP OCT NOV DIC

4 Prontuario de informacion geogrdfica municipal de los Estados Unidos Mexicanos. Salvador
Escalante, Michoacdn de Ocampo.

5 Servicio Meteorolégico Nacional (SMN) EST. 00016146 ZIRAHUEN, SALVADOR ESCALANTE,
MICH.

MERCADO MUNICIPAL

PAgina 39



MERCADO MUNICIPAL

R

5.3.2 - PRECIPITACION PLUVIAL

La precipitacion pluvial en Salvador Escalante, es mds comun durante
los meces de mayo, junio, julio, agosto, septiembre y octubre. Llegando
a enero hasta los 400 mm. De acuerdo al registro de la estacion
meteoroldgica la precipitacion mdxima anual llega a los 1160.5mmé¢. a
continuacioén, se muestra la siguiente grdfica:

:;, ”\YFE ___,»_—::‘k;-

|

‘ N . . .z
350 — 7 = Grafica de precipitacion
00 ‘ 3 1T 1T T5% | pluvial
\
\
\
\

\ , F. (SMN). Zirahuén,
\ N\ _ Salvador Escalante. Mich.

%

milimetros (mm)

5.3.3 - VIENTOS DOMINANTES

La direccion de los vientos dominantes, suele variar de acuerdo a cada
temporada, tomando como
pardmetro la direccidn promedio a lo
largo del ano que de acuerdo a lo
indicado en el reporte de la estacion
00016146 en Zirahuén, Salvador
Escalante, se indica que la direccion
de los vientos dominantes en el
municipio, fienen una direccion de
Sur a Oeste con una velocidad de 15
a 30 km/hr. (ver fig. 3).

Grafica de Vientos
Dominantes.

F. (SMN) Zirahuén Mich.

PAgina 40
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5.4 CONCLUSION

La informacidén obtenida en el presente capitulo, nos acerca a ver el
comportamiento fisico del lugar, lo cual aporta al proyecto a
determinar diferentes variantes entre ellas: orientaciones técnicas para
aprovechamiento de estos mismos comportamientos, materiales de
construccion y todo lo que conlleve a generar un mejor confort para el
edificio.

Pdgina 4 ]
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6.1 — INTRODUCCION

El presente capitulo expone conocimientos de los componentes de la
estructura urbana, esta informacién que a continuacién se expondrd
nos ayudard a ajustar el diseno del edificio en las mejores condiciones
para su correcta ejecucion.

Se analizaron los aspectos como son: el uso del suelo, tfipologia de
consfruccion del municipio, equipamiento urbano con el que
actualmente se cuenta y el levantamiento topogrdfico del terreno
propuesto.

6.2 - USO DEL SUELO

De acuerdo al plano de Prontuario de Informacion Geogrdfica
Municipal', nos muestra los diferentes tipos de suelo entre los cuales
podemos encontrar son: =

PATZCUARO

Sanfa !I ara del :!ogreA

Slmbolo&

Agricultura
Pastizal

Bosque

No aplicable
Cuerpo de agua
Zona urbana

JARETIRO

. <~ -
i@

Municipio Solvodo’Escolon’re

TARETAN

e

Fig. 1 — Uso de suelo dentro del municipio de Salvador Escalante.

TACAMBARO

\

!

E==
i
s

F.
http://www3.inegi.org.mx/contenidos/app/mexicocifras/datos_ge
ograficos/16/16079.pdf

1 Prontuario de Informacion Geogrdfica Municipal.
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Como podemos en la figura 1. Se muestra el uso del suelo general de
todo el municipio y también se observa la localidad de Santa Clara del
Cobre enmarcada en un cuadro negro, la cual representa que el uso
de suelo dentro de la localidad practicamente es de uso urbano.

El uso de suelo urbano en la cabecera municipal (Santa Clara del
Cobre) predomina el uso habitacional, ocupando la mayor parte de la
superficie el cual se desarrolla a partir del centro, donde se encuentra
las principales instituciones y actividades.

El terreno seleccionado para redlizar el proyecto justamente se
encuentra dentro de la zona urbana de Santa Clara.

SANTA CLARA DEL COBRE

5, &

| SIMBOLOGIA

&2 | Zona Prolegids INAH

& | Zona Centio

O

F.
http://wwwa3.inegi.org.mx/contenidos/app/mexicocifras/datos_geograficos/16/16079.pdf
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6.3 -IMAGEN URBANA

Para el presente subcapitulo se tomard en consideracion la imagen
principal de Santa Clara del Cobre, como es fradicion y por cuestiones
de tener ftitulo de Pueblo Mdagico, sus construcciones se caracterizan
mds que nada en la zona centro; construcciones a base de muros de
Adobe, recubiertos con un terminado liso, y tejado a dos o mds aguas,
con estructura de vigas de madera y teja de barro roja. (ver fig. 1).

Fig.1 — a contfinuacion, se muestra tres vistas de edificios correspondientes a la imagen urbana, que
caracteriza en lo general foda la zona centro de Santa Clara del Cobre.

F. autoria propia.

Es importante senalar que esta tipologia de arquitectura tradicional solo
se observa en la zona centro histérico. Actualmente las construcciones
que estan fuera del rectangulo del centro histérico, actualmente estdn
refomando arquitectura contempordnea. (ver fig.2). y con ello la
utilizacion de nuevos materiales y/o terminados en sus fachadas, como
en su interior.




sy & e

Fig. 2 — a confinuacion, se muestra la vista de tres casas a las inmediaciones del centro,
totalmente diferentes a las construcciones del centro histérico.

F. autoria propia.

En la fig. 2, se puede observar que la tipologia de las construcciones
actuales en Santa Clara ha ido evolucionando conforme pasa el
tiempo.

De acuerdo a una encuesta que se realizd a los habitantes de la
localidad como de sus rancherias, argumentan que el proximo edificio
de mercado municipal les gustaria que correspondiera a la tipologia
tradicional, esto para no romper la arquitectura del tipica de la
localidad, pero que fambién se le diera un plus, implementando uso de
nuevos materiales, y retomando la imagen urbana. (ver fig. 3).

Arq. fradicional
6%

Arq.
Contemporanea

Arg. moderna
52%

42%

Fig. 3 - Grafica de
resultados de la
encuesta.

F. Autoria Propia
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Para lo cual se realizard una investigacion a las normas que rigen en el
municipio (en el capitulo 8), para poder ver si es factible tener un nuevo
cambio, y que ademds este nuevo edificio se convierta icono dentro
del municipio.

6.3.1 — CARACTERISTICAS DEL PREDIO SELECCIONADO

El terreno tiene forma irregular en la parte principal colinda con Av.
Generalisimo Pte. Al Sur Con una extension de 60 metros de frente. Al
Oeste tiene colindancia con

una dimensién de 80.00 metros,

al Norte colinda con calle A =
Hidalgo. Con una dimensién de |
12 metros. Al Este ftiene g l

colindancia de 120.00 metros.
(ver fig. 4).

CALLE HIDALGO

o A

e

El tereno natural tiene una [ —
pendiente de 5.0% en su seccion i

longitudinal, tiene un desnivel de ~‘ L | i |
600 metros entre la Av. [ P,

Generalismo y la calle Hidalgo,
cuenta con dos accesos, el
principal por la Av. Generalismo y
la secundaria por la Calle Hidalgo.

Ademds, cuenta con servicios de
agua potable, electricidad,
drenaije, transporte publico.

A A
Nemnn

AV GENERALISMO

Fig. 4 — andlisis de terreno.

F. autoria propia
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6.3.2 — ANALISIS FOTOGRAFICO DEL PREDIO

e =2}

s

—
e

S

R e

|

SO

TS

=

AV. GENERALISMO MORELOS PTE.
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6.3.3 - VIALIDADES

El terreno se encuentra ubicado sobre la avenida Generalismo Poniente.
Como acceso principal, posteriormente el acceso secundario se
encuentra sobre la calle hidalgo. De la localidad de Santa Clara del
Cobre. (ver fig. 5).

Calle Hidalgo

Av. Generalismo
Poniente

Terreno para proyecto
de mercado municipal

Fig. 5- Ubicacién de terreno

F. Autoria Propia

6.3.4 — UBICACION DEL PREDIO EN LA LOCALIDAD

SANTA CLARA DEL COBRE

PAgina 49

El drea sombreada de color
café, pertenece al primer
cuadro de la poblacién, el cual
es el drea de Centro Histdrico.
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6.3.5 - INFRAESTRUCTURA

Es el conjunto de redes de & Suministro de agua
.. S potable
servicio publico para la
oblacién, tales como: .
P =+ Drenagje —
+ Energia eléctrica
v

Fig. 6- andlisis de redes de servicio

F. autoria Propia, en contribucion a visita al predio.

6.3.6 - TRANSPORTE

El predio se encuentra en una excelente ubicacién debido a que por
su lado principal (sur) colinda con la Av. Generalismo Poniente la cual
es parte de la carretera federal Huacana — Morelia. Lo cual permite
tener una extensa variedad de transporte publico. Entre los mas
comunes se encuentran las empresas:

Autobuses: Purépechas, Occidente, Flecha Amairilla, Coordinados y
Urbanos de la zona.
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6.4 - EQUIPAMIENTO URBANO

MERCADO MUNICIPAL

Equipamiento de Educacion

Equipamiento Deportivo

Equipamiento de Salud

Centro de convenciones

Plaza Principal

Museo Nacional del Cobre

Casa de la Cultura

Pantedn Municipal

2 Autoridad propia
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6.5 - CONCLUSION

El presente capitulo nos adentra a proporcionarnos informacion de
caracter mds especifico de lo que es la localidad de Santa Clara del
Cobre, asi como también nos ayudd a identificar la condiciéon en la que
se encuentra el terreno donde se proyectara el mercado municipal.

Podemos concluir que el terreno cuenta con todos los servicios bdsicos
como lo son: agua potable, drenagje, alumbrado publico entre otros.

| PAgina 52
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7.1 INTRODUCCION

En el presente capitulo se abordard normas técnicas complementarias asi
mismo se retomardn articulos relacionados con el tema de estudio. Con la
finalidad de implementar seguridad y confort dentro del edificio.

7.2 SEDESOL

+ De acuerdo al Sistema Normativo de Equipamiento, un mercado es un
elemento de equipamiento comercial, estructurado con base en la
organizacion de pequenos comerciantes que proporcionan al
consumidor final el abastecimiento al menudeo de productos
alimenticios, de uso personal y articulos para el hogar. Se orientan en
satisfacer las necesidades de la poblacion de estratos medios y bajos.

+ SU ubicacidon se recomienda en localidades mayores de 5,000
habitantes, definiendo para ello tres alterativas de mercados publicos,
que pueden adoptarse como prototipos para ser aplicados donde se
requieran estos pueden ser moédulos de 120, 90 y 60 locales o puestos.

Para este proyecto de mercado municipal el Santa Clara del Cobre
utilizaremos el mercado de 120 locales aproximadamente. Debido al estudio
que se realizd en campo por el autor y en coordinacion del H. Ayuntamiento
de Salvador Escalante, se consideraron posibles ocupantes de local dentro
del mercado a todos aquellos comerciantes locales que se encuentran sobre
las calles principales del centro histérico. Dando, asi como resultado un fotal
de mas menos 87 locatarios lo cual se determino tener un edificio con 120
locales dando lugar a futuro tener mas ocupantes.

+ Sedesol recomienda que el predio a utilizar sea de uso habitacional
U de comercio, que se encuentre entre la zona urbanay tenga calles
U avenidas principales, minimo dos frentes, y que su pendiente este
dentro del 2 al 8 %.

+ Ademds, que cuente con los servicios publicos como son: alumbrado,
drenaje, agua potable, teléfono, recolector de basura y transporte
publico.

MERCADO MUNICIPAL
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7.3 NORMAS TECNICAS DE ACCESIBILIDAD CDMX!

7.3.1 Circulacién peatonal

El ancho de las circulaciones varia enfre 120, 150 y 200 centimetros, la
superficie de piso debe tener una pendiente mdxima de 4%. Las pendientes
mayores deben cumplir con los elementos de circulacion vertical.

Las circulaciones que cuenten con lados expuestos hacia vacios, deben
contar con una proteccion lateral, la proteccidon puede ser con cualquier
material firme y con una altura de 10 cm. o en desniveles mayores colocar
barandal con una altura de 90 cm minimo.

7.3.2 Elementos Que Sobre Salen

La altura minima libre de circulacion debe tener 210 centimetros en toda su
longitud, no debe disminuir el ancho requerido, es decir, que este libre de
objetos volados, colgantes etc.

7.3.3 Superficies en pisos

Los materiales utilizados deben permitir el desplazamiento fanto para
personas en sila de ruedas como personas con muletas o baston en
condiciones de superficie seca y hUmeda.

Puede ser cualquier material que resista el desgaste por uso continuo. El
acabado de la superficie debe ser firme, continuo, nivelado y antfideslizante,
la separacion de juntas debe tener mdaximo 13 mm.

7.3.4 Senalizacidon

En dreas de uso publico se debe colocar informacion para indicar rutas y
servicios accesibles, tales como directorios y mapas de localizacion.

7.3.5 Rampas

Los anchos de las rampas deberdn respetar condiciones de diseno, en el
entendido minimo de antropometria. El piso debe tener una superficie
anfiderrapante

Pagina 55
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7.3.6 Elevador

Los edificios de uso publico que requieran de la instalacion de elevadores
para personas, tendrdn al menos un elevador accesible con capacidad
para fransportar a personas con discapacidad, las dimensiones de la cabina
estardn de acuerdo a la demanda vy tipo de servicio.

+ Su ubicaciéon debe de ser cercana a las entradas principales
accesibles.

+ Se debe contar con un espacio de 150 cm de ancho fuera de la
cabina del elevador en cada piso.

7.3.7- acceso vehicular

Las enfradas vehiculares y accesos con rampas se deben disenar de tal
forma que no sean un obstdculo para el transito libre sobre la banqueta.
Para el acceso a los predios o inmuebles a nivel de la banqueta, se debe
conservar el mismo nivel en un ancho minimo de 150 cm a partir de su
paramento hacia el arroyo vehicular.

7.3.8 cajon de estacionamiento vehicular

Los cajones para estacionamiento exclusivos para las personas con
discapacidad y las bahias de ascenso y descenso deben incorporarse a una
ruta accesible. Se deben ubicar lo mds proximo a la entrada del predio o
inmueble y/o edificacion.

Los cajones deben tfener minimo 240 cm de ancho y 600 cm de longitud.

La franja peatonal debe tener un ancho de 120 cm, adyacente al cajén
exclusivo en su lado corto a nivel del arroyo vehicular con el senalamiento
correspondiente.2

Art. 88, titulo 5 (proyecto arquitecténico) RCDF

Los locales en edificaciones contaran con medios de ventilacion natural o
artificial que asegure la provisidon de aire al exterior.

Conclusion En conclusidon la normativa relevante para conocer limitantes del
proyecto, se analizo el reglamento de construccion del distrito federal , de
igual forma se analiza la normativa de Sedesol y finalmente se hace
mencion de normas de accesibilidad del instituto nacional de la
infraestructura fisica educativa.
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8.1 INTRODUCCION

El presente capitulo aporta conocimientos de para llegar a determinar un
andlisis completo que consta de analizar las actividades que se realizaran en
el edificio, asi mismo permite realizar un programa arquitectonico de las dreas
a considerar en el proyecto, después se procede a realizar un diagrama de
funcionamiento el cual ya nos permite comenzar a realizar primeras ideas ya
especificas en lo que serd el proyecto.

8.2 CONCEPTUALIZACION

Calle Hidalgo
Av. Generalismo

Pte.

En esta conceptualizacion se muestra el esquema principal del edificio,
constara de 2 niveles los cuales intferactUan de una manera adaptable a la
topografia del terreno seleccionado, a continuacién, se describen: El primer
nivel; que estd a nivel +0.50 metros, alberga el drea de estacionamiento,
servicios generales ademds de elevadores y montacargas. El segundo nivel,
se encuentra en el nivel +5.00. el cual contara con el primer parte de locales,
comedores, y fondas.

El esquema de conceptualizacidon también muestra que el edificio se
encuentra comunicado por dos accesos; uno que es sobre la avenida
Generalismo Poniente como acceso peatonal principal. Posteriormente se
comunica por un segundo acceso que desemboca con calle Hidalgo, este
acceso se considera secundario y es por donde se dard acceso al
estacionamiento y servicios.
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8.3 - PROGRAMA DE ACTIVIDADES

Consumidores Locatarios Administrador Servicios

+ Llegan + Llegan + Llega + Accede dl
caminan caminando caminan edificio por el
dooen o en dooen estacionamie
vehiculo. vehiculo. vehiculo. nto.

£ Se + Accede al + Accede + Maniobra
infroduc edificio. al edificio para
e por + Acude ala de forma descargar el
cualquie bodega si directa. producto.
r entrada es + Entra asu + Usa anden
al necesario. oficina. de descarga
edificio. + Afiende al + Realiza un y las

+ Seleccio publico. recorrido bodegas.
nala + En para + Siesde
circulaci ocasiones atender servicios
on que acude ala necesida atiende sus
mds le administrac des. actividades.
conveng ion. + Acude @ + Usa sanitarios
Q. + Silo los sies

+ Camina requiere comedor necesario.
y va utiliza los es. + Sale del
adquirie sanitarios. + Sies edificio por
ndo los + Se refira del necesario calle
articulos mercado usa los Hidalgo.
que por la sanitarios.
desee. salida que + Sale del

£ En mdas le edificio,
ocasione convenga. por el
s utiliza lado que
los mas le
servicios conveng
publicos. a.

+ En
ocasione
s acude
a comer.
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+ Se retira
del

*

+ edificio
porla
salida
que mas
le
conveng
a.

+ Silo
requiere
utiliza los
sanitarios

8.4- PROGRAMA ARQUITECTONICO

El presente programa arquitectonico surge a partir de un levantamiento de
campo en coordinacion del H ayuntamiento, de acuerdo a los locales que se
encuentran principalmente en territorio urbano en la zona centro de Santa
Clara del Cobre y a cudles se les reubicara dentro del edificio.

Zona Exterior

+ Plaza de acceso
+ Caseta de confrol y Pluma de acceso a estacionamiento

Zona Administrativa

+ Administrador
+ Secretaria y sala de espera
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Tabla de locales comerciales

MERCADO MUNICIPAL

Zona Zona Zona Zona
Homeda Semihimeda Secq Gastronémica
29 36 65 24
Locales Locales Locales Locales

Nota: La tabla muestra un resumen de los locales existentes de las diferentes
zonas dentfro del edificio.

Un total de 154 locales comerciales. De los cuales 87 locales ya estdn
destinados para los locatarios a los cuales se les reubicard. Elresto de locales
estardn en disposicion de renta.

+ Estacionamiento para autos

La planta de sétano esta destinada a uso de estacionamiento con un total
de 47 cajones de estacionamiento. De los cuales 2 cajones estdn destinados
para discapacitados a la inmediacion del elevador.

+ Estacionamiento para motos

En planta de sétano se encuentra un espacio exclusivo para estacionamiento
de motos, con 7 espacios para estacionamiento.

+ Bicipuerto

+ Elevador

El edificio cuenta con un elevador con capacidad de 8 personas, este estd
ubicado a lado del médulo de escalera.
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+ Montacargas

El edificio cuenta con un montacargas tipo industrial, para uso exclusivo de
productos, acenso de la planta de sétano a planta baja, tiene una
capacidad de carga de 1500 kg.

+ Servicio de Sanitarios
El edificio cuenta con un mddulo de banos y un total de:

e 14 tazas de excusado
e 4 mingitorios
e 8lavabos

Es preciso senalar que tiene un bano exclusivo para personas discapacitados
ambos sexos.

+ Jardineras con bancas para asiento

Existen 3 modulos de jardineras que cuentan con asiento, estas estdn
ubicadas al interior del edificio sobre la planta baja, donde se pueden
apreciar distintas plantas aromdaticas, lo cual hacen de un lugar de estar
agradable.

4+ Jardines

El edificio cuenta con dreas verdes en la plaza de acceso, asi también en el
acceso a el estacionamiento. Donde se puede observar combinaciéon de
plantas aromaticas y bambuUs. También arboles de jacaranda morada.
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8.5- DESCRIPCION DEL PROYECTO

El mercado municipal contara con 154 locales comerciales, los locales
destinados ala zona humeda y seminimeda contaran con tarja y refrigerador,
el estacionamiento con capacidad de 64 autos, 7 motocicletas y un
bicipuerto.

Para el abastecimiento de agua a los locales y banos se utilizard un
hidroneumdtico residencial, este estard ubicado dentro de la cisterna en la
zona de la plaza de acceso,

Para el abastecimiento de Gas LP se considerd un tanque estacionario con
capacidad de 1500 litros para uno de los locales de gastronomia.

El m&édulo de banos se calculd de acuerdo al reglamento dejando un plus, de
porcentaje de tazas para un eficaz uso publico

De acuerdo a la soluciéon topogrdfica que se implementd en el proyecto el
nivel 0.00 se encuentra en el acceso de la calle Hidalgo, que es precisamente
la zona mas baja del terreno. La planta de sétano se encuentra en un nivel
+0.50, posteriormente el nivel de piso de |la planta baja se encuentra en el
nivel +5.00 guedando asi, a nivel de la plaza de acceso que estd ubicada a
lado de la Av. Generalismo Pte.

Para la cubierta se maneja un doble nivel de alturas, sobre la plaza de acceso
a nivel de la cubierta se fienen niveles de + 3.00 mts y +4.00 quedando asi,
entre diferente nivel 1 metros de diferencia, esto permite que el edificio tenga
iluminacion y ventilacion natural. Se manejard una cubierta a base de
estructura metdlica y lamina de pvc. La cual tendrd una inclinacion ligera del
1% solo para captar el escurrimiento del agua pluvial.

En cuestion de acabados, se manejardn en los partes exteriores acabados
relevantes de las nuevas intervenciones en el centro, tales como piso de
cantera negra, acabados texturizados lisos y se tratara de adaptar colores
como el blanco, y el rojo muy comun en la localidad, todos estos enfocados
en un edificio contempordneo.
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8.6- DIAGRAMA DE FUNCIONAMIENTO

El presente diagrama de funcionamiento corresponde a la Planta Baja que tiene acceso
por la Av. Generelismo Morelos Poniente
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MERCADO MUNICIPAL

El presente diagrama de funcionamiento, corresponde a la Planta de Sétano,
tiene acceso por la calle Hidalgo.

Mo BASURAS,

8.7- CONCLUSION
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ICALLEHDALGOI

El presente capitulo no da el pase directo a primeras formas e ideas de lo que
serd el proyecto arquitectonico del mercado municipal, hasta lo actual ya
contamos con un total de 8 capitulos, de datos e informacion lo cual permite
entrar en el drea de diseno.
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PLANIMETRIA

»  PLANOS TOPOGRAFICOS.......ceimeeeeeeeeeeeeeeeeeeeens

» PLANOS ARQUITECTONICOS......c.coevueveeeerrenene.

» PLANOS ESTRUCTURALES.......cocoeveerreeeereeeeennn.

= PLANOS DE ALBANILERIA.......ccccevvvvvivriiienne.

= INSTALACION HIDRAULICA........cocoovieerererreeennnn. HID
» INSTALACION SANITARIA......ccooveeiiiiieeeeee.
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iAVISO IMPORTANTE!

De acuerdo a lo establecido en el inciso “a” del
ACUERDO DE LICENCIA DE USO NO EXCLUSIVA el presente
documento es una version reducida del original, que debido
al volumen del archivo requirié ser adaptado; en caso de
requerir la version completa de este documento, favor de
ponerse en contacto con el personal del Repositorio
Institucional de Tesis Digitales, al correo
dgbrepositorio@umich.mx, al teléfono 443 2 99 41 50 o
acudir al segundo piso del edificio de documentaciéon y
archivo ubicado al poniente de Ciudad Universitaria en
Morelia Mich.






