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RESUMEN

Antecedentes. La arquitectura efimera ha sido parte constante del desarrollo
de las actividades del hombre en su transicion del ser ndbmada a sedentario,
realizando para ello construcciones efimeras tan utiles como indispensables para
cumplir con diversos usos; bodega, cosecha o refugio temporal para protegerse de
las condiciones climaticas o pertrechos de guerra. La utilizacién de la arquitectura
efimera ha incluido la construccion de arcos triunfales, decoraciones espontaneas
para grandes y masivos eventos sociales o para visualizar a través de la
construccion de maquetas, las posibilidades de un futuro edificio. Hoy la arquitectura
efimera ve una oportunidad de desarrollo en el montaje de grandes eventos y
espectaculos teatrales, musicales, religiosos, politicos o deportivos, donde se hace
alarde del uso de tecnologia luminica, de sonido, de imagen, con apoyo motriz,
eléctrico hidraulico, edlico, pirotecnia, etc., artilugios que terminan desapareciendo

una vez concluida la funcion, haciendo honor a su caracteristica de “efimero”’.

Las Exposiciones. La Primera exposicion universal de la historia conocida
como la “Gran Exposicién” se realizé en Londres en 1851, para la que se construyé
la impresionante edificacion efimera que albergaria sus actividades, conocida como
“The Cristal Palace”, disefada por Joseph Paxton en 1851 durante el apogeo de la

Revolucion Industrial.

Nuestra Exposicion. El reto que implica la construccion de un espacio efimero
para alojar las bondades de los productos y servicios que una empresa ofrece a sus
posibles usuarios durante tres dias de exhibicion, presenta sin duda una gran
dificultad si atendemos a los requerimientos que herramientas como la publicidad,
la comunicacion y la mercadotecnia establecen como guias para lograr que un
usuario identifique esa oferta dentro de su universo personal, mediante el desarrollo
de una experiencia vivencial precisamente en un reducido espacio y lapso de

tiempo.

11 de febrero de 2014. Arquitectura Efimera. BZ Arquitectura. Recuperado: abril de 2020. URL:
http://bzarquitectura.com/arquitectura-efimera/




El objetivo del trabajo sera lograr mediante el disefo, construccion y montaje
de un reducido espacio comercial, a su vez ubicado dentro de un conglomerado de
espacios comerciales aun mayor; que en el visitante o usuario permanezca la
imagen de una marca y se lleve una idea clara del producto o productos mostrados,
la practicidad de su uso y la consecuente generacién de la necesidad de obtenerlos,
los beneficios ofrecidos, sus ventajas competitivas y sobre todo, conseguir en ellos
una intencién de compra o cuando menos la necesidad de informacién detallada de
los mismos. De alli que un proyecto de arquitectura efimera exitoso debera cumplir

con la mayoria de estos puntos.

La empresa Micro Molienda México nos requirid la implementacion de un
proyecto arquitecténico temporal para su participacion dentro de la Expo Agro Baja
2020 llevada a efecto en la ciudad de Mexicali, B.C. en marzo de 2020, Este
proyecto incluye la participacién de una serie de disciplinas y elementos fuera del
area de la arquitectura, las que aportan sentido a las decisiones y criterios de

disefio, como son la mercadotecnia, la comunicacion, y el disefio grafico.

Este trabajo busca ilustrar a los lectores el proceso que se requiere para
implementar el disefo, la construccion, montaje y operacion de un stand dentro de

una exposicion de esta naturaleza.

Palabras clave:
Arquitectura Efimera
Produccion de Stands

Exposiciones Internacionales



ABSTRACT

The challenge of building an ephemeral space to house the benefits of the products
and services that a company offers to its potential users during three days of
exhibition, undoubtedly mens a great challenge if we attend to the requirements that
tools such as psychology, advertising, communication and marketing established as
guides to achieve a user to identify this offer within his personal universe, through
the development of such an experience, precisely in a reduced space and period of

time.

The goal of this work will be to achieve through the design, construction and
assembly of a reduced commercial space, located within an even larger
conglomerate of commercial spaces; that in the visitor or user the brand
remembrance remains and they get a clear idea of the product or products shown,
the beneffit of their use and the consequent generation of the need to obtain them,
the benefits offered, their competitive advantages and above all, get in them a
purchase intention or at least the need for detailed information about them. Hence,

a successful ephemeral architecture project must meet most of these points.

The company Micro Molienda México required us to implement a temporary
architectural project for their participation in the Expo Agro Baja 2020 carried out in
the city of Mexicali, B.C. In March 2020, this project includes the participation of a
series of disciplines and elements outside the area of architecture, which provide
meaning to design decisions and criteria, such as marketing, communication, and

graphic design.

This work seeks to illustrate to the readers, the process required to implement the
design, construction, assembly and operation of a stand within an exhibition of this

nature.
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1. ANTECEDENTES

SIGNIFICADO Y ORIGENES DE LA ARQUITECTURA EFIMERA

La palabra efimero proviene del latin griego? épriuepog, de un dia; y es usada
para referirse a algo de corta duracion, es la suma de las palabras epi (alrededor) y

hemera (dia)

La Real Academia de la Lengua Espariola®, define la palabra Efimero como
el significado de algo pasajero, de corta duracién. Algo que tiene duraciéon de un
solo dia, por lo que ocurre alrededor de un dia y que no sobrepasa esa unidad

temporal. Es decir, que comienza y acaba rapido, de forma fugaz.

Efimero, sin ad;.
1. Eso no dura mucho

2. Eso dura solo un dia

Si bien no hay mucho material dedicado a esta vertiente de la arquitectura en
su actual desarrollo, algunos autores la consideran importante como precursora de
grandes obras permanentes, muchas de las cuales aun hoy permanecen. El portal
UK Essays del Reino Unido?, publicé un ensayo sobre Arquitectura y Estructuras
Efimeras, donde afirma que - aunque generalmente pensamos en lo efimero como
una breve experiencia o encuentro de una duracién de tiempo incierta; no es de
extraiar que involuntariamente asumamos que tales experiencias momentaneas
son insignificantes -. Por corta que sea la experiencia, tiene la capacidad de imprimir

una impresion mas prominente y duradera.

2 Diccionario DIRAE. Recuperado de: https://dirae.es/palabras/etimol%C3%B3gico

3 Diccionario de la Real Academia Espafiola. Recuperado de: https://www.rae.es/obras-
academicas/diccionarios/diccionario-de-la-lengua-espanola

4 Essays, UK. (November 2018). Architecture And Ephemeral Structures Cultural Studies Essay.
Recuperado de: https://www.ukessays.com/essays/cultural-studies/architecture-and-ephemeral-
structures-cultural-studies-essay.php?vref=1




DESARROLLO DE LA ARQUITECTURA EFIMERA A TRAVES DE
LA HISTORIA

De acuerdo a la revista virtual espafiola BZ Arquitectura® en un articulo
publicado por Miguel Burgués Soriano; La arquitectura efimera ha existido desde el
comienzo de nuestra historia. Sin embargo, no ha recibido la atencion o interés de

que pueda tener una arquitectura de permanencia o mayor durabilidad.

En el portal Hisour.com®, se conoce como arquitectura efimera al arte o
técnica de proyectar y realizar construcciones pasajeras, que duran poco tiempo.
Lo efimero ha sido una constante en la historia de la arquitectura, aunque es
necesario distinguir entre construcciones disefiadas para uso temporal y aquellas
que, a pesar de estar hechas con durabilidad en mente, presentan una breve
duracién debido a diversos factores, especialmente la mala calidad de materiales
(madera, adobe, yeso, cartén, textiles), en culturas que no tendrian sistemas de

construccion soélidos suficientemente desarrollados.

La arquitectura efimera se usaba generalmente para celebraciones y fiestas
de todo tipo, como el disefio de decorados o la decoracion para un acto especifico,

que se desmantelaba después de tener lugar.

A pesar de su naturaleza circunstancial, lo efimero se ha referido a una
arquitectura recurrente y relevante. Desde los conjuntos barrocos a las instalaciones
contemporaneas, en lo efimero, cada época ha dado forma a su idea de celebracion,
y la ha materializado con la técnica disponible en ese momento. Hoy lo efimero
continua cumpliendo estas funciones ludicas y experimentales, pero también aspira
a canalizar nuevas ideas sobre el espacio publico y la participacién social, a medio

camino entre la ciudad y la naturaleza.

5 Miguel Burgués Soriano (2014) Art. Arquitectura Efimera. Revista Digital BZ Arquitectura. Revista
Digital. (Barcelona). Disponible en: http://bzarquitectura.com/en/ephemeral-architecture/#comments
6 HiSoUR es una plataforma sin fines de lucro que ofrece apreciacion del trabajo de arte:
https://www.hisour.com/es/ephemeral-architecture-33950/




Robert Kronenburg’” dice que los edificios temporales, que son ricos en
cualidades efimeras, también pueden tener un uso mas continuo en sitios mas
permanentes, de la misma manera que los escenarios tienen una vida efimera en

un teatro.

De esta manera, “evento” como una nocion en arquitectura se usa para crear
una asociacion con el edificio al tomar nota del tiempo y el evento en el uso del
edificio en si, y puede implicar, por lo tanto, el poder y la fragilidad del edificio,

También tiene el poder de controlar lo efimero del contenido en si.

Observando las escasas imagenes del uso de la arquitectura efimera que
nos llegan del pasado, podemos recalcar el valor utilitario y de prestigio que

otorgaba a quienes sabian y podian utilizar sus bondades.

El disefio y construccion de una carroza real para dar lugar al traslado del
gobernante a sus dominios, como es el caso de la imagen 1, en que apreciamos al
emperador Constantino sentado en un elaborado trono moévil, escoltado por sus
generales en una entrada triunfal que no dejaria lugar a dudas de su majestad y
poder, pudiendo observarse los detalles de construccion en el atableramiento,

aplicaciones ornamentales, el respaldo y la altura, materiales, colorido, etc.

7 Essays, UK. (Noviembre 2018). Architecture And Ephemeral Structures Cultural Studies Essay.
Robert Krunenburg. Recuperado de: https://www.ukessays.com/essays/cultural-
studies/architecture-and-ephemeral-structures-cultural-studies-essay.php?vref=1




Imagen 1. Entrada triunfal del emperador Constancio Il a Roma afio 356. Pintura de Giorgio Albertini (1930)

imagen. arrecaballo.es

Tanto la arquitectura egipcia como la griega y romana se destacan por su
monumentalidad y el deseo perdurable de sus construcciones, especialmente las
religiosas. Las construcciones efimeras ocurrieron especialmente en ceremonias
publicas y celebracion de victorias militares, o en celebraciones relacionadas con
reyes y emperadores. Hay un testimonio valioso de un pabelldn erigido por
Ptolomeo Il de Egipto para celebrar un banquete, relacionado por el Ateneo (imagen
2).

“Cuatro de las columnas tenian forma de palmeras, mientras que las
del centro parecian tirsos. Fuera de las columnas, en tres lados, habia un
portico con un peristilo y techo abovedado, donde se podia ubicar el séquito
de los invitados. En el interior, el pabellon estaba rodeado por cortinas
violetas, a excepcion de los espacios entre las columnas, adornadas con

pieles de extraordinaria variedad y belleza.”

8 Extracto del poema Como &ngel cierto, incluido en el articulo Arquitectura efimera, Autor
corporativo. (2018). Arquitectura efimera. 23 abril 2020, de Hisour.com. Recuperado de:
https://www.hisour.com/es/ephemeral-architecture-33950/
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Imagen 2. El Festival Opet en Karnak, Tebas.(1570-1069 a.C) llustracion moderna de Millmore.
Imagen apaixonadosporhistoria.com.br:

En los anales de la historia de la larga Guerra de Troya, se cuenta que con
el objetivo de traspasar las grandes e imbatibles murallas de Troya en una guerra
que parecia no tener fin, el héroe griego Odiseo tuvo la idea de construir un gran y
hermoso caballo de madera, simbolo sagrado para los troyanos, como aparente
ofrenda de sumision, quienes asombrados por el fastuoso y repentino regalo,
desconfiados en principio pero conquistados por su belleza, introdujeron la ofrenda
dejada a las puertas de la ciudad sin saber que en su interior aguardaban ocultos

los mejores guerreros el momento preciso para atacar (imagen 3).

Imagen 3. Caballo de Troya. Still de la pelicula "Troya". Warner Bros Pictures (2004).

11



La genial construccion, cumplié con el objetivo de funcionar como una
estructura temporal mientras se desarrollaba el plan de ataque al enemigo, siendo.

capaz de albergar el espacio necesario y el peso de los guerreros en espera.

Ya en la Edad Media, y como manifestacion incipiente de una necesidad de
esparcimiento, en compafia de trovadores y cantantes surgieron los eventos
callejeros. Vemos otra aplicacién de arquitectura efimera como fuente de practicidad
y soluciones rapidas y eficientes en el incipiente disefio de una plataforma como
escenario observando la utilizacion de elementos portatiles como son la escalera,
los barriles de madera dando altura y sustento a la estructura del tablado, y la
construccion ligera que alberga el fondo del escenario para dar paso a entrada y
salida de los actores, cuidando ademas detalles de materiales y decorado afines a

la presentacion (imagen 4).

Imagen 4. Escenario medieval. llustracién anénima. imagen: thinglink.com

12



La buena recepcion de los habitantes de las ciudades de la edad media para
con estos eventos, propici6 el desarrollo de las construcciones efimeras que podian
establecerse provisionalmente en una calle o plaza para dar lugar a presentaciones
multitudinarias que a sabiendas de su escasa duracion, llenaban los espacios en
busca de entretenimiento, de tal forma que las estructuras fueron mejorando; las

bases, los tablados se modularon (imagen 5), y otros elementos se afadieron.

Imagen 5. Tablado desmontable. Teatro medieval siglo XlI. Grabado. imagen: lapasioncultural.blogspot.com

No solamente aumentan los requerimientos en cuanto a tamano del
escenario, se requiere fortalecer la estructura, aumentar la altura para mayor
visibilidad, aumentar el tamafo y capacidad del espacio de camerinos al haber mas

participantes en escena, los decorados son mas cuidados y vistosos.

Por supuesto que estas aplicaciones de disefio en lo efimero no son
desapercibidas por la gente y utilizada para otros fines, como es el que utilizaron los
meédicos charlatanes de la época, que iban de pueblo en pueblo vendiendo salud y
bienestar en sus productos, usando como “gancho” la participacion de musicos,

danzantes o payasos, previo al momento magistral de la presentacion del

13



medicamento milagroso (imagen 6). Curiosamente denominaron a este aparato de
comunicaciéon como Banco Voluntario (MounteBank) para ganar aceptacion entre

los ingenuos habitantes de cada localidad.

La visita de estos dispositivos era esperada con ansias por los pobladores de

comarcas distantes y alejadas del desarrollo, al traer consigo noticias y progreso.

llustracion 6. Banco voluntario medieval del Londres del siglo XVII. dibujo de la época.
Imagen: Dead Medicine Archive

Podemos observar la genial simplicidad del disefio de este tablado, donde
ademas se esta utilizando iluminacion dedicada a base de percheros laterales
previniendo la caida de la noche, pues estos eventos eran bastante largos, asi como
la utilizacién de cortinaje vistosos y medallones que complementarian una imagen

seria y atrayente.

La proliferacion de los llamados Montebank, causaron incluso la mofa de las
altas esferas de la sociedad de la edad media (imagen 6). Siendo motivo de critica
politica a algunos de sus personajes notables con ilustraciones jocosas en los

escritos de la época (imagen 7).

14



Imagen 7. Banco voluntario medieval del Londres del siglo XVII. dibujo de la época.
Imagen: Dead Medicine Archive

La utilizacion de templetes se volvié imprescindible en todo evento masivo
(imagen 8), y su desarrollo estuvo marcado por la aceptacion de las autoridades
locales y eclesiasticas, observando las bondades del aprovechamiento del medio

entre la ciudadania.

o ‘:' \—l‘!
K

Imagen 8. Aspecto de un escenario basico elaborado con plataformas provisionales. 1950. Dibujo de C.
Walter Hodges . imagen: dbnl.org
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Vemos en sus diseios mas cuidado en la estabilizacion de la superficie del
escenario, el acceso tiene pasamanos y esta ubicado estratégicamente para dar

paso a los actores a su area de camerinos.

La ornamentacién tiene mas presencia y ahora se cuida la visual de la
estructura soportante, que es mas robusta y le estan colocando un faldén perimetral

para ocultar su estructura.

La iglesia aprovechd la aceptacidon y desarrollo de estos eventos
multitudinarios, promoviendo y financiando lo que serian las obras misteriosas o
Mystery Plays (imagen 9), puestas en escena de obras teatrales tipo pastorela, en
que se desarrollaba una trama religiosa con motivo de algun misterio religioso o

milagro.

Imagen 9. Escenas de la historia de Francia, medieval en la calle. Siglo lll. llustracion. imagen: alamy.es

16



Los Mystery Plays u Obras Misteriosas son aprovechadas por las autoridades
eclesiasticas para iniciar una campafna de evangelizacion y control de sus fieles,

teniendo una gran proliferacién en toda europa.

La arquitectura efimera por consecuencia observé un tremendo auge en la
decoracion, disefio y construccion de toda una serie de elementos moviles,

provisionales, faciles de instalar y con una vista espectacular.

La aceptacion y demanda de los eventos crecido (imagen 10), y la
construccion de estos elementos tuvo que evolucionar a un mayor grado de
planeacién y perfeccionamiento en sus detalles constructivos, materiales,
resistencias, ligereza, articulacion de sus elementos, como embonar unos con otros,
etc. Lo que deriva en la obligada preparacion mediante la elaboracién de croquis
constructivos que ayudarian a su comprension y réplica por parte de otros

constructores.

Imagen 10. Carro Espectaculo de la Edad Media, conocido como Pageant Wagon. 1670. Grabado
imagen: fourscoretour.weebly.com

17



Gracias a la re-construccion del croquis constructivo de uno de estos
escenarios moviles (imagen 11), podemos apreciar algunos detalles interesantes.
El escenario en su totalidad ocupa el chasis o esqueleto de dos carros o carretas
para poder dar solucion al aforo o dimensiones del escenario, lo que conlleva la
necesidad de considerar elementos de unidn y ensamblaje, se observa claramente
la identificacion de los elementos definidos como importantes o imprescindibles

durante el desarrollo de las funciones.

CONJECTURAL ONSTRUCTIONS A T )

GROUND PLAN —) &c%?nt o -
ELEVATION Position of Loca

' - -
c et

+] Eassa g9

20"

T V7

Fairground booth stage in elevation '

Imagen 11. Reconstrucccion de los planos de un Carro Espectaculo de la Edad Media, conocido como
Pageant Wagon. 1670. llustracion. imagen: fourscoretour.weebly.com

Este desarrollo marca el inicio de la creacién de toda una revolucion artistica

mediante el teatro callejero.

Ahora intervienen danzantes, actores, malabaristas y escritores que
implementan dialogos que construyen a su vez entramadas historias que vendrian
a ser la delicia del publico por un lado, y las criticas de los opositores a la apertura
del arte y la cultura a las masas por el otro, lo que de alguna manera significaba en
cierta forma una pérdida de estatus por no llamarle poder, por parte de las altas

eferas de la sociedad.

18



El efecto logrado en la realizacion de las funciones en el publico, motiva a un
desarrollo en sus técnicas y alcances, ocupandose de introducir estructuras mas
complejas y efectos especiales (imagen 12) que requerian de la participacién de
asistentes técnicos y ayudantes, asi como la preparacidon de espacios y
circulaciones apropiadas para albergar elementos de vestuario, maquillaje,

mobiliario, etc.

Imagen 12. Obras misteriosas de Gran Bretafia. 1964. pintura de Peter Jackson imagen: lookandlearn.com

La creciente demanda de escenarios efimeros, llevo a los artistas, artesanos
y disefiadores a implementar escenarios moviles (imagen 13) con mayor grado de
dificultad, haciendo de estos un motivo de ostentacion de autoridades civiles y
eclesiasticas.

19
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Imagen 13. Carro Espectaculo para representar los Mystery Plays o Teatro del Misterio 1465 Medieval
Pintura del Siglo XIV. imagen: theatrestyles.blogspot.com

El desarrollo de los artesanos y expertos en la nueva arquitectura efimera,
lleva a la utilizacion de sus habilidades en la implementacion de novedosos
elementos de ornato para festividades sociales, militares y religiosas, mediante la
elaboracién de arcos ornamentales con motivo de visitas reales, entradas triunfales,

arcos funerarios, etc.
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Imagen 14. Entrada triunfal del rey Alfonso XIl a Madrid 1876. Grabadode Pedro Tortolero 1729.
Imagen: Hemeroteca BNE abc.es
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En la imagen 14 podemos observar el emplazamiento estratégico del lugar
elegido para la ubicacién del arco, asi como elementos estructurales que soportan
el diseno del evento a base de banderas, gargolas o efigies laterales, motivos

florales y una estatua en actitud triunfal coronando el conjunto.

La construccion de un arco del triunfo invita a la elaboracién de mas arcos y
elementos ornamentales temporales, y con ello la utilidad de la arquitectura efimera
se dispara en utilizacion y valor, interviniendo con mayor frecuencia, ahora con
anuencia de las autoridades y con mayor utilizacion de recursos, con lo que su labor
comienza a ser objeto de lujo y pompa al convertirse en fiel acompafante de los

mas altos y prestigiosos eventos.
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Imagen 15. Entrada del General Prim a Madrid. 186.9 Grabado de Reus (1814-1870 para L lllustratin.
Imagen: alamy

La importancia que adquirié la arquitectura efimera (imagen 15) le otorgd
nuevos retos en la implementacidon de soluciones practicas a necesidades

espontaneas y econdmicas, que finalmente son las caracteristicas que definen el

21



valor de este arte, que aunque efimero, va de la mano con la responsabilidad para
atender a los siempre presentes requerimientos que anteceden a su uso: primero la
prontitud o escaso tiempo de solucion y preparacién, la dificultad de ejecucién
debido al uso de materiales que se ajusten a la apariencia buscada. Y el

presupuesto.

Podemos observar la intervencion de la arquitectura efimera en rubros
paralelos al desarrollo de eventos en su mayor parte de caracter masivo, estructuras
solidas por un lado, pero moviles, vistosas por el otro, atendiendo a un desempefio

en particular.

Las fiestas barrocas significaban una conjugacion de todas las artes, desde
la arquitectura y artes plasticas hasta poesia, musica, danza, teatro, pirotecnia,
arreglos florales, juegos acuaticos, etc. Arquitectos como Bernini o Pietro da
Cortona, o Alonso Cano y Sebastian Herrera Barnuevo en Espana, aportaron su
talento a tales eventos, disefiando estructuras, coreografias, iluminaciones y otros
elementos, que a menudo sirvieron como campo de pruebas para logros futuros
mas serios: asi, el baldaquin para la canonizacién de Santa Isabel de Portugal sirvi
a Bernini para su disefio futuro del baldaquin® de San Pedro, y el quarantore (teatro
sagrado de los jesuitas) de Carlo Rainaldi se convirtié en un modelo para la iglesia

de Santa Maria en Campitelli.

Tenemos como ejemplo el disefio de una maquina de pirotecnia para un
evento, lo que exige conocimiento de los materiales y arrojo para determinar su uso,

transporte al lugar, tipo de ensambles, preparacién y ejecucion (imagen 16).

% Famoso dosel soportado en columnas, ubicado sobre el altar principal de la basilica de San Pedro en Roma.
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Imagen 16. Primera maquina pirotécnica patrocinada por el Marqués Castel Rodrigo para celebrar la
coronacién de Fernando Il 1637. Grabado de Theodor Meiden. imagen: Roma Hispanica de Pablo Gonzalez
Tornel

Como se ha visto, después de su uso, muchas veces los productos de este
arte no se desechan, o cuando menos no por cierto tiempo, en la medida que la

gente tiene aceptacion por ello o se crea una liga emocional duradera.
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Es asi que comienzan a usarse elementos mas robustos para su
construccion, asumiendo que el motivo lo amerita y que los recursos asi invertidos
tendran un reflejo en el impacto de la obra, con lo que el alcance de la arquitectura
efimera puede traspasar lo momentaneo e incursionar en lo duradero, evocando el

recuerdo y la imagen de momentos de gloria (imagen 17).

Imagen 17. Entrada triunfal del rey Alfonso Xl a Madrid 1876. Grabado propiedad de la Hemeroteca BNE abc.es

La utilizacion de los arcos del triunfo se convierte asi en una obsesion para
los poderosos y para quienes de manera sumisa, aceptan y reconocen esa
jerarquia, convirtiéndo la imagen de esos arcos, en objeto de representacion de
poder y gloria, uniendo la arquitectura efimera con la vision de la permanencia de

este poder en la solidez y permanencia de sus materiales, con lo que vemos la
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aparicion de enormes representaciones de poder en los distintos arcos de triunfo de
las distintas capitales de europa que fueron objeto de luchas y conquistas (imagen
18).

Imagen 18. Entrada de tropas alemanas en Paris el 1 de marzo de 1871.Litografia de tiza. Anébnimo imagen:
akg- images
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LAS FERIAS

La arquitectura efimera ha tenido gran importancia en el desarrollo de las
ferias como impulsoras del desarrollo de la economia, el arte y la cultura en la

sociedad.

En la Edad Contemporanea, se destaca el fendmeno de las exposiciones
universales, ferias de muestras realizadas en ciudades de todo el mundo que
mostraron los avances cientificos, tecnoldgicos y culturales a la poblacion, y que se
convirtieron en auténticos espectaculos de masas y en grandes vitrinas publicitarias

para empresas o paises que promovieron sus productos.

Estas exhibiciones se llevaron a cabo en lugares donde cada pais o
compania construyé un pabellébn para promocionarse, estos eran edificios o
estructuras disefiados de manera efimera para que duren solo mientras dure la

exposicion.

Sin embargo, muchas de estas construcciones se conservaron debido a su
éxito o a la originalidad de su disefio, convirtiéndose en un banco de pruebas para
promover el trabajo de numerosos arquitectos. En estas exposiciones se llevaron a
cabo los primeros experimentos sobre nuevas tipologias y materiales caracteristicos
de la arquitectura contemporanea, como la construccion con hormigén, hierro y
vidrio, o el importante desarrollo del disefio interior favorecido especialmente por el

modernismo.

De acuerdo con un articulo escrito por Eduardo Manresa en 2005 sobre la
Historia de las Ferias. para la revista digital MF Online. Arquitectura y Marketing
Ferial, la historia de las ferias es confusa y los registros distan mucho de ser
completos. Sin embargo, en la historia de la humanidad abundan las referencias a
las ferias, no dentro de un contexto institucional, sino como parte de la interaccion

social cotidiana.
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LAS PRIMERAS FERIAS

Saber cuando y donde se celebro la primera feria es algo que se desconoce.
Sin embargo las pruebas indican la existencia de comercio desde el 500 a.C. segun
las escrituras del libro de Ezequiel: Tarsis comerciaba contigo a causa de la
abundancia de tus riquezas. Con plata, hierro, estafio y plomo pagaban por tus
mercancias. El relato de Ezequiel de la destrucciéon de Tiro, escrito supuestamente
alrededor del 588 a.C. describe Tiro como un importante centro de mercado y de

ferias (imagen 19).

Imagen 19. Factoria de purupura. Fenicios en Tiro. 1050. ilustracién Santi Pérez. imagen: alamy

Las ferias tuvieron un caracter comercial desde el principio, los mercaderes
procedentes de paises lejanos se reunian propiciando el comercio de articulos entre
los habitantes locales y, aunque ni Ezequiel ni otras referencias biblicas lo explican
con claridad, es razonable pensar que “feria” era el nombre dado al lugar en el que

se llevaban a cambio los intercambios primitivos entre mercaderes extranjeros.
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También esta claro que la actividad religiosa era compafiera del comercio. La
palabra latina “feria” con el significado de dia sagrado parece ser la raiz l6gica de
nuestra palabra moderna “feria”. Cada feria era un dia en el que gran numero de
personas se reunia para rendir culto. En aquella época, el culto se concentraba
alrededor de los templos de las grandes ciudades como: Ninive, Atenas, Romay La
Meca. Estas ciudades también eran consideradas como los grandes centros
comerciales del mundo. Los campos situados junto a estos templos se reservaban
para los comerciantes. Se colocaban figuras religiosas en los campos para proteger

a comerciantes y mercaderes.

Durante los inicios de la era cristiana, la iglesia participd de forma activa en
la promocion de las ferias durante los dias de fiesta y, como resultado, las ferias se
convirtieron en una fuente de ingresos para ella. Posiblemente, las ferias benéficas
de la iglesia actual mantienen algunos rudimentos de aquellas ferias religiosas

(imagen 20).

Imagen 20. Estampas de ferias y mercados (Siglos XVIII — XX). Litografia.
imagen: La ilustracion Espariola y Americana
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La evolucién que mezclaba religién y comercio prosiguio a lo largo del tiempo
y se extendié hasta la Europa occidental. Los encuentros periddicos reunian a los
artesanos y fabricantes de todo tipo de articulos con el propésito de efectuar
trueques, intercambios vy, finalmente, la venta propiamente dicha. A este mercado
se anadieron entretenimientos y otras actividades, por lo que este mercado primitivo

adoptd el aspecto de las ferias tal y como las conocemos en la actualidad (imagen
21).

S BN — U

Imagen 21. Vida cotidiana en la antigua Roma.850 DC. llustracion anénima. imagen: pinterest

Aunque la tradicién histérica del comercio se remonta al Antiguo Egipto y al
Imperio Romano, cuando los comerciantes se encontraban con los productores
locales en mercados y bazares, la palabra “feria” en su sentido moderno empezé a

utilizarse por primera vez durante la Edad Media.
Desafortunadamente, la Biblia es nuestra unica prueba de la existencia de

estas ferias y cabe la posibilidad de que la palabra tuviera un significado diferente

del que entendemos en la actualidad.
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Imagen 22. Mercado marino de Fenicios. Siglo VIII. llustracion: imagen: Culturandalucia.com

Otro ejemplo importante lo constituye en Oriente Medio la aldea de Betania,
situada en una importante encrucijada comercial del distrito de Jerusalen, Betania
fue una conocida poblacion comercial durante el reinado del rey Herodes, que

gobernd entre el 40y el 4 d.C.

Segun se dice, Herodes construy6é un espléndido lugar en Betania con el
propdsito expreso de intercambiar productos de toda la zona. Con una extensién de
3.200 metros cuadrados, se trataba de una zona cubierta rodeada por un enorme

muro.

Las excavaciones arqueoldgicas han demostrado que la zona ferial de
Betania era un lugar de actividad internacional. Las variedades de monedas indican
la presencia de mercaderes procedentes de todos los puntos del Imperio Romano,

(imagen 22) como Siria, Egipto, Grecia, Italia, Espafa e incluso Francia.
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La mayoria de las ferias realizadas en el Reino Unido se remontan a las
licencias y privilegios otorgados en la época medieval. En el siglo XIlII, la creacién
de ferias por cédula real era una practica generalizada (imagen 23). La Corona
aprovechaba cualquier ocasion para crear nuevas ferias y para poner las existentes

bajo su jurisdiccion.

Imagen 23. Mercado Medieval. Siglo XIV ilustracion anénima. imagen: nuestrofuturocomun.com

Durante los siglos Xll y XIII la mayoria de las ferias inglesas habian recibido
la licencia y estaban organizadas para estar en linea con sus homdlogos
continentales. La concesién de licencias no sefalaba necesariamente el derecho a
celebrar una feria: era en la practica una forma de controlar los ingresos por parte
de la Corona a cambio de que la organizacion permaneciera en una poblacién,

abadia o aldea determinadas.

Entre 1199 y 1350 se concedieron mas de quinientas licencias que otorgaban

derechos para celebrar mercados o ferias (imagen 24).
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Imagen 24. Un mercado medieval. tomado de Mosalvo Antén. Historia de la Espafia Medieval. imagen:
villadeorgaz.es

No obstante, esta claro que dichas licencias se concedieron a ferias que ya
existian. La feria de gansos de Nottingham ya existia cuando Eduardo le concedi6

la licencia en 1284 para que la feria se celebrara en noviembre de ese afno.

En Alemania, la feria de otofo de Frankfurt se menciona por primera vez en
el dia de la Asuncién del afio 1150 d.C. y se cree tiene sus origenes en el siglo XI

como feria de la cosecha.
Desde entonces, fue reconocida por privilegio imperial en 1240, y se
establecio la feria del libro en el 1480 convirtiéndose en el centro de impresion de

libros de Europa y Alemania a finales del siglo XV.

Las ferias, a su vez evolucionaron desde lugares para la venta directa, hasta

lugares para exponer solo muestras de amplias gamas de productos.
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En los archivos de la ciudad de Utrecht hay una copia de un antiguo edicto
que recoge que en el 1127 d.C. Godebald, obispo de Utrecht, proclamé que a la
ciudad de Utrecht se le habia otorgado la organizacién de cuatro ferias al afo

(imagen 25).

Imagen 25. Mercado holandés en Bergen Op Zoom. 1597. llustracion de Abel Grimmer. imagen: pinterest.es

No hay constancia de cuantas se celebraron antes de aquel edicto, pero
parece sensato pensar que el clero holandés, que habia experimentado alguna feria
comercial en algun otro lugar, vislumbré el potencial de ingresos y actué en

consecuencia.

Pronto Utrecht se convirti6 en un mercado importante para la region.
Seguramente los expositores extranjeros hubieran tenido problemas serios si
hubiesen pretendido exponer alli. En aquellos dias proteccionistas, las fronteras
eran sagradas, de modo que tan solo se permitia la exposicion de producto de

origen holandés.
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En 1765, se presentd la primera feria americana en Windsor, Nueva Escocia.
En la actualidad esta feria sigue aun en funcionamiento. En el Alto Canada, como
se conocia Ontario antes de la Confederacion, se celebré una feria en 1792,
patrocinada por la Sociedad Agricola de Niagara (Niagara Agricultural Society). Al
igual que la feria de Windsor, la feria de Niagara sigue en funcionamiento hoy en

dia (imagen 26).

Imagen 26. Presentacion de Filles Du Roy. a su llegada a Canada en 1663. ilustracién anénima. imagen:
lookbackward.com

Ademas se celebraron muchas pequefias ferias a principios de 1700 en el
Canada francés bajo gobierno francés. Mientras tanto Elkanah Watson, un granjero
de nueva Inglaterra, obtuvo el titulo de “Padre de las ferias agricolas de Estados
Unidos” al presentar por primera vez una pequefia exposicion de ovejas bajo un

viejo olmo en el pueblo de Pittsfield, Massachusetts en 1807.
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LA GRAN EXPOSICION UNIVERSAL DE 1851

Este evento es el mas importante de la era contemporanea, que a pesar de
provenir del tiempo de la Revolucion Industrial, su realizacion marcé un parteaguas

en la concepcion, disefo y desarrollo de las ferias y exposiciones a nivel mundial.

La realizacién de una exposicion no era novedosa en ese tiempo. El gobierno
revolucionario en Francia habia instituido exposiciones en 1798 para promover las
manufacturas francesas durante la lucha napolednica con Inglaterra, resultando ser
tan benéficas para la industria francesa que se continuaron después de la

Restauracion cada quinquenio.

Esta idea fue adoptada en Londres por el Consejo de la Sociedad en mayo
de 1845. Era un momento en el que el publico era indiferente —fabricantes tibios-,
algunos de los mas eminentes, incluso hostiles a la propuesta. EI Comité no se
reunio con la promesa de un apoyo suficiente en dinero, suficiente simpatia publica,

ni suficiente cooperacion entre fabricantes.

Esto no constituyé un obstaculo para iniciar los preparativos para la Gran
Exposiciéon Universal. Con el apoyo incondicional del Principe Alberto. Esposo de la
Reina Victora, la definicidon y el proceso de busqueda de un proyecto arquitecténico
fue arduo y tardado, Se realizdé una convocatoria en la que participaron importantes
arquitectos y firmas imprtantes, tanto del Reino unido como de francia, Escocia, e
Irlanda, se recibieron poco mas de 250 proyectos de los que se penso6 en obtener

“ideas” para elaborar un plan maestro.

Se lidié con la opinién publica y la prensa en oposicién a la edificaciéon que

segun ellos amenazaba a Hyde Park en defensa del area verde.

Puesto que la invitacién internacional ya se habia extendido a los diversos

paises, el tiempo transcurria y la tension crecia al no tener solucion para el proyecto.
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Asombré la propuesta fresca e innovadora de un personaje que no era
arquitecto ni ingeniero, pero que habia desarrollado un gran conocimiento y
habilidad en la construccion de jardines e invernaderos para distintos clientes de las
altas clases sociales y de la realeza, proponiendo la elaboracién de un invernadero
de proporciones colosales (imagen 27) a base de acero y cristal que vino a remover
las discusiones en el parlamento inglés, la prensa y gente opositora y a originar

criticas tanto al gobierno como a la exposicion misma.

Imagen 27. Palacio de Cristal. Croquis original de Joseph Paxton. 1851

Solo después de una serie de contactos e inteligentes maniobras politicas,
asi como ayuda y mucha suerte, ademas de que su proyecto era el unico viable
para cumplir con el plazo establecido, fue autorizada la construccion, el proyecto
ejecutivo estuvo a cargo de los colegios de ingenieros y arquitectos, constructores
y proveedores, siendo esta una obra ejemplo tanto de modernidad, ingenio y

creatividad, como de trabajo en equipo.

36



llustracion 28. Palacio de Cristal. Corte transversal. 1851. Grabado de George Samuel Measom.

A medida que avanzaba el tiempo y la construccion a base de elementos
prefabricados (imagen 28), se tuvieron que realizar trabajos especiales e

innovadores para solucionar distintos problemas.

La colocacion de los cristales requirio el disefio de una via de traslado
mediante un carro que cargaba material y obreros de manera rapida y eficiente
(imagen 29). Se construyeron arcos de acero monumentales para proteger y

absorver a los arboles del parque hacia el interior de la Exposicion.

Imagen 29. Detalles de la construccion del Palacio de Cristal. 1851. Grabado de George Samuel Measom.

La demanda de espacios de exibiciéon fueron en aumento y para dar
soluciones, se generd una forma de crecimiento que permitia un desarrollo modular
y armonioso en cualquier sentido, hacia adentro o hacia fuera. La preocupacion por
el clima del edificio recaia en que provenia de una tipologia de invernadero (imagen
30) y eso provocaria temperaturas incontrolabes y molestas, cosa que su creador
encontrd solucidn en cuanto al flujo de temperaturas de manera natural mediante

una correcta ventilacion.
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Imagen 10. Vista general del proyecto del Palacio de Cristal en construccion. 1851.
Grabado de George Samuel Measom.

La desconfianza de muchos por la nueva tipologia del edificio, que desafiaba
antiguos procedimientos y reglas de construccién, trajo consigo la necesidad de
realizar pruebas con grupos de soldados corriendo de arriba a abajo por toda la

estructura, para asegurarse de la solidez del edificio.

Se implementaron protocolos administrativos que permitieran el pronto
movimiento de gestidn de pedidos, ordenes de trabajos, pagos a proveedores,
avance de obra y diversos controles que hoy podemos reconocer familiarmente

como Gestion de Proyectos.
El edificio en su conjunto (imagen 31), aunque desaparecioé en un incendio

en 1936, es considerado hoy dia un modelo de funcionalidad en diversos aspectos,

incluido el disefno ambiental.
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Imagen 31. Crystal Palace en Londres, Reino Unido, disefiado por J. Paxton para la primera Exposicion
Internacional en 1851. imagen: Pinterest.co.uk

En cuanto a la opinion publica, la inquietud por perderse un evento unico e
irrepetible, donde el mundo por primera vez se ponia al alcance de cualquier bolsillo,
fue lo suficientemente sugestivo como para que se batiesen las cifras mas
optimistas de espectadores, convirtiéndose en el precedente inmediato de la

industria del entretenimiento.

Aqui comenzé a verse la diferencia entre un pujante grupo que seria
reconocido como el Primer Mundo contra otros que después serian considerados

como “paises en vias de desarrollo” o Tercer Mundo.

Las previsiones iniciales cifraban que unos dos millones de personas podrian
acudir al recinto expositivo, pero ni los mas optimistas pensaban que el numero final

de visitantes cuadriplicaria esta cifra.
Esto venia a confirmar el reconocimiento popular del capitalismo, el triunfo

del entretenimiento de masas y, en ultima instancia, el descubrimiento de un gran

negocio (imagen 32).
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ESTADISTICAS DEL EVENTO.

La construccion del Palacio de Cristal absorbio la totalidad de Hyde Park y

los arboles en él, otorgandoles un protagonismo sin precedentes, utilizando para su

construccion 2 .1 Has.
Asistencia media
Asistencia maxima

En total

Superavit logrado
Equivalentes a

Gran Bretafia

Francia

Participantes

Productos

Objetos extravagantes

43,000 asistentes por dia
109,915 asistentes por dia (7 de octubre de 1851)
6 millones de asistentes entre mayo y octubre de 1851
£ 186,000 libras esterlinas de 1851
$ 19 millones de ddélares americanos al 2,020
7,000 stands de exhibicion
1,710 stands de exhibicién
42 paises
Maquinaria, productos manufacturados, esculturas,
materias primas
Un trono tallado completamente en marfil, el enorme
diamante Koh-i-Noor encerrado en una jaula, una cama
que despierta a su ocupante catapultandolo a una bafiera
de agua fria, una fuente que manaba agua de colonia
entre otras muchas invenciones.

g N,

Imagen 32. Inauguracion de la Gran Exposicién Universal. Palacio de Cristal. 1851. ilustracion anénima
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La Gran Exposicion tuvo como objetivo mostrar que la tecnologia era la clave
para un futuro mejor, una creencia que demostré ser una fuerza motivadora detras
de la Revolucién Industrial. Su legado (imagen 33) ha apoyado a cientos de
innovadores en los ultimos 150 afos a través de las becas de la Comisién
Organizadora, un hecho que sin duda ha contribuido a que el Reino Unido se

convierta en un lider mundial en investigacion y desarrollo.

Imagen 33. La Gran Exhibicién de 1851. Global Culture and Industry Comes to London. llustracién anénima

Con las ganancias, La Comisién Organizadora creé mas de cinco
instituciones de arte y cultura, museos e institutos de ciencia, ademas de una
fundacion de becas que ha mantenido durante todo este tiempo, de las cuales un

total de 13 becados por la comision recibieron el Premio Nobel.

FERIAS CONTEMPORANEAS

Las primeras ferias norteamericanas, tanto en Canada como en Estados
Unidos, se fueron alejando silenciosa y decididamente del modelo de festival
europeo hacia el desarrollo sistematico de la agricultura y la ganaderia, ofreciendo

al mismo tiempo formacién, promocién de los recursos locales, de la industria local

y de entretenimiento.
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La competencia se convirtié en la piedra angular de la programacién de una
feria: el desarrollo de la juventud proporciond un tema social. A finales del siglo XIX,

en cada estado o provincia se celebraban una o mas ferias o exposiciones agricolas.

Imagen 34. The New York Crystal Palace 1853. ilustracion. imagen: medium.com

Recogiendo el éxito de la Gran Exposicién de 1851, |la primera feria mundial,
un grupo de prominentes ciudadanos de Nueva York organizd la primera feria
internacional de Estados Unidos en la ciudad de Nueva York en 1853 (imagen34).
El palacio de congresos mas grande y mas antiguo de los Estados Unidos es el
McCormick’s Place en Chicago con mas de 250.000 metros cuadrados de espacio
de exposicion, asi como una sala de fiestas de unos 14.000 metros cuadrados, la
mayor de la ciudad. Inaugurado en 1960, el edificio original fue destruido por un
incendio siete afios mas tarde. No obstante, gracias a los esfuerzos de la ciudad y
del estado, se construyd un nuevo complejo, el East Building, erigido en tiempo
record e inaugurado en 1971. Debido al aumento de la demanda se inaugurd una

segunda estructura en 1986, y una tercera diez afnos mas tarde.
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A partir de 1867, aunque en diferentes escalas, las cinco ferias mundiales en
Paris en el siglo XIX se llevaron a cabo en el gran Champ de Mars, ubicado en el

centro.

Imagen 35. Le Petite Palais. 1900. llustracion de Meyer. imagen: Le Petite Journal

Mediante la inclusion de mas y mas areas, la tierra total utilizada se expandié
mucho mas alla del Champ de Mars desde 1878 en adelante, y se dispard entre
1855 (16 hectareas) y 1900 (108 hectareas) en un factor de siete. Al agregar cada
uno un nuevo monumento al tejido urbano: en 1878, el Palacio del Trocadero, que
solo fue demolido en 1934, en 1889 la Torre Eiffel y en 1900 el Grand Palais, el Petit
Palais (imagen 35) y el Pont Alexandre I, las ferias del mundo parisino
sucesivamente contribuyeron al embellecimiento y carga simbdlica de un sitio de
memoria ya importante. / Albert Montheuil, Les Expositions Universelles 1855-1900,
en: L’lllustration 54 (08/02/1896).
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A pesar de la aparicion de las nuevas tecnologias de la informacion y las
comunicaciones durante el siglo XX, en la actualidad las ferias contindan siendo una
de las herramientas de promocién, formacién, informacion y marketing mas
dinamicas y efectivas que existen. Dentro del contexto de la economia moderna
actual, las ferias siguen uniendo a todos los sectores del mercado,

proporcionandoles una oportunidad Unica para entablar contactos'®.

Imagen 36. Centro Internacional de Covenciones de Bogota. Del Grupo Saucier + Perrotte Architects. 2012
imagen: ecoopcion.worldpress.com

Como ejemplo del lugar que se ha ganado este tipo de expresiones efimeras
como detonantes del progreso en todo el mundo, y cdmo se le destina presupuesto
y un espacio permanente a lo pasajero, mencionamos el proyecto del nuevo Centro
Internacional de Covenciones de Bogota (CICB) publicado por el portal ecoopcion'’

como un proyecto (imagen36) que busca ser junto con todo el programa de

10 Manresa Eduardo (2005). La Historia de las Ferias. MF Online. Arquitectura y Marketing Ferial
(Fecha de cinsulta, 7 de abril de 2020) ISSN: disponible en: http://mundoferial.com/2019/08/06/la-
historia-de-las-ferias/

" Ecoopcion, blog de arquitectura dirijido por William Castafieda. Disponible en:
https://ecoopcion.wordpress.com/2012/04/24/saucier-perrotte-architectesfinalistas-en-el-concurso-
del-cicb/
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actividades que ofrece, una obra emblematica y un icono para Bogota y para
Colombia, con formas audaces que no solo se convierten en la pieza central del
conjunto de ferias, exposiciones y covenciones, sino también en un catalizador de

regeneracion de la zona central de Bogota y su futuro desarrollo urbano.
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Imagen 37. Detalles constructivos del CICB. Del Grupo Saucier + Perrotte Architects. 2012
imagen: ecoopcion.worldpress.com

El nuevo Centro de Convenciones (imagen 37) se posiciona como el nuclo
de un distrito con actividades integradas de nogocios, artes y entretenimiento que
ademas se localiza en el corazén del anillo INNOBO. El edificio representa la
presencia de eventos de talla internacional, y a la vez se relaciona con la ciudad y
la cultura de Bogota. Como una capital cultural e intelectual, merece un icono
arquitectonico que muestre su lado cosmopolita al resto del mundo. Un icono que,
a través de su expresion arquitectonica vanguardista (imagen 38), encarna la

belleza de la ciudad.

Imagen 38. Vista interior de CICB. Del Grupo Saucier + Perrotte Architects. 2012. Render
imagen: ecoopcion.worldpress.com
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2.TIPOS DE ARQUITECTURA EFIMERA

ARQUITECTURA NOMADA

La arquitectura, en su origen, nacidé siendo efimera, y hoy ciertas tribus
continuan con este estilo de vida. Hay proyectos tedricos que transfieren este
concepto a la ciudad, como el New Babylon, desarrollado a partir de 1948 por
Constant Nieuwenhuys (imagen 39). Una utopia a escala planetaria, que reclama el
retorno a los origenes ndmadas gracias a la perfeccion de la maquina, que libera al
ser humano de sus tareas (fabricacion de alimentos, etc.). De esta forma, una nueva
evolucion del ser humano, el homo ludens, liberado de sus ocupaciones puede ser
dedicado al arte y la felicidad. Para este logro, el mundo debe concebirse desde la

libertad de las elecciones y, por lo tanto, de los movimientos.

Imagen39. New Babylon (1948).  Nieuwenhuys Constant. image. Google images.

New Babylon no se detiene en ningun lado porque la tierra es redonda; no
conoce fronteras porque ya no hay economias nacionales, ni colectividades porque

la humanidad esta fluctuando. Cualquier lugar es accesible para todos y para todos.
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El planeta entero se convierte en la casa de los habitantes de la tierra. Todos
cambian de lugar cuando lo desean. La vida es un viaje sin fin a través de un mundo

que se transforma tan rapido que parece diferente cada vez.

L’Architecture Mobile de Yona Friedman (imagen 40) y Plug-in-City de
Archigram (ver imagen 5) son también ejemplos del enfoque de las megaestructuras

que albergan este tipo de ciudades utdpicas. El ciclo esta cerrado.

Imagen 40. L Architecture Mobile. Ville Spatiale over the city of Paris (1958). Yona Friedman. image.
Pinterest.

Si el ser humano se vuelve sedentario porque descubre los beneficios del
cultivo, en los ultimos milenios las maquinas lo liberan de esa tarea, por lo que puede

poner su casa de nuevo en su mochila y viajar por el mundo.
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Plug-in City es un proyecto que surge entre1962 y 1964, como resultado de
una serie de reflexiones que se centran en aspectos como la cultura del consumo
desde el punto de vista de la obsolescencia y la sustitucion (imagen 41), la
aplicacién de nuevas tecnologias a las nuevas estructuras urbanas y la variedad y

flexibilidad de las partes en el conjunto.

Imagen 41. Plug-in City (1964) de Archigram. Autor Peter Cook. imagen: proyectos4etsa.wordpress,com

El grupo se planteaba una forma de ciudad que respondiera a la nueva forma
de vida basada en la cultura del consumo que surgia en ese momento. Si bien puede
considerarse que el resultado es una utopia, alcanzada quizas debido al excesivo
empefio en la consecucion de una imagen futurista y demasiada confianza en las
nuevas tecnologias, los conceptos empleados de estructuracion de redes y
sistemas, asi como de usos dentro de la cuidad son del todo coherentes y aplicables
a nuestras ciudades. Podemos observar con interés desde el punto de vista de la
arquitectura efimera, la idea de sustituir los elementos obsoletos de la ciudad de
una forma rapida, en especial en el momento actual en el que parece ser de gran
necesidad una nueva concepcion de la arquitectura, no como algo tan permanente

sino con posibilidad de adaptarse rapidamente a una nueva situacion
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ARQUITECTURA OBSOLESCENTE

Arquitectura que es efimera debido a su temporalidad. Los tipos
arquitectonicos que habian sido concebidos para permanecer, como la casa, ahora
se sabe que pueden ser desmembrados y sus partes reutilizadas. Es el legado de
la sociedad industrial que nos permite casas prefabricadas. Tal arquitectura y como

propuso Sigfried Giedion en el Primer Congreso de CIAM (imagen 42).

Imagen 42. Cartel del CIAM V| celebrado en Bérgamo.(1949). imagen. Portal Urban Networks

“Conscientes de las profundas perturbaciones que la maquinaria aporta a la
estructura social, la transformacion del orden econdémico y de la vida social implica

una transformacion del fendmeno arquitectoénico”.

A diferencia de la arquitectura ndmada, la estructura del mundo mantiene su
sedentarismo, pero se proyecta que los elementos que encontremos en su interior
cambien a mayor velocidad: la ultima generacidén de dispositivos méviles, ropa de
moda, comida rapida. Estos son términos establecidos en el inconsciente colectivo

qgue nos induce a aumentar el valor del cambio y la velocidad. Es positivo, en esta
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forma de concebir los tiempos de uso, que un valor ascendente sea también la
ecologia, ya que la reutilizacion de estas piezas obsoletas es el antidoto contra los
vertederos. Existe una trivializacién predominante en muchos aspectos sociales con

el dominio de lo efimero, de lo desechable.

No solo somos tolerantes sino también entusiasmados con los trabajos de
basura, las companias de basura, los depdsitos de basura, los muebles basura, las
casas de basura, las familias de basura, los programas basura y los libros basura.

Esta estrategia pasa por la eliminacion de las cualidades de las cosas.

ARQUITECTURA DE EMERGENCIA

Arquitectura que es efimera debido a su economia de recursos. Con base en
las construcciones inmediatas, la premisa fundamental es la respuesta rapida
requerida para su realizaciéon. Que va a perder su uso, a ser desmembrado o a
cambiar su lugar a falta de uso y/o interés. Lo importante es resolver una necesidad

especifica en un momento determinado de la manera mas simple.

Puede estar relacionado con momentos de catastrofes naturales, como es el
caso de laiglesia de papel o Templo de Takatori (imagen 43), una creacion realizada
por el arquitecto japonés Shigeru Ban para dotar de manera emergente de un
templo a varios damnificados del gran terremoto de Hanashin Awaji en 1955,

construida por voluntarios en sélo 5 semanas sin maquinaria pesada y a bajo costo.
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Imagen 43. Templo de Takatori. Japon (1995), Shigeru Ban

imagen. Portal www.ventanaenblanco.es

Su planta (ver imagen 44) esta rodeada de una piel de laminas de

policarbonato. Dentro, 58 tubos de papel (325 mm de didmetro, 14.8 mm de

espesor, y 5 m de altura), fueron colocados dibujando una elipse basada en los

disefios de iglesias de Bernini.

Imagen 44. Estructura del Templo Takatori. 1995
Shigeru Ban. imagen Portal www.ventanaenblanco.es

El espacio entre la elipse y el
borde exterior de forma rectangular
forma un corredor que sirve de soporte
lateral. A la entrada de la elipse se amplio
la separacion entre tubos, y la fachada se
encristald totalmente para formar un
vano continuo y unificar el espacio entre
el interior y el exterior. Aunque fue
disefiada como arquitectura efimera, la
comunidad decidié conservarla como un
simbolo de unidad y fraternidad, fue
donada y trasladada a Puli en Nantou
(Taiwan) a mediados de 2005.
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El desarrollo de la arquitectura de emergencia desde la responsabilidad
social del arquitecto a través de la experimentacion y los nuevos (viejos) materiales
marcan una nueva pauta en el criterio constructivo y urbanistico de las ciudades
debido al bajo costo, la dimensidén temporal, la baja tecnologia, el disefo existente,
el proyecto estructural, la gestion de residuos, la lucha con las regulaciones, el
compromiso, la participacién, la flexibilidad y el rechazo de la arquitectura de los

medios.

3. PRINCIPIOS DE LA ARQUITECTURA EFIMERA

Temporalidad. La vida, hoy en dia, es impredecible. “Todos cambian de lugar
cuando quieren. La vida es un viaje sin fin a través de un mundo que se transforma
tan rapido que parece diferente cada vez”. Se entiende que la arquitectura efimera
responde a un acto concreto y puede desmantelarse después de haber respondido
eso. Siempre puedes volver al origen, a diferencia de las construcciones

permanentes, en las que el lugar esta condicionado.

Flexibilidad. EI mundo cambia constantemente y cada vez mas rapido. Este
tipo de arquitectura se adapta rapidamente a las necesidades del lugar. Se puede
modelar constantemente, al igual que las necesidades. La permeabilidad de esta
arquitectura le permite ser ensamblada y desmantelada por los propios usuarios.
Actualmente, cualquier pais o ciudad es probable que encuentre diferentes
situaciones de emergencia: situaciones que surgen de fendmenos meteorologicos
extremos, pandemias o momentos en los que intervienen factores de disturbios
politicos, militares o civiles. En este sentido, la arquitectura efimera tiene una tarea
importante que resolver para conseguir refugios temporales y refugios para las

victimas de cualquier tipo, mostrando su caracter mas solidario.
Innovacion. Se trata de crear una arquitectura con soluciones innovadoras en

términos de miniaturizacion, autoconstruccion y nuevos materiales. Se ha reflejado

sobre todo en soluciones de emergencia debido a guerras o catastrofes naturales.
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Condiciones tales como ligereza, economia, velocidad y simplicidad de
montaje y desmontaje, almacenamiento, sostenibilidad minima, condicion de
transportable, reutilizable y prefabricacion, requieren el aspecto mas innovador de

la investigacion arquitectonica.

Bajo costo. Concepto generalizado en los afios 60 con cadenas de comida
rapida. En esta sociedad de consumo han aparecido, en todas las empresas de
medios de comunicacién “Bajo costo” de servicios, comunicaciones, industrial,
tecnolégico, automotriz e incluso aéreo. En arquitectura efimera es uno de los
conceptos prioritarios que permite y motiva operaciones rapidas para experimentar,
investigar y proponer modelos y métodos constructivos que son mas avanzados y

visionarios de lo que la arquitectura tradicional nos permite.

Economia de recursos. Este tipo de arquitectura se adapta econédmicamente
a las necesidades del lugar. Tiene en cuenta lo existente, ya sea por materiales
cercanos o teniendo en cuenta el medio ambiente. La arquitectura no permanente
no debe estar exenta de su entorno. El disefio estructural deberia ser el mas

apropiado para optimizar los recursos.

Gestidén de residuos. Hay muchos problemas econdmicos y sociales que
cambian la forma en que se hacen las cosas. Hoy en dia, muchos creen que la
arquitectura deberia optimizar los recursos y ser de bajo costo. Se puede lograr
mediante el uso de materiales reciclados y reciclables, con construcciones
reversibles. Una vez que el edificio no necesita los materiales pueden devolverse a

la empresa o reutilizarse para otra construccion, evitando escombros.

Hazlo tu mismo. Autoconstrucciones reversibles donde los usuarios pueden
decidir qué divisiones y conexiones quieren hacer de acuerdo con el uso que
necesitan. Movimiento contracultural transferible a cualquier area de la vida diaria.
Aunque también esta asociado con los movimientos anticapitalistas, al rechazar la

idea de comprar siempre otras cosas que uno puede crear o fabricar.
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Desde |la década de 1950, la capacidad de cada persona para construir su
propia casa se pone a disposicion de la sociedad, apoyada por la aparicién de
nuevos materiales como los plasticos, que se caracterizan por su ligereza y facilidad
de transporte, ademas de simplificar las conexiones de diferentes partes. Cada
persona posee su propio entorno, su propio habitat. La posibilidad parece que el
individuo se convierte en un ndmada contemporaneo. Ademas, el usuario es quien

decide si funciona y debe permanecer o si ha completado su tarea.
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4. EJEMPLOS DE ARQUITECTURA EFIMERA

Endless House. Frederick John Kiesler, 1924

Durante mas de 30 afos, el arquitecto vienés FJ Kiessler investiga, especula y
experimenta en una arquitectura indeterminada, transformable, autoconstruida,
autosuficiente, versatil, infinita, mutable y ergonémica. El proyecto Endless House,
(imagen 45), donde el autor explora las posibilidades arquitectonicas de espacios
en desarrollo infinito, capaces de adaptarse a condiciones ambientales cambiantes,
nunca constantes, siempre en evolucion, de configuracidon biomoérfica. La

arquitectura “Infinita como ser humano, sin principio ni fin”.
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Imagen 45. Endless House. (1950-1959) Frederick Kiesler. imagen. www.arquetipos.arquia.es
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Casa extraible para playa. GATCPAC, 1932.

Un tipo de vivienda de madera, minima, autoconstruida y desmontable para
el periodo vacacional en Catalufa (imagen 46). La totalidad de la casa debe ser,

ante todo, manejable: volumen, peso, superficie y costo reducido.

Imagen 46. Casa extraible para playa. GATCPAC, 1932 imagen. jaimesuarez9810.blogspot.com

La casa puede ser ampliable y se suministra con los muebles indispensables,
esta destinada a vivir en armonia con el paisaje y la naturaleza sin danar el entorno

natural.
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Maisons a Portiques. Charlotte Perriand y Le Corbusier, 1945.

Junto con Jean Prouvé, disefaron y produjeron 400 pabellones (imagen 47)
desmontables como refugios temporales para las victimas después de la liberacion

de Francia durante la Segunda Guerra Mundial conocida como Maisons a Portiques.
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Imagen 47. Maisons a Portiques. Charlotte Perriand y Le Corbusier, 1945 imagen.
Jjaimesuarez9810.blogspot.com

Ningun elemento debe superar los 100 kilos ni medir mas de 4 metros para
responder a la idea de un ensamblaje rapido y sencillo, sin ayuda técnica, que pueda
ser transportado de inmediato en un camion. Las uniones y conexiones debian estar
libres de tensidn, incluso en el caso de una deformacién técnica; las fachadas

debian estar integradas por elementos intercambiables.
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Pueblo en carton. Guy Rottier, 1960.

Guy Rottier propone arquitecturas nuevas y sin precedentes, que
corresponden a otra forma de vida, junto con nuevos materiales que comenzaron a

invadir el mercado de la construccion (imagen 48).

Imagen 48. Village en cartén. Guy Rottier, 1960 imagen. jaimesuarez9810.blogspot.com

Sus propuestas tratan de la arquitectura del camuflaje, evolutivo, solar,
efimero, de vacaciones, de recuperaciéon. En su aldea en carton propone un pueblo
de vacaciones en celdas de carton sin puertas ni ventanas. Todo el espacio es
publico y no ofrece “comodidad”. Los techos seran generados por los usuarios con
el objetivo de que los veraneantes estén activos, se relacionen y se comuniquen

entre si.

Siguiendo los preceptos de la arquitectura efimera, para este proyecto y de

manera drastica las casas serian quemadas al final de las vacaciones.
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Plug-in City. Archigram ,: 1962 — 1966.

El proyecto Plug-in City fue mencionado anteriormente dentro de la
arquitectura nébmada, consiste en una estructura sin edificios, solo un gran marco
en el que las capsulas de la vivienda o del servicio podian instalarse en forma de

células o componentes estandarizados (imagen 49).
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Imagen 49. Plug-in City (1964) de Archigram. Autor Peter Cook. imagen: proyectos4etsa.wordpress,com

La Plug-in City se forma a partir de una gran megaestructura en red que
contiene los accesos y servicios principales. En esta estructura se situan de forma
temporal las diferentes unidades destinadas a cubrir las necesidades de la
poblacién y que se proyectan bajo los principios de flexibilidad y sustitucion, de
manera que cada una esta pensada para una determinada durabilidad. Existe un
sistema de gruas sobre railes en la cuspide que manipulan los diferentes elementos

en caso de ser necesario su reemplazo y abastecen la ciudad en toda su altura.
Cada elemento tiene una durabilidad; la estructura tubular con base de 40
afnos, en las capsulas dicha duracion varia de acuerdo con su programa, desde 6

meses para locales comerciales, hasta 5-8 aflos para dormitorios y salas de estar.

En la parte superior, un globo inflable se activa con mal tiempo.
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Living Pod. David Greene, Archigram, 1966.

Es una céapsula de habitat (imagen 50) que se puede insertar en una
estructura urbana llamada plug-in, o se puede transportar y colocar sobre cualquier
paisaje natural. Una arquitectura hibrida, hermética, pequefia, cémoda vy
tecnoldgica, constituida por el espacio mismo y por las maquinas conectadas a él,
“La casa es un dispositivo para ser transportado consigo mismo, la ciudad es una

maquina a la que te conectas”.

Imagen 50. Living Pod. David Greene (1966). imagen. A Guide to Archigram.
Cushicleandsuitaloone3.wordpress.com

Aunque comparable a una capsula Living Pod no tiene autonomia para ello,
estos habitaculos pretendian pasar desapercibidos, se adaptan perfectamente al
paisaje y contribuyen a cualquier entorno con un alto grado de apoyo tecnolégico
sin detrimento de la belleza natural.

60



Mani. Future Systems, 1984.

Refugio rural que esta montado en un brazo hidraulico articulado estandar,
la unidad es para dos personas (imagen 51), puede moverse en el aire, la tierra 'y

el agua de acuerdo con el propésito, la actividad o el tiempo.

[N

Imagen 51. Mani. Future Systems, 1984. imagen Deutsches Architekturmuseum

Es una respuesta cinética a la vida, que permite a los habitantes controlar la
apariencia u orientaciéon de la capsula de acuerdo con el estado de animo, la

actividad y el tiempo, dejando atras el punto de vista fijo de la vivienda estatica.
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Pao de las chicas nébmadas de Tokio. Toyo Ito. 1989.

Es un proyecto de mediados de los afos ochenta, un concepto de casa
esparcida por toda la ciudad, donde pasa la vida utilizando los fragmentos del
espacio de la ciudad en forma de collage. Para una chica nébmada, la sala de estar
es el café-bar y el teatro, el comedor es el restaurante, el armario es la boutique y

el jardin es el club deportivo.

Imagen 52. Pao 1y 2 de las chicas némadas de Tokio. Toyo Ito. (1989) imagen. ruespace.com

Su vivienda es una tienda, cabafa, o pao en japonés (imagen 52), que se
puede trasladar de un punto a otro, y en cuyo centro esta colocada la cama y otros

tres muebles a su alrededor:

El mueble inteligente es un dispositivo para colocar el aparato destinado a
obtener informacion de lo que ocurre en la ciudad y almacenarla. Es una capsula de
informacion para navegar por la ciudad. El mueble para el coqueteo, una
combinacion de tocador y armario ropero, el espacio urbano es un escenario y antes
de subir a él, ella tiene que maquillarse y arreglarse. El mueble para la comida ligera.
Una combinacion de una pequefia mesa y de un armario para guardar vaijilla y los

utensilios necesarios para comer.
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Casa basica. Martin Ruiz de Azua, 1999.

Es un proyecto de Martin Ruiz de Azua (imagen 53). Un volumen habitable
de prestasiones basicas; plegable, hinchable, reversible (prototipo experimental en
poliéster metalizado). Nuestro habitat se ha convertido en un escenario para el
consumo, en el que un limitado numero de productos satisfacen una serie de
necesidades creadas a partir de unas relaciones complejas y dificiimente

controlables.

Imagen 53. Casa Basica. Martin Azua (1999). imagen. arquitecturainflable.worldpress.com

“Propongo una casa casi inmaterial que se incha a partir del calor de nuestro
propio cuerpo o del sol, tan versatil que dandole la vuelta nos protege del frio o del
calor, tan ligera que flota y que, ademas, se puede plegar y llevar en un bolsillo. Una

vida en transito sin ataduras materiales. Tenerlo todo sin tener apenas nada”.

Martin Azua
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Proyecto Pink. Graph Architects, 2008.

Producido por la Fundacion Make it Right. Fue concebido como una
herramienta conmemorativa e informativa para crear conciencia y activar la
participacion individual, lo que permitiria aliviar las necesidades de los afectados por
el huracan Katrina en Nueva Orleans. Miles de personas quedaron desprotegidas y
desamparadas, y el objetivo fue obtener fondos para la reconstruccion de las
viviendas arrasadas. Ante el fuerte potencial visual y metaférico que tendria el
instalar en la zona devastada un poblado de “casas” color de rosa (imagen 54). Pink
fue la ciudad virtual de la esperanza, un hibrido entre arte, arquitectura, cine, medios

de comunicacion y estrategias para recaudar dinero.

Imagen 54. Proyecto Pink. Graph Architects (2008) image. jaimesuarez9810.blogspot.com

Dado el fuerte potencial visual y metaférico que tendria el instalar en la zona,
un pueblo de “casas” de color rosa, Pink fue la ciudad virtual de la esperanza, un
hibrido entre el arte, la arquitectura, el cine, los medios y las estrategias para recaudar

dinero.
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Paper Log House. Kobe, Japon. Shigeru Ban, 1955.

Construccién elaborada para las victimas del terremoto de Kobe (imagen 55).
La base se compone por cajas de cerveza donadas y cargadas con sacos de arena.
Las paredes estan hechas de tubos de papel de espesor de 4 mm y 106 mm de

diametro.

Imagen 55. Casa de tubos de cartén. Kobe, Japén. Shigeru Ban. imagen. archdaily.mx

La cubierta es de lona con capacidad aislante y resistente a la lluvia una vez
protegida con una imprimacion de parafina, va unida a una armadura igualmente de

cartdn, que se puede quitar y separar en verano para permitir la ventilacion.

El costo de los materiales para una unidad de 52 metros cuadrados esta por
debajo de los 2.000 ddlares. La vivienda de emergencia tardé en construirse entre

6y 10 horas

Estas casas de emergencia se han construido dos veces mas, en Turquia
en 2000 y en India en 2001. La unidad es facil de desmontar, y los materiales

pueden ser eliminados o reciclados facilmente.
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Palacio de las Bellas Artes. San Francisco, California. E.U.

Se construy6 especificamente para la Exposicion Internacional Panama-
Pacifico del afio 1915. Disenada por Bernard Maybeck, el Palacio estaba inspirado

en las culturas y arquitectura griega y romana (imagen 56).

Imagen 56. Palace of Fine Arts. San Francisco, CA.(1915) Maybeck imagen. williamprogers.com

En dicha exposicion habia en total 9 edificios temporales, los cuales serian
derribados al término de dicho evento; sin embargo, la Liga de Preservacion del
Palacio se opuso a la demolicion de esta construccién. Asi, hasta el ano de 1964,
el Palacio fue utilizado como estacion de bomberos, central telefénica e incluso

como aparcamiento para jefes de estado de la ONU.
En el afo de 1964 se remodeld, primero reduciéndolo a su estructura

metalica. Posteriormente se afadieron materiales mas ligeros, al tiempo que mas

resistentes y durables, respetando todos los detalles de su construccion original.
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Hospital Wuhan Huishenshan. China.

Como otro ejemplo del avance en el disefio de la arquitectura efimera dentro
del area de emergencias, podemos valorar la reciente construccion del hospital de
urgencias Wuhan Huoshenshan (imagen 57) de 1.000 camas en menos de diez
dias. Con 366.000 pies cuadrados (34.000 metros cuadrados) de dos pisos para
atender urgencias de COVID-19 en la ciudad china de Wuhan, que comenzé a
aceptar a sus primeros pacientes, a poco mas de una semana después de que

comenzo el trabajo de nivelacion de tierras.

Imagen 57. Hospital Wuhan Huishenshan. China. imagen. dw.com

Construido para tratar a pacientes con coronavirus, el hospital pretende
tomar las bases a partir de la construccion anterior del Hospital Xiaotangshan de
Beijing, finalizado en solo una semana en 2003. El proyecto final fue terminado por

un equipo de 7.000 miembros.

La escala y la velocidad de la construccion han sido posibles gracias a

unidades prefabricadas y miles de trabajadores que operan durante la noche.
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Sin embargo, cuando se trata de disefo, los hospitales tuvieron que

comenzar desde cero.

La instalacion final de dos pisos (imagen 58) incluye 30 unidades de cuidados

intensivos y salas de aislamiento.

Imagen 58. Hospital Wuhan Huishenshan. China.(2020) imagen dw.com

El uso de materiales prefabricados y ligeros, fuente principal de uso en la
arquitectura efimera, han hecho posible el solucionar un problema emergente de
salud masiva, sin que esto quiera decir que la edificacion “provisional” no pueda
conservarse indefinidamente, otorgando un valor adicional a esta rama de la

arquitectura
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5. PROPUESTA DE ARQUITECTURA EFIMERA

EXPO AGROBAJA 2020
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Imagen 59. Captura de la pagina principal de la expo Agro Baja 2020.

ANTECEDENTES

Esta Exposicién tiene una trayectoria de 20 anos, y se ha posicionado en la
region (imagen 59), y como una plataforma muy importante a nivel nacional donde
se exhiben, promueven y comercializan productos y servicios; agricolas, pecuarios,

pesqueros y acuicolas, con la finalidad de fortalecer la cadena productiva del pais.

Durante los tres dias que dura la exhibiciéon (imagen 60), se promueven
productos y servicios que benefician a diversas areas de la produccién agricola,
pecuaria y de alimentos. Apicultura, Ganaderia, Pesca, Acuacultura, Horticultura,
Agroindustria, Maquinaria, Energias Alternas, Productos Alimenticios, Semillas,

Metal-mecanico entre otros.
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VISITANTES. Perfil del visitante

52% proviene de Baja California,

42% son procedentes de Sonora, Sinaloa y Jalisco en México y California y
Arizona en USAy

28% visitantes asisten por primera vez.

54% hombres

46% mujeres

El 65% de ellos tiene entre 35 y 65 afios de edad.

El 57% tienen universidad terminada o mas.

26% carrera tecnica o preparatoria

El 94% mencion6 que AgroBaja cumplio o superd sus expectativas.

CENTRO DE NEGOCIOS

~93y | V20 | s14m

Productores Régistrados Compradores Tréatos cerrados en el
Internacionales centro de negocios

Imagen 60. Captura de pantalla. Beneficios de la expo Agro Baja 2020.

Dentro de las instalaciones, el patronato organizador ofrece distintos
espacios de exhibicion en apoyo a los usos y requerimientos por producto de cada

empresa:

o Area de exposicion de Bienes y Servicios
e Area de exposicion de maquinaria
e Area pecuaria

e Pabelldén de productos No Tradicionales
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e Pabellén del vino
e Centro de negocios
e Sala de conferencias

e Rodeo

La empresa que nos ha contratado para el desarrollo del proyecto objeto de
este trabajo, elige el Area de Exposicion de Bienes y Servicios como la mas apta

para participar.

REGLAMENTO

A continuacion transcribimos integro el reglamento que el Patronato
organizador entrega a cada uno de los expositores, con el fin de que podamos tener

una vision del movimiento y estructura de este tipo de eventos.

1. GENERALES
1.1. Este reglamento tiene como objetivo establecer los procedimientos operativos
que regulen el buen funcionamiento de la exposicion y que garantice a todos los

involucrados el cumplimiento de las obligaciones de las partes.

1.2. Es responsabilidad del expositor hacer que todas aquellas personas
contratadas por él, directa o indirectamente, cumplany respeten las normas
sefaladas en este reglamento.

1.3. Podran participar como expositor: todas aquellas empresas pertenecientes o

complementarias a las actividades agricola, pesquera, acuicola y ganadera.
1.4. AgroBaja se llevara a cabo en las instalaciones del Campo AgroBaja, situado

en el kilbmetro 7.5 de la Carretera a Mexicali-San Felipe, en Mexicali, Baja

California, México.
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1.5. La exposicion estara abierta al publico de las 10:00 a las 18:00 horas durante

los dias jueves 5, viernes 6 y sabado 7 de Marzo de 2020.

1.6. ElI Patronato de AgroBaja A.C. no se hace responsable del mobiliario,
productos, implementos, objetos o documentos que permanezcan en el stand antes,

durante o después del evento.

2. MONTAJE

2.1. Sélo se permitira el montaje del stand a expositores que hayan cubierto el

monto total de la renta del mismo.

2.2. El expositor podra realizar el montaje y ambientacion de su stand, los dias lunes
2, martes 3 y miércoles 4 de marzo de 2020, de las 8:00 a las 18:00 horas y terminar
totalmente sus

trabajos de montaje y/o decoracion 2 (dos) horas antes del inicio oficial de la

exposicion.

2.3. Queda prohibido al expositor colocar en los pasillos de circulacion y fuera del
area contratada; objetos propios de los interiores de los stands, como son: macetas,
anuncios,

senalamientos, mesas, publicidad aérea, entre otros.

2.4. Es responsabilidad del expositor dotar a sus respectivos stands del
equipamiento que consideren necesario para la exhibicion, demostracion o venta de
sus productos y/o servicios, asi como de los elementos ornamentales que se

requieran.
2.5. En caso de que los expositores deseen utilizar instrumentos o productos que

rebasen una altura de 2.40 metros sobre el nivel del piso, deberan solicitar permiso

al Patronato de AgroBaja, A. C., quien, en su caso, lo aprobara por escrito. En todos
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los casos, el expositor debera cuidar no afectar la estética o construccion de los

stands vecinos.

2.6. Queda prohibido pintar, clavar, acuchillar o perforar sobre las paredes y
mamparas, excavar o cortar la alfombra. En caso de utilizar globos o cualquier

material inflable, éstos deberan contener gas inflamable (helio).

3. DURANTE EL EVENTO

3.1. Queda estrictamente prohibido para el Expositor subarrendar, prestar, ceder o
enajenar total o parcialmente el espacio contratado, comprometiéndose a exhibir
exclusivamente productos fabricados y/o comercializados ordinariamente por el

mismo acuerdo manifestado en el contrato.
3.2. El expositor podra repartir folletos, catadlogos, muestras, propaganda impresa y

articulos promocionales o publicitarios inherentes a su actividad, unicamente dentro

de su stand.
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6. EL CLIENTE

DESCRIPCION GENERAL
¢ Quién es?

MICRO
MOLIENDA
MEXICO

V

Imagen 61. Imagen del logotipo de la empresa Micro Molienda. 2020. imagen: Imagix Creative Agency

Micro Molienda México (imagen 61) es una empresa mexicana de reciente
creacion con sede en el estado de Hidalgo y oficinas en Querétaro, Qro. Su principal
actividad es la extraccion y comercializacién de Calcio y Magnesio en polvo con

grado industrial de alto rango.

SUS PRODUCTOS

La empresa maneja dos productos basicos a saber:

1. Carbonato de Calcio. CaCO3

Obtenido a partir de una caliza de alta pureza, procesada por via seca y
clasificada con un tamafio de particula extrafino, no higroscopico. Sus
caracteristicas fisicas: inodoro, insipido y libre de particulas extrafias. Es un
producto que posee grandes "propiedades fisico-quimicas, dandole gran variedad

de aplicaciones en diferentes procesos quimicos e industriales.

Usos y aplicaciones en la Industria
Industria farmacéutica
-Estética como cosméticos, cremas faciales, polvos para bebés y

pastas dentales
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-Laboratorios Medicinales para la elaboracion de aspirinas y productos
efervescentes, interactua como diurético
-Industria de jabones, detergentes y productos abrasivos

Industria Alimenticia
-Suplementos Alimenticios y nutricionales en casos de osteoporosis o
carencia de calcio o0 magnesio, asi como también para evitar calculos
renales con dosis controladas de dicho suplemento

Purificacion Sanitaria
-Como suplemento para sanitizar y purificar el agua

Industria de la Construccion
-Como rellenos en la fabricacidon de polimeros, todo tipo de plasticos
y PVC o CPVC
-Como carga en la fabricacién del caucho

-Elaboracion de pinturas

2. Carbonato de Magnesio / Dolomita. CaC0O3.MgCo3 - PM 180.30

Es una mezcla homogénea de Carbonato de Calcio con carburo de
Magnesio. El producto es 100% natural y organico, no toxico, que por ser muy
soluble, se incorpora rapidamente al suelo y plantas. Se puede mezclar con otros
fertilizantes. Es un corrector de la acidez (PH) y aporta magnesio ¢,(Mg++) y Calcio

(Ca++) a los suelos agricolas.

Usos y Aplicaciones en la Indutria
Industria Quimica Industrial
-Elaboracién de materiales refractarios
-Laboratorios medicinales para la elaboracion de productos antiacidos
por su contenido de Mg
Industria Petrolera
-Para sellar los micro orificios causados en las paredes del subsuelo

al momento de la perforacion y evitar que se derrame el crudo
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Industria Agricola
-Como suplemento aplicado en el campo, para eliminar el PH y acidez
de la tierra, asi como para el fortalecimiento de las propiedades de la
planta
-Como suplemento para el forraje y alimento del ganado

Industria de la Construccion
-Estabilizacion del suelo

-Recubrimientos, estucos, mortero y concreto celular

¢ Qué requiere?

Como se puede observar, el calcio y magnesio de alta pureza extraidos,
procesados y listos para su venta y distribucion, tienen multiples usos y aplicaciones
en diversas industrias. Al ser una empresa joven, de reciente creacion, necesita
generar una estrategia de conocimiento tanto de la marca como de sus productos,

asi como sus aplicaciones y beneficios.

¢, Cuales son sus objetivos?

Una campaia publicitaria y de comunicacién a través de medios digitales, y
la participacion de la empresa en exposiciones tematicas afines a las areas de

aplicacion del producto.

Siendo una empresa emergente, se ubica en la necesidad de que su
participacion en dichas exposiciones sea austera pero contundente, de bajo
presupuesto pero impactante, aunque sea de reciente creacidn quiere proyectar una
imagen fuerte y con autoridad en la materia. La participacion dentro de la Expo
AgroBaja 2020 en la ciudad de Mexicali B.C. es inminente y se requiere formular un
plan de ataque que le permita a la empresa posicionarse en los diversos renglones

que esta exposicion ofrece.
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7. LA ESTRATEGIA

OBJETIVOS

Lograr un posicionamiento de la marca entre el publico y los expositores,
aunque la identidad visual es importante, lo es en igual medida el lograr despertar
interés en los visitantes. De igual forma lograr mediante el disefio de elementos de
arquitectura efimera afines a los objetivos y presupuesto, lograr el montaje en sitio,
de una propuesta novedosa que consiga otorgar valor y congruencia a la marca que

nos esta contratando.

Nuestra participacion como integrante del bufete de disefio de Imagix
Creative Agency, nos permitid colaborar dentro del acopio de informacion y
estructura de la estrategia para la implementacion del espacio dentro de la expo

AgroBaja 2020 para el cliente Micro Molienda.

GENERACION DE UN BRIEFING

Como parte fundamental para su realizacidn, se generd un briefing’? para el
cliente, documento esencial para la elaboracion de una estrategia, su importancia

es crucial para lograr el éxito en cualquier campana publicitaria.

Algunos de los temas que integran un brief o briefing:

1. ¢ Cual es la oportunidad y/o el problema que tiene ante si el cliente?

12 El briefing es un cuestionario elaborado por la agencia para que el cliente lo llene, y recoge
informacion del mercado, el producto, el consumidor, la competencia, la distribucion, los objetivos

del marketing, los objetivos de la comunicacion, el presupuesto para realizar una campafa

publicitaria, etc.
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6.

Un breve resumen de porqué requiere servicios de publicidad, en este caso
concreto la elaboracién de un espacio comercial. ; Cuales son las ideas del

consumidor que la publicidad del cliente debe corregir o enfatizar?
¢ Qué quiere el cliente que la gente haga después de ver su stand?

¢, Cual es el papel de la publicidad? Pretendemos que el visitante reaccione
inmediatamente, que busque mas informacién, que aprecie como un
determinado producto puede cubrir sus necesidades, que tenga ese producto
siempre presente, que cambie sus actitudes o que las refuerce? ;Estamos

buscando un cambio o queremos lo mismo, pero corregido y aumentado?
¢, Con quién estamos hablando?

Descripcién exhaustiva del grupo objetivo. Qué clase de personas son?
¢ Qué hacen qué piensan? ;Qué opinan? ;Porqué estan en ese grupo

objetivo?
¢, Cual es la respuesta clave que queremos lograr con el stand?

Utilizando el lenguaje del consumidor, ¢jcual es ese dato unico mas
importante que nos interesa que la gente note, o sienta o crea, como

resultado de la publicidad?
¢, Qué informacion o qué cualidades pueden provocar esa respuesta?

Podria ser una cualidad funcional y/o fisica clave : podria ser una necesidad
clave del usuario, una necesidad emocional/psicolégica que esta marca

consiga cubrir.

¢, Qué aspectos de la personalidad de marca deberia expresar la publicidad

en el stand?. La esencia de la marca debe expresarse claramente en una sola frase.

¢cual es esa combinacion unica de todas sus caracteristicas que la publicidad del

stand tiene que resaltar? ;Se trata de un cambio de personalidad de marca o un

reforzamiento?
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7. ¢ Existe algun condicionante para la eleccion de los medios a utilizar, del
tamafo o de las caracteristicas del stand? ;existe alguna limitaciéon en el

presupuesto de produccion que pueda condicionar las oportunidades creativas?'3

CONCLUSIONES RESULTADO DEL BRIEFING

Algunos de los puntos que se deducen de la lectura del brief:

Al no ser esta una experiencia digital, pues no es facebook, no es instagram,
no es una pagina web, el evento en si mismo constituye una gran oportunidad para
la empresa, en la que el vendedor debera todos los elementos, el peso y la

informacion de la marca para dar sustento a su discurso.

Se elaborara una estrategia comercial integral, que recurra como idea o
concepto basico la humanizacién de la marca, donde se involucre al personal de
venta capacitado, que hablara por la empresa acerca de los productos y servicios,
asi como los beneficios que ésta brinda a sus clientes mediante una sonrisa. Habra
que revisar y conducir como te atiende, cual es su forma de generar empatia hacia

los visitantes, usuarios y posibles clientes, asi como posibles socios comerciales.

El personal que estara interactuando con el usuario debera sentirse
empoderado para asumir la responsabilidad de servir, dar respuestas y soluciones
a los usuarios, de tal forma que esta interaccion llevada a cabo dentro de un espacio

acorde a la personalidad de la marca y su influencia

¢, Qué se quiere rescatar de la participacion de la marca en un evento como
este?. Si bien Micromolienda quiere dar a conocer y vender sus productos, el

espacio debe reunir los elementos necesarios tales como el apoyo de un refuerzo

13 José M? Ricarte Bescos. (2000). 5.1 El briefing creativo utilizado por las agencias de publicidad.

Procesos y técnicas creativas publicitarias (49). Cataluia: Universitat Autbnoma de Barcelona.
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visual de la marca y la forma en que sus productos actuan con la realidad,
accesorios vegetales, materiales naturales que hagan referencia a la caracteristica
natural de los productos, elementos todos que logren convencer al usuario, visitante,

cliente y/o socio con el discurso de seriedad, poder, recursos y vision de la marca.

Para contactar exitosamente tanto a asistentes como expositores, tenemos
el recurso del involucramiento mediante un correcto storytelling o elaboracién de
argumentos convincentes, y el intercambio de conocimiento puede ser esencial para
crear valor y mantener una plataforma verdaderamente significativa para el

intercambio.

La utilizacion de un Briefing de proyecto, nos ayuda a estructurar o generar
una idea concisa de qué es lo que se va a trabajar evitando improvisaciones, y
suposiciones, las demandas del proyecto seran claras, el brief ahorra tiempo y
conflictos, permite una correcta justificacion del proyecto en su concepto, ya sea

organico, rustico, libre, tiempo de texturas materiales alturas, etc.
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8. REQUERIMIENTOS DEL PROYECTO

En cuanto a la marca Micromolienda, dado que la lista de expositores incluye
la participacion de exponentes de diversos estados de la Republica y de otros
paises, llegando a congregar a cerca de 683 expositores y mas de 55,000 visitantes;
se requiere que la imagen de la marca de nuestro cliente ocupe un lugar importante
en la jerarquia general del stand y que le otorgue la importancia necesaria para

lograr una recordacion en los usuarios.

En cuanto a los productos. Teniendo solamente dos productos estrella, se
puede facilitar la division por areas, de la promocién de cada uno de ellos, logrando

diferenciar sus propiedades, usos y sub marca de cada uno, a saber:

Dolomita. Carbonato de Calcio.
Dolo Magnum. Mezcla homogénea de Carbonato de Calcio con Carbonato

de Magnesio

COMUNICACION

La comunicacion debe ser dirigida tanto al sector productivo, como al sector

agricola, ambos productos tienen su aplicaciéon en diversos usos

IDENTIFICACION DEL PROBLEMA

Como se puede apreciar, el mercado meta de esta empresa es muy variado,
y se requiere de una estrategia bien planeada y dirigida que le permita dar a conocer
su marca, productos y beneficios. Para ello se propone la incursién de la empresa
en el circuito de exposiciones tematicas que se desarrollan en nuestro pais, como
primera etapa y posteriormente abarcar otros mercados. En este tenor, se
selecciona la Expo Agro baja 2020 que se desarrolla en Mexicali, Baja California

durante el mes de marzo, donde se reunen productores locales de diversos cultivos,
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donde el uso de los productos de la marca pueden ser de gran interés y utilidad para

los empresarios que participan.

Dicho evento ofrece espacios reducidos en renta y cuenta con una serie de
regulaciones y reglamentos internos que demandan una gran precision y asertividad

a la hora de construir el punto de informacion y venta del cliente.

JUSTIFICACION

En coordinacién con areas como marketing y disefio de la comunicacion,
habremos de realizar el montaje mediante arquitectura efimera, de un stand que

refleje los valores que la empresa tiene como objetivo dar a conocer en este evento.

Y ya que el trabajo interdisciplinario garantiza el éxito de una propuesta de
esta magnitud, habremos de tomar en consideracion los criterios que nos habran de

compartir los especialistas en dichas areas.

Por nuestra parte y como arquitecto, tenemos el reto de identificar todos
aquellos materiales que pueden ser utilizados de manera eficiente para otorgar los
valores de la arquitectura efimera al proyecto, tales como:

Una apariencia solida.

Proporcionada.

Llamativa.

Desarticulable.

Apilable por areas de construccion.

De rapido montaje y desmontaje.

Estética y congruente en su conjunto son los objetivos finales.
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9. EL PROYECTO

La ciudad de Mexicali donde se localizan los terrenos de la Exposicién, se
encuentra localizada en el extremo noroeste del Valle de Mexicali en frontera con
Estados Unidos de América. La altitud de la ciudad es variable, esto se debe que
zonas como Islas Agrarias, localizada al Oriente de la ciudad, esta a 10 metros sobre
el nivel del mar; mientras que Santa Isabel, una zona del poniente de la mancha
urbana, esta a 3 metros bajo el nivel del mar; sin embargo, la altitud promedio de la

ciudad es de aproximadamente 3 metros sobre el nivel del mar.

De acuerdo al Censo de Poblacion y Vivienda de 2010 efectuado por el
INEGI, la poblacion total del municipio era entonces de 936,826 habitantes, de los
cuales 473,203 son hombres y 463,623 son mujeres. Mexicali tiene la tasa de
crecimiento mas baja del estado, 1.99, por lo que su tiempo de duplicacion es largo,
calculado en 36.65 afios. La poblacién total del municipio representa el 29.7 %, con
relacion a la poblacién total del estado, la zona urbana de la ciudad tiene 759 537

habitantes siendo el 81.07 del total del municipio™.

El Centro de Comercio y Exhibiciones de Mexicali, conocido por los
ciudadanos locales como el Campo Agrobaja, ubica su extension en la carretera a
San Felipe, Km 7.5 Colonia Colorado 2 , N° 21,700, en las afueras de la ciudad de
Mexicali, Baja California. Su ubicacidén le permite conexion directa con vias

importantes de acceso a la ciudad, y con la carretera federal 2D.

Caracteristicas fisicas del terreno: son aproximadamente 30 hectareas de
exposicion, con 3 areas de estacionamientos, 2 para visitantes el cual es totalmente

gratuito y 1 exclusivamente para expositores.

14 Gobierno de Mexicali. Recuperado de: https://www.mexicali.gob.mx/XXIIl/municipio.php
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Imagen 62. Preparativos para habilitar las dreas de exhibicion de la Expo AgroBaja. Imagen: elimparcial.com

Son 22 mil m2 de pasto para exhibicion de maquinaria (imagen 62) . Una
carpa principal de 8400 m2 con 400 stands. Un pabellén del vino con 1048 m2
donde estaran presentes varias casas vinicolas del Valle de Guadalupe. Una carpa
de 1800 m2 en el pabellon de Productos No Tradicionales, resaltando los mejores
productos de cada estado visitante. Ademas, con ayuda de los ingenieros
agronomos se tiene el invernadero por parte de la empresa de RDO WATER dénde
se preparan desde el mes de diciembre distintas cosechas de tomate, chile, higo,

col de bruselas y apio.

Su preparacion incorpora una logistica que contempla desde la siembra,

fertilizacion, adecuacion de invernaderos y temperaturas, hasta el dia del evento.

El tiempo es muy importante para tener esta area de terreno lista con
anticipacién. La operacion del campo empieza a partir de los primeros de noviembre

con el sembrado del rye grass, que es el pasto que se destina para cubrir los 22 mil
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m2 de exposicion abierta, se mantiene el riego y corte desde diciembre hasta previo

a la expo.

Para tener un mejor control de logistica, hay un cronograma con actividades

por semana, en cuestion de montaje, logistica y proveedores.

o
X

Imagen 63. Habilitado de estructura para las naves efimeras que alojaran la Expo Agrobaja. Imagen: elimparcial.com

Una semana antes al evento comienza el montaje de expositores (imagen
63), ya casi listo para ser visitados por miles de asistentes en la mejor exposicion

agropecuaria del noroeste’®.

I5Preparando el Campo Agrobaja. Nota de El Imparcial de Mexicali. Recuperado de:
https://www.elimparcial.com/mexicali/mexicali/Preparando-el-campo-AgroBaja-2020-

20200302-0025.html
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STAND. Espacio contratado

Se contrataron dos espacios contiguos, uno de 3x3 mts y otro de 4 x 3 mts,
es usual que en este tipo de exposiciones se entreguen los espacios divididos con
base en mddulos prefabricados de aluminio (imagen 64) con el sistema Octanorm’®,
estos tienen una estructura de postes, travesanos y piezas curvas que van tomando

forma uniéndose a través de los diferentes componentes de la gama de productos:
tensochapas y paneles de acrilico, paneles de trovicel.

Imagen 64. Representacion de los espacios contratados por el cliente 2020. imagen. Imagix Cretive Agency

Especificaciones del stand contratado en la Expo AgroBAja 2020:
Tamaro del stand

Stand cerrado 3x3
Stand cerrado 4x3 contiguo

Mampareria perimetral
Alfombra

Electrificacion

Peticiones del cliente

Stand de un solo nivel

16 E| sistema Octanorm fue creado por el disefiador y artista aleman Hans Staeger quien lo

presentd por primera vez en la Feria EuroShop en Diisseldorf en 1968.
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Espacio para exhibicion de los productos

Espacio de almacenamiento

Espacio para atencién personalizada a prospectos

Espacio para colocacion de una pantalla de 50”
Presupuesto destinado: $ 100,000

CONFIDENCIALIDAD

Debemos en este punto considerar la confidencialidad que el cliente y el caso
requieren, siendo esta una clausula contractual estipulada por ambas partes, nos
reservarnos algunos datos como el costo y presupuesto del mismo. El costo
mencionado es unicamente con fines ilustrativos. Mencionaremos que por ser
Micromolienda una empresa emergente, el presupuesto destinado a la incursion de
la Expo AgroBaja 2020, es limitado y bajo, por lo que el reto de alcanzar las metas

sefaladas es aun mayor.

PROGRAMA ARQUITECTONICO

Siendo los productos de la marca de origen natural, deberemos contemplar

la utilizacion de materiales de apariencia organica y natural.

A continuacion enumeramos los elementos del programa arquitecténico
Marquesina: Construida en madera, su funcién sera otorgar jerarquia a la marca
principal de la empresa, dandole altura y sustento al logotipo, a la vez de enmarcar

el espacio como elemento diferenciador
Plataforma para el piso: Sube el nivel del piso natural del recinto enfatizando

la incorporacion de los usuarios al espacio de la marca, la madera en formato rustico

refiere el valor de lo rustico al natural.
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Imagen impresa: Se realizara un arte por cada sub marca o producto para
aplicar sobre un sustrato rigido de nombre coroplast para adosar superficialmente

a las paredes posterior y laterales de octanorma propios del armado del stand

Bodega de materiales y guardaropa. Modulo interconstruido para alojar

productos promocionales, guardarropa y equipo de presentacion audiovisual

Mobiliario: Una mesa alta de las llamadas periqueras con tres bancos altos,

una mesa de exhibicidn tipo credenza y una sala tipo lounge.

ELEMENTOS DE DISENO

Delimitacion del espacio. Se decide la unificacion de un sélo stand (imagen
65) de 7 mts ancho por 3 mts fondo ubicado en cabecera, es decir no se tiene

colindancia en los laterales.

’ﬁ’

23am

Imagen 65. Propuesta de utilizacion del espacio contratado. imagen: Imagix Creative Agency
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P1SO. Para cumplir con el aspecto organico y natural del stand, utilizaremos
como base para el piso de madera, propusimos la utilizacion del médulo de madera

para cimbra comun (imagen 66).

Imagen 66. imagen de un moédulo de cimbra. imagen: Imagix Creative Agency

MAMPARERIA. Secciones utilizadas

i B

Imagen 67. configuracion modular de la estructura del piso en el stand 3 x t mts.
imagen: Imagix Creative Agency

Descripcion: 42 tarimas de construccion nuevas sin cepillado (imagen 67),

entintadas en sitio y superpuestas a la alfombra del recinto, sin fijacion extra.
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BODEGA. Se propone una seccion hexagonal (imagen 68 y 69) montada en
una estructura basada en un bastidor de madera enchapada en triplay de 3 mm con

una puerta lateral y refuerzo al centro para soportar una TV de 55”

P

# 307m T

o 0.92m 121 m - 0.95m

Imagen 68. Vista posterior del volumen correspondiente a la bodega Imagen: Imagix Creative Agency

Imagen 69. Vista del volumen que da fachada a la bodega.Imagen: Imagix Creative Agency
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MARQUESINA. Para la marquesina o header proponemos un cuerpo hueco
utilizando un bastidor de madera enchapado en triplay (imagen 70), dividido en tres

partes para facilitar su transporte, en la iustracion aparece completo.

Imagen 70.. Vista trasltcida de las secciones de la marquesina o header. imagen: Imagex Creative Agency

Se busca que su apariencia represente una imagen de peso y fortaleza,
tendria un falso plafdn translucido con iluminacion calida. El frente o fachada de esta
estructura sirve de sustrato para la imagen digital autoadherible con el logotipo de

la empresa, y estara soportado por los bordes perimetrales de la mampareria en
sitio.

ARMADO. Uniendo los elementos (imagen 71), podemos visualizar un primer

boceto de la volumetria general del stand.

T eomll

Imagen 71. Armado. 2020.  Imagen: Imagix Creative Agency
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BRANDING

Con el fin de lograr una definicién en cuanto a la aplicacién de un disefio de
la comunicacion, coherente y efectiva para el disefio del branding o impresion de

gran formato, tenemos el siguiente croquis identificando las superficies disponibles
(imagen 72).

PRODUCTO LATERAL : LATERAL 2 PRODUCTO

v 2

F FRONTAL 27

v
;
' : ; o

A\

]
5
7

LT TEROR
A
L INTERIOR

/ EXTERIOR /

L

—— — —

Imagen 72. Header o cabecera. 2020.  Imagen: Imagix Creative Agency

Dichas superfices son mostradas con cotas definidas (imagen 73).

2.4 mt

1.0mt o 1.0 mt 20mt 1.34 mt l 1.23mt : 2.0mt ' 1.0 mt W 1.0 mt l

Imagen 73. Croquis mostrando las cotas de las superficies brandeables. 2020.
Imagen: Imagix Creative Agency
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DEFINICION Y DISENO DE LA COMUNICACION GRAFICA

Imagen para el médulo central (imagen 74). De acuerdo a la imagen 67,
tenemos un area central que une a los dos productos constituida por tres caras, dos
laterales y un frontal. Se propone una imagen que denote el alcance de la marca en
el area agricola, que es el motivo de la exposicidn. De tal manera que este elemento

hexagonal central quedarian armados de acuerdo a la imagen 69:

J4 4

Imagen 74. Despiece de la imagen del modulo hexagonal central

La imagen, que lucira como un todo una vez alpicada a los volumenes
privilegia el concepto verde de un area cuidada, un cultivo en pleno desarrollo con
notables caracteristicas de armonia, salud y crecimiento. La marca aparece en un
costado, de tal forma que se note como como una firma, una imagen institucional

que genera una responsabilidad y soporte.

Imagen para el producto 1. Tomando el croquis 67, la imagen del producto 1
se ubica en el lateral izquierdo del montaje principal. La comunicacion se dirigira en
ambos casos mediante el diseio de una infografia que denote las propiedades y

beneficios del producto 1, en este caso seria MCC, Micro Carbonato de Calcio,
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producto dirigido a la industria farmacéutica, a la industria de la construccién, a la

industria alimenticia y a la purificacion sanitaria. La propuesta quedaria asi (imagen
75):

MICRO
CARBONATO
DE CALCIO

Industria farmacéutica
Industria de construccion
Industria alimenticia

Purificacion sanitaria

BONATO
CAR
B CAL DE CALCIO

o e

Imagen 75. Infografia del producto 1, lateral izquierdo.

imagen: Imagix Cretive Agency

La imagen esta encabezada por el logo del producto y su descripcion,
acompanado de las aplicaciones y un entramado de imagenes en monotono para

no competir con el contexto general, destacando la imagen del producto
encostalado tal y como se distribuye a la venta.
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Imagen para el producto 2. La siguiente infografia es equiparable a la

primera, dedicada al segundo producto (imagen 76), haciendo énfasis en la marca
y SUS USOS.

} DoloMagnum

’ Industria quimica-industrial
Industria petrolera

Construccién

‘ Agricola

)

Imagen 76. Infografia del producto 2 en el lateral derecho.

imagen: Imagix Cretive Agency

La paleta de color utilizada se basa en el manual de identidad y colores
permitidos institucionalmente para cada marca. De igual forma tenemos la

representacion del producto descrito en los sacos que comercialmente se utilizan
para su empaque, traslado y venta.
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El disefio viene complementario y al espejo, de tal manaera que
visualmente tengan coherencia con el disefio del stand y reflejen un todo, mas
adelante podremos apreciar el conjunto ya brandeado y una imagen del stand

montado al 100% tal y como quedo en la realidad.

Imagen para el flanco interior izquierdo y derecho. Con las dimensiones de
un modulo de 0.90 x 240 mts y de acuerdo a la imagen 67, se resuelve
complementar la imagen interior con un par de banners que reafirmen la imagen de

la marca y la cualidad de ser de origen natural (imagen 77).
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Imagen 77. Ambos laterales interiores destacando la pureza del producto. Imagen: Imagix Creative Agency
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Imagen para el flanco exterior izquierdo y derecho. De igual forma
presentamos la imagen de los banners situados en los laterales externos del estand,
tomando en cuenta que los usuarios o visitantes tienen ese segmento como parte

visual importante de la propuesta (imagen 78).

WWW.MICROMOLIENDA.MX

Eleva hasta 40 %
la productividad
deftus plantas

MICRO
MOLIENDA MOLIENDA
N7 MEXIco ] MEXIco

Imagen 78. Banners externos al stand. Imagen: Imagix Creative Agency
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PRESENTACION

Una vez impresos los elementos graficos de gran formato, procedemos a su
instalacion individual sobre cada volumen habilitado y posteriormente al armado de

las piezas para revisar su ensamble (imagen 79 y 80)

M -1; ENDA

DoloMagnum | Mage

‘ K¢ ‘
P B o . -.’ {

X

Imagen 79. Frente de la instalacion de brandeo. 2020.  Imagen: Imagix Creative Agency

Elevahasts40% N
la productividad |
de fis plantas N

¢ 8

Imagen 80. imagen de laterales. 2020.  Imagen: Imagix Creative Agency
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AMUEBLADO

Dentro de los requerimientos basicos del cliente a la hora de operar el
espacio, se contempla una mesa alta de las llamadas periqueras con tres bancos
igualmente altos, una mesa de exhibicion de producto (que para este caso tiene
dimensiones minimas ya que son solamente dos productos), y una seccién VIP para

cerrar tratos o brindar atencién personalizada mediante una sala lounge (imagen
81)

O
Ny

Imagen 81. Perspectiva general del stand.2020.  Imagen: Imagix Creative Agency
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10. MONTAJE

Una vez en Mexicali, Baja California, nos llevo tres dias de operacion:

Dia 1:
°
°

Recepcion del material de carga

Traslado a la Expo

Gestidn de ingreso a las instalaciones
Ubicacion del espacio y toma de posecion
Acopio del material en el lugar

Revision del inventario

Armado de estructura del piso

Armado de la bodega

Armado de la marquesina

Distribucién y fijacion de material de branding o impresiones
Aplicacion de recubrimiento en piso
Electrificacion de bodega y marquesina

Instalaciéon de equipo audiovisual

Detallado en piso

Detallado en impresos

Ingreso y operacion del material audiovisual
Recepcion de mobilliario

Recepcion de material promocional

Recepcion de producto de la empresa
Coordinacion con personal de atencién al publico

Entrega al cliente
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Imagen 82. Vista lateral del montaje real. Fotografia . imagen: Imagix Creative Agency

Imagen 83. Vista lateral del montaje real. fotografia. imagen: Imagix Creative Agency
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11. DESCRIPCION DEL EQUIPO DE TRABAJO
Y CONCLUSIONES

EQUIPO DE TRABAJO

Con el fin de ilustrar al lector sobre la forma de operar de este tipo de
proyectos, podemos describir el equipo de trabajo que intervino en el mismo, de la

siguiente manera:

Marketing. Un especialista en marketing definio los perfiles del mercado potencial,
los porcentajes de penetration en el mercado meta y las posibilidades de contacto

con lideres con influencia directa o indirecta en la toma de decisién de compra.

Comunicacion. Un Licenciado en Comunicacion toma los parametros de los
perfiles analizados por Marketing y disefia los mensajes que habran de tender un
puente entre llamar la atencion y generar una inquietud con base en los intereses

del usuario, colocando a la marca en situacion de solucionador de problemas.

Arquitecto. Un arquitecto especialista en arquitectura efimera propone areas y
elementos fisicos que atiendan a los requerimientos de la comunicacion y de la
funcionalidad que debera atenderse en la exhibicién, tanto en cuanto a otorgar la
jerarquia necesaria a la marca, de acuerdo al espacio en renta disponible para ello,
como en consideracion a un grupo de vendedores atendiendo a usuarios
interesados, espacio para guardar objetos personales como papeleria y/o articulos
promocionales, observando aspectos como la comodidad, practicidad, gusto
estético y sobre todo, que se pueda modular, prefabricar, habilitar en dos dias y

desmontarlo una vez terminado el evento
Disefo de la Comunicacion grafica. Un especialista en disefio de la comunicacién

desarrolla graficos e imagenes congruentes a los objetivos de comunicacion justo

tomando en cuenta los espacios y volumenes desarrollados por la arquitectura
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efimera, generando tipografias jerarquizando textos, justificando imagenes y

texturas graficas.

El objetivo final de este equipo de cuatro especialistas es el otorgar una
personalidad propia a la marca que nos contrata, una imagen que sea congruente
con sus principios, su oferta y su filosofia empresarial, de tal manera que los
usuarios y posibles clientes tengan una pronta identificacion y posicionamiento tanto
de la marca como de los productos ofrecidos y los beneficios a lograr. Las reuniones
de evaluacion constantes entre los integrantes del equipo llevan a la consecucion
de una propuesta convincente que satisfaga las necesidades del cliente y que haga

exitosa su participacion en el evento.

El staff que opera el montaje y desmontaje del proyecto estd conformado por:

-Un supervisor a cargo del catalogo de piezas, planos del montaje, permisos y

administracion de recursos y relaciones publicas

-Un técnico encargado de dirigir la distribucién de piezas, cableado, armado y

comprobar el correcto ensamble y sustentabilidad de las piezas

-Dos ayudantes operan la carga, el traslado y ensamble de las piezas de acuerdo

al programa

-Dos edecanes femeninas presentan la oferta de la empresa y canalizan a los

usuarios interesados con los funcionarios de venta

-Dos funcionarios de la empresa encargados de atencién y venta de prospectos.

Total de equipo de Disero 4 personas

Total de equipo de Staff: 8 personas.
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CONCLUSIONES

El nuevo papel del arquitecto dentro de la arquitectura efimera se abre en
diversas proporciones, Los actuales tiempos nos demandan una nueva postura ante
un escenario global demantante de ideas que solucionen situaciones en calle, en
parques, en sitios que han estado vulnerables por causa de alguna contingencia o
emergencia, 0 grandes espacios que ayuden a contener a su vez otros espacios

efimeros que requieren de cierta infraestructura de servicios.

Lo cierto es que estamos obligados a aprender de las circunstancias, de los
materiales, de atrevernos a experimentar con lo que tenemos a mano, de los nuevos
sistemas disponibles, de nuestra propia capacidad para abordar problemas con

ingenio y cretividad para no depender de recursos que no estén a nuestro alcance.

Si bien la tecnologia es una herramienta indispensable hoy en dia para el
desempeino de nuestro trabajo, sistemas de geo localizacion que nos permiten
simular trayectorias de asoleamiento, flujos de ventilacion, ahorro energético,
aprovechamiento de recursos basicos, sistemas inteligentes que permiten a
distancia el control de accesos, temperatura, iluminacion, riego, sistemas de gestion
de proyectos, administracion de obra, etc. La arquitectura efimera nos inspira a
lograrlo todo con ayuda de recursos basicos y elementales, recursos que deben
resistir el paso de unos dias, pero mientras tanto cumplir a cabalidad con el

requerimiento impuesto.

En una sociedad en que todo puede llevar nuestro nombre y nuestra marca
personal, en que todo es momentaneo, inmediato y a la vez pasajero, la arquitectura
efimera ofrece un vasto nicho de oportunidades para el arquitecto que logre una
interaccién con el desarrollo social, econémico y cultural, que provea servicios

tangibles y utiles a una sociedad cambiante y a la vez demandante.
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Debemos estar siempre listos para hacer frente a lo efimero y cambiante, tal

como es la escencia misma de la vida.
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