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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene como fin plantear una propuesta de “Remodelacion
y ampliacién del Mercado Independencia” el cual esta dirigido a la poblacién en general de
Morelia. El proyecto surge a partir de todas las problematicas existentes que han crecido a lo
largo de los afios por lo que se busca dar soluciones que sean apropiadas y que contribuyan
a brindar un buen servicio, cumpliendo asi con las necesidades de la gente.

El trabajo se divide en varios capitulos, parte desde lo tedrico hasta lo practico, se ha desarro-
llado mediante un estudio informativo-descriptivo con el objetivo de investigar, analizar, reco-
pilar e identificar como es la situacion actual del sitio.

La clave principal de este proyecto, fue el trabajo colectivo, la mayor parte de la informacion
se obtuvo con base a la observacion y participacion de los locatarios y los clientes del merca-
do, las encuestas fueron fundamentales para obtener datos positivos o negativos y asi poder
graficarlos en porcentajes que faciliten el analisis, para satisfacer las necesidades de los habi-
tantes y dar respuestas positivas a cada uno de los problemas.

Palabras claves: Remodelacién, ampliacién, mercado, confort, poblacion.

ABSTRACT

The purpose of this research work is to propose a proposal for "Remodeling and expansion
of the Independence Market" which is aimed at the general population of Morelia. The project
arises from all the existing problems that have grown over the years, so it seeks to provide
solutions that are appropriate and that contribute to providing good service, thus meeting the
needs of the people.

The work is divided into several chapters, part from the theoretical to the practical, it has been
developed through an informative-descriptive study with the aim of investigating, analyzing,
collecting and identifying what the current situation of the site is like.

The main key of this project was the collective work, most of the information was obtained ba-
sed on the observation and participation of the tenants and the market clients, the surveys were
fundamental to obtain positive or negative data and thus be able to graph them in percentages
that facilitate the analysis, to satisfy the needs of the inhabitants and give positive answers to
each of the problems.

Keywords: Remodeling, expansion, market, comfort, population.
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~ MERCADO INDEPEND

Introduccion

El mercado Independencia fue construido en los afios sesenta, es un
mercado publico, el mas completo y grande de la ciudad de Morelia,
donde se puede encontrar variedad de cosas, es un lugar muy con-
currido en donde la gente realiza compras segun sus necesidades, sin
embargo hoy en dia dicha construccién se encuentra en un mal esta-
do debido a los afios que tiene, puesto que hasta la fecha no ha reci-
bido ninguna modificacién ni mantenimiento sino al contrario con el
pasar del tiempo han surgido varias problematicas en él y su contexto.
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En el trabajo siguiente se mostrara por capitulos toda la informacion y propuestas con
soluciones, para obtener un resultado 6ptimo sera necesario realizar investigaciones,
obtener datos y hacer un trabajo colaborativo con los locatarios para tomarlos en cuen-
ta y asi se pueda facilitar la estrategia para llevar a cabo la remodelacion y ampliacion
del mercado, se busca beneficiar a ambas partes, tanto a los comerciantes como a los
visitantes, elevar las ventas y hacer un lugar agradable para que este tenga un giro de
convivencia y obtener una mejora en la calidad de la edificacion y asi la demanda de
visitantes aumente, para que la ida a este sitio no solo sea por necesidad si no por vo-
luntad, donde puedan apreciar la mercancia y la arquitectura que este mercado ofrezca.
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Planteamiento
del problema

Actualmente en el municipio de Morelia, el mercado municipal existente no es suficiente para albergar la can-
tidad de comercios, los cuales han crecido por la demanda y el crecimiento poblacional , el actual mercado
requiere de una reorganizacion y remodelacion que le permita mas espacio para funcionar correctamente, ya
que las demandas y las necesidades de la gente han crecido en los ultimos afos, volviendo insuficientes las
instalaciones actuales.

El problema de los mercados que enfrenta la ciudad es la falta de respeto por parte de los locatarios, de las cosas
y los lugares, a esto se puede agregar la falta de autoridad suficiente para hacer cumplir la normas y un poderoso
gremio que de alguna manera se siente al parecer comodo con el desorden del sitio, de igual formalos que hacemos
uso de los mercados no nos comportamos mejor y eso se nota en los parqueos en doble y triple fila, la facilidad para
botar la basura en la calle o no comprar dentro de los mercados promoviendo asi los asentamientos clandestinos.
Esto no se resuelve con mayor infraestructura, aunque es positivo desconcentrar, esto se resuelve con mayor au-
toridad y con educacion ciudadana, es el unico camino para resolver el desorden, la inseguridad y la insalubridad.
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El dia 28 de diciembre de 1966 fue inaugurado por Agustin Arriaga Rivera y Alfonso Martinez Serra-
nos, gobernador del estado de Michoacan y presidente municipal de Morelia en ese entonces. Hoy en dia
el mercado cumplié 53 afos de historia, sus inicios fueron llenos de adversidades por el minimo de visi-
tantes, ahora es considerado uno de los mercados mas grandes, populares, mas completos pero a la vez
con mas problematicas de la ciudad de Morelia, por la diversidad de productos que ofrecen sus locatarios. '

La clasificacion de este mercado estaba en diferentes secciones de acuerdo a la funcion del tipo de producto
que se esté comercializando, al comienzo contaba con un padrén de aproximadamente 500 locales pero con el
tiempo fueron creciendo y actualmente en el afios 2020 existen cerca de 826 locales con licencia municipal de
funcionamiento en el interior, asi como 266 puestos semifijos ubicados en las banquetas de las cuatro calles que
limitan la manzana obstruyendo tanto el paso peatonal como la circulacion vehicular y dafiando la imagen urbana.

Lo anterior conlleva a enfrentar diversos problemas; tanto en la parte interior del mercado como exterior que a
continuacién se mencionan de manera muy puntual:

1 https://issuu.com/jaimealberto3/docs/an__lisis_de_sitio_mercado_independ
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Fotografia No. 01 Elaboracion propia
tomada el 19/09/2019

Fotografia No. 02 Elaboracion propia
tomada el 19/09/2019

Fotografia No. 03 Elaboracion propia
tomada el 19/09/2019

Problematica del interior

Impacto visual y malos olores

A traves del tiempo como ya ha sido mencionado
el establecimiento se va contaminando y por la es-
cazes de espacios ocasiona que los desechos no
se puedan sacar de manera eficiente o que algunos
locales no cuenten con la ventilacion necesario por
lo que todos los olores se transmiten de una pasillo
a otro.

Deterioros en las instalaciones

El mercado tiene mas de 50 afios desde que se inau-
guro su construccion y no ha tenido una remodelacion
comotal,conelpasodeltiempohanexistidodeterioros
gue solo se han ido reparando de manera temporal:
La losa se encuentra en una mala condicion
por falta de mantenimiento. El firme no cuen-
ta con un piso, tiene areas donde es irregular
Los bafios carecen de una buena instalaciéon De-
bido al crecimiento que los mismos locatarios
han impuesto dejando de lado una planeacién
de los servicios generales, existen algunos loca-
les que no cuentan con su propio abastecimien-
to de energia eléctrica, 0 una zona segura para
distribuir el gas, lo que es sumamente peligroso
pues no cumple con el reglamento de seguridad.

Distribucion irregular de las areas

Debido al crecimiento que los mismos locatarios
han impuesto dejando de lado una planeacion
de los servicios generales, existen algunos loca-
les que no cuentan con su propio abastecimien-
to de energia eléctrica, o una zona segura para
distribuir el gas, lo que es sumamente peligroso
pues no cumple con el reglamento de seguridad.

Crecimiento desmedido de los locales

El mercado tiene una sobrepoblacion en cuanto a la
cantidad de establecimientos paralos que actualmen-
te estuvo disefiado, un ejemplo muy claro es como
se encuentran diversos puestos en la parte exterior
del mercado, como en los pasillos y patios interio-
res, creando asi espacios que dificultan la movilidad.

Deficiencia del estacionamiento

En la parte Noroeste se encuentra ubicado el es-
tacionamiento de tres niveles, su construccion
comenzd en diciembre del afo 2011, es una edi-
ficacion relativamente nueva, que cuenta con 224
cajones de estacionamiento y tuvo un costo de alre-
dedor de 38 millones de pesos. Es dificil su acceso
ya que la calle en la que se encuentra la entrada
y salida esta parcialmente bloqueadas por pues-
tos semifijos por lo tanto las personas optan por
estacionarse en calles cercanas al mercado, ade-
mas que el costo de la cuota actualmente es de 15
pesos por hora y para algunas personas es caro.

Movilidad en accesos y pasillos

Los mismos locatarios con el paso del tiempo han
ido ocupando mas espacio del que les fue asignado
con la intencién de vender mas, los pasillos fueron
disefiados de 2.40m libres y actualmente son de
1.00m lo que hace la circulacién menos eficiente.

Fotografia No. 04 Elaboracion
propia tomada el 19/09/2019

Fotografia No. 05 Elaboracion
propia tomada el 19/09/2019

Fotografia No. 06 Elaboracion
propia tomada el 19/09/2019



Problematica del exterior

Comercio informal

De acuerdo a la temporada del afio en que se esté vendiendo es posible
que el mercado aumente de tamario, es decir, se establecen mas negocios
en sus alrededores y de igual manera aumenta la cantidad de puestos. La
temporada alta de ventas comienza desde el mes de septiembre hasta el
mes de febrero.

Parqueos en doble fila

La falta de parqueos en los mercados, ocasiona que la gente se parquen en
doble fila sin respetar las normas de transito.

Fotografia No. 08, 09, 10 Elaboracion propia tomada el 29/09/2019

. Invasién de la via publica

Debido a la alta ocupacién de los puestos en la parte exterior del mercado
los comercios han dejado totalmente obstruidas las banquetas exteriores de
los lados cuatro lados, provocando que las personas que circulan en la zona
e B UL LN = R | : invadan la circulacién vehicular poniendo en peligro su vida y provocando
Wt I 008, 9| L i LR s con ello congestionamiento.

Trafico

Debido a todas las rutas de transporte que pasan por la avenida y la falta de
senaleticas, suele haber un congestionamiento vehicular

Fachadas obstruidas

Alo largo del tiempo se han ido incorcoparando locales en todos los exterio-
res esto ha implicado que las fachadas del mercado ya no se puedan ver a
- : simple vista como al inicio.

Fotografia No. OEIaboraci()n propia tomada el 29/09/2019



Justificacion

Los mercados aportan una serie de ventajas o beneficios, en contraposicion con otras superficies comerciales.
Estas son:

- La mejor relacion calidad-precio en los articulos perecederos
- Establecen mayor conexién con la economia local

- Ayudan a la dinamizacion de los centros urbanos

- Contribuyen al modelo de ciudad sostenible

- Fomentan los habitos alimenticios saludables

Hablar de una posible remodelacion del Mercado Independencia suena complicado por diversas razones, sin
embargo, las condiciones que actualmente presenta su infraestructura son uno de los motivos de importancia
tanto para que el Municipio lo considere como para sus locatarios. Debido al poco o nulo mantenimiento que
han recibido sus instalaciones desde su construcciéon, ha provocado que su infraestructura sea insegura ya
que cuenta con mas de 50 afos de haber sido construido y no ha tenido mantenimiento o algun mejoramiento,
sino al contrario todas sus modificaciones por parte de la misma gente han sido las consecuencias de todos los
problemas.

Dentro del mercado existe una organizacién de 11 responsables quienes son los encargados de todo el movi-
miento y lo que pase dentro y fuera de este. Por lo tanto, todo lo que sucede depende de las personas de ahi,
es importante que en esta propuesta de remodelacion y ampliacién se proponga el hacer parte fundamental del
proceso a los locatarios y tomarlos en cuenta para mejores resultados, para asi lograr un disefo colaborativo y
de la misma manera apoyar a la gente que vende de manera indebida en el exterior dandoles una oportunidad
dentro para promover su mercancia.

Es importante mencionar que hoy en dia los mercados tienen una alta competencia con los supermercados
(Walmart, la comecial mexicaca, soriana, chedraui, etc.) A contnuacion se mostrara una tabla comparativa de
las ventajas que hay entre un lugar y otro.

Mercado Supermercado

Tradiciéon Publicidad
0 Contacto de persona a persona Higiene evidente 0
6 5 /O Precios accesibles La velocidad de la compra 3 5 /0
Calidad y frescura Amplitud de los pasillos

Apoyo local Horarios
Regateo Estacionamiento

Con base a una encuesta realizada, el resultado arrojo que el 65% de las familias compran la alimentacién en
mercados/tianguis, el otro 35% lo prefiere en los supermercados y tiendas de autoservicio.

Remodelacion y ampliacion del Mercado Independencia Facultad de Arquitectura UMSNH
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Fotografia No. 11 Tomada de google maps

Por otra parte, cabe afiadir que tanto los consumidores (usuarios) jovenes como los mayores coinciden en con-
siderar como prioritarias una serie de mejoras en el mercado con diversos aspectos Utiles a tomar en cuenta
dentro de la nueva propuesta, pues la falta de espacio e instalaciones adecuadas ha llevado a los comerciantes
a instalarse de manera desordenada y en la parte exterior del actual mercado. el potencial crecimiento de la
poblacion requiere de un espacio arquitectonico, donde la actividad comercial pueda desarrollarse y crecer,
dentro de los cuales se encuentran como prioridad los siguientes puntos:

- Obtener un impacto positivo con la remodelacion del espacio destinado a la practica de comercio local.
- Aumentar las visitas al sitio.
- Mejorar la movilidad tanto de automoviles como de peatones.

- Darle un lugar adecuado a todas las peronsas que estan de manera ilegal

El proyecto no puede limitarse simplemente a construir un lugar donde acudir a comprar, tenemos que incluirlo
dentro del contexto donde se sitia, ademas de cubrir todos los aspectos y necesidades de los usuarios para
beneficio de los locatarios y los visitantes.

Remodelacion y ampliacion del Mercado Independencia Facultad de Arquitectura UMSNH



Obejtivo general

Proponer la ampliacion y remodelacion
del Mercado Independencia
Cuenta con espacio apropiado para crecer y su ubicacion es

céntrica, aprovechando las plataformas ya existentes, y al mismo
tiempo respetando y adaptandolo a la idea original.

Remodelaciéon y ampliacion del Mercado Independencia
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Objetivos particulares

le iar la imagen urbana, despejando todos los puestos ambulantes
p haciendo visibles las fachadas y accesos del mercado.

B Y| [{ =1 all '2s calles, banquetas y parqueaderos para que cumplan
con su funcion de acuerdo al usuario.

Disminuir

el congestionamiento vechicular en las calles que ro-
dean la manzana, estableciendo sefaléticas de transito,

pasos peatonales y marcando los paraderos de trans-
porte y cajones de estacionamiento.

Reorden ar la ubicacion de cada local de acuerdo a su tipo de pro-

ducto para facilitar el funcionamiento de cada area.

Remodelacion y ampliacion del Mercado Independencia

la actividad comercial con mas numeros de locales,
Incrementa : e
espacios de servicio, areas de carga y descarga.

; las instalaciones dentro del mercado para hacerlo un lugar
Mejorar seguro, libre de suciedad y agradable al usuario.
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Metodologla

ACTIVIDAD

Identificar el
problema

Recopilar datos

Pensar estrategias
de reubicacion

Disefiar la vialidad
del proyecto

RECOPILACION
DE INFORMACION

Antecedentes del lugar,
usuario y tema

Definiciones
estado actual
evolucion

Cracteristicas de funcio-
namiento
casos analogos

Normas
Reglamentos
Trabajo colectivo

INFORMACION
PROCESADA

Justificacion
Objetivos

Estructura funcional
del mercado
Analisis del entorno

Procesos de diseno

Propuesta
Planos

Alcances

La situacion actual de la actividad del comercio en el municipio de Morelia, nos indica que se
necesita mas espacio en el mercado ya que este rebaso6 su capacidad. Este fenémeno como
en otros casos, se debe a que el crecimiento anual de la poblacién del municipio va en aumen-
to. Para solventar al maximo esta necesidad que existe en el sitio, el planteamiento que se
realiza no debe enfocarse solamente en el objeto arquitectonico que si bien es cierto es la in-
vestigacion, es el fin primordial del estudio realizado, el planteamiento de este proyecto debera
abarcar aspectos culturales y sociales de la localidad para lograr una mejor integracion entre el
objeto arquitectonico a ejecutar y el ambiente cultural propio de la localidad, teniendo en cuenta
que se realizara en un trabajo colectivo con los locatarios.

Con base a los antecedentes y caracteristicas del problema, se deben soluciona tres puntos:

» El primero es crear nuevos espacios

* El segundo, adaptar el disefio a su entorno, sin olvidar darle un criterio propio

» El tercero, ampliar y remodelar la actual instalacion conservando aquellos elementos nue-
vos que se han construido y asi evitar el inc remento del costo.

El planteamiento de este proyecto no solo cubrira esta necesidad que hoy en dia se tiene,
sino que también generara fuentes de ingresos familiares y una ampliacion a los ingresos mu-
nicipales, y que estos a las vez se conviertan en proyectos de infraestructura que aun queda
pendientes, se plantea lo siguiente:

Remodelacion y ampliacion de las actuales instalaciones del mercado municipal creando al-
rededor de 80 nuevos puestos de ventas, integrando todo el comercio informal dandoles un
espacio en el interior del mercado, asignar area de carga y descarga, un ordenamiento de
acuerdo a cada producto.

Todo el proyecto se llevara a acabo en varias etapas, desde la investigacion mediante sitios
web, entrevistas, noticias, hasta la estrategia para proponer todo el proyecto alcanzado a rea-
lizar todos los planos arquitecténicos correspondientes, criterios estructurales, instalaciones,
acabados, presupuestos entre otros. Con la finalidad de completar un trabajo digno para que
este proyecto sea viable.




____MERCADO INDEPENDENCIA

Ambito geografico



1.1 Ubicaciéon general

z>»

México es un pais ubicado en la parte
meridional de América del Norte con ca-
pital en la Ciudad de México. Compuesto
por 32 entidades federativas.?

s 1.2 Macrolocalizacion

Imagen 01. Fuente: Elaboracién propia

z»

Michoacan es wuno de los trein-
ta y un estados de México.Esta ubi-
cado en la regién oeste del pais,
Se divide en 113 municipios.

Su capital es la ciudad de Morelia.?

1.3 Microlocalizacion

Imagen 02. Fuente: Elaboracion propia

El municipio de Morelia se integra por
207 localidades y esta dividido por 4 sec-
tores. 4

A
N

Sector Independencia p Cérdenas )

Sector Revolucion i i FaF oy . . s
Sector Nueva Esparia ' . 1 d Heng 1 4 LOC8|IzaCIOn
Sector Republica. !

A S ED

Imagen 06. Fuente: Elaboracion propia
Imagen 03. Fuente: Elaboraciéon propia

2. https://es.wikipedia.org/wiki/Geograf%C3%ADa_de M%C3%A9xico
3. https://es.wikipedia.org/wiki/Michoac%C3%A1n
4. https://es.wikipedia.org/wiki/Morelia
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Calle Ana Maria Gallaga

Imagen 07. Fuente: Google maps

Calle Andrés del Rio

El mercado Independencia se encuentra ubicado en la Ciudad de Morelia dentro del sector Nueva Espa-
: . fia en la colonia Cuauhtémoc ocupando la totalidad de una manzana, la cual se encuentra delimitada entre:
Calle Vicente Santa Maria P
La Av. Lazaro Cardenas al sur
La Calle Ana Maria Gallaga al norte
La Calle Vicente Santa Maria al oriente
La Calle Andrés del Rio. al poniente

Av. Lazaro Cardenas
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____MERCADO INDEPENDENCIA

Analisis medio ambiental



2.1 Temperatura

El clima de Morelia se clasifica como calido y templado.
Los veranos son mucho mas lluviosos que los inviernos
en Morelia. La clasificacion del clima de Képpen-Geiger es
Cwb. La temperatura media anual es 17.7 ° C en Morelia.®

2.2 Precipitacion pluvial

En cuanto a la precipitacion de la zona, en los primeros
meses del ano existe muy poca actividad pluvial llegan-
do a caer agua provenientemente de lluvias con apenas
poco mas de 10mm de agua, en contraste, los meses de
mayor actividad de lluvia que es Julio con 9 dias y medio
en promedio con 120mm de agua revivida de tormentas.

Es importante considerar esto para la zona ya que hay re-
gistro de inundaciones en algunas partes del mercado.®

2.3 Asoleamientos

El asoleamiento es mayor en el periodo de mayo-agosto,
cuya iluminacién va de las 5:30hrs a las 18:30 hrs del dia.
Los periodos de abril y septiembre a noviembre disminuyen
en su iluminacién de las 6:00 a las 18:30hrs. En invierno el
porcentaje de asoleamiento disminuye siendo este de las
6:35alas 17:5 hrs. El asoleamiento presentado en laimagen
muestra una pequena variacion respecto al movimiento pri-
mavera otofio el cual tiene una direccién oriente-poniente.”
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I

Imagen 08. Fuente: Elaboracion propia
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Imagen 09. Fuente: Elaboracion propia
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Imagen 10. Fuente: Elaboracion propia

5. https://www.meteored.mx/clima_Morelia-America+Norte-Mexico-Michoacan-MMMM-1-22372.html
6. https://es.climate-data.org/america-del-norte/mexico/michoacan-de-ocampo/morelia-3382/#:~:tex-
t=Los%20veranos%20son%20mucho%20m%C3%A1s,de%20786%20mm%20al%20a%C3%B1o0.

7. https://es.weatherspark.com/y/4452/Clima-promedio-en-Morelia-M%C3%A9xico-durante-todo-el-a%C3%-

B1o
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2.4 Vientos dominantes

Losvientos sondistintas corrientesdeaireque segeneranenel
movimiento derotaciony de traslacion del planetay el desigual
calentamiento del aire que produce las diferencias de presion.

Se tiene registro que, en los ultimos anos, los vientos
que dominan en la ciudad de Morelia son aquellos pro-
venientes del sur-oeste. Esto no quiere decir que todo
el tiempo estara presente dicha direccion, sin embar-
go, a pesar de que en etapas del ano hay vientos des-
de nor-oeste que igualmente llegan a ser constantes,
no son consecutivos como los que van del sur-oeste.”

2.5 Tipo de suelo

El uso de suelo esta en un asentamiento humano y el desti-
no es comercio y equipamiento basico, a su vez en los alre-
dedor su uso es Mixto habitacional con comercio.

El uso comercial del suelo podria ser preliminarmente divi-
dido en tiendas de menudeo y almacenes de mayoreo, ade-
mas de que posteriormente su division podra ser tipo o
género, magnitud, etc. Dado que el comercio de menudeo
necesita de la proximidad fisica con lugares de residencia o
trabajo para ser rentable, su definicion podria versar sobre
la necesidad de las diversas actividades humanas tienen de
ser apoyadas por servicios y comercios, para luego deter-
minar con requerimientos la intensidad de relaciéon que es
deseable implementar.®

2.6 Conclusiones

n
s
£ =

Imagen 11. Fuente: Elaboracién propia

I
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Imagen 12. Fuente: Elaboracion propia

Toda esta informacion nos sirve para tomarla en cuenta a la hora de disefar, tanto para el exterior como interior,
hay zonas en las que se inunda en la temporada de lluvias dependiendo la precipitacién pluvial, de igual forma
saber orientar los locales y entradas de salida de aire y sol para tener un confort adeacuado.

8. https://thewebsitio.es.tl/CLIMA.htm#:~:text=Por%200otra%20parte %2C%20en%20la,14%2C5%20km%2Fh.
9. https://implanmorelia.org/virtual/wp-content/uploads/2016/09/PPDU-de-Morelia-Zona-Oriente_difusion.pdf
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____MERCADO INDEPENDENCIA

Antecedentes historicos



3.1 Antecedentes historicos del tema

La siguiente informacion sirve para adentrarnos un poco a la historia de los merca-
dos, como son y de qué manera se desemperfian.

Los primeros mercados de la historia funcionaban mediante el trueque, tras la
aparicion del dinero, se empezaron a desarrollar codigos de comercio que, en ul-
tima instancia, dieron lugar a las modernas empresas nacionales e internaciona-
les. A medida que la produccion aumentaba, las comunicaciones y los interme-
diarios empezaron a desempefiar un papel mas importante en los mercados.

Actualmente los mercados y tianguis estan siendo desplazados por las
grandes cadenas de supermercados Yy plazas comerciales. Los merca-
dos son establecimientos fijos con locales comerciales donde es po-
sible la compra y venta de productos: frutas y verduras, cereales,
carne; y servicios como sastreria, peluqueria, ferreteria, plomeria entre otros. Un
paseo por el interior del bullicio del mercado o tianguis puede resultar interesante.
Cada comerciante imprime su personalidad al local o puesto, lo que resulta toda una
fiesta de colores, entre flores y pifiatas; y olores a especias y guisos, ademas de los
productos mencionados, articulos de segunda mano donde es posible “el regateo.®

3.1.1 Definicidon de mercado

En términos econdmicos generales el mercado designa aquel conjunto de personas 'y
organizaciones que participan de algunaformaenla compray venta delos bienesy ser-
vicios o enlautilizacion de los mismos. Para definirel mercado en el sentido mas especi-
fico, hay querelacionarle conotras variables, como el producto ounazonadeterminada.

En el mercado existen diversos agentes que se influyen entre si, dando lugar a
un proceso dinamico de relaciones entre ellos. Al mismo tiempo, el mercado
esta rodeado de varios factores ambientales que ejercen en mayor o menor gra-
do una determinada influencia sobre las relaciones y estructuras del mismo.*

10. https://sites.google.com/site/mercadofranklincriollo/historia-del-mercado
11. https://es.wikipedia.org/wiki/Mercado
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3.1.2 Tipos de mercado

Estos de clasifican segun sus caracteristicas, estas son determinadas por el uso, capacidad, necesidades y su
radio de influencia en la poblacion, y varia en funcién de la ubicacion, naturaleza de los servicios que pres-

tan.?

Mercado municipal

Mercado mayoreo

Mercado minorista

Mercado privado

Mercado formal

Mercado informal

Facultad de Arquitectura UMSNH

Este es parte del gobierno, es administrado por la municipalidad y
cooperativas de vendedores para usos de la comunidad en don-
de se proveen los suministros principales para el consumo local.

Es el que provee de productos por mayor y abastece a mercados
minoristas,partiendo de esté los mercados locales de cada lugar.

El mercado minorista es el que provee de productos por me-
nudeo a la poblacion, que se resumen en productos basicos.

La venta y compra de productos se efectia en tiendas, lo-
cales comerciales, abarroterias, supermercados etc.

Son los que funcionan dentro de los edificios municipales.

Es el conjunto de comerciantes con ventas que se ubican en las
calles. Surgen de forma espontanea entre las zonas de consumo
y los mercados formales, estos no estan relacionados fisicamente
con los mercados formales, pero venden los mismos productos

12. http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_3335.pdf
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3.1.3 Clasificacion segun su consumo

También se pueden clasificar como mercado de consumo, estos mercados pueden dividirse en tres tipos prin-
cipales:*?

Son aquellos en los que la adquisicion de productos por los com-
Mercados de productos pradores individuales o familiares se realiza con gran frecuen-
de consumo inmediato cia, siendo generalmente consumidos al poco tiempo de su ad-
quisicion. Es el caso del pescado, de la carne, las bebidas, etc.'®

Son aquellos en los que los productos adquiridos por los compra-
dores individuales o familiares son utilizados a lo largo de diferen-
tes periodos de tiempo hasta que pierden su utilidad o quedan an-
ticuados, por ejemplo: los televisores, los muebles, los trajes, etc.

Mercados de productos
de consumo durarero

Mercados de servicios Estanconstituidos poraquellosmercadosenlosqueloscompradoresindivi-
dualesofamiliaresadquierenbinesintangibles parasusatisfaccionpresen-

te ofutura, ejemplo:los servicios, lalavanderia, ensefianza, sanidad, etc.

3.1.4 Clasificacion segun su area de influencia

Es el que provee a consumidores de varios pun-
Mercado metropolitano tos de wuna ciudad, debido a su ubicacion estratégica.

Este tiene un radio de influencia de mas de un kildmetro, y los usuarios
q lo frecuentan podran hacerlo a pie, en vehiculo, o transporté publi-
co. Su equipamiento podra ser el mismo que el mercado metropolitano,
pero se adapta al nimero de usuarios segun el radio de influencia.*®

Mercado sectorial

Mercados de cantorial

Este tiene un maximo de un kildometro de radio de influencia, y es vi-
sitado a pie por los usuarios, pudiendo existir mas de un sector.”®

13. https://www.elblogsalmon.com/conceptos-de-economia/que-tipos-de-mercados-existen
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Imagen 13. Fuente: https://issuu.com/jaimealberto3/docs/an__lisis_de_sitio_mercado_independ

3.2 Atecedentes historicos del lugar

El mercado Independencia, fue inaugurado un 28 de diciembre de 1966, cuando el gobierno del Estado se en-
contraba a cargo del Gobernador Agustin Arriaga Rivera, como presidente Municipal de Morelia se encontraba
Alfonso Martinez Serrano. Desde inicios, el Mercado Independencia ha sido considerado como un espacio para
el intercambio o la compra de productos de la canasta basica. La edificacién no se encuentra dentro de los
espacios protegidos por el INAH (Instituto Nacional de Antropologia e Historia), Unicamete en las limitantes ya
que pertenece a la colonia Centro, destacando asi que cualquier modificacion podria destacar a la visual que
presentan ambas calles.™

Con ayuda de varios locatarios que permanecen desde que se inicié este mercado cuenta que principalmente
estaba disefiado con correctores y patios a cielo abierto en su eje central, lo cual con el paso del tiempo fueron
ocupados por diversos puestos, anteriormente eran semifijos que unicamente se ponian los fines de semana
y su manera de vender era en el suelo pero al pasar del tiempo han llegado a colocar una adaptacion tipo te-
chumbre para proteger sus negocios tanto del sol como del agua, situacion principal por la cual el mercado ha
cambiado sus espacios internos, creando espacios modificados por los mismos locatarios que se encuentran
dentro de él.

A sus inicios contaba con un padrén de 500 comerciantes, actualmente cuenta con mas de 800 locales que
cuentan con licencia municipal de funcionamiento, asi como con 266 puestos semifijos los cuales se ubican dia
a dia en las inmediaciones del mercado, tanto en las banquetas como en las calles aledafas.

Dependiendo de la temporada del ano en que se esté vendiendo, es posible observar como el mercado aumen-
ta de tamafio, es decir, se establecen mas negocios en sus alrededores y de igual manera aumenta la cantidad
de locatarios llegando hasta 1,400 puestos en diferentes épocas.

E crecimiento de la poblacion y falta de autidad lo que ha llevado este control desmedido, donde ya mucha gente
se queja piidiendo un orden y mejoramiento.

14. http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_3335.pdf
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3.2.1 Estructura fisica

Fotografia No. 12 Elaboracion propia tomada el 21/09/2019

El area de la superficie total=16,598.88 m2
El area construida= 14,310.75 m2

Horarios:

Lunes 7:00-18:00 hrs
Martes 7:00-18:00 hrs
Miercoles 7:00-18:00 hrs
Jueves 7:00-18:00 hrs
Viernes 7:00-18:00 hrs
Sabado 7:00-18:00 hrs
Domingo 7:00-18:00 hrs

Se especifican las areas necesarias para el disefno y funcionamiento éptimo de un mercado.

INFRAESTRUCTURA

Para el disefio del proyecto se tomara en consi-
deracién, los servicios publicos con que cuenta,
la poblacion como el area determinada a utilizar.
Dentro de estos servicios algunos ya existentes y
otros se implementaran como consecuencia del
disefio:

-Agua potable

-Drenajes

-Energia eléctrica

-Areas para el depésito de desechos
-Vias de acceso adecuadas.

AREA ADMINISTRATIVA
Es la encargada de controlar el buen funciona-
miento del mercado dividiéndose en:

-Area oficina del admirador

-Area de contabilidad (contador-cobrador)
-Area de secretaria

-Area de bodega

-Area para servicios sanitarios.

Remodelaciéon y ampliacion del Mercado Independencia

AREA DE HIGIENE Y LIMPIEZA

El proyecto requiere de un control rigido de higie-
ne y limpieza de los productos que se comercia-
lizan, y de salubridad en el sitio apoyado por las
siguientes areas;

-Area de carga y descarga

-Area de bafios

-Area de control de higiene y calidad
-Bodega de decomisos y basura

-Area de almacenamiento de productos

AREA DE ESTACIONAMIENTO

Se deben de definir y delimitar las areas de es-
tacionamiento para: vehiculos particulares, taxis,
motocicletas, como para cualquier tipo de trans-
porte publico, debiendo sectorizar por areas:

-Parqueo Administrativo

-Parqueo para visitantes y usuarios
-Parqueo de servicio

-Parqueo para discapacitados

Facultad de Arquitectura UMSNH

PISO DE PLAZA

Es el area donde se venden los productos de consumo diario, la cual se divide en las siguientes areas:

AREA SECA
Es el area donde se ubican las ventas que no tie-
nen contacto directo con el agua, como:

-Ropa y telas
-Abarrotes
-Productos de cera
-Artesanias
-Especies

-Expendio de granos

AREA SEMI-HUMEDA
En esta se ubican los productos que tienen con-
tacto indirecto con el agua:

-Frutas y verduras
-Flores

-Tortillas

-Huevos
-Miscelaneos

Remodelacion y ampliacion del Mercado Independencia

AREA HUMEDA

Es el area donde se ubican los productos que tie-
nen contacto directo con el agua o necesitan se
manipulas con ella antes de ser vendido.

Esta debe incluir instalaciones como; hidraulicas,
sanitarias, y eléctricas.

-Pollerias
-Marranerias
-Carnicerias
-Pescaderias
-Refresquerias
-Lacteos y embutidos

AREA DE ALIMENTOS

Cocinas y comedores, aqui se ubican las ven-
tas de comidas preparadas para el consumo.
Con area minima para cada puesto de 9.00 Mt2.

Facultad de Arquitectura UMSNH



3.3 Atecedentes historicos del usuario

Compradores
Existen diferentes tipos de compradores entre ellos:

Eventuales: Son los que asisten en ocasiones esporadicas a las instalaciones del mercado,
para abastecerse de productos, viene de una poblacion cercana una o dos veces por semana.

Diarios: Son de asistencia regular a las instalaciones del mercado y provienen de una poblacion
cercana.

Minoristas: Son los que realizan sus compras ya sea para el consumo propio 0 venta por menor.

Mayoristas: Son los que realizan compras por mayor para comercializarlas."®

Vendedores

Son las personas que comercializan los productos para quie-
nes deseen comprar siendo mayoristas, acopiadores, minoris-
tas, distribuidores. *°

Puestos de mercado afio 2020

975 locales fijos = .
266 locales semifijos Imagen 14. Elaboracién propia

Usuarios por locales

El 99% de lo locales tiene de 1-4 personas

La distribucidn por sexo del mercado por porcentaje es:
51.7 % hombres 48.3 % mujeres

&L AL

Imagen 15. Elaboracién propia

15. http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_1989.pdf

3.3.1 Analisis estadistico de la poblacion a atender

ESTIMACION DE USUARIOS

El proyecto estima que anualmente existe un indice de crecimiento de poblacion el cual se con-
vierte en el usuario directo del inmueble por lo tanto se debe considerar.

Segun estimacion de la poblacion total por municipio 2000-2020, realizado por el INEGI, para
el aino 2020se estima una poblacion de 784 776 habitantes.

Del total de la poblacion un 60% recurre de manera habitual el Mercado Independencia por lo
tanto da un resultado de 470,865.6 personas.

Considerando que en un promedio son 6 miembros por familia segun DMP, se divide la cantidad
de habitantes dentro de dicho numero.

470,865.6 hab. /6 = 78,477 familias
Se estima que 1.5 personas acudiran al mercado, segun INFOM
78,477 familias X 1.5 =117,716.4 hab.

El total de pobladores a atender es de 117,716 habitantes, repartidos en un 45% lunes,
miércoles, viernes y sabados, y un 55% jueves y domingos.

PROYECCION DE PUESTOS DE MERCADO

Se utilizara la férmula del “Crecimiento anual Geométrico” para calcular el numero de locales.
Ca-g=2x(P2-P1)/ Nx (P2-P1)

Ca-g = Crecimiento Anual Geométrico

P1 = Censo Anterior

P2 = Censo Reciente

N = Tiempo transcurrido entre los 2 censos

Ca-g = 2 (784,776-620,532) / N x (784,776- 620,532)=0.1%

Finalizando con el método utilizado por el INFOM, que consiste en multiplicar los datos actuales
del mercado por el crecimiento anual geométrico.

No. de Puestos = (1 + crecimiento anual geométrico) No. afios
No. de Puestos = (1 + 0.1) 20= 22 locales por afio
En algunas ocasiones las proyecciones son resultados muy elevados en numero, que por légica

no existirian en un solo mercado. Por lo que se concluye en que sera necesaria la construccion
de nuevos mercados en lugares aledafnos para cubrir la demanda futura. *®

15. http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_1989.pdf



3.3.2 Analisis de habitos culturales de los usuarios

México es un pais con una historia muy rica, lo cual se ve reflejado en las costumbres y tradi-
ciones que honran sus ciudadanos y de las que se sienten muy orgullosos, que lo identifican
en todo el mundo. Los clientes asisten al mercado bien porque es la tradicion o la costumbre:
sus padres y abuelos compraron ahi; bien porque en el mercado se ofrecen productos frescos,
econdémicos, del dia; bien porque ahi atienden o atendieron sus amigos o familiares; bien por-
que es el mas cercano a su domicilio. *®

“El mercado es necesario. En el mercado estiramos el dinero”. La gente compra en el mercado
porque “el pollo esta fresco, la carne esta suave, verduras y frutas baratas”, pero los fines de
semana compra por “frescura y precio”. Algunas clientas van diario al mercado, otras, s6lo
fines de semana, ya sea por el trabajo, o porque vienen a visitar a sus familiares y aprovechan
para comprar “lo de la semana”

Estos habitos y tradiciones que nos caracterizan como mexicanos influyen en la compra venta
del mercado, pues de acuerdo a cada fecha, festejo o temporada del afo, el mercado crece,
poniendose puestos en las afueras de él con un permiso temporal pero bien unos locales se
ven mas beneficiados que otros por ejemplo: *®

» Dia de la independencia, Septiembre
Puestos mas demandantes:
Puestos ambulantes con banderas y adornos mexicanos
Puesto de disfraces

e Dia de Muertos, Octubre
Puestos mas demandantes:
Puesto de disfraces, pan, area de plantas.

* Navidad, Noviembre-Diciembre
Puestos mas demandantes:
Puesto de disfraces (pastorelas) puestos de decoraciones (arboles, nacimientos, series,
esferas, etc.) Puesto de planta (Noche buenas) Puesto de frutas (ponche) Dulcerias (Pi-
natas, dulces) Puesto de ropa y zapatos (Regalos)

» Dia de Reyes, Enero
Puestos mas demandantes:
Puesto de juguetes, puesto de dulces

e San Valentin, Febrero
Puestos mas demandantes:
Puesto de Floreria

» Dia de las madres, mayo
Puestos mas demandantes:
Puesto de florerias

La temporada mas alta del mercado es del mes de Septiembre al mes Mayo.

16. https://thewebsitio.es.tl/ TRADICIONES-Y-CULTURA.htm

Fotografia No. 13, 14, 15 Elaboracién propia tomada el 22/11/2019




3.3.3 Aspectos econdmicos relacionados con el proyecto

23 .

Imagen 16. Elaboracion propia Fotografia No. 16 Elaboracion propia, tomada el 16/10/2019

El comercio es una de las actividades mas pujantes del municipio Morelia, esté aparte de impulsar la economia
y desarrollo del municipio, también fomenta las actividades agricolas y artesanales del lugar.

Las actividades comerciales del Municipio de morelia, constituyen la principal fuente de ingresos para sus ha-
bitantes, asimismo es el empuje al desarrollo y bienestar de la poblacién, tomando en cuenta el potencial que
tiene el municipio ya que es cabecera del departamento del mismo nombre, y que cuenta con una estructura
econdmica sodlida, por sus tierras altamente productivas. Buscando impulsar todos aquellos productos agrico-
las y no agricolas de la localidad a través de un portal comercial a nivel regional que albergue esa actividad y
que por medio de su aspecto formal, funcional y estético, sea un atractivo para el comprador local y exterior.

Para lograr dicho objetivo la propuesta arquitectonica debe ser eficiente y apegada al ritmo de creci-
miento y movimiento econémico del lugar, esto se lograra satisfaciendo las principales necesidades
dentro de los a bientes que albergara el mercado municipal, los cuales se enumeran a continuacion.
Areas basicas en un mercado:

- AREA SECA

- AREA HUMEDA

- AREA SEMI HUMEDA
- AREAS DE SERVICIO
- AREAS DE HIGIENE

Las cuales se subdividen y conforman la estructura funcional del mercado, buscando cubrir el programa de ne-
cesidades a un 100% para brindar a todos los usuarios confort, seguridad orden, limpieza y rentabilidad, para
que esto ayude al crecimiento comercial a nivel individual y colectivo.
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3.3.4 Analisis de politicas y estrategias

El planteamiento del proyecto indica que se debera hacer segun la necesidad existente,
la ampliacién del mercado Independencia, sin embargo realizando una inspeccion del sitio
con base en dicha necesidad, es evidente que el inmueble disponible no es suficiente para
atender la demanda actual. Podriamos plantear varias alternativas y evaluarlas, con la in-
tencién de ver cual de todas satisface la necesidad existente, en su totalidad o en el mayor
porcentaje posible.

REMODELACION DEL MERCADO

Al referirnos a la remodelaciéon de las actuales instalaciones del mercado, nos limitamos a
realizar un cambio espacial-funcional, con la misma area con la que cuenta ahora, la cual
solo esta siendo utilizada en un setenta porciento de su totalidad.

AMPLIACION DEL MERCADO

La ampliacién del mercado nos da un parametro o una limitacion del disefio, ya que esto
indica dejar lo actual, con una intervencion en remodelacion y mantenimiento de la actual
instalacion, mas un agregado de area, para albergar a los inquilinos que no tienen su puesto
de venta formal. Quiere decir que el disefio de la propuesta de ampliacion se adaptara a lo
existente.

CONSTRUCCION NUEVA DEL MERCADO

Al evaluarse esta alternativa nos arroja resultados muy positivos e interesantes, esto desde
el punto de vista arquitectonico, ya que podria plantear algo nuevo que cubra la demanda
que existe y refleje la cultura del hogar. Sin embargo, tiene como desventaja el costo que
este podria alcanzar, actualmente la municipalidad dentro de su presupuesto no cuenta con
los recursos para desembolsar un gasto de esta magnitud. Sin embargo se podria plantear
un disefio nuevo el cual pueda realizarse por etapas definidas, el cual reducira el impacto de
un gasto econdémico en un solo pago.

Aunque, las actuales instalaciones no estan en extremo deterioro, estas al darseles una
remodelacion, un adecuado mantenimiento y un planteamiento de ampliacion que haga in-
tegrarse al maximo lo existente con lo nuevo darian buenos resultados.

ALTERNATIVA SELECCIONADA

De las tres alternativas que se tienen dos de ellas, reunen caracteristicas similares en cuan-
to a la solucién que pueden dar al problema que se ha identificado en el municipio. Consi-
derando algunos aspectos técnicos de funcion y légica estructural se elige la alternativa de
“Remodelacion y Ampliacién del Mercado Municipal”, esto debido a que se pretende obtener
un costo razonable, asi como el aprovechamiento de las instalaciones existentes y darles el
uso para el cual fueron disefiadas. Con la ampliacion del mercado se pretende solventar la
necesidad espacial de los usuarios y rescatar del deterioro las instalaciones actuales.

Facultad de Arquitectura UMSNH
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FACTIBILIDAD DEL PROYECTO

Vialidad financiera

Vialidad fisico
natural

Vialidad juridica

Vialidad legal
administrativo

Vialidad
Tecnologica

El proyecto tienen gran importancia para el desarrollo econémico a nivel local
comoanivelregional, porlotanto, el capitalnecesario parasuejecucion se gestio-
nara a través de un fondo del gobierno y cooperacion de la poblacién en general.
Paralagestiondedichosfondos se realizarauninforme preliminar que determina
el alcance del proyecto, suimpacto en el desarrollo de las comunidades y deter-
mine el mecanismo a utilizar los fondos recaudados para el inicio del proyecto.

El emplazamiento del terreno no genera impactos negativos significativos, de-
bido a que el disefio se adapta al entorno, utilizando materiales de la regién y
la implementacion de vegetacion.

La gestion del Mercado Independencia esta dentro del marco legal nacional; y
a nivel municipal, el terreno propuesto se encuentra legalmente registrado y a
nombre de la municipalidad.

Basicamente se limita al mecanismo que el presidente municipal implemen-
tara para la administracion del area comercial, con el objetivo de darle un uso
adecuado para la proyeccidon econémica del lugar.

El desarrollo tecnolégico ha venido incrementandose paulatinamente, la cons-
truccioén de edificios de mayor impacto en la regién es de un progreso lento,
sin embargo albafiles como maestros de obra han venido capacitandose a
medida de su participacién en proyectos ejecutados.

3.4 Casos analogos

Los casos analogos son una comparacion o relacion entre varios objetos, a través de la razon, senalando
caracteristicas generales y particulares, que colabora a generar razonamientos basados en la existencia de
semejanzas entre ambos.

En un proyecto arquitectdnico se estudian los espacios que presentan condiciones de igualdad y similitud para
establecer premisas de disefio que puedan aplicarse a la creacion de un nuevo objeto. Antes de desarrollar una
obra arquitecténico es importante el proceso de estudio de casos analogos los cuales nos ayudan a un mejor
entendimiento de lo que es util en un edificio de este tipo, ya que haciendo las comparaciones se logra discernir
e identificar los errores previos, como también estudiar las técnicas utilizadas que pueden ser empleadas para
el nuevo proyecto a plantear."”

Los siguientes casos analogos se presentan con el fin de materializar las ideas que se han analizado de dicha
edificacion. Los proyectos que se tomaron en cuenta para dicho estudio son los siguientes:"”

“Los viajeros expertos lo saben: no existe un
mejor lugar que un mercado para descubrir el
lado mas auténtico de un destino; sus olores,
colores, sabores y bullicioso ambiente cons-
tituyen la vida real de una ciudad. Una buena
oportunidad, en definitiva, para salirse por un
momento de los entornos turisticos que des-
naturalizan en muchas ocasiones las ciudades
que visitamos”."®

17. https://es.slideshare.net/zonumkire/casos-analogos
18. https://www.redalyc.org/pdf/1807/180749182004.pdf
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Imagen 17, 18, 19 20.Fuente: https://www.archdaily.mx/mx/02-272786/mercado-roma-proposal-rojkind-arquitectos

341 Mercado Roma El primer mercado gourmet en la Cd de México, donde producto, calidad,
comida, arquitectura y convivencia se juntan.Nace de la pasién por nuestro
gran México donde intentamos llevar las tradiciones al siglo XXI, creando
un mercado gourmet donde la comunidad se sienta alrededor de una mesa
comunal a compartir la buena comida, con un buen vino y mas importante
generar buenos recuerdos. A la par apoyando y creando una plataforma para
nuevos talentos y productores apasionados por lo que hacen, siempre res-
pondiendo al entorno y al barrio en donde se encuentra, cambiando asi su
arquitectura, su disefio y su oferta gastronémica para poder tener un impacto
positivo en nuestros comensales, creando experiencias diferentes y uUnicas
en cada uno de nuestros mercados.

Ciudad de Mexico, México.

Para todos en MERCADOROMA, lo mas importante es que nuestros comen-
sales salgan enamorados de la gastronomia y descubran algo nuevo, sin im-
portar que sean extranjeros descubriendo los sabores y colores de nuestro
pais y de nuestros vecinos probando una comida de algun lugar exético o
llevando a su casa productos dignos para la alimentacion diaria de su familia.

Hoy por hoy MERCADOROMA se ha vuelto un referente a nivel internacional
de la importancia de la convivencia, ya que aca reunimos a todo tipo de per-
sonas, donde lo mas importantes es que al estar sentados todos juntos, sin
importar el sexo la edad o la nacionalidad, es que al final de dia disfrutemos
el placer de una buena comida.

19. https://es.slideshare.net/zonumkire/casos-analogos

El'proyecto se encuentra en un lugar privilegiado del conjunto historico de Baza
3.4.2 Mercado de (Granada), y se convierte en una oportunidad perfecta para reactivar el centro
_ historico, hasta ahora inmerso en la problematica de la despoblacién, causado

abaStOS mUﬂlClpa| por un progresivo deterioro de la actividad comercial en la zona.
La propuesta tiene como objetivos principales su adaptacion a las nuevas nece-
sidades de la ciudad, su integracion en el entorno urbano protegido, la sosteni-
bilidad y el ahorro energético, la accesibilidad, la permeabilidad visual y el man-
tenimiento de la imagen de unidad del edificio. Bajo estas premisas, se pretende
potenciar los recorridos existentes generados en el entorno fisico del mercado,
introduciéndolos en el interior del edificio. De esta forma, se generan nuevas
actividades y usos, consiguiendo asi integrar el edificio, fortaleciendo la trama
urbana actual.®

Baza, Espafa

Imagen 21, 22, 23, 24, 25, 26.Fuente: https://www.archdaily.mx/mx/9358/rehabiIitacion—del—mercado—de—abastos—muni—
cipal-y-espacio-joven-acrono-arquitectura-plus-blanca-esteras-serrano

En el proyecto se desarrollan dos ambitos. Por un lado, en planta baja, una plaza publica cubierta y una zona de
puestos de mercado, y por otro, en la planta semisétano, un centro juvenil. El funcionamiento de cada uno de los
usos puede ser independiente o combinarse en funcion de las necesidades. En planta baja, se eliminan todos
los cerramientos actuales, y se disponen un conjunto de puestos de mercado, con una envolvente continua de
madera. Este espacio de mercado se concibe como un mueble que se adapta a la estructura actual, encajando-
se bajo las naves laterales, donde la altura existente es menor, y liberando el espacio central de gran altura para
el disfrute de los usuarios. La zona de mercado se mantiene climatizada en invierno y se abre con la llegada del
buen tiempo, permitiendo la venta a ambas caras del conjunto. De esta forma, la plaza y el mercado se fusionan.
La intencion es manifestar las virtudes escondidas del edificio original, adaptandolo a las necesidades del siglo
XXl'y cuidando la materialidad al situarse en un entorno protegido. 2

20.https://www.archdaily.mx/mx/935809/rehabilitacion-del-mercado-de-abastos-municipal-y-espacio-jo-
ven-acrono-arquitectura-plus-blanca-esteras-serrano



343 Mercado de La propuesta de intervencion en el actual Mercado Providencia propone rescatar

providencia
Santiago, Chile.

y poner en valor los rasgos fundamentales caracteristicas de cada etapa de cons-
truccion y ampliacion. Se propone principalmente recuperar las caracteristicas del
edificio original, en especial de sus elementos y espacios arquitectonicos, como
de la recuperacion de su fachada. Y en segundo orden, algunas espacialidades y
elementos de las ampliaciones posteriores, que se constituyen como elementos
caracteristicos y complementarios; como también, la eliminacién de algunas edi-
ficaciones que alteran el edificio y su relacion con la ciudad.

Del Edificio Original, de los arquitectos Munizaga/Cruz, se rescata y pone en valor
el gran patio central interior, la secuencia de columnatas de seccion rectangu-
lar, una boveda central acristalada, y el pértico de acceso. De las ampliaciones
posteriores, de los arquitectos Boza/Garcia/Strabucchi/Lihn), para las Oficinas de
Sernatur, reubicacién del mercado, y posterior Biblioteca, se rescata la volumetria
de los pisos superiores y la incorporacion de un volumen en el patio/vacio central.
La propuesta de recuperacion considera la inclusién de un Mercado de Abastos,
conformado por puestos de escala menor y mayor, con horarios diferenciados, y
que incluyen abarrotes, frutas y verduras, pescados, carnes, charcuterias, frutos
secos, y alimentos organicos, entre otros. Se realizara una cuidadosa seleccion
y curatoria de los productos locales. Y la inclusiéon de un Mercado Gastrondmico,
propuesta innovadora en la zona, que considera la experiencia internacional de
mercados que reconocen y capitalizan la identidad local. Conjuntamente en el
primer piso, se recupera aquellos locales caracteristicos de del barrio, como las
florerias, pastelerias, heladerias y panaderias.*

P

Imagen 27-31.Fuente: https://www.archdaily.mx/mx/932364/como-sera-la-recuperacion-del-mercado-de-providen-
cia-en-chile?ad_source=search&ad_medium=search_result_all

21.https://www.archdaily.mx/mx/932364/como-sera-la-recuperacion-del-mercado-de-providencia-en-chi-
le?ad source=search&ad medium=search result all
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3.4.4 Cuadro comparativo de casos analogos

Caso analogo Aspectos positivos

Muro vertical

El mercado busca integrar esfuerzos locales y proyectarlos desde una

plataforma contemporanea basada en tradiciones culturales
Mercado Roma, México Estructura métalicas

materiales contemporaneos

Celosias en las fachadas para entrada de luz natural

Disefio colaborativo

Su integracion en el entorno urbano protegido

La sostenibilidad
Mercado de abastos mu-

o N El ahorro energético
nicipal, Espaia

La accesibilidad

La permeabilidad visual

El mantenimiento de la imagen de unidad del edificio.
Plaza publica cubierta

Puestos con envolvente continua de madera

Recuperacién de las caracteristicas del edificio original

Se rescata y pone en valor el gran patio central interior

luminacién por una secuencia de bévedas continuas

Construccion de un nuevo edificio, de 3 pisos, que respeta la altura del
volumen existente

. ) Reactivaciéon del entorno, incorporando e integrando el proyecto al lu-
Mercado de providencia,

Chile

gar donde esta emplazado

Para la fachada principal frente a Avenida Providencia se propuso re-
cuperar su condicion original

Se complementé el programa con restaurantes de destino en el segun-
do piso que se vinculan al area de mesas y barras

Estacionamientos de bicicletas, y las areas de servicios del mercado
(patio de descargas, coperias, bodegas, despachos, y basura entre
otros)

Facultad de Arquitectura UMSNH




____MERCADO INDEPENDENCIA

Analisis del contexto



4.1 Morfologia 4.2 Delimitacion del area de estudio

Se encarga del estudio de la estructura de un organismo o caracteristicas.*

Delmitar el area de estudio nos sirve como base para trabajar en todos los puntos siguientes necesarios para

4.1.1 Transformacion de la traza complettar la informacion del analisis urbano

La traza urbana, dice relacién con la forma que adquiere la estructura de la ciudad y su relacion con las ca-
racteristicas de la vialidad, de los predios, de las relaciones lleno — vacio, nos refiere a la disposicion de las
edificaciones en los predios, las alturas de la edificacion y la masa construida, los tipos de edificaciones, las
caracteristicas locales que las edificaciones representan. Y, la trama urbana, en cuanto a situacion, esta ligada
a las condiciones naturales que favorecen u obstaculizan la funcién y la arquitectura de la ciudad. 2®

Fuawe

MVRLUIA.

% 0 Las Ve

"‘-_\ i .
Imagen 32 y 33. Fuente: https://es.slideshare.net/argnibal/morelia-antes-hoy-y-maana

Traza urbana de Morelia, Mich. 1794 Traza urbana de Morelia, Mich. 2017
1. Plaza de armas 1. Plaza de armas

2. Palacio de Gobierno 2. Palacio de Gobierno

3. Teatro 3. Teatro

4. Cuartel 4. Cuartel

5. Teatro 5. Teatro

6. Plaza de Toros 6. Plaza de Toros

7. Acueducto 7. Acueducto

8. Iglesias 8. Iglesias Imagen 34. Fuente: Google maps
9. Capillas 9. Capillas

10. Recovas (arcos) 10. Recovas (arcos)

11. Plaza secundaria 11. Plaza secundaria

12. Hospocio 12. Hospocio

13. Zona de siembra 13. Zona de siembra

22. https://lwww.monografias.com/docs/Morfologia-De-La-Arquitectura-P3HGWSGFJDUNZ
23. https://lwww.lifeder.com/traza-urbana/
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4.2.1 Vialidades

La vialidad es un elemento basico de la forma urbana ya que en su entorno se ordenan todos los elementos.
Tipos de Vvialidades en el municipio. Las vialidades urbanas incluyen: Ampliaciones, aveni-
das, boulevares, calles, -callejones, calzadas, carreteras, cerradas, circuitos, diagonales, priva- A~
das, prolongaciones y retornos; Las vialidades peatonales incluyen: andadores y calles peatonales &A)

Vialidad Primaria: Vias principales que atraviesan toda la ciudad o gran parte de ella, mas amplias y mas trafico.

Vialidad Secundaria: Relaciona distintas zonas de la ciudad vinculadas con las primarias.

Vialidad terciaria: Corresponde a las calles mas pequefas de vecindario que dan servicio a zonas pequenas y
que tienen poco trafico por su poca extension 2*

| L

Ana Maria Gallaga
.|-II--i.ll.lllll...!

_7

SIMBOLOGIA

Andres del Rio

IEEEEEE EEEN N g NN g mEEN mEEEEE

Vialida primaria - Av. Lazaro Cardenas

EEEEN
...lllll.....
Av.Lazaro Cardenas

Vialida secundaria - Vicente Santa Maria
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Vialida terciaria - Ana Maria Gallado y Andres del Rio

Imagen 35. Fuente: Elaboracion propia

24. https://prezi.com/qifidpdgmvg1/tipos-de-vialidades/
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Vicente Santa Maria

Imagen 36. Fuente: Elaboracion propia

4.2.2 Calles

(2]
]
c
(0]
L °
IEE N EEEEEEEEEEEEEEEEENKEEER
= O
5 o .
0] @ u
o o EEEEEEEERN
_ .
© > ]
= < -
o _ -
<
]
]
]
_ ]
|
]
oIy, lep salpuy -
]
]
|
]
]
_ _ ]
]
[ ]
]
]
]
]
]
]
]
]
]
]
]
]
-
J I J T T T T 1T T J J J J I J I J I 1T 1T 1T 1 1 _J T J _J _J _J_J__ —
AN N U O O O O O O P
AN N N O N O A N N O O O O O O
AN N N O O O O N O A O O O O O O
— e = = NN N N O O O O N O O A O O O O O O
30 I3 13 3332 A A
111 A A 1 =
1] 1 A ] i
{11 A A dd 1
J N N W O O U OO U O
. q
B
H
Ed
. R e
: [ "IN N N NN U DU DU DU NN NN N SN N N SN NN U N N U PN G P R
: ¥ ©  0233320333330300309933333730
” S e
: ®
" c
L P
2 ° N
- £
3 g
| L9
13 T >
|_|_ e e e T T T I I ¥ 1 1 T I _J T T T 1 _J_J_J_1.
- T T O T O
H__H__ AN N U N U O O N O O A O O O O |
anl T P
1l O O |
1 O O O )
_1_l N N O N A O
1l [ Y N U Y O |
1] T T O A I #
|l A .
1] | A
_|_] 1 A
| | | | | |
rr—————————— |
S RN O O O A U O O U O _«_ O
JJJ J I J I JJ I J I J I I J I I J I I I 1 J 1 J 1 1 1 o —
(h'd
o)
H o
P [7p]
)
—
©
§ S S S P O — - - —— - | n 1 1] J117] J17
- 5 ] J0 SN 33
S U O O O A N N O O O O e L 2 A - o 11 11

ix

ERE]

o5

Ana Maria Gallago

23

285 285 285 285 2m2——
Av. Lazaro Cardenas

8.1+

175



4.2.3 Accesibilidad

Hace referencia a que tan accesible es el lugar para acudir a él, y en este caso pueden acceder todo tipo de
personas, autos y transportes publicos como: combis. camiones y taxis.

Existen 26 accesos en total por los 4 lados de la manzana
Accesibilidad peatonal: Av. Lazaro Cardenas: 10 entradas

Calle Ana Maria Gallaga: 4 enrtadas

Calle Vicente Santa Maria: 8 entradas

Calle Andres del Rio: 4 entradas

L

Ana Maria Gallaga

Bicicletad y motocicletas
Accesibilidad vehicular: Changuitos y carretillas

Autos y camionetas

Camiones de carga

Camién San Juanito
Accesibilidad transporte Camion La unién
publico Camion centros comer-
ciales

Camién El pedregal
Combi Verde 2-4-4B
Combi Naranja
Combi Café

Av.Lazaro Cardenas =5

4

.’ elie|\ BlUES SJUSDIA
N
rd)

q
4
4
~

Combi Naranja
Combi Crema
Combi Gris 3

‘ Combi gris 2

Andres del Rio
IEEEEEE EEEN B g E NN g pEEN EEEEE EEE N EEEE NNy
IEEERERNy oy g s eSS EEEEEEEEEEEEEREERERI

Imagen 37. Fuente: Elaboracion propia

25. https://es.wikipedia.org/wiki/Accesibilidad
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4.3 Analisis Urbano

La imagen urbana es muy importante ya que es la forma en que las per-
sonas perciben un espacio, através de algun sentido para recordar un
Arquitectonicos lugar.
Estos son algunos de los elementos que contribuyen a crear la imagen
urbana y nos crean la imagen de la ciudad. Elementos menos tangibles
Urbanos  tales como las costumbres y tradiciones de la sociedad también marcan
esa imagen.

Sociales Los diversos elementos que conforman la imagen urbana, son captados
por la poblacién que disfruta, recorre y vive la ciudad, de forma que le
permiten tener una imagen estructurada del espacio.?®

Naturales

Los diversos elementos que conforman la imagen urbana, son captados por la poblacion que disfruta, recorre y
vive la ciudad, de forma que le permiten tener una imagen estructurada del espacio.

Entrevistando a varias personas que pasaban entraban o salian del lugar, se les pregunt6 que sensacion o per-
cepcion tienen de ese lugar y las respuestas mas sobresalientes fueron las siguientes:

26. http://www.trcimplan.gob.mx/blog/la-importancia-de-la-imagen-urbana.htmi
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Estrés Congestion Desorden y Contaminacion Peligro e
peatonal y caos visual inseguridad
vehicular

| L

Ana Maria Géllaga

Andres del Rio

Av.Lazaro Cardenas =]
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Imagen 38. Fuente: Elaboracion propia
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4.3.1 Equipamiento urbano 4.3.2 Infraestructura

Conjunto de edificaciones y espacios, predominantemente de uso publico, en los que se realizan actividades
complementarias a las de habitacién y trabajo, o bien, en las que se proporcionan a la poblacién servicios de
bienestar social y de apoyo a las actividades econdémicas.

Es con conjunto de obras que constituyen los soportes del funcionamiento de las ciudades y que hacen posible
el uso del suelo urbano; accesibilidad, saneamiento, distribucion de aguas y energia, comunicaciones, etc. Esto
es, el conjunto de redes basicas de conduccion y distribucién: vialidad, agua potable, alcantarillado, energia
eléctrica, gas, teléfono, entre otras, que hacen viable la movilidad de personas, abasto y carga en general.?®

Escuela ‘ Comercio ‘ Farmacias . Red agua . Red de drenaje ‘ Red energética ‘ Gas

Ana Maria Gallaga
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Av.Lazaro Cardenas
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Imagen 39. Fuente: Elaboracion propia Imagen 40. Fuente: Elaboracion propia

27 .http://conurbamx.com/home/equipamiento-urbano/#:~:text=El%20equipamiento%20urbano%20es%20

28. https://economipedia.com/definiciones/infraestructura.htmi
el,%2C%20sociales%2C%20culturales%20y%20recreativas%20(
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4.3.3 Niveles de Construccion

En toda la manzana y sus alrededores la altura predominantes es de 2 a 3 niveles, que corresponden 3 me-
tros a 8 metros de altura.

=
%i
T

Imagen 41 Fachada principal. Fuente: Elaboracion propia

Imagen 42 Larguillo de la fachada principal Fuente: Elaboracion propia
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____MERCADO INDEPENDENCIA

Analisis legal



5.1 Reglamento del Mercado Municipal

ARTICULO 2. =
-La prestacion del servicio publico de mercados corresponde en forma exclusiva al H. Ayuntamiento.

Mercado publico, el lugar o local, propiedad del Municipio de Venustiano Carranza, Michoacan., donde ocurra
una diversidad de comerciantes y consumidores en libre competencia, cuya oferta y demanda se refieran prin-
cipalmente a articulos de primera necesidad.

I. Dirigir, organizar e inspeccionar el funcionamiento de los mercados publicos municipales;

Ill. Modificar los horarios establecidos en este Reglamento;

IV. Determinar los giros que considere necesarios para otorgar un servicio adecuado a las necesidades colec-
tivas;

V. Hacer los estudios sobre la necesidad de creacion de nuevos mercados, asi como la ampliaciéon y recons-
truccion de los existentes;

ARTICULO 25. #
- Los mercados publicos municipales funcionaran bajo
los siguientes horarios:

|. Para locales exteriores:

a. De lunes a sabado, de las 5:00 horas a las 19:00 horas.
b. Domingos: De las 5:00 horas alas 16:00 horas.

Il. Para locales interiores:

a. De lunes a sabado, de las 8:00 horas a las 19:00 horas.
b. Domingos: De las 8:00 horas a las 18:00 horas.

El Presidente Municipal podra modificar los horarios anteriores en todos aquellos casos y circunstancias en
que asi se requiera.

29.http://lwww.ordenjuridico.gob.mx/Documentos/Estatal/Michoacan/Todos%20los%20Municipios/wo51743.
pdf

Remodelaciéon y ampliacion del Mercado Independencia Facultad de Arquitectura UMSNH

CAPITULO Il : CONDICIONES DE HABITABILIDAD Y FUNCIONALIDAD >
Las edificaciones deberian contar con:

*ILUMINACION NATURAL O ARTIFICIAL: Que garantice la clara visibilidad de los productos que se expenden,
sin alterar sus condiciones naturales ART.4

*VENTILACION NATURAL O ARTIFICIAL: La natural podra ser cenital o mediante vanos a patios o zonas abier-
tas, El area minima de los vanos que se abren debera ser superior al 10% del area del ambiente que ventila
ART.5

*SISTEMAS DE DETECCION Y EXTINCION DE INCENDIOS: Asi como condiciones de seguridad de acuerdo
con lo establecido en la Norma A-130. Requisitos de Seguridad. ART.6

CAPITULO Il : CARACTERISTICAS DE LOS COMPONENTES 2

*ACCESOS: Contar con al menos un ingreso accesible para personas con discapacidad, y a partir de 1000 m2
techados, con ingresos diferentes para el publico y para mercaderia. (Art. 9).

*DIMENSION DE VANOS: Para la instalaciéon de puertas de acceso, comunicacion y salida deberan calcularse
segun el uso de los ambientes a los que dan acceso y al tipo de usuario que las empleara, con:

a) La altura minima = 2.10m.

b) Los anchos minimos de los vanos:
Ingreso principal 1.00m
Dependencias interiores 0.90 m
Servicios higiénicos 0.80m
Servicios higiénicos capacitados 0.90 m

+ANCHOS DE LOS PASAJES DE CIRCULACION DE PUBLICO: Dependera de la longitud del pasaje desde
la salida mas cercana, el numero de personas en la edificacion, y la profundidad de las tiendas o puestos a los
que se accede desde el pasaje.

Ancho minimo = 240 m.
Pasajes principales = 3.00 m.

Los pasajes de circulacion publica deben estar intercomunicados entre si, mediante circulaciones verticales,
escaleras y/o ascensores (Art.12)

*ACABADOS DE PISO: Exteriores debera ser antideslizante. En mercados, seran de material impermeable,
antideslizante vy liso, faciles de limpiar y se les dara pendiente de por lo menos 1.5% hacia las canaletas o su-
mideros de desagtie.

*DIFERENCIA DE NIVEL: Deberan contar adicionalmente a las escaleras, con medios mecanicos o con rampas
con una pendiente segun lo establecido en la norma A.010 (Art.14)

*DIMENSIONES DE LOCALES COMERCIALES: Area minima de 6.00 m2. Sin incluir depdsitos ni servicios
higiénicos (Art. 15);

Frente minimo 2.40 m.
Ancho de puerta 1.20 m.
Altura minima 3.00 m.
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PUESTOS DE COMERCIALIZACION EN LOS MERCADOS #

*Se construiran de material no inflamable

Las superficies que estén en contacto directo con el alimento deberan ser faciles de limpiar y desinfectar
*Disefio de las instalaciones apropiado para la exhibicién y la comercializacion de alimentos en forma inocua.
*Con zona de depdsito para almacenar mercaderia ligera.

eInstalaciones eléctricas y sanitarias en caso que lo exija la actividad comercial a desarrollar.

*Distribucion de las secciones sera por tipo de producto

AREAS MINIMAS DE LOS PUESTOS

*Carnes, pescado y productos perecibles 6.00 m2
*Abarrotes, mercaderia y cocina 8.00 m2
*Otros productos 6.00 m2

Requisitos para el area de elaboracién de alimentos:

PISOS:

5

*Con pisos de material no absorbente, resistentes, antideslizantes.

*No atacables por los productos de limpieza y materiales que permitan su mantenimiento en adecuadas condi-
ciones de higiene.

*Faciles de limpiar.

*Con inclinacion hacia sumideros que permitan la evacuacion de agua y otros liquidos.

PAREDES:

*Tendran superficies lisas
*No absorbentes y revestidas de material o pintura que permitan ser lavados sin deterioro.

TECHOS:

*Facil limpieza y siempre estaran en condiciones que eviten contaminacion a los productos.
*Deben estar construidos de forma que no acumulen polvo ni vapores de condensacion.

GRIFOS Y GASOCENTROS #

DISTANCIA MINIMA: 25 m de estaciones o subetaciones eléctricas medidas del lindero mas cercado a la Esta-
cion de servicio, grifo o gasocentro.

Los gasocentros ubicados en carreteras tendran sus dispensadores a no menos de 20.00m del bode de la ca-
rretera y sus construcciones a no menos de 25.00m

PATIO DE MANIOBRAS
Disefio entre la entrada y salida tendra trafico en un solo sentido y se proyectara para que el vehiculo con mayor
radio de giro pueda transitar facilmente

Pistas o accesos de ingresos y salidas, ancho minimo = 6m

RADIO DE GIROS: Minino por isla = 14.0 m para vehiculos de carga
6.5 m para los demas vechiculos
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PERSONA CON DISCAPACIDAD (Art. 23) 2

Los servicios higiénios seran obligados a partir de la exigencia de contar con tres artefactos po servicio, sien-
do uno de ellos accesibles a personas con discapacidad.

ESTACIONAMIENTOS (Art. 24) 2

Las edificaciones comerciales deberan tener estacionamientos dentro del predio o sobre el que se edifica
Mercados: Para personal 1 estacionamiento cada 10 personas
Para publico 1 estacionamiento cada 10 personas

*Cuando no sea posible tener el nimero de estacionamientos requerido dentro del predio, (remodelaciones
de edficios) que han perdido su vigencia o por encontrarse en zonas monumentales, se podra proveer los
espacios de estacionamiento en predios cercanos segun lo que norme la municipalidad distrital en la que se
encuentre la edificacion.

Debera proveerse espacios de estacionamiento accesibles par alos vehiculos que transportan o son conclui-
dos por personas con discapacidad, cuyas dimensaiones seran:

3.80mx5.00m
1 de cada 50 estacionamientos requeridos

Su ubicacion serpa la mas cercana al ingreso y salida de personas, debiendo existir una ruta accesible.
ESTACIONAMIENTO DE VEHICULOS DE CARGA #

Minimo de espacios para estacionamiento de vehiculos de carga de acuerdo al analisis de las necesidades
del establecimiento. En caso de no contarse con dicho analisis se empleara la siguiente table:

De 1 a 500 m2 de area techada 1 estacionamiento

De 50 a 1,500 m2 de area techada 2 estacionamientos

De 1,500 a 3,000 m2 de area techada 3 estacionamientos

Mas de 3,000 m2 de area techada 4 estacionamientos
MERCADOS MINORITAS Y SUPERMECADOS (Art. 26°)

Se considerara espacios para depdésito de mercaderia, cuya area minima sera:

25% del area de venta = areas de puestos de venta + areas de exposicion de los productos + areas de circula-
ciones abiertas al publico

Camaras frigorificas para carnes:
Volumen de 0.02 m° x m2 area de venta

Camaras frigorificas para pescados:
Volumen en minimo de 0.06 m° x m2 de area de venta

Camara fria para productos diversos:
Capacidad de 0.03 m3 por m2 de area de venta

29.http://lwww.ordenjuridico.gob.mx/Documentos/Estatal/Michoacan/Todos%20los%20Municipios/wo51743.
pdf

Remodelacion y ampliacion del Mercado Independencia

Facultad de Arquitectura UMSNH



5.2 Reglamento de comercios y mercados en la
via publica

ARTICULO 4.- A las personas fisicas o morales que hubiesen obtenido del Ayuntamiento de Morelia, la licen-
cia necesaria para ejercer el comercio en lugar y tiempo determinado y en lugar fijo, se les denominara CO-
MERCIANTES PERMANENTES.?®

ARTICULO 5.- Quines hubiesen obtenido del Ayuntamiento de Morelia, licencia para ejercer el comercio en
lugar y tiempo determinado se les denominara dentro de esta clasificacion a los comerciantes por sistema
utilicen cualquier tipo de vehiculos. *

ARTICULO 6.- Se determinaran COMERCIANTES TEMPORALES quieneshubiesen obtenido del Ayuntamiento
de Morelia, la licencia necesaria para ejercer el comercio por tiempo determinado, menor de una afo, en un sitio
fijo y adecuado. ®°

CAPITULO VI
DE LOS PUESTOS FUERA DE LOS MERCADOS PUBLICOS

ARTICULO 49.- Queda expresamente prohibido la instalacién de puestos permanentes, temporales y ambulan-
tes en los lugares siguientes: *°

I.- Frente a cuarteles militares;

Il.- Frente a edificios de bomberos y policia;

lll.- Frente a las entradas de los centros educativos, oficiales y particulares,

senalandoles la administracion de mercados un lugar apropiado y a una distancia conveniente.

IV.- Frente a centro de trabajo, fabricas, etc. Oficiales o particulares.

V.- Frente a templos o instituciones religiosas.

VI.- A los lados de las puertas de los mercados solo se permitira la instalacion de puestos ambulantes siempre
que su actividad no lesione a comerciantes del interior.

PLAZAYY VENTAS DE TEMPORADA

ARTPICULO 58.- Se consideran como dias de plaza en los mercados, aquellos en los que de manera especial
se permite el comercio fuera de los edificios destinados para la actividad diaria y normal. *°

ARTICULO 59.- Los dias de plaza se instalaran en la zona que la Administracién de mercados determine y sus
puestos tendran la extension, el calendario y el horario de actividades que la propia dependencia municipal
senale. *°

ARTICULO 60.- Las actividades comerciales conocidas como dias de plaza se coloque se llevaran a cabo dos
veces a la semana, tratando de que sea en fecha diferentes en cada mercado. *

ARTICULO 61.- Las actividades comerciales que tradicionalmente se llevan a cabo los dias jueves de habeas
y las inmediatas anteriores y posteriores a las posadas, navidad y dias de reyes, se ajustaran a las fechas de
instalacion y de retiro que sefiale la administracién de mercados, previa consulta con la Presidencia Municipal. *°

30. http://www.ordenjuridico.gob.mx/Estatal/MICHOACAN/Municipios/Morelia/MRLReg23.pdf
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5.3 Conclusiones

Los articulos, las leyes y reglamentos, tienen como factor comun el proteger, cuidar y evitar el deterioro de cons-
trucciones patrimoniales y de gran valor arquitectonico.

La promulgacién y divulgacion es la parte importante de la entidad encargada, para estimular al turista na-
cional e internacional, a lograr un incremento del mismo hacia lugares ya intervenidos en su Imagen Urbana.

Se tomara en cuenta los articulos de estas leyes y reglamentos para crear una base y hacer sustentable el
planteamiento del proyecto.

Remodelacion y ampliacion del Mercado Independencia Facultad de Arquitectura UMSNH



Analisis de
determinantes funcionales



6.2 Perfil de usuarios

Llevar a cabo la construccion de un usuario efectiva involucra una serie de acciones incluso antes de cualquier
diagramado de procesos, es necesaria una investigacion completa para establecer de manera sélida tanto las
metas deseadas para el proyecto como lo que los usuarios esperan ver o lograr al utilizarlo.

En primera instancia, es recomendable realizar un analisis del proyecto dentro del contexto de los objetivos de
el. Es importante tener claros los objetivos que el proyecto debe cumplir al ser completado: ¢ Qué estrategias de
disefio va a complementar? ; Cuales son los procesos de los que va a formar parte?

Posteriormente, el enfoque del analisis debera contestar preguntas mas especificas tales como: ; Qué informa-
cion se necesita recopilar de los usuarios y de qué manera? ¢ Sera necesaria la integracion con cada uno de
ellos? ¢ Involucrara procesos de cobro?

Tras tener claras las expectativas por el lado del negocio, es necesario también llevar a cabo un analisis para
conocer lo que los usuarios esperan del mercado una vez que lo utilicen. Para esto, es necesario en un inicio
tener una segmentacion clara de la audiencia objetivo, es decir, saber de manera precisa quienes seran los
usuarios que conforman el mercado y quienes los que acudiran a el.

Para obtener esta informacién podemos realizar encuestas entre personas, aun si el desarrollo es interno, es
decir, para los empleados de la organizacion, es de gran relevancia conocer sus perfiles como futuros usuarios
del sitio. En este caso se trata del redisefio de algo ya existente, este analisis puede apoyarse en estadisticas
de uso de la version vigente.

Una vez reunidos los datos necesarios, plasmarlos para su correcto analisis involucra la creacion de perfiles
individuales, también conocidos como personas. En este contexto, persona se refiere a un perfil y no a un ser
humano especifico, para evitar confusion en este articulo nos referiremos a este concepto como “perfil de usua-
rio”. La definicion de perfiles de usuario es una gran herramienta para aterrizar los resultados del analisis de la
audiencia objetivo.

6.2.1 Vendedores

Son las personas que forman el mercado y comercializan los productos para quienes deseen comprar siendo
mayoristas, acopiadores, minoristas, distribuidores, etc. con algunos de ellos fue con quien se colaboré y quie-
nes representan su giro comercial:

REME LOPEZ ESGTHER GUZMAN JACQUELINE CHAYEZ
AREA DE FAVLC A AREA BE ROPA AREADE FERRETERIA
Lo Al 21 LoS Al 91 LaSal 28 % 26
20 ANOS EH EL MERCADO 52 AHOS EN EL MERCADGD 51 AHOS EH EL MERCADG

GLORIA ARAUIG FAM. CALVILLO MORMA CALDERON
AREADE TIAHGUIS AREA DE COMIDA AREA DE FLORER A
LOS AL 29 LOCAL 450 LOCAL 330
S0 AHGOS EM EL MERCADRD S0 AHGS EM EL MERC ADD 52 ARNOS EM EL MERCADO

MIS5AR ROMERQ

AREA DE CALZADD
LOGCAL 112 LOSaAaL 447 LoSAL 305

ROBERTO ALVAREZ
AREA DECOMIDA

SELEME GOQDOY
AREA DE TIANE LIS

52 AHOS EH EL MERCADD i0 ARG S EH EL MERGADD 2 AHOS EM EL MERSADD



6.1.2 Personal
ADMINISTRADOR:

Es la persona que se encarga tanto del mantenimiento, control y funcionamiento del mercado, como de las rela-
ciones interpersonales, entre comerciantes ya autoridades municipales para que sean optimas y permitan a ar-
monia entre los mismos y que esto se refleje en la buena atencion a compradores y vendedores del mercado. 3

SECRETARIA:

Se encarga de atender al publico para resolver asuntos con el administrador, auxiliar al contador y mantener el
control de la correspondencia. 3’

CONTADOR:

Es la persona encargada de llevar el funcionamiento de la economia del mercado. Lleva la contabilidad y entre-
ga cuentas al administrador. '

INSPECTOR SANITARIO:

Realiza la inspeccion sanitaria de los productos que se venden en el mercado. *

COBRADOR DE IMPUESTOS:

Realiza los cobros de arrendamiento a los vendedores del mercado. 3’

PERSONAL DE MANTENIMIENTO:

Encargado del mantenimiento de la infraestructura, en lo que se refiere a instalaciones eléctricas, hidraulicas y
sanitarias, recoleccion de basura y atencion de los servicios sanitarios publicos. 3

PERSONAL DE LIMPIEZA:

Es el encargado de mantener el orden y limpieza del mercado. *'

AGENTES DE SEGURIDAD:

Persona encargada de la seguridad de los usuarios del servicio. 3

31. http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_2513.pdf
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6.1.3 Comprador

los usuarios que adquieren el producto, los cuales pueden ser; amas de casa, ancianos, nifios, padres de fami-
lia, j6venes y publico en general. Estos pueden ser: 3’

USUARIO LOCAL:

Es el que casi a diario realiza sus compras de productos basicos al menudeo o mayoreo en el mercado de su
localidad. '

USUARIO EVENTUAL:

Es el que asiste solo en algunas ocasiones a las instalaciones del mercado para abastecerse de productos o
vienen de una poblacién cercana una o dos veces por semana. *'

USUARIO REGIONAL:

Es el comprador o vendedor que viene de otros departamentos de la regién a ofrecer o a adquirir sus productos
por menor. 3’

COMPRADOR MINORISTA:

Realiza sus compras por menor, ya sea para consumo propio o ventas por menos. *'

COMPRADOR MAYORISTA: Es el que realiza sus compras por mayor para comercializarlas. Esto es para
abastecer a grandes negocios o empresas. *

31. http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_2513.pdf
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6.3 Analisis programatico

El programa arquitectonico del proyecto esta pensado exclusivamente en los usuarios , y sintetizando el anali-
sis, de los espacios, a continuacudn en la tabla se mencionaran los diferentes espacios que se necesitan para
lograr un buen desempeno del proyecto agrupados por los tipos de areas de todo el mercado.*

Areas generales del mercado

Area administrativa
Area de servicios
Servicios complementarios
Area de alimentos
Area humeda
Area semihimeda

Area seca

Area administrativa

Administracion
Secretaria
Cobrador de puestos
Contabilidad
Sanitarios

Area de servicios

Bodega
Carga y descarga
Basura
Cuarto de tableros
Sanitarios

Servicios complementarios

Estacionamientos
Parqueos
Circulaciones

Tabla1. Fuente: Elaboracién propia

32. https://arkiramirez.wordpress.com/protocolo/5-analisis-funcional/52-analisis-programatico/
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Area de alimentos

Cocinas
Alimentos preparados
Comedores

Area hiimeda

Puestos de pollerias
Puestos de carnicerias
Puestos de pescaderias
Puestos de embutidos y lacteos

Area semihimeda

Puestos de frutas
Puestos de verduras
Puestos de flores
Puestos de plantas
Puestos de tortillerias/pan

Area seca

Puestos de abarrtoes
Puestos de semillas/chiles
Puestos de dulcerias/regalos
Puestos de articulos del hogar/plasticos
Puestos de esotericos
Puestos de papelerias/discos
Puestos de electrénicos
Puestos de ferreterias
Puestos de artesanias
Puestos de zapatos
Puestos de ropa
Puestos de sombreros

Tabla 2. Fuente: Elaboracién propia
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AREA ADMINISTRATIVA
En esta area se realizara el control y supervisiéon de personal, productos y servicios.
Ademas de que pasan todos los aspectos operativos generales del mercado.®

ADMINISTRACION +SERVICIO SANITARIO

Se llevara el control de puestos, personal y de la distribucion de los mismos. El area de esta oficina sera de
12.25 m2. Y la del servicio sanitario de 1.40m2; esta contara con ventilacidon e iluminacién natural, y con el mo-
biliario correspondiente. 33

COBRO Y CONTABILIDAD
Esta area sera de 12.00 m2, con un area correspondiente para atencién al publico. 3

RECEPCION

Aqui estara ubicada la secretaria la cual atendera principalmente a los vendedores. Tendra un area de 6.00 m2.
33

AREA HUMEDA

Es el area donde se ubican los productos que tienen contacto directo con el agua o necesitan ser manipulas
con ella antes de ser vendido. Esta debe incluir instalaciones como; hidraulicas, sanitarias, y eléctricas. Estas
con un area 7-12m2 3

AREA SEMIHUMEDA
En esta se ubican los productos que tienen contacto indirecto con el agua, con un area de 4-9m2 para cada
puesto. 33

AREA SECA
Es el area donde se ubican las ventas que no tienen contacto directo con el agua, el area para cada puesto es
de 9-12m2 3

AREA DE ALIMENTOS
Cocinas y comedores, aqui se ubican las ventas de comidas preparadas para el consumo.
Con area para cada puesto de 9.00-12m2 33

33. http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_3335.pdf
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SERVICIOS SANITARIOS PUBLICOS

Este servicio es uno de los ingresos para la municipalidad, por o que se necesitara un lugar para una perso-
na encargada de los cobros, ademas del espacio para guardar todos los implementos de limpieza, por lo que
tendra un area de 3.00m2.

Proponiendo dos baterias de bafios uno para dama uno para caballero, esto se repetira por nivel, tomando
como criterio; el nUmero de personas que se encuentren en el lugar a las horas pico, las cuales estan consi-
deradas de 11:00 am a 13:00 pm se determina el numero de agentes fijos es de 170 a esto se le suma el 40%
del total de los usuarios que llega cada dia al mercado, ya que este es el porcentaje que hace uso de ellos, de
este numero de usuarios el 70% son mujeres y el 30% restante hombres. 33

4,275 Numero de Usuarios al Dia

40% del total de usuarios, acude al mercado en la hora pico del dia. (1710 = 40%)

40% de este total de usuarios en la hora pico, utilizan el servicio sanitario (684 = 40%

del 40%)

60% de este total son mujeres (405) y el 30% hombres (279).

En el trayecto de tres horas, hay 45 periodos de 5 minutos que es el tiempo promedio del uso del servicio

MUJERES: 405/45 = 9 Unidades de artefactos sanitarios

HOMBRES: 479/45 = 6 Unidades de artefactos sanitarios

El total de artefactos sanitarios para mujeres: 9 inodoros, y 9 lavamanos.

El total de artefactos sanitarios para hombres: 6 inodoros, 10 mingitorios y lavamanos.

ESTACIONAMIENTO

Esta es el area donde los compradores estacionan los vehiculos que utilizaran para trasladarse al mercado. El
calculo para esto se realizé tomando en cuenta el nimero de unidades comerciales fijas, proyectadas para el
2030, utilizando indices para la determinacion de aparcamientos de vehiculos particulares y de servicio, basa-
dos en el documento de la secretaria de desarrollo urbano y ecolégico, de la direccién General de Equipamiento
Urbano y su aplicacion para el municipio de Morelia. 33

FORMULA:

0.11 + (0.0367* No. De puestos)*2.5

Sustituyendo:

0.11 + (0.0367* 160)*2.5

Segun el resultado arrojado por la formula por cada 5 puestos se tendra una plaza de aparcamiento aproxima-
damente, a esto se suman 6 plazas para los agentes municipales.

Una plaza tiene un area de 12.50 m2 * el numero de plazas 38 dando como resultado un total de 475 M2 mas
el 50% de circulacion.

Para el parqueo de motocicletas y bicicletas se realizdé el mismo calculo, dando como resultado 1 plazas por
casa 12 puestos, dando como resultado total 20 motocicletas y 14 bicicletas.

Una plaza de motocicletas tiene un area de 2.34m2*20 = 46.80 m2 + 50% de circulaciéon = 46.80 M2.

Una plaza de bicicletas tiene 1.38m2*14 plazas = 19.32m2 + 50% de circulacion = 28.98m2

33. http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_3335.pdf
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6.4 Analisis diagramatico 6.5 Analisis grafico y fotografico del terreno

Parqueos en doble fila

Estacionamiento dificiente

Crecimiento desmedido del
mercado

area seca

area de servicios

I F----=ssss==" vestibulos —‘
1

area humeda

"""" area seca
| :
1
1
tibul — :
vestibulos X , I
area vestibulos .
administacion :
1
1
1

area

area humeda semihiimeda

Diagrama 1. Fuente: Elaboracién propia

Falta de sefialéticas Congestion vehicwular

Puestos informales

88 Remodelaciéon y ampliacion del Mercado Independencia Facultad de Arquitectura UMSNH Remodelacion y ampliacion del Mercado Independencia Facultad de Arquitectura UMSNH 89



A ] Fachada obstruida
Publicidad Obstruccion Imeasitn de locales In=eguridad peatonal

delavia piblica i Falta de paso peatanal
pd Autos en doble fila Banqueta invadida pasd pe

Fotografia No. 24. Elaboracion propia, tomada el 24/09/2019

ANALISIS GRAFICO DE LARGUILLO - AY. LAZARD CARDENAS

Fotografia No. 25. Elaboracion propia, tomada el Fotografia No. 26. Elaboracion propia, tomada el Fotografia No. 27. Elaboracion propia, tomada el 24/09/2019.
24/09/2019. Cubiertas del mercado 24/09/2019. Cubiertas del mercado Cubiertas del mercado




Fotografia No. 28. Elaboracion propia, tomada el Fotografia No. 29. Elaboracion propia, tomada el Fotografia No. 30. Elaboracion propia, tomada el Fotografia No. 31. Elaboracion propia, tomada el
02/102019. Fachada principal, Av. Lazaro Cardenas 02/102019. Fachada principal, Av. Lazaro Cardenas 02/102019. Fachada principal, Av. Lazaro Cardenas 02/102019. Fachada principal, Av. Lazaro Cardenas
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Calle Andrés del Rio

Fotografia No. 34. Elaboracion propia, tomada el 03/102019.  Fotografia No. 35. Elaboracién propia, tomada el
Calle Andrés del Rio 03/102019. Calle Andrés del Rio

Fotografia No. 37. Elaboracion propia, tomada el Fotografia No. 38. Elaboracion propia, tomada el
03/10/2019. Av. Lazaro Cardenas 03/10/2019. Av. Lazaro Cardenas



Calle Vicente Santa Maria

Fotografia No. 40. Elaboracion propia, tomada el 03/10/2019.
Calle Vicente Santa Maria

Fotografia No. 39. Elaboracion propia, tomada el 03/10/2019.

Elaboracién propia, tomada el 03/10/2019.
Calle Ana Maria Gallaga

Fotografia No. 43.
Elaboracion propia, tomada el 03/10/2019.
Calle Ana Maria Gallaga
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otografia No. 42.
Elaboracion propia, tomada el 03/10/2019.
Calle Ana Maria Gallaga




L

otografia No. 44. Elaboracion propia, tomada e otografia No. 4 aboracion propia, tomada . otografia No. 48 otografia No. 49 Elaboracion pr0|a, maa e
10/10/2019. Pasillo del interior del mercado 10/10/2019. Pasillo del interior del mercado 10/10/2019. 10/10/2019. Pasillo del interior del mercado

TR
N

Fotografia No. 46 Elaboracion propia, tmada el Fotografia No. 47 Elaboracion propia, tomada el otografia No. 50 Elaboracion propia, tomada e ' Fotografia No. 51 Elaboracién propia, tomada el
10/10/2019. Pasillo del interior del mercado 10/10/2019. Pasillo del interior del mercado 10/10/2019. Pasillo del interior del mercado 10/10/2019. Pasillo del interior del mercado
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Fotografia No. 52 Elaboracién propia, tomada el Fotografia No. 53 Elaboracion propia, tomada el
10/10/2019. Local de DULCERIA 10/10/2019. Local de SEMILLAS

g 'I}.__l_, | !

L]

otografia No. aboracion propia, oaa e otografia No. 55 Elaboracion propia, tomada e
10/10/2019. Local de ABARROTES 10/10/2019. Local de ARTICULOS DEL HOGAR
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otografia No. 56 Elaboracion propia, tomada el
10/10/2019. Local de ZAPATOS

Fotografia No. 58 Elaboracion popia,
10/10/2019. Local de ESOTERICOS
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10/10/2019. Local de ROPA

Facultad de Arquitectura UMSN

Fotografia No. 59 Elaboracion pria,t

mada el

H




-

_Q '

: 4
otografia No. 60 Elaboracion propia, tomada e
10/10/2019. Local de FERRETERIA

F togra ia No. 6 aboracion propia, tomada e
10/10/2019. Local de PAPELERIA

Fotografia No. 61 Elaboracion propia, tomada el
10/10/2019. Local de VERDURAS

Fotografia No. 63 Elaboracion propia, tomada el
10/10/2019. Local de PAN

Fotografia No. 64 Elaboracion propia, tomada el
10/10/2019. Local de TORTILLERIA

Fotografia No. 66 Elaboraciépropia, tomada el
10/10/2019. Local de FRUTAS

otografia ﬁ(‘)i.; aboracion propla, tomada
el 10/10/2019. Local de FLORES

Fotografia No. 67 Elaboracion propia, tomada
el 10/10/2019. Local de PLANTAS




Fotografia No. 72 Elaboracion propia, tomada el
10/10/2019. Local de COMIDA

Fotografia No. 8 Elaboracion propia, tomada el
10/10/2019. Local de PESCADERIA

Fotografia No. 69 Elaboracion propia, tomada el
10/10/2019. Local de CARNICERIA

Fotografia No. 70 Elaboracién propia, tomada el

Fotografia No. 74 éiaboféciéﬁ;'pia, tomada el
10/10/2019. Local de LACTEOS Y EMBUTIDOS

10/10/2019. LOCAL DE COMIDA PREPARADA

Fotografia No. 71 Elaboracion propia, tomada el
10/10/2019. Local de LACTEOS Y EMBUTIDOS

b
wors

mﬁ"’s"“ 5

ae MUN

p tff .
Fotografia No. ?3 Elaboracion propia, tomada el
10/10/2019. ADMINISTRACION

Ilgjllﬂllll

Fotografia No. 75 Elaboracion propia, tomada el
10/10/2019. AREA DE ALFAFERIA




____MERCADO INDEPENDENCIA

Procesos de diseno




7.1 Horarios del mercado

Lunes - publico 7:00 - 18:00 locatarios 6:00-19:00 Martes - publico 7:00 - 18:00 locatarios 6:00-19:00 Miércoles - publico 7:00-18:00 locatarios 6:00-19:00
2% 13:00: Por lo general, esta un poco concurrido 2% 13:00° Por |o general, esté un paca concurrido

2% 13:00: Por lo general, esta un poco concurrido

‘ " L "'
__=cillllilins _—=nfl N _—=ailililiss
na 1% 15 1= 1 nAa 17 15 1A 71
na 12 15 1R 1
Jueves - publico 7:00-18:00 locatarios 6:00-19:00 Viernes - publico 7:00-18:00 locatarios 6:00-19:00 Sabado - publico 7:00-18:00 locatarios 6:00-19:00
& 13:00: Por lo general, esta un poco concurrido % 13:00: Por lo general, esta un poco concurrida 21 14:00: Por lo general, estd un poco concurrido
< ' > ¢ : > y
__=ailliiz= =aillllina 1T
ng 1% 15 15 1 __ng:] 412 15 1:‘4_ 1 _-.. .
na 172 15 18 21
Domingo - publico 7:00-18:00 locatarios 6:00-19:00 El mercado Indepedencia se encuentra abierto todos los dias, con un horario de atencién al cliente de 7 de la mafiana hasta las 6 de la tarde, mien-

tras que los locatarios y la gente que trabaja ahi tiene acceso a las instalaciones desde las 6 de la mafana y cierrran a las 7 de la tarde.

La hora mas concurrida es al medio dia entre las 12 y 2 de la tarde, mientras que la menos concurrida es a las primeras horas del dia.
< > -El horario del lugar es determinante en muchos aspectos uno de ellos:
__.. .. -El trafco, hay que considerar que en la hora pico el congestionamiento vehicular aumenta de gran manera.
- e 5 = -El estacionamiento, muchas personas obtan por hacer doble fila, o estacionarse en el lugar que les quede mas cerca con tal de no caminar mucho.
-El aprovechamiento de la luz natural, desde que abren hasta que cierran hay luz del dia ya se en horario de verano o en horario de invierno.

21
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/.2 Encuesta a clientes

Para poder llegar a resputas y soluciones es necesario hacer un proyecto colaborativo con la gente, ya que

ellos son la cllave para llegar al punto de estrategias.

Las siguientes preguntas fueron disefiadas para recopilar datos que permita llegar a una conclusion sobre el

analisis del sitio.

La encuesta que se muetra a continuacion se realizé a 200 habitantes de la Ciudad de Morelia,

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

1. Género
Masculino
Femenino

2.Edad

Menor de 18 afios

Entre 19 y 30 afos
Entre 31 y 60 afnos
Mayor de 61 afos

3.4 Has visitado alguna vez el Mercado
Independencia?

Si

No

4.; Por cual razén acudes a el?
Por los precios

Por la variedad de articulos
Por la cercania

Porque es agradable

5.¢,Con qué frecuencia sueles ir?
1 vez a la semana

1 vez al mes

1 vez al afio

Otro

6. Por cual de estos medios llegas a el?

Auto

Transporte publico
Moto

Bici

Caminando

Remodelaciéon y ampliacion del Mercado Independencia

7. i Consideras que es un lugar inseguro?
Si
No

8.¢,Cual consideras qué es el mayor proble-
ma del mercado?

Limpieza, higiene, mal olor

Caos vial, invasién publica

Falta de estacionamiento

Movilidad en pasillos y accesos

Deterioros, mal aspecto

9.¢ Estas de acuerdo con los locales infor-
males a las afueras del sitio?

No, deberian de quitarlos

Si, me hes indiferente

No me agradan pero estaria bien buscarles
un lugar

10.¢,Crees conveniente una remodelacién
del Mercado?

Si, ya le hace mucha falta

No, aun aguanta

Facultad de Arquitectura UMSNH

1. GENERO

W M3sculing W Fermenino

2. EDAD

mmenor de 18 afios  ®Wentre 19-30af0s

W entre 31-60 m Mavyor de 61
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3. ¢éHAS VISITADO ALGUNA VEZ EL MERCADO 5. ¢CON QUE FRECUENCIA SUELES IR?
INDEPENDENCIA?

Blvezralasemana Mivezalmes Blwveralafio Botra

W5 WND.

4 .iPOR CUAL RAZON ACUDES A EL?
6. ¢POR CUAL DE ESTOS MEDIOS LLEGAS A EL?

W Por los precios B Por la variedad de articulos H Por la cecania B Porgue es agradable
mAuUto W Transporte piblico mMoto mBicl ®Caminando
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7. éCONSIDERAS QUE ES UN LUGAR INSEGURO? 9. ¢ESTAS DE ACUERO CON LOS LOCALES INFORMALES
A LAS AFUERA DEL SITIO?

B5 WMo

N Mo, deberian quitarfos BS0 me hes indiferente BNo me agradan, pero estaria bien buscaries un lugar

8. ¢ CUAL CONSIDERAS QUE ES EL MAYOR PROBLEMA 10. ¢CREES CONVENIENTE UNA REMODELACION DEL
DEL MERCADO? MERCADO?
M Limpieza. higiene, mal olor # Caos vial, invasidn pablica WSl yale hace muchafalta W@ No, adn aguanta
B Falta de estacionamiento B Movilidad en pasillos y accesos

B Distribucidn irregular de las areas @ Deterioros, mal aspecto
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7.2.1 Conclusiones a encuesta a clientes

Como ya se ha mencionado, parte fundamental para realizar este proyecto es la colaboracion con la gente. A
traves de estas preguntas se han obtenido varias respuestas que nos llevan a poder resumir ciertas solucio-
nes al respecto.

1. Un 51% de los entrevistados es del género fémemino mientras que un 49% es masculino, es muy pareja la
cantidad de hombres y mujeres que respondieron a esta encuentra.

2. Entre ellos mismos la edad que predomina esta entre los 31 y 60 anos, gente adulta de edad madura que
tiene las condiciones fisicas y ecénomicas de asistir de manera independiente al mercado.

3. De los 200 entrevistados el 99% ha visitado y conoce el Mercado mientras que un 1% desconoce de él.

4. Un 77% acude por que en el encuentran toda variedad de articulos, mientras que el 13% por los precios,
que suelen ser mas bajos que en otros lugares, y un 10% por que viven cerca, y ningun entrevistado res-
pondié por lo “agradable” del sitio, esto quiere decir que facilmente se percata que la gente visita el lugar por
necesidad y ni por atraccion.

5. El 41% de la personas asisten por lo menos una vez al mes, el 34% lo visitan por lo menos una vez al afo,
cuando ven necesario ir, 0 cuando son fechas de temporada como halloween o navidad, mientras que el 15%
si lo concurren una vez por sermana y con clientes desde ya hace afnos, el 10% asisten cada 15 dias o dos
veces por afo, de acuedo a sus necesidades.

Remodelaciéon y ampliacion del Mercado Independencia Facultad de Arquitectura UMSNH

6. Saber por que medio la gente llega a el mercado es importante para entender sus motivos y poder tomarlo
en cuenta a la hora del disefio, tanto en los estacionamientos como en las calles, en las paradas, los pasos
peatonales, etc. El resultado es de un 45% llega en transporte publico, pues la ubicacion del sitio lo permite
debido a que existen muchas rutas de tranporte que conectan a el. otro 40% llegan en auto, por facilidad y
comodidad para llevarse su despensa, el Unico inconveniente por lo que muchas personas prefieren dejarlo
es porque es un problema a la hora de buscar estacionamiento, un 8% lo hace en moto por rapidez, un 5% en
bicicleta, por la cercania y un 2% lo hace caminando.

7.Un 78% de las personas consideran que es un lugar inseguro debido a la excesiva cantidad de personas,
y los puestos a las afueras que volvieron un descontrol del sitio, de igual manera, cuando se va a oscurecer
prefieren mejor no asistir o ir de dia.

8. Al responder esta pregunta en realidad votaban por todas las opcines mencionadas, pero al tener que elegir
solo una, se ve un resultado pareja entre todas, un 26% votoé por el caos vial e invasion publica, un 22% por
falta de limpieza higiene y mal olor, un 19% distribucién irregular de las areas, que hoy en dia ya no se en-
cuentran organizadas por su funcién, un 18% deterioros y mal aspecto, un 11% por la dificil movilidad en los
pasillos y accesos y un 4% por falta de estacionamiento. En realidad se observa que cada problema lleva a
otro, si se resuleve uno va de la mano con otro y asi sucesivamente.

9. Un 52% de las personas opina qu no estan de acuerdo con los uestos informales sin embargo una opcion
pdria ser buscarles un lugar fijo pero no permitir que se vuelvan a poner, mientras que el otro 41% comenta
que deberian quitarlos definitivamente, y por utimo el 7% le hes indiferente si estan o no.

10. En la utima pregunta fue importante saber que porcentaje estaria de acuerdo con que se remodele el mer-
cado y fue en su mayoria la gente que voto por que si ya le hace mucha falta con un 97% de las personas, el
otro 3% consideran que aun aguanta.
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7.3 Planta de giros 7.1.1 Tabla de giros general

El mercado Independencia actualmente esta dividido en 4 zonas de acuerdo a cdmo ha iso creciendo.

La zona A “Interior” fue la parte que se construyo originalmente y cuenta con un total de 524 locales de dife-
rentes variedades.

La zona B “Area de metalicos”. se adapté tiempo después sumando 150 locales.

La zon C “Area de estacionamiento” con la nueva construccién de un estacionamiento se remoieron varios
locales y en esta nueva area hay 110.

La zona D “Area de mercado” esta area anteriormente eran vacios donde Gnicamente se colocaban puestos
semifijos los fines de semna hoy en dia existen 42 locales.

. # Locales JyD
Espacio fijos temporales

Interior 524

Area metalicos 150

Area 110 826
estacionemiento

Area de mercado 42

O O w>» H#

Av. Lazaro
I Cardenas 60 36

1 Andres del Rio 39

Ana Maria 266
1 Gallego 40 31

I/ Vicente Santa
Maria

Total 975 117 1092

10 50
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7.1.2 Tabla de giros por areas

; ' i iILANA  IV. VICENTE
TIPO DE LOCAL S L B

ROPA
ZAPATOS
SOMBREROS
ARTESANIAS
ELECTRONICOS
FERRETERIA
ART HOGAR
PAPELERIA/REG

AREA SECA

DULCERIAS | 1€ 5 \ '
ESOTERICOS 14 1 2 i 18
ABARROTES

Tablaelaboraci+on propia
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7.4 Estrategias de movimientos

Una vez obtenida toda la informacion acerca de como funciona el mercado, de sus problematicas, de las opiniones y testimonios de la misma gente. Se comienza por una estrategia de movimientos con el fin de no interrumpir las acti-
vidades de todos los locatarios, el objetivo de hacerlo por fases es para agilizar la remodelacién, que al mismo tiempo que se vayan reubicando también puedan seguir trabajando las demas locatarios, esta parte fue fundamental para
convencer a la gente de que la remodelacion se optimizaria en tiempos.
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Fase 1
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Fase 4

I Nl rEId B 1 |
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Fase 5
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Fase &

4

Fase 7
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____MERCADO INDEPENDENCIA

Proyecto formal



iAVISO IMPORTANTE!

De acuerdo a lo establecido en el inciso “a” del
ACUERDO DE LICENCIA DE USO NO EXCLUSIVA el presente
documento es una version reducida del original, que debido
al volumen del archivo requirié ser adaptado; en caso de
requerir la version completa de este documento, favor de
ponerse en contacto con el personal del Repositorio
Institucional de Tesis Digitales, al correo
dgbrepositorio@umich.mx, al teléfono 443 2 99 41 50 o
acudir al segundo piso del edificio de documentaciéon y
archivo ubicado al poniente de Ciudad Universitaria en
Morelia Mich.






