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RESUMEN

En esta investigacion se aborda la cultura de masas y el kitsch, se toman principalmente
las aportaciones de Umberto Eco como teoria que esta a la base de este trabajo. A partir
de esta plataforma, nos proponemos analizar, comparar e interpretar las diferentes
perspectivas que exponen otros autores que han abordado la cuestion: Clement
Greenberg, Thomas Kulka, Daniel Bell, Gillo Dorfles, entre otros. La comparacion de
conceptos nos ayuda a establecer algunos principios y caracteristicas que han ido
formando la cultura de masas. Cada autor nos propone teorias y modelos que nos ayudan
a comprender como ha ido desarrollandose el comportamiento cultural de éstas, como
han ido adaptando los productos artisticos a sus estereotipos. Las distorsiones han llegado
a un punto tal que los artistas se someten a estos parametros para poder entrar al mercado
del consumo. EI kitsch forma parte de una logica de mercado porque se vuelve un arte

pensado para el consumo, dejando de lado los valores culturales y estéticos clasicos.

PALABRAS CLAVE: CULTURA DE MASAS, COMUNICACION, POP ART

ABSTRACT

This research addresses mass culture and Kkitsch, considering Umberto Eco’s
contributions as a the theorical foundation for this paperwork.

Based on these criteria, we set out to analyze, compare and interpret different authors
perspectives which have dealt with the issue: Clement Greenberg, Thomas Kulka, Daniel
Bell, Gillo Dorfles, among others. Concept comparison helps us to set some principles
and characteristics that have been moulding mass culture.

Each author proposes theories and models to provide us with insight on how this cultural
behavior has progressed; how to mass culture has adopted artistic products to its
stereotypes.

Distortions have come to a limit where artists submit to these parameters so they can enter
the consumption market.

Kitsch is part of market logic as it becomes artwork intended for consumers. This neglects
cultural valves, as well as classic aesthetics.

KEY WORDS: MASS CULTURE, COMUNICATION, POP ART.



Laimagen, el signo, el mensaje, todo eso que <<consumimos>> s
nuestra quietud precintada por la distancia con el mundo y que

calma, més de lo que compromete, la alusiébn por momentos

violenta lo real.
Jean Baudrillard, 1970



0. Introducciodn

La semidtica como teoria tiene la funcion de comprender, interpretar, analizar y criticar
cualquier tipo de discurso desarrollado por las distintas disciplinas humanas. En esta
investigacion el método semidtico se centra en el estudio del intercambio de signos que
se utilizan en la cultura de masas. El consumo ha mantenido una relacion para establecer
la existencia de cierto “gusto generalizado” que tiende al mal gusto o kitsch. Ademas, el
tema ha sido abordado por artistas importantes del siglo XX, como lo fue Andy Warhol,

Duchamp y Lichtenstein en el Pop Art.

En lo personal, reconocer la cultura de masas es interesante ya que la sociedad se
encuentra envuelta en ella inconscientemente. En el momento de estar investigando las

caracteristicas dela cultura de masas y dealgunas de las obras de Andy Warhol, se percibe
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varias perspectivas sobre la sociedad de su época. En primera instancia, para los
individuos es complejo reconocer como la mayoria de los objetos, series, libros y arte con
los que se convive, son parte de la cultura de masas y del mismo consumo que se ha ido
convirtiendo en una necesidad, por eso es importante analizar y estudiar el caso de Andy

Warhol, y observar los objetos cotidianos representados en una galeria de arte.

La cuestion es comprender cémo la industria cultural influy6é en la corriente
artistica Pop Art, un periodo de transicion de algunos afios en el que la sociedad se vio
envuelta. Aparecieron nuevas teorias filosoficas, nuevas corrientes de estudio que
buscaban explicar y entender lo que sucedia; los artistas, como es sabido, se encargan de
hacer criticas por medio de su propio arte para comprender los fendmenos que

presenciaban en su entorno o contexto.

A lo anterior, Warhol se posiciona no sélo como un artista, sino como un icono
en el arte y en la moda. La obra de arte de Warhol se caracterizd por crear cuadros o
pinturas en serie de objetos y personas de esa época que fueron populares; como Marilyn
Monroe, Elvis Presley, entre otros. El trataba de expresar en sus exposiciones el concepto
de lo cotidiano de los objetos atribuyendo ciertos valores que antes no se les habia

otorgado, y esto llevd a una fractura en el pensamiento del arte clasico.

El Pop Art es una corriente artistica en la que muchos virtuosos se aprovecharon para
vender sus obras de arte, también reflejaban las situaciones sociales que vivian. Estas se
caracterizan por seleccionar objetos e imagines populares del momento y sacarlos de
contexto. También relataban alguno de los aspectos banales o rasgos culturales de esa
época. En el Pop Art se reflejaban los aspectos de la vida y la cultura popular. Se
caracteriza por el consumismo, la importancia de la imagen, el materialismo y la moda
con un leguaje satiro e ironico. Los artistas cuestionaban los principios y valores

perseguidos para resaltar las situaciones de la sociedad.



Al mismo tiempo, el Pop Art tuvo la intencion de acercar el arte al mundo y a la
realidad, se empleaba un lenguaje figurativo y realista para mostrarlos a la sociedad. Su
tematica principal era la relacion con la ciudades, cine, television, comics y aspectos
sociales, entre otros. Se le considera uno de los movimientos artisticos revolucionarios,
pues expresaba lo que realmente estaba sucediendo en esa época.

En mi investigacion, se tiene como base conceptual, la semidtica de Umberto Eco
para explicar los procesos de comunicacion. La semidtica explica la cultura como proceso
comunicativo y de significacion. Por un lado, est& la comunicacion, que es el paso de
informacion (con codigos, sefiales y signos) de un emisor a un destinatario, en estos
procesos es donde se transmiten unidades de significantes de informacion para un fin
comunicativo.

Por otra parte, estd la significacion encontrada presente dentro de los procesos
comunicativos e interviene en la vida cultural. La significacion se entiende como la
unidad cultural, y esto significa que la misma sociedad ha definido como una unidad
distinta a las otras. Por lo tanto, para poder tener un analisis mas completo a propdsito de
la cultura de masas, consideré a otros autores como: Clement Greenberg, Daniel Bell y
Zigmunt Bauman.

Cualquier critico de cultura y de arte ha propuesto perspectivas sobre lo sucedido
cuando los medios de comunicacion se involucraron en la vida de la sociedad, por lo
tanto, se puede tener una variedad de criticas que en algin punto se podran confrontar,
siendo una de las maneras de caracterizar los conceptos estudiados. Es importante
entender que el arte estableci6é una relacion con la cultura de masas, el cual, propone una
relacion con la simplificacion de cddigos, signos e interpretaciones menos complejas, o

al menos, asi aparentan.



La reproduccion de arte en serie es evidente. El ser espectadory consumirlo es donde
se conforman los pardmetros del mal gusto, de la autenticidad, entre otros valores que
quedaron de lado, como lo dice Walter Benjamin, Arthur C. Danto, y Tomas Kulka.
Estableciendo una necesidad en los individuosde un consumo barato y vulgar dando paso
a suponer que son parte de otra clase social y poder figurar dentro de la élite.

En el primer capitulo se trata de analizar la modernidad y la posmodernidad como un
proceso de transformacion para lo sociedad, son periodos donde hay innovaciones de las
mass media, que se va a utilizar como una herramienta fundamental para la masificacion
de la cultura. Ademas, de establecer una definicion para el concepto cultura y poder
instaurar un contexto para la investigacion; por lo tanto, se observara como la alta cultura
fue perdiendo ese valor genuino.

También, se aborda la teoria de Umberto Ecoy la Escuela de Frankfurt para encontrar
los puntos en donde convergen y se confrontan, para poder caracterizar las distintas
perspectivas que éstos establecen. También se enfatizan los consensos y disensos sobre
la cultura de masas, ademas de explicar las particularidades que son fundamentales en
este analisis. Por ultimo, se observan las caracteristicas y la universalidad de las bases
conformadas por ésta misma.

En el segundo capitulo, se trata de analizar el tema del arte junto con la cultura de
masas. Para poder comprender lo que sucedia en esta época se escogio el caso del artista
Andy Warhol. La corriente artistica de éste es el Pop Art, siendo un movimiento
revolucionario que expresaba la realidad en la época, que es una critica al consumo y al
consumismo. También, se establecen las caracteristicas y aspectos que hicieron a este
movimiento uno de los mas populares de la época, asi proponer criticas a través de objetos

cotidianos y establecer ciertas actitudes sobre la sociedad.



Por ultimo, tenemos el tercer capitulo que versa sobre el andlisis del comportamiento
de las masas ante la mercancia del Pop Art. Aquise propone cuales son las funciones del
consumidor ante productos hechos en serie, el espectador y la relacion que tiene con el
consumidor. También se trata de entender como la industria cultural transforma
consumidores que los beneficie, pero para esto debe crear estdndares de mal gusto
estético.

En este apartado es posible percibir como el consumo se volvié fundamental para el
arte, junto con la aparicién de los snobs; personas que pretenden ser cultas y tienden a
figurar en la sociedad. El problema es que Unicamente aparentan saber de arte, politica y
cultura, pero se vuelven tan superficiales que nunca se les cuestiona su conocimiento.

Los objetivos particulares de la investigacion son los siguientes, en primer lugar, el
analisis del concepto de cultura para establecer una definicion que brinde un contexto
claro para desarrollar el comportamiento de la cultura de masas. El segundo, es comparar
el concepto de la cultura de masas y la relacion que se ha establecido con el capitalismo.
El tercero es analizar el concepto de posmodernidad, pues en este periodo historico surge
el Pop Art, y los artistas de vanguardia que ayudan a explicar ciertos aspectos importantes
de la cultura de masas. Por ultimo, el cuarto objetivo es interpretar la influencia de la
cultura demasas en el consumo del arte que se ha catalogado de mal gusto por los mismos
criticos.

La pregunta principal deesta investigacion que estructura la tesis es: ¢Qué significado
tiene hoy la cultura de masas a la luz de la teoria semidtica de Umberto Eco? La cultura
de masas es una realidad dindmica que se ha transformado y potencializado con la
irrupcion de las nuevas plataformas culturales como el streaming, el internet, el consumo
a gran escala de dispositivos electronicos que ha aumentado su difusion, que ayuda a la

masificacion de la cultura y, en este caso, del arte. La gran problemaética es lo que llega a



manos de casi todo el mundo teniendo un lenguaje simplificado, codigos faciles de
decodificary esto lleva a que el individuo pierda el interés en cosas complejas y absorba
mas sobre la cultura de masas, ademas, promueve la lectura de comics, series de

streaming y deja de desarrollar pensamientos criticos y valores que antes se tenian.
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1.La sociedad de consumo.

Este trabajo de tesis se centro en analizar y comprender las relaciones de la cultura de
masas con los productos de la industria cultural, algunas obras arte y sus creadores. En
este primer capitulo se expondra la relacion del colectivo ante los medios de
comunicacion y la discusion con respecto a la cultura de masas. La relacion colectivo-
medios de comunicacion polariza a los intelectuales en dos grupos, el primero, es un
grupo de tedricos aseverando que los medios de comunicacion pueden beneficiar
culturalmente al individuo, y el segundo grupo mantiene un discurso contra la mass
media. La discusion entre estos grupos genera una vision centradaen cuestionar si existen

0 no mejoras sociales al masificar la informacién de todo tipo.
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Asi, por ejemplo, los criticos cuestionan las mejoras sociales a traves del uso de la
tecnologia; puesto que el individuo ha quedado ensimismado por la pantalla del movil.
En contraparte, estan quienes apoyan el proceso informativo del colectivo por la facilidad
de acceso a la mass media; un ejemplo de lo antes mencionado es la alfabetizacion de

gentes provenientes del medio rural migrando al espacio urbano en el proceso de la

Industrializacion —fendmeno de migracion con origen en la Revolucion Industrial-.

Otro tema abordado puntalmente y caracteristico sobre la sociedad de masas es el
comportamiento del individuo dentro de un colectivo guiado por el consumo, la
mercadotecnia y la comunicacion, que ha definido aspectos sobre la mass media y la
cultura de masas. En este sentido, Umberto Eco explica el riesgo del colectivo inmerso o
en contacto directo con la mass media, ya que resulta en una posible pérdida de la
conciencia critica, la individualidad y pensamiento légico. En el texto de Apocalipticos e

Integrados expone el punto de convergencia en los dos grupos con respecto a la mass

media y la cultura en relacion al individuo con el colectivo.

Para la Escuela de Frankfurt, el concepto de la industria cultural refiere el lugar social
ocupado por la cultura a partir de la forma de produccién, misma que esta sustentada por
una ideologia del conjunto de ideas de comunicacion, creacidn-mercancias, la
propaganda, el consumo- hacia la estructura social. Aligual, Sigmund Freud propuso una
explicacion del comportamiento individual en la esfera de la sociedad de masas, lo
concibe como un rechazo hacia sus propios deseos para adoptar los deseos del grupo.
Estas perspectivas ayudan a comprender la actitud de los sujetos dentro de las masas y
entender la facilidad de un individuo por permanecer o decidir quedarse en el colectivo:
conductas de la masa ante la democratizacion de la cultura, resultando una crisis del
hombre de cultura, sin cuestionar el consumo de ciertas mercancias, productos

disfrazados de obras de arte. Ante esta crisis, el individuo debe incorporarse al colectivo
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para adaptarse a los gustos del mercado, de la esfera artistica, de lo politico, una
masificacion del inconsciente aceptando la cultura programada como una puesta en

escena, pero creada por los medios de comunicacion.

1.1 La cultura de masas.

La modernidad y posmodernidad se volvieron un proceso de transformacién
social, las posibles causas del cambio se encuentran en las fracturas de todo tipo de las
esferas: filosoficas, psicoldgicas, politicas, economicas, sociologicas Yy culturales.
Aunandose al contexto de cambio se pueden observar innovaciones de la mass media? -
la television, la radio, el internet (YouTube, Facebook, Instagram, Twitter)-, siendo una

herramienta o via para la masificacion de la cultura.

Marshal Berman en Todo lo sélido se desvanece en el aire explica que la pasion
desenfrenada de la vida moderna enfrenta al hombre con nuevos inventos y
descubrimientos de toda indole. La realidad se iba modificando junto con el individuo
afrontando cambios en la produccidn, en el lugar de trabajo, en lo cotidiano a causa de la
industrializacion, la produccion y la ciencia. El nuevo contexto social, producto de la
modernidad, destruy6 los héabitos y la certeza, resultando en una alteracion desde las
formas de dominio, en conflictos entre segmentos sociales y rapidos cambios
demograficos: el crecimiento de las ciudades, el desarrollo de los sistemas de

comunicacion aisla méas a los individuos y el mercado capitalista mundial contribuyé con

1 Sartori define los mass media creados como: “un publico de eternos nifios sofiadores que transcurren toda
la vida en mundos imaginarios. La facilidad de la era digital representa la facilidad de la droga™ (Sartori,
2010, p.63).
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los movimientos colectivos al crear las pugnas hacia los gobiernos y los sistemas

econdmicos. De tal manera:

En el siglo XX, los procesossociales que dan origen a esta voragine,
manteniéndola en un estado de perpetuo devenir, han recibido el
nombre de «modernizacion». Estos procesos de la historia mundial han
nutrido unaasombrosavariedad deideasy visionesque pretenden hacer
de los hombresy mujeres los sujetos tanto como los objetos de la
modernizacién, darles el poder de cambiar el mundo que esta
cambiandoles, abrirse paso a traves de la voragine y hacerla suya. A lo
largo del siglo pasado, estos valores y visiones llegaron a ser agrupados
bajo el nombre de «modernismo» (Berman, 2017, p.3)

Con el avance de la modernidad y posmodernidad las nuevas generaciones tuvieron
la posibilidad de conquistar algunas instituciones politicas, para después, transformar la
academia, las exposiciones dearte y, por ltimo, el mercado. La oleadatecnoldgica obligd
a destruir conductas, roles de género, formas de transporte y de pensamiento; la cultura

de masas se modeld bajo lo transmitido por los medios de comunicacién modernos -tema

analizado mas profundamente en el subtitulo 2.4.

El contexto moderno transfigurd el concepto de “cultura™. La idea de cultura se
trastocd con el paso del tiempo y se fue redefiniendo por distintas ramas de estudio. La
definicién generalizada de cultura es entendida como un conjunto de comportamientos y
representaciones adquiridas por el hombre como ser social. En la confrontacion del

concepto se proponen dosdefiniciones de cultura, con la finalidad de buscar la méas_id6nea

2 Bauman un importante socidlogo explica que el concepto “cultura” ha tenido modificaciones con el paso
del tiempo, hasta el punto de no poder diferenciar facilmente a la elite cultural. No quiere decir que yano
existan personas consideradas integrantes de esta élite, sino gente que puede intuir que sabe mas que sus
pares que no son tan cultivados culturalmente. El los nombra “omnivoros” porel consumo cultural tan
variado. (Bauman, 2011, p.9)
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y pertinente para el andlisis del colectivo como cultura de la masa social. En primer lugar,
se tiene a Umberto Eco quien expone el concepto de la siguiente manera: "...hecho
aristocratico, cultivo celoso, asiduo y solitario de una interioridad refinada que se opone
ala vulgaridad de la muchedumbre” (Eco, 2011, p.27). Por supuesto, la alta cultura asume
los valores aristocraticos, adquiriendo objetos para reconocerse como un individuo con
gustos refinados. La industria cultural vulgarizé y convirtié en popular una version
simplificada de la alta cultura, para que las masas accedieran y se apropiasen; ya no es

posible diferenciar a la elite cultural, como tampoco a los verdaderos amantes del arte.

Y, en segundo lugar, se encuentra la definicion de Daniel Bell manteniendo una teoria
en donde la cultura, para una sociedad, un grupo o una persona es un estilo de vida, y:
es un proceso continuo de sustentacion de una identidad mediante la
coherencia lograda por un consciente punto de vista estético, una
concepcioén moral del yo y un estilo de vida que exhibe esas
concepciones en los objetos que adornan a nuestro hogar y a nosotros
mismos, y en el gusto de la sensibilidad que expresa esos puntos de
vista. La cultura es, por ende, el ambito de la sensibilidad, la emocion

y laindole moral, y el de la inteligencia, que trata de poner orden a esos
sentimientos. (Bell, 2015, p. 47)

Umberto Eco es tajante en su postura de que, a las clases bajas, la masa no les
pertenece la cultura. Los medios de comunicacion modelaron el mercado mediante la
relacién con los gustos de las clases bajas, emergiendo la cultura demasas consumida por
un pablico en especifico. También aparecié un grupo de anticultura y llevé a la crisis al
hombre de cultura. Para Daniel Bell la cultura se convirtié en una forma de vida del
individuo por la cual se conocen los gustos del sujeto como, por ejemplo, qué tipo de arte
o literatura le agrada consumir (comics, novelas, Best Sellers, entre otros). La alta cultura

se deleita con musica y Opera, literatura escogida, arte clasico, esa cultura exige al
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individuo cierta educacion, estudio, analisis, conocimiento de arte, por lo cual no es de
facil acceso y consumo. Mientras la cultura de masas estd concebida como producto

barato y simple.

La alta cultura se concebia como un cambio en la vida y el mundo, se analizaba como
una herramienta para educar al individuo por medio de los deseos y el apetito de
interpretar obras de arte, masica, operas, entre otras (el interés de cultivar la mente). La
llegada de la sociedad de consumo y la cultura de masas cuestioné que la vida, la politica
y la democracia no eran los unicos elementos de la cultura. Se diluyd poco a poco la idea

de poder preservar la alta cultura, con la masificacion y la industria cultural.

Una parte de la industria se especializé en simplificar y vulgarizar la alta cultura para
el consumo del colectivo social y ayudd a la llegada del hedonismo -vivir feliz con los

medios de comunicacion-. Después, el consumo como parte de la cultura diversificé las

formas de vida, permitiendo comparar e individualizar a las personas de la masa social.

Todo hizo suponer que la esfera de lo artistico se mantendria invariable, pero la
industria cultural rompid los pardmetros aceptados; el arte se modificd porque las masas
sociales no pretendian interpretar la complejidad de las creaciones artisticas. El resultado
fue un cambio del valor de la obra de arte, lo que antes se apreciaba o transmitia un
mensaje, un codigo, una realidad, una critica, se dejé de lado, para “deleite vacio” del

observador -las masas sociales-.

Con la produccién en serie, las élites permanecieron como un grupo dominante -
estableciendo moda, estilos, cultura, educacion-, en donde la television, el radio y el
periédico mandaba continuamente imagenes -simples con colores llamativos presentados
por prototipos de mujeres bellas- de mercancia, otros anuncios publicitarios mantenian

unicamente la imagen del producto como eje de lo anunciado. La industria cultural desde
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sus mensajes publicitarios promovio la aspiracion de la clase media para asemejarse a las
élites, los individuos sintieron anhelo y deseos por igualar a los personajes populares de

la época.

El consumo de las mercancias publicitadas empieza a generalizarse y formandose el
fendmeno unconscious bias® -sesgo inconsciente- de la vida cotidiana del individuo. Del
intento de parecer personajes exitosos surgieron individuos con tendencia a consumir
cierto tipo de arte de mal gusto, mejor conocido como kitsch*. Ese mal gusto esta
determinado por su facilidad de comprender los mensajes de la mass media, ademas de
compras sin sentido de productos de baja calidad. En ese sin fin de productos se
comercializan y popularizan obras de arte como; la Gioconda de DaVinci, la Creacion
de Miguel Angel, la Noche Estrellada de VVan Gogh, el Grito de Munch, y otros. La masa
es capturada por la simplicidad, la presentacion de colores llamativos, por ideas religiosas,
por ser objetos que estan ligados a las clases sociales altas; los individuos no se cuestionan
sobre el arte y buscan el minimo esfuerzo en su percepcion de las obras artisticas y asi se
fue formando una cultura de masas. De tal manera, es importante la inteligencia y
pardmetros de conocimiento de la alta cultura; son los criterios del gusto del hombre de
cultura, se podria decir que son “candados y parametros intelectuales” cuya funcion es

negar o permitir el consumo de la mercancia del kitsch.

3 Unconscious bias o mejor conocido como sesgo inconsciente, es una caracteristica del cerebro humano
que permite tomar decisiones mas rapido mediante varios atajos. También determina la percepcion del
individuo ante el mundo, la realidad y la sociedad. Elsevier. (s/f). Sesgos inconscientes. Elsevier.
Recuperado el 14 de febrero de 2023, de https://www.elsevier.com/es-mx/open-science/science-and-
society/unconscious-bias

4 Kulka menciona lo siguiente: “Los estudiosos no se ponen de acuerdo respecto a la etimologia de la

palabra ‘kitsch’. Algunos creen que procede del término ingles ‘sketch’ (boceto), mientras otros lo
relacionan con la expresion alemana ‘etwas verkitschen’ (vender barato)[...] durante la segunda mitad del
siglo XIX, el término estd cargado de connotaciones negativas. El epiteto ‘kitsch’ se ha usado como
sinénimo de arte sin valor, indecencia artistica, o simplemente, arte de mala calidad” (Kulka, 2011, p.9).
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De tal forma, la masa rompid los valores culturales que antes eran un privilegio de la
clase alta o de la élite y se pusieron a disposicion de cualquiera. En la cultura de masas
existen dos grupos sociales que son la masscult y el midcult, Eco las definio de la siguiente
manera:

Es obvio que son masscult los comics, la musica gastronémica tipo
rock'n roll o los peores, mientras el midcult esta representado por obras
que parecen poseer todos los requisitos de una cultura puestaal dia y
que, por el contrario, no constituyen la realidad mas que una parodia,

una depauperacion, una falsificacion puesta al servicio de fines
comerciales. (Eco, 2011, p.54)

La masscult es la cultura estandarizada por gustos del colectivo; son un conjunto de
productoselaborados para su venta en masa. La midcult es la cultura intermedia, concepto
usado Umberto Eco® retomando la idea del juego snob se presenta un mercado con gran
influencia de la publicidad en la television, y los medios en general. Al interior de las
masas sociales existen grupos o minorias definidos como “cultura genuina” o alta cultura;
los hombres de cultura son persuadidos por un mercado mediatico y tirano.
Paralelamente, en el colectivo se presentan un abanico de grupos y percepciones
amalgamadas resultando en una moda, igualmente, la convierten en una cultura propia y
aseguran ser “intelectual”. La alta cultura se supuso era exclusiva de la burguesia o de las
clases dominantes, aunque los medios de comunicacion vulgarizaron y simplificaron la

alta cultura, pero la hicieron accesible a cualquiera.

5 Uno de los primeros intelectuales en usar ese concepto es Dwight Macdonald, definicién recuperada por
Daniel Bell en el texto de Capitalismo como “cultura de medio pelo” y la define como: "...el nuevo estilo
de la critica cultural [...] se convirtié en un juego snob, al que jugaban agentes de publicidad, ilustradores
de revistas, decoradores, editores de revistas para mujeres y homosexuales del East Side como una
diversion de moda mas." (Bell, 2015, p.54)
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El consumo del kitsch transformé conjuntamente los valores artisticos y estéticos. El
cambio provino de las crisis vividas en las dos Grandes Guerras: la Guerra Fria, y la
Caida del Muro de Berlin. Pero siempre se buscé un equilibrio sobre el arte bueno o malo
gracias a intelectuales, estudiosos y criticos. Aunque el gusto de lo bello ha variado no ha
sobrepasado la esfera del arte clasico. El kitsch se aliment6 de la ciencia y de la industria

y el mercado desaparecio la practica de distincion del arte.

1.2 Perspectiva desde la teoria de Umberto Eco y la Escuela de
Frankfurt

Laideade cultura de masas se analizara desde los argumentos expuestos por Umberto
Eco y algunos intelectuales de la Escuela de Frankfurt. Eco explica la existencia de dos
grupos polarizados; el primero, los apocalipticos, quienes observan el fenémeno de la
cultura de masas como una amenaza no solamente hacia la cultura, sino también contra
la democracia; el segundo grupo, los integrados, se regocijan con el acceso de millones
de personas a los medios y a la cultura de masas, y ven el proceso de masificacion como

sintoma de tolerancia y democratizacion.

Los apocalipticos® hacen una critica solitaria y aislada sobre la ley de la ofertay la
demanda en los massmedia, ademas, tienen una expectativa de consecuencias visibles
hacia el colectivo inmerso en el mercado de lo comercial y siempre dirigido a un publico

homogéneo. Persiguen la conservacion de la alta cultura manteniendo una vision critica

6 Eco menciona en el texto de Apocalipticos e Integrados que la postura apocaliptica es: “La cultura de
masas es la anticultura...la «cultura de masas» no es signo de una aberracion transitoria y limitada, sino
que llega a constituir el signo de una caida irrecuperable ante la cual el hombre de cultura...no puede mas
que expresarse en términos de Apocalipsis.
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delmundo. Ademas, de pensar que los massmedia han entorpecido la conciencia historica

al transmitir informacion sobre el presente y leer el pasado como una cronica del presente.

Con la perspectiva contraria, los integrados’ entienden el fenémeno diferente; los
massmedia renuevan los lenguajes, los modos de percibir y de hablar e influyen sobre los
procesos artisticos superiores, en consecuencia, existe la necesidad de comunicarse en la
sociedad moderna bajo un proceso de significacion entre un colectivo y una inmensidad
de mensajes, donde el mensaje es la herramienta para adecuar al mundo, y los individuos
“participen” en la esfera social en condiciones de igualdad. Por altimo, los integrados
tratan de controlar y valorar el exceso de informacion de los medios de comunicacion

manejan.

La cultura de masas influye para crear una falsa percepcion en el colectivo haciendo
comun una supuesta “conciencia de clase”; aunque las masas sociales van mas alla de
esta diferencia. En el mundo virtual el individuo se vuelve un protagonista de la historia
hasta el puntode producir su propia culturay consumirla, también proyecta una educacién
y colabora para la reduccion de los auténticos temas -la realidad, la economia, la politica,
la academia- de la masa social. En el proceso de masificacion, el colectivo ensuefia una
realidad virtual: hacen reducciones y simplificaciones de temas, de objetos, de obras de
arte, de textos y demas. Los sujetos se ven inmersos en una comunicacion simplificada y
su interpretacion se vuelve menos critica: los ejemplos son claros, los comics, las series

de televisién en una marafia de ideas sin contenido, aunque de facil acceso en el internet.

La industria cultural para la Escuela de Frankfurt® se entiende bajo la vision de una

totalidad homogénea: un colectivo de iguales, en donde no existe ningun tipo de

7 Texto de Umberto Eco, Apocalipticos e Integrados, Capitulo Alto, Medio, Bajo. pp. 51 — 141.
8 El interés de la Escuela de Frankfurt fue estudiar a las industrias culturales, convirtiéndose en el eje del
analisis de todas las izquierdas académicas. Aunque, la interpretacién de las imagenes se volvio inestable,
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desacuerdo hacia el control social, y se ha centrado precisamente en la relevancia del
entendimiento a la hora de vincular los contenidos ideoldgicos, como los conceptos de
igualdad, libertad y justicia, si bien, son simplificados al punto de ser mal entendidos en
un proceso casi ludico (ejemplo) y se convierten en plataformas encubiertas de las ideas

politicas reales.

Marcuse responsabiliza a la nueva prosperidad por una evidente reconciliacion de los
cautivos con una faltade libertad. Ademas, mantuvo la queja sobre el “aburguesamiento”
de los desvalidos, de los pobres y de los pocos favorecidos. Reflexiono sobre el ser
humano y su anteposicion de: “tener por ser y ser por actuar” y observé cdmo se volvieron
valores supremos -el tener y el poseer- de una parte, de la sociedad. En esa misma linea,
explico la cultura de masas como un dafio cerebral colectivo causado por la

industrializacién y propaganda de la cultura encausada hacia el entretenimiento.®

En las disciplinas artisticas, el cine no es el unico representante de la cultura de masas;
también esta la literatura popular con guiones desarrollados en telenovelas, en series de
television, en obras de teatro, al igual se encuentra en los comics y, al mismo tiempo, en
la musica pop. Esto refleja el contenido ideolégico de la sociedad. De lo antes expuesto,

el cine tiene una serie de peliculas cuyo sustento son un conjunto de valores tan

controversiales.

En los medios populares ha existido la presencia de un discurso socialista-marxista
con tendencia al comunismo en ciertos productos de los medios, ya sea en noticiarios,
documentales o en series de los medios de comunicacion con las implicaciones culturales

y propagandisticas de la Revolucién Rusa que influyeron en un medio totalitario donde

complejay se necesita comprendertodo un universo simbolico que se conoce como cultura. Gonzalez, M,
R. (2021) Imagen y Palabra. Revista Nexos. Recuperado en: https://cultura.nexos.com.mx/imagen-y-

palabra/
9 Bauman, Z. (2007) La vida de consumo. México, Editorial: Fondo de Cultura Econémico. p.43.
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la cultura y los medios de comunicacién se convirtieron en propaganda machinel®. Por
lo anterior, la cultura de masas y la sociedad se relacionan con ciertos productos de la
massmedia que constituyen auténticos espejos en los que se reflejan los individuos, los

grupos sociales y la sociedad con sus peculiaridades y sus diversos avatares.

1.3 Consensos y disensos de la cultura de masas

La escuela de Frankfurt observaba como los individuos se iban sumando a la industria
cultural, quienes criticaron que los humanos se convertirian en maquinas y la cultura junto
con el arte se volverian productos de consumo para la cultura de masas. Ademas,
analizaron que el crecimiento y la solidificacién de la industria cultural comenzaria -
comenzoé- a influir en los consumidores.

Al contrario, Umberto Eco analizo la cultura de masas desde las dos vertientes
apocalipticos e integrados. Los apocalipticos estaban en contra de la masificacion de la
alta cultura, quienes cuestionaban el conocimiento del colectivo para poder interpretar y
analizar literatura, arte y musica; por ende, la escuela de Frankfurt y la teoria de los
Apocalipticos concuerdan sobre el mal manejo que podria existir sobre una descarga de
informacion vulgarizada y mal entendida por las masas sociales.

La industria cultural pudo promover con los medios de comunicacion y publicitaron
sus productos. Ademds, la existencia de persuasion y manipulacion hacia los
consumidores fue promoviendo deseos y anhelos a la mercancia cultural mediante los

comportamientos convencionales, conformistas y satisfactorios. Ese proceso de

10 Es un grupo de publicaciones semejan tal como de un gobierno o pafs responsable de organizar k
diseminaciénde la informacion, alegatos que dafian la causade un movimiento o gobierno. La propaganda
machine se gener6 en el conflicto de las dos Grandes Guerras.
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adquisicion de articulos llevé a los individuos a sentir felicidad y pertenencia en las clases
sociales altas.

La escuela de Frankfurt y la teoria de los apocalipticos discreparon del discurso de
los integrados de Umberto Eco. Ellos siempre pensaban como la massmedia. Pusieron
los bienes culturales (la alta cultura o la cultura) a disposicion de todos, llevando a los
individuos a recibir informacién, educacion artistica, cultural, politica y econdmica.
Resultandoen unaampliacion dela cultura en donde se observa una diversidad de modas,
estilos, vanguardias, tendencias, entre otras, transformandose en cultura popular y la

existencia de reproducciones artisticas; siendo adquiridas por el colectivo social.

1.4 Las caracteristicas de la cultura de masas

Después de la Revolucion Industrial'l, las transformaciones sociales, politicas,
econdmicas e ideologicas se volvieron mas evidentes, a partir de este periodo se
incrementd la participacion de la sociedad en todos los &ambitos sociales en una parte de
Europay de los Estados Unidos. Pero en la segunda mitad del siglo X1x se manifiesta un

dominio colectivo, que actualmente se reconoce como sociedad de masas o la cultura de

masas.

11 L a Revolucidén Industrial tuvo su origen en Inglaterra, aproximadamente hacia el afio 1760 y concluy6
en la década de 1840, ésta trajo consecuencias como la produccién mecanizada, la expansién de grandes
centros de industrializacion, se creé el proletariado industrial y también hubo una modificacion de la
estructura y el tamafio de las ciudades. Ashton explica cdmo se explotaron nuevas fuentes de materias
primas, se abrieron nuevos mercados y se idearon nuevos métodos de comercio. Pero esto trajo una
acumulacién de bienesde capital porsi misma, que no condujo a la creacién de capital. Por Gltimo, Ashton
expone que: “...la coyuntura de mayores ofertas de tierra, de capital y de trabajo hicieron posible la
expansién industrial, es alvapory al carbdn a quien debe recurrirse para explicarel combustible y la fuerza
que necesitd la manufactura en gran escala”. Ashton, T. (2002), La Revolucién Industrial 1760 - 1830.

México: Editorial Fondo de Cultura Econdmica.
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La sociedad de masas se ha desarrollado paralelamente a la expansion del sistema
capitalista industrial con la division y especializacion del trabajo (con mayor demanda de
trabajadores y calificacion laboral) vino un aumento paulatino de las masas populares,
por ejemplo, la alfabetizacion de una mayoria necesito la creacion de sistemas educativos
modernos, aunado a lo anterior esta la complejidad de las estructuras sociales, la
integracion y desarrollo de los mercados y las ciudades. El crecimiento sostenido de la
poblacién, el afianzamiento del orden social encuentra su fundamentacion en las
creencias secularizadas (el individuo, la justicia social, el trabajo reglamentado o la

igualdad) y las innovaciones tecnoldgicas permanentes.

Las transformaciones econdémicas -la masificacion de productosy servicios- crearon
las condiciones economicas para que algunos sectores de la poblacion tuvieran un acceso
progresivo a los derechos civiles y politicos, por ejemplo, el derecho al voto, a la
educacion, a la cultura y al ocio. Todo hace suponer que, gracias a la industria en serie,
hubo un abaratamiento de los costos de produccion, el acceso a la educacion favorecié a
la distribucion masiva de bienes culturales provocando un pablico “apto” para consumir
ese tipo de productos. Paralelamente, el sector rural se vio beneficiado en las esferas
econdmica y cultural; como consecuencia de estos beneficios y la suma del sector urbano

y rural se puede concebir una sociedad de masas.

El individuo posmoderno es un sujeto masificado, individualista y egoceéntrico,
asimismo, es facilmente manipulable y no posee un pensamiento critico para cuestionar
la “informacion” de la massmedia, mucho menos para criticar a la masa de la cual es
parte. Sigmund Freud propone ciertas caracteristicas y comportamientos del sujeto en el
colectivo ante el contexto de la massmedia y lo social, el autor, en el texto de Psicologia
de las masas y analisis del yo, especificamente en el capitulo Le Bon describe el alma de
las masas; explica al sujeto como un ser individual que debe saciar sus deseos de
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satisfaccion con base en sus propios intereses y contexto social. Aunque, el individuo
debe sustraerse de su individualidad para adentrarse al colectivo como parte de la masa
social. La persona al entrar a la esfera colectiva debe rechazar sus propios deseos, para
apropiarse los anhelos de la masa -0 del otro- y renuncia a si mismo, en este punto, se
apropia de una cultura de masas con ideologia, intereses y de un sistema de consumo
propios de ese colectivo, dandole a él un sentido de pertenencia. Sin embargo, el sujeto
comprende, siente, piensa y actla de manera contraria, deja de ser él mismo, por

apropiarse de valores predeterminados que le proveen certeza y cierta aceptacion.

Freud explica ciertos patrones sociales en relacion al individuo y su comportamiento
al interactuar con la masa social. La primera condicion es la renuncia del consciente del
individuo ante el colectivo masificado, dejando de lado sus sentimientos e ideas, en el
mismo sentido caera en un letargo intelectual: un proceso de sugestion y contagio con la
tendencia a apropiarse inmediatamente de los actos e ideas sugeridas de la masificacion.
Por el contrario, la persona al sumarse a la masa tiende a ser impulsivo, voluble y
excitable; una masa guiada con exclusividad por el inconsciente donde es fécil

mimetizarse con ese colectivo. Igualmente, la masa social:

"...esextraordinariamente influible y crédula; es acritica, lo improbable
no existe para ella." "Piensa por imagenes que se evocan
asociativamente unasa otras, tal como sobrevienen al individuo en los
estados del libre fantaseo; ninguna instancia racional mide su acuerdo
con larealidad." (“La gente no quiere pensar, la gente quiere ser fan”)
Los sentimientos de la masa son siempre muy simples y exaltados. Por
eso no conoce la duda ni la incerteza (Freud, 1920, p.74).

El subyugar de los colectivos proviene de un proceso en el cual son innecesarios los

argumentos l6gicos, por esta razén, los mensajes informativos, politicos, econdémicos y
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artisticos son presentados como un conjunto de imagenes vivas, con un lenguaje simple
y reiterativo. En la esfera del arte, el sujeto queda atraido por ideas minimas siendo
reconocidas por siluetas, colores, y por reproducciones seriadas de obras de arte.

En el contexto de la segunda mitad del siglo XX, surgen artistas que se convirtieron
en el prototipo de la fama y popularidad. Por su puesto, los representantes del Pop Art
son Marcel Duchamp, Roy Lichtenstein y Andy Warhol, cuyas obras permiten explicar
el consumo del Arte Popular siendo expuestas en los medios de comunicacion; entonces,
el colectivo puede llegar a extremos para adquirir copias o reproducciones de obras que
pertenezcan a los artistas antes citados. La midcult comprara a cualquier precio una obra
unica, mientras, la low brow comprara las reproducciones de esa obra Unica sin saber o
preguntarse sobre su originalidad.

En los circuitos de la massmedia existen situaciones comunes; y una deellas, es como
las ideas opuestas coexisten y se toleran sin que su contradiccion logica dé por resultado
un conflicto en el individuo y en el mismo tema a debatir, en otras palabras, la obra de
Andy Warhol de la Sopa Campbell’s coexiste como Arte y como sopa enlatada, no existe
una contradiccion entre la imagen y la lata. Otra situacién comun es la existencia del
control en las masas mediante el poder de las palabras, el discurso provoca el descontrol
o0 apaciguamiento del intelecto. Por Gltimo, las masas sociales no se cuestionan sobre la
veracidad o el buen gusto de temas, de procesos, mucho menos de las obras de arte, por
tanto, aceptan todo tipo de informacion que se les brinda, pero sobre todo debe ser

entretenida y no crean filtros ante la inmensidad de informacion.
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1.5La universalidad de la cultura de masas.

La universalidad como concepto explica una nocioén global con caracter atemporal
aun en la estructura de la cultura, ademas, encuadra a la cultura de masas para analizar
algunas aristas del fenémeno colectivo y se ha vuelto una ideologia reconocida a nivel
global -ha adquirido una forma de vida cotidiana y de un pensar habitual-. Jean
Baudrillard hace referencia a la sociedad de consumo como la universalidad de las
cronicas propuestas por los medios de comunicacion. Del mismo modo, la informacion
politica, histérica y cultural adquiere la forma anodina y milagrosa, como pueden ser las
noticias, talk show, reels e hilos en Twitter. Eco puntualiza la universalidad en la cultura
como:

El universo de las comunicaciones de masa —reconozcdmoslo o no— es
nuestro universo; y si queremos hablar de valores, las condiciones
objetivas de las comunicaciones sonaquellasapartadas por la existencia
de los periddicos, de la radio, de la television, de la musica grabada y

reproducible, de las nuevas formas de comunicacion visual y auditiva
(Eco, 2011, p.30).

La definicion del autor es una definicion idonea para explicar el contexto histérico
actual, donde el colectivo establece relacion directa con los fendmenos de comunicacion
masiva. La informacion aparece como un conjunto de razonamientos con una misma
conexién, la masa recibe una serie de mensajes con similitudes inmersas en periodos y
ambitos histdricos diferentes-descontextualizados y aceptadossin discusion-. Al explicar
la ideade la Sociedad Liquida, Eco, en el texto de la estupidez a la locura hace referencia
a la teoria de Zygmunt Bauman, quien explica como el mundo se caracteriza por ser

volatil y fluido
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Es importante mencionar que la posmodernidad!? es un fenémeno surgido en la
globalizacion -la generalizacion de los medios de comunicacién se convirtieron en
herramientas de la masificacion; la radio, el correo, el teléfono, el telégrafo, la prensa, la
television-. Con el paso del tiempo los avances tecnoldgicos se volvieron comunes en la
mayor parte de las casas, aunque la tecnologia instaurara una diferencia en la cultura de
masas, porgue no se contaba con la massmedia; el internet: Messenger, correo electronico
(Mail), Twitter, Facebook, Instagram, WhatsApp y una multitud de péginas web con

sobrecarga de informacion.

La utilizacion delas redes sociales rompi6 los limites establecidos en la comunicacion
convencional. Una diferencia fue el desvanecimiento de las fronteras o limites en las
formas de comunicarse -las cartas y los telegramas se sustituyeron por correos
electrénicos; se dejo en desuso el sello postal, el teléfono fijo se desplazé por el teléfono

inteligente; la maquina de escribir, las calculadoras fueron hechas a un lado por las

computadoras portatiles-, y en aquel momento, se pensaron como algo insustituible.

La globalizacién esta marcada histéricamente por la caida del muro de Berlin13, 1989
es el afio que marca el inicio del proceso de transicion hacia la globalidad. Desde la vida
cotidiana se observan distintos cambios desde lo cultural, politico y econémico. De una
u otra manera envolvieron a la high brow con dispositivos como el teléfono movil,
calculadoras programables y computadoras de escritorio -aparecio el ARPANETen 1969,
dos décadas después se habria desarrollado el Internet con el correo electronico y las

primeras redes sociales-. La revolucion tecnoldgica con:

12 El nacimiento del periodo posmoderno se encuentra dentro de la década de los setenta y ochenta. El
posmodernismo consta de ciertos estados discontinuos, que sugieren una buasqueda abierta de la
diferenciaciony diversificacion fisica, intelectual y moral, dejando de considerar bisquedas dominantes de
“la libertad” como la economia, politica o fiscal.

13 La caida delmuro de Berlin fue el dia 9 de noviembre de 1989, se dio poruna revuelta popular producida
en la capital de Alemania Oriental.
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El internet, las nuevastecnologias y las diferentesaplicaciones por él
habilitadas, o en otras palabras el “mundo digital”, han cambiado
radicalmente nuestras economias y sociedades de manera
transformacional, siendo uno de los pilares de la Cuarta Revolucién
Industrial en la que estamos viviendo, y el motor que impulsa la
economia global. Sin lugar a dudas, el Internet se ha convertido en el
nuevo estado de bienestar del Siglo XXI, presentando nuevas
oportunidades de comunicacién, informacién, libertad de expresion,
participacion ciudadana, educacion, modelos de negocios
colaborativos, ejercicio efectivo de derechos humanos, igualdad de
género, y nuevas oportunidades de entretenimiento y empleo. (Vega,
2018)1

En la globalizacion se produjo una masificacion de informacion y la middle brow
accedio a nuevos productos, tecnologia y medios de comunicacion; cualquier individuo
podria crear una pagina web para compartir informacién de manera global, aunque las
publicaciones puedan carecer de veracidad. La cultura de masas desarroll6 nuevas ideas
y herramientas mediante la massmedia, si bien, los contenidos se vulgarizaron para
cualquier persona que tuviera acceso a las aplicaciones y redes sociales -los contenidos
comprenden desde el arte, la educacion, la politica, la economia, etcétera y cualquiera

redacta, interpreta y analiza todo tipo de fendmeno social-.

Antes de la caida del muro de Berlin se venia desarrollando la globalizacion, pero
algunos autores mencionan que el fin de la Guerra Fria acelerd el proceso -abriéndose
nuevos mercados y oportunidades de negocio-. EIl proceso impulsé a la revolucion
tecnoldgica trayendo consigo grandes esperanzas, progreso, democracia, prosperidad y

bienestar. La globalizacion alteré habitos y pautas de la vida comin de grupos e

14Vega, 1,J (2018, mayo, 16) La utopia del internet en su dia. México, Revista Nexos Recuperado el 16
de febrero de 2023, de https://redaccion.nexos.com.mx/la-utopia-del-internet-en-su-dia/
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individuos, asimismo, aumento el consumo de objetos de poco acceso para la clase media
y baja. EI mercado internacional logré la comercializacion de toda variedad de productos

y ofertaba desde productos alimenticios hasta productos de indole cultural.

Los cambios de consumo resultaron en la incertidumbre de los colectivos al aceptar
nuevas formas de adquisicién de mercancias que aparecian con mucha rapidez, lo cual,
debilit6 los vinculos humanos perfilandose la sociedad liquida. Asi, el posmodernismo
marco la crisis de las “grandes narraciones” disefiadas para aplicarse al mundo como un
modelo de orden social. Umberto Eco menciona en su obra De la estupidez a la locura a
Carlo Bordini, explicando como el posmodernismo es en una fase decreciente, teniendo
un caracter temporal, la sociedad pasé a través de él sin darse cuenta y se ha utilizado
para sefialar un fenomeno en estado de desarrollo, siendo representado por una especie

de trayecto de la modernidad a un presente todavia sin nombre.

Al mismo tiempo, el cine se dio a conocer internacionalmente y se crearon doblajes
para cada region del mundo. Se originaron peliculas como productos del arte visual, para
ser consumidas por una gran mayoria. Para ello, se idearon gustos o necesidades
superfluas con la particularidad de presentarse al publico con escaso rechazo; resultaron
guiones romanticos, fotografia de cierto embeleso, y de artistas reconocidos. La
produccion cinematogréafica creo un marketing para el consumo masivo. Sin embargo, las
falsas expectativas creadas por el cine implicaban que las personas desearan una vida
como el protagonista de las cintas cinematograficas. EI marketing del cine y de la
massmedia enajend al grupo social con mayor ingresos y recursos, para despues, permear

en las clases mas bajas hasta llegar a la base social.

En las primeras décadas del siglo XX, se popularizaron las cintas cinematograficas, y

surgieron los grandes éxitos del cine mudo con Charles Chaplin, por ejemplo: The Kid
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192115, The Gold Rush 19256, Modern Times 1936 17y The Great Dictator 1940; ésta
ultima pelicula ya estaba dentro del cine sonoro. Después, vino el cine clasico de
Hollywood -inicio en el afio de 1910y termin6 en 1960-, con obras como fueron: Citizen
Kane® dirigida por Orson Welles, quién lleg6 a las salas de cine en 1941; Gone with the

wind y Wizard of Oz1? fue dirigida por Victor Fleming y estrenada en 1939.

1.6 EIl consumo y la importancia de los articulos en serie.

La accién de gastar productos por la necesidades primarias y secundarias es definida
como el consumo. De igual forma, la accion de consumir en la sociedad de masas se
justifica por la propaganda detodotipo de productos artisticos que han sido magnificados
por las redes de comercio: por el crecimiento de los medios de comunicacion junto con
la massmedia. El interés en la vida publica se increment6 por la publicidad de la esfera
politica. Politicos y personajes publicos alcanzaron la popularidad y la fama, ademas, de
algunos presentadores del mundo del espectaculo.

Con la masificacion del cine, la radio y la television se generalizé la informacion junto

con los contenidos, los patrones de consumo e ideas. Por consiguiente, la prensa

15 La pelicula The Kid de 1921 es la primera pelicula que expone Charles Chaplin, su teméatica de la pobreza
es lo que llama la atencion, exploré la bondady la maldad desde la carcajaday la lagrima. Es un filme que
sabe aprovechar las virtudes de los elementos de comedia que diviertes al espectador, para mas tarde
rematar con un melodrama cercano a la tragedia.

16 The Gold Rush de 1925 se caracteriza porser una comedia muda, que fue escrita, dirigida y protagonizada
por Charles Chaplin, quien hace una critica hacia el suefio americano.

17 The Modern Times es una pelicula del Charles Chaplin que hace referencia a la industria y a sus
trabajadores. Un jefe que sdlo le interesa la produccién sin tener empatia por sus trabajadores, dando la
critica a la revolucidn industrial y al capitalismo.

18 Citizen Kane dirigida por Welles en 1941 es presentada al pablico, expone un juego de géneros
cinematograficos que aun no se habia visto antes, ademds de haber revolucionado las leyes de
cinematografia de Hollywood.

19 Gone with the wind y Wizard of Oz dirigidas por Fleming en 1939, se consideran peliculas memorables
dentro del “Afio Dorado” del cine norteamericano.
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internacional tuvo la posibilidad de imprimir su tiraje diario simultdneamente en varios
paises o ciudades, varias revistas semanales trataron de emular a los diarios con una
distribucion nacional uniforme, llevando en sus productos una serie de clichés comunes
de imégenes, ideas y “posibilidades” de diversion presentadas para un publico nacional e
internacional. Al parecer, la masa se volvid critica y democratica, resultado de la
produccion y el consumo masivo. Se present6 en el colectivo un proceso aspiracionista
quien trato de obtener una nivelacion deestilos devida. De lo anterior, la cultura de masas
tuvo la globalizacion como la herramienta mas fiable para establecer parametros o
estandares, aunque poco realistas. En consecuencia, resulto la estandarizacion del mal
gusto que rebasod fronteras y se convirtio en un medio de divulgacion a escala
internacional; la sociedad de consumo se volvid el publico més fiel y propag6 ideas,
estilos, modas y opiniones.

Con la massmedia se presenta en el colectivo una falsa percepcion de conocimiento y
el aumento del nivel intelectual, por ejemplo, los individuos creen tener la experiencia
para deleitarse de una pieza musical, pero lo Unico que logran al escuchar la misma obra
una y otra vez, es quedarse con la interpretacion mas basica. Consecuencia, de la
inexistencia de un arbitro del gusto, en otras palabras, un guia de la cultura. Existe la
posibilidad de que algunas sociedades no tengan la capacidad de discernir un hecho
social, una obra de arte o un texto académico ante un hecho fantastico, una reproduccion
de arte o un plagio. En la sociedad de masas se percibe claramente a los individuos
buscando un sentido de pertenencia, y una posible solucién del colectivo, para obtener
esa identidad seria por medio de la imitacion de ciertos gustos como son en el arte, la
musica, la cultura, la lectura, entre otros; aunque esto ya es parte del sistema snob, si bien
dicho mecanismo es adoptado de manera rapida ante los cambios. Aunque, se va

adecuando de una forma u otra sin tener parametros de la realidad.
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En el siguiente capitulo, se retomara el tema anterior sobre la influencia de los medios
de comunicacion en el gusto. Ademas, siempre ha existido un publico atraido por la
cultura. Sin embargo, se encuentran agentes de la industria cultural dispuestos a satisfacer
la atraccion de otro publico -la masa social-, la publicidad seduce al espectador; un
anuncio comercial se manifiesta a través de un lenguaje sencillo de comprender, imagenes
simples e interpretaciones cuasi-ingenuas, para no llevar a los individuos a pensar mas
alld de su conocimiento. Asimismo, en la esfera del arte aparecen las reproducciones en
serie de obras artisticas, el cine y los libros, se utiliza la misma estrategia del lenguaje
manipulado para acceder al inconsciente del colectivo y resulta el consumo como eje

central del comportamiento de las masas.

1.7La significacion y la comunicacion. (simplificacion, reduccion,
cliché)

El término comunicacion alo largo de la historia se ha visto modificado. En la antigua
Grecia la politica obligé a sistematizar el proceso de comunicacion. En La Retdrica,
Aristételes propuso los componentes: el orador -la persona que habla-, discurso -el
mensaje que se pronuncia- y el auditorio -la persona o personas que escuchan-; aunque,
no define el proceso de comunicacion en si. En el siglo XV el sistema de comercio sufre
una transformacion, ya que los objetos de la vida cotidiana se convirtieron en mercancia:
son bienes de compra y venta. La idea de comunicacion se traslad6 al objeto como un

producto con el valor de cambio o de simple intercambio.

Con el desarrollo del capitalismo en Europa, entre los siglos XVI1'y XVIII result6 en
un crecimiento de fabricas, se amplié la mano de obra con una mayor produccion de

mercancias e incremento el mercado del consumo. Se extendieron el sistema comercial y
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los canales del transito mercantil con el fin de eficientizar el intercambio de productos
basicos y suntuosos. El término comunicacién comenzo a referir al medio de transporte,

al medio escrito, a sus redes y subsistemas: para dar paso a los medios de comunicacion.

El término “comunicar” se ve ligado a la idea de compartir, participar en comun, o
poner en relacion. Elsignificado predominaen el siglo Xix con el surgimiento de la prensa
-internacional en el siglo XX- y la aparicion de la mass media. Los medios de
comunicacion monopolizaron la publicidad de la venta de productos: los anuncios
comenzaron a aparecer en la television, en la radio, en los periodicos y en el internet, se
transformaron en herramientas eficaces para el consumo. Por ejemplo, la television
obtuvo el poder de transmitir peliculas, novelas, noticias y programas para una ciudad,

luego para un pais y termin6 siendo de manera global.

La percepcion del mundo se transformo por los medios de comunicacion, con la
exposicion de multiples ideas y conductas promoviendo estilos, modas y opiniones e
indujeron a los individuos a tener ciertas modificaciones en las conductas individuales,
las cuales se ven reflejadas en maneras de concebir y producir el arte. También, la politica
cambié en las formas de practicarse generando nuevas relaciones de poder entre

individuos y grupos.

La popularizacion de los medios de comunicacion masiva o la massmedia comienza
a finales del siglo XX y se generaliza el uso del internet difundiendo el consumo de
productos culturales -mdsica, informacion, ficcion, comics- los cuales estaban
restringidos a una élite. En consecuencia, las formas y los contenidos del arte se vieron
modificados junto a los habitos de compra y las formas de percepcion, incluyendo el
sentido del gusto. Ademas, los medios de comunicacion masiva desarrollaron
significaciones -aunque simples- promoviendo productos, ideas y artistas que

sumergieron al individuo al mercado en general y al del arte.
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2.El papel del arte en la cultura de masas.

En este capitulo se abordara el arte en relacion con la cultura de masas y se expondra
a Andy Warhol, uno de los artistas mas conocidos en esta época. Warhol reconocio el
entorno vy las ventajas del sistema de consumo explotandolo con producciones de obras
en serie; las obras de arte seriadas se imprimieron de manera idéntica como si fuera un
objeto de consumo y alrededor de esa practica comenzd la industria cultural. La industria
cultural y la massmedia habian desarrollado una percepcion de arte y gusto totalmente
relacionado e influenciado por el consumo; la creacion de estos valores fue para seducir
las aspiraciones de los individuos para el acceso a la movilidad social y volverse parte de
la élite -aunque el deseo se queda en pensamiento magico e idoneo-.

Es importante sefialar que el Pop Art?® fue un movimiento surgido a finales de la

década de los cincuenta en Inglaterra, aunque, las obras creadas en esta corriente artistica

20 Arthur C. Danto explica en el texto El abuso de la belleza, que la filosofia y el arte de vanguardia
compartieron en los afios 70’s un gran nimero de actitudes. Uno de los objetivos del Arte Pop, siempre fue
ironizar la distincién entre lo elevadoy el vulgar. Y se puede observar esta distinciéon en la mayoria de las
obras de arte.
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comenzaron como una critica social contra el consumismo -comprar y vender
masivamente-. La obra de Andy Warhol se desenvolvié dentrodel Pop Art; por otro lado,
los artistas, disefiadores de Marketing y la industria cultural influyeron el arte. Ademas,
el Pop Art posiciond a Warhol no s6lo como un artista, sino como un icono del arte y la
moda. Sus creaciones se caracterizan por cuadros y esculturas donde figuran objetos
comunes y corrientes. Laobra Autorretrato de 1979 ilustra la idea de produccion en serie
en el arte, esta obra se produjo bajo los pardmetros de la gran industria.

La idea de producir a gran escala se volvié importante para el artista, ya que, en una
de sus exposiciones recred una factoria en donde el foco de atencion era la copia de una
caja de detergente, objeto tomado de la vida comun y la finalidad de la exposicion era una
propuesta artistica influenciada por el consumo. El mercado global se amplifico ofertando
productos culturales; facilmente, el colectivo accedi6 con la massmedia a todo tipo de
reproducciones de obras arte y sus disciplinas. EI contacto con unaalta cultura influyo en
algunos individuos el deseo de pretender ser cultos y se establecian como una figura de
alta educacion; sin embargo, solo era -es- una imitacion del discurso, apariencia, estilo y
se presentaban de esa manera ante su circulo directo e indirecto; a estas personas se les

conoce como Snobs.

2.1 Arte y cultura de masas

Los cambios culturales, politicos y economicos han transformado el arte a lo largo de
la historia, presentandose diversas y muy distintas corrientes artisticas. En los afios
sesenta del siglo pasado, la estética quedo fuera de las vanguardias artisticas, y se volvid

una caracteristica del “pasado”. En relacion a lo anterior, Arthur C. Danto explica que
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Andy Warhol tuvo el genio de crear arte a partir de lo que parecia ser los mas trivial de
los objetos cotidianos en la cultura del consumo?!. No obstante, existen varias
perspectivas sobre la obra de arte en el siglo XX, en ese periodo se presentaron tendencias
de arte, el dadaismo, el surrealismo, el constructivismo, el modernismo, el Pop Art, entre
muchas otras; ademas, esas perspectivas artisticas se consideran criticas hacia los

parametros clasicos, del arte, de la politica y de la misma sociedad.

La obra de arte es expuesta a la critica del observador, de los especialistas y al
publico en general. Eco explica como las artes son sometidas por la comunicacion para
crear una relacion del observador con la obra de arte y para finalizar con el artista.
Entonces, la obra es reproducida por sus aspectos como son: la simpleza, lo llamativo, lo
colorido y lo facil de comprender. En su texto, Walter Benjamin explica la mimesis del
hombre, cdmo una persona comun y corriente imita sefias, peinados, vestimentas, formas
de actuar de un personaje famoso o popular: “Frente a todo ello, la reproduccion técnica
de la obra de arte es algo nuevo que se impone a la historia intermitentemente, a

empellones muy distantes unos de otros, pero con intensidad creciente” (Benjamin, 2018,

p.196).

La autenticidad de la obra de arte determina a su autor, su estilo y su tendencia. Las
reproducciones carecen de autor, se diluye estilo como tendencia; ¢cual seria la
autenticidad de una Mona Lisa con bigote o un Magritte con una rebanada de pizza frente
a su rostro?; por ende, la autenticidad existe solamente en la obra original. De tal manera,

cuando se hace una reproduccion de una obra, la copia carece de la autenticidad y termina

21 En esta época los objetos cotidianos se volvieron el punto de atencidn para elarte. Ya que se presentaban
como una critica hacia la sociedad y la cultura de consumo que se estaba volviendo una necesidad
importante. Danto, A. (2011) Andy Warhol, Madrid, Espafia. Editorial: Paidds Estética.

Cfr.:
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desquebrajando la autoridad de la original. En consecuencia, las reproducciones de obras

de arte de tipo masivas resultaran en la vulgarizacion??,

En la esfera del arte, el cine se volvié un poderoso agente publicitario, en el instante
que las peliculas han proyectado maneras, formas y estilos de los grupos privilegiados -
formas de comportamiento, de vestido, de hablar-. La exposicion a la industria cultural
permed en la base social. Ademas, los filmes simplificaron temas y guiones dirigiendo al
individuo a ser solamente espectador, proporcionandole los deseos o las aspiraciones a

experimentar esas “realidades” para escapar de su propia existencia.

En la actualidad, la industria cinematografica evoluciono pasando de las salas de cine
a la computadoray rapidamente se implanté a los teléfonos inteligentes. El internet y los
medios digitales dieron a conocer la diversidad de la cultura, y los parametros clasicos,
los patrones estéticos, asi como, las conductas establecidas, los regimenes politicos y
econdmicos. La adaptacion del colectivo a nuevas formas de arte, productos e
informacion modelaron el consumo y la consciencia colectiva con estimulos del
Marketing. Los intelectuales del periodo trataron de solucionar el problema de la
enajenacion colectiva de los massmedia por medio de la orientacion hacia la realidad e
intentar liberarse de la propaganda y el consumismo -limitantes del pensamiento critico

y la percepcion-.

Una pregunta por responder es ¢Cuantos de los individuos con acceso al internet
tienen un acercamiento interpretativo con la obra de arte (y sus reproducciones), la
informacion o el cine? En cuanto a la reproduccion de la obra de arte, las copias producen

una desvalorizacion de la autenticidad, pero logran popularizar la obra misma. Otro

22 Lo que propone Walter Benjamin propone es: “Al multiplicar las reproducciones, pone su presencia
masiva en el lugar de una presencia irrepetible. Y al permitirle a la reproduccion salir al encuentro de cada
destinatario, se encuentre donde se encuentren hace que lo reproducido se actualice siempre” (Benjamin,
2018, p.199).
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resultado es la vulgarizacion de su aura y su mensaje. Habria que recordar que la obra de
arte se concibio seguramente para interpretarse y no para concebirse como reproduccion.
Por lo anterior, Benjamin expone que la reproduccion es:

“Aberrante y enmarafiada se nos antoja hoy las disputas que al correr
el siglo XIX mantuvieron la fotografia y la pintura por el valor artistico
de sus productos. (“Walter Benjamin-La obra de arte en la épocade su
reproductibilidad ...”) Pero, lejos de poner en cuestion su importancia,
lo oportuno essubrayarla. De hecho, esa disputa era laexpresion de una
transformacién de dimensiones histdricas y universales de la que no era
consciente ninguno de los dos contendientes. Al tiempo que la época de
su reproductibilidad técnica desligaba al arte de su fundamento cultual,
el halo aparente de su autonomia se apagaba parasiempre. Se produjo
entonces una modificacion en la funcidn artistica que cay6 fuera del
campo de la vision del siglo. (“La obra de arte en la época de su
reproductibilidad técnica”) Y hasta se le haescapadoduranteun tiempo

al siglo XX, que es el que ha vivido el desarrollo del cine” (Benjamin,
2018, p.205).

El internet abrid un sinfin de vias y circuitos para el consumo del arte como
presentaciones de obras de musica, dpera, cine; lo artistico en general y comics, mangas
japonesas, la musica popular, cine comercial; lo no artistico, pero la massmedia masificd
los productos no artisticos asignando valores “estéticos”. La cultura de masas ha sido
estudiada y analizada desde aspectos capitalistas por autores como Greenberg, Bell y
Braudillard se enfocaron en el consumo y las clases sociales estableciendo caracteristicas
como: una division de clases -dependiendo de la economia de cada sujeto-, también se
centran en las tendencias filosoficas y artisticas. Si bien, existe el dilema de frenar los
mecanismos de propaganda, compra y venta de mercancias en la massmedia -la esfera

cibernética ha roto las fronteras del mercado-.
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En el estudio de la sociedad se debe simplificar la estructura social y se hace una
division en tres clases?3, estos segmentos o clases sociales son definidos por su riqueza,
ingresos monetarios, empleo, educacion, creencias y habitos de consumo. Ademas, en la
esfera digital coexisten tres clases culturales siendo imperceptibles para cualquiera que
esté inmerso en las redes sociales. La franja social con mayor riqueza, pero el mas
reducido se le conoce como la High distinguiéndose por el acceso a los medios de
comunicacion y el monto de lo gastado en los tipos de mercancias, servicios, productos
culturales; consume marcas de alta gama, servicios de primera clase y compra de obras
originales. En un segundo plano, esté el grupo de la Middle, el cual, se define por el
consumo de servicios publicos, television, radio, y tienden a la falta de conocimiento en
lo artistico. Por altimo, se tiene una gran mayoria en la Low Brow consumiendo copias y

reproducciones de esos mismos productos.

Las técnicas artisticas y la obra en si no han cambiado. El elemento de masificacién
fue propuesto por el sistema capitalista, y el poder economico comprendié que las
ganancias del mercado artistico estaban en la integracion de la creacion, de la
reproduccion y de la mercadotecnia del arte, asi el capitalismo desarrolld la industria

cultural correlacionando el mundo econémico y el mundo artistico.

Por lo tanto, la industria cultural debi6 tener como eje la reproductibilidad técnica de
la imagen, el concepto debe entenderse como un medio el cual “presenta” el arte a las
masas. En el pasado se habian utilizado los museos, las galerias con exposiciones y

muestras de obras como formas para popularizar el arte. Aunque, las exposiciones vy las

23 | os niveles de acceso al Internet siguen variando, el 60% de la poblacién mundial es usuaria en las redes
sociales. Existe un pequefio grupo -la élite- con acceso a internetentre el 3.4% y el 15.5%, el 37% no tienen
acceso a internet. Cortés A. Luis J. (2022, 11, 30) Desigualdad digital: labrecha en el acceso a TIC entre
entidades federativas, Revista Nexos, Consultada el dia 10 de marzo de 2023:
https://federalismo.nexos.com.mx/2022/11/desigualdad -digital-la-brecha-en-el-acceso-a-tic-entre-
entidades-federativas/
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muestras de arte fueron infructuosas para la masificacion y en relacion al entendimiento
del arte, el colectivo no poseia el conocimiento para entender las pinturas, esculturas y
las diversas expresiones artisticas, tampoco hubo un cuidado en la recepcion de los

observadores para cultivar el interés y su disfrute del arte.

Otro agente de masificacion de la industria cultural transité por el cine, su finalidad
ha sido crear imagenes, guiones, cortometrajes y largometrajes aspiracioncitas hacia los
grupos de espectadores. Al mismo tiempo, el cine evoluciono en los streamings con las
mismas ideas preconcebidas que parecen ser congruentes. Entre sus posibilidades esta
mostrar al publico el mundo que los rodea, dar a conocer las culturas que han existido y
existieron, al igual lo hacen los noticiarios, los documentales, algunas series y peliculas;
alejandose de mostrar al publico la realidad e informar. EIl cine tiene un abanico de
géneros como es la ficcion, el experimental, el drama, lo romantico, el terror y suspenso,

entre muchos otros.

El espectador de las masas tiende a establecerse en el minimo esfuerzo. El sujeto
tratara de no forzar su mente para comprender la trama, la secuencia de hechos en el cine.
Al igual sucede con algunas expresiones de arte como en la pintura, las cuales son
presentadas en exposiciones dearte, galerias 0 museos. Detal manera, la industria cultural
ha utilizado a lo largo del tiempo las mecanicas promocionales para comercializar
reproducciones, copias y obras de arte, mediante el precio, la propuesta tnica y la oferta.
Ademés de operar la conciencia de necesidad de productos artisticos presentandolos con
un lenguaje simple, acompafiado de coédigos faciles de interpretacion; igualmente,
perfeccionaron la comunicacion en signos para convertirlos en iconos de mercado -
marcas, productos u objetos-, a mayor simplificacion en la comunicacion mayor sera la

base de consumidores.
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El Pop Art es un ejemplo de la simplificacion y la masificacion de la obra de arte,
teniendo la reproductibilidad como eje del proceso de industrializar obras de arte,
resultando productos comerciales, sin importar su originalidad. Se debe acentuar que esta
tendencia convirtié cualquier objeto cotidiano en un simbolo de su época, atribuyéndole
funciones y significados habituales; para después llevarlos a muestras de arte o galerias,
aunque, siempre lo hizo con un sentido del humor. Otro de los objetivos del Pop Art era
crear obras con la firme intencion de la critica; un cliché utilizado por los artistas en

desacuerdo con el consumo y la publicidad.

Dos figuras reconocidas internacionalmente surgirdn del Pop Art, el primero de ellos
es Roy Lichtenstein24 quien llevé el comic a los museos. Su obra artistica se centré en
anuncios comerciales, revistas, coOmics y se caracterizO por su ironia; ademas, presumio
de snob y de reflejar una personalidad de superficialidad. Las obras mas famosas de
Lichtenstein es Woman in Bath 19632, Crying Girl 19632¢ y Drawing Girl 196327, las
tres obras mantienen en comun su origen en los comics. Se puede observar que las
historietas o0 comics son sencillos de entender al incluir vifietas o recuadros acompafiado
deilustraciones dentrodeun guion con cdodigos y signos simplificados, y reflejan la teoria

de la reproductibilidad de Walter Benjamin.

24 Roy Lichtenstein pintor y escultor neoyorkino (vivié en esta ciudad), usé los disefios del comic para
convertirlo en material de museo, ademas, fue una figura clave para el pop norteamericano y su obre fue
inspiracion para la corriente artistica del Pop Art. La obra Lichtenstein se fue caracterizando porla ironia,
los colores industriales y el lenguaje del comic. Recuperado de: https://historia-arte.com/artistas/roy-
lichtenstein

25 |lustracién 1. Woman in Bath, por Roy Lichtenstein, 1963, 6leo (173.3 x 173.3 ¢cm), localizacién Museo
Thyssen-Bornemisza en Madrid, Espania. Recuperado en:
https://www.museothyssen.org/en/collection/artists/lichtenstein-roy/woman-bath

26 Jlustracion 2. Crying Girl, por Roy Lichtenstein, 1963, dleo y acrilico (171.6 x 169.5 cm) localizacion
Museo Contemporaneo de Arte de Los Angeles, Estados Unidos. Recuperado en:
https://www.artsy.net/artwork/roy-lichtenstein-crying-girl-los-angeles-contemporary-museum-of-art

27 |lustracién 3. Drowning Girl, porRoy Lichtenstein, 1963, 6leo y acrilico (171.6 x 169.5 cm) localizacion
Museo de Arte Moderno en Nueva York en Estados Unidos. Recupero en:
https://www.moma.org/collection/works/80249
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THE PRINTE OF ROY LICHTIENSTEIN

llustracién 1. Woman in Bath

llustracion 2. Crying Girl llustracion 3. Drowning Girl

El otro artista con mayor reconocimiento es Andy Warhol?8, volviéndose un icono
del Pop Art. Su obra se centrd en ilustraciones, en la pintura, en el cine de vanguardia y
literatura. En sus trabajos como ilustrador creé anuncios comerciales usando esculturas y
pinturas, esas pinturas se popularizaron en amplios sectores de la sociedad, para luego
llevarlo a la fama. Por otro lado, ambos artistas retaron y criticaron los parametros del
arte clasico y propusieron la descontextualizacion de los objetos cotidianos, para llevarlos
a las galerias como obras de arte, por ejemplo: Sopa Campbell’s?® (Warhol) y Alka

Seltzer3 (Lichtenstein).

—
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Conpense?

llustracion 5. Alka Seltzer

28Nace el 6 de agosto de 1928 en Pittsburg, EE UU y muere el 22 de febrero de 1987 en Nueva York. Si
habia un productoque le gustaba pintary reproducirera el de la Coca-Cola.En el Pop Art unode los iconos
de la vanguardia artistica neoyorkina es Andy Warholy crea a The Factory (La fabrica) en la calle 47 de
Manhattan.

29 [lustracion 4. Campbell’s Soup Canspor Andy Warhol, 1962, acrilico (32 piezas de 50,8 cm x 40,6 cm),
localizacion en el Museo de Arte Moderno en Nueva York, Estados Unidos. Recuperado en:
https://historia-arte.com/obras/warhol-latas-de-sopa-campbell

30 |lustracion 5. Alka Seltzer por Roy Lichtenstein, 1966, grabado lapiz (76.2 x 55.9 cm), localizacién en
el Instituto de Arte de Chicago, en Chicago. Estados Unidos. Recuperado en: https://historia-
arte.com/obras/alka-seltzer
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Gillo Dorfles menciona a otros autores que explicaron la reproductibilidad. Entre ellos
se encuentran Claes Oldenburg, Tom Wesselmann, James Rosenquist, Robert Indiana,
Edward Keinholz y Roy Lichtenstein, artistas que utilizaron las reproducciones y la
descontextualizacion de objetos como técnica pictérica y escultérica. Claes Oldenburg -
pintor, escultor y dibujante de origen sueco-estadounidense- artista especializado en lo

comercial con réplicas a gran escala de objetos cotidianos como lo muestra su obra:

Screwarch Model3!.

llustracién 6. Screwarch Model
Dentro de la corriente del Pop Art, con un estilo de arte conceptual se tiene a Tom
Wesselmann un artista estadounidense. Sus creaciones van desde las esculturas, las
pinturas y hasta los collages, si bien se especializé en desnudos. Comenzd su carrera en
los comics, se interes6 por las caricaturas y una de sus obras mas conocidas es Bedroom
Painting #76 199332, Afirmaba que sus obras carecian de profundidad psiquica y no

empleaba el lenguaje publicitario; aunque, utilizé la mercadotecnia contemporanea.

31 [lustraciéon 6. Screwarch Model por Claes Oldenburg (1978), escultura (45.7 x 76.8 x 38.1 cm)
localizacion Coleccién Particular. Recuperado en: https://historia-arte.com/obras/tornillo-blando

82 Jlustracién 7. Bedroom Painting #76 por Tom Wesselmann (1993), dleo (106 x 152.4 x 66 cm)
localizacion en Galeria Almine Rech en Nueva York, Estados Unidos. Recuperado en: https://historia-
arte.com/obras/pintura-de-dormitorio
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llustracion 7. Bedroom Painting #76

Edward Kienholz (1927-1994) artista del Pop Art con origen californiano. Sus
creaciones giraron en torno a objetos comunes, después expuso esculturas concebidas
para criticar a la sociedad. La obra de Kienholz tiene un poder expresivo usando objetos
cotidianos, pero denotando una actitud distinta a la corriente dadaista: los objetos
cotidianos ya no cuestionan el arte, ni representan un gesto de rechazo ante los canones
estéticos. La escultura de The Billionaire Deluxe®?® (1977), denota el quiebre de los
estandares artisticos. Los artistas con origen en el Pop Art tuvieron como constante un
discurso en contra de “comercializar” el arte, a pesar de lo anterior, masificaron sus
pinturas, esculturas, impresiones, entre otras. Sise analiza la viday obra de Andy Warhol

llama la atencidn que su riqueza provino de la venta de sus creaciones artisticas.

llustracién 8. The Billionaire
Deluxe

33 [lustracion 8. The Billionaire Deluxe por Edward Kienholz (1977) escultura (26.35 x 38.74 x 37.15)
localizacion en la  coleccion SFMOMA  en  Estados Unidos. Recuperada en:
https://www.sfmoma.org/artwork/77.187/
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Desde la perspectiva de Umberto Eco se puede afirmar que la tendencia del Pop Art
responde a una critica irénica y feroz del objeto de uso. Ademas, de ser influenciada por
la corriente artistica: el dadaismo, sin olvidar a su maximo exponente Marcel Duchamp
quien presentd por primera vez los ready made. Duchamp llegd a exponer en varias
ocasiones una rueda de bicicleta®4, pero su creacién mas criticada fue el mingitorio®®,

aunque, la obra denunciaba paradéjicamente el sometimiento del objeto.

llustracion 9. Bicycle Wheel llustracién 10. Fontaine

El Pop Art también disefié un proceso de mercantilizacién con el fin de crear belleza
en los objetos cotidianos, como lo son el mobiliario, los utensilios comunes y artefactos

fueron la base de su obra o creacion, y el métodoera emplear un objeto comun y corriente

para ser desfuncionalizado de su uso normal y re-funcionalizarlo como obra de arte.

A proposito de lo anterior, se debe de tener en cuenta el concepto de aura, el cual se
entiende como determinante de belleza en la obra de arte. Después de todo, el mismo

Umberto Eco hace énfasis en la mercantilizacion del objeto, pero con la pérdida derasgos

34 lustracion 9. Rueda de Bicicleta (Bicycle Wheel) por Marcel Duchamp (1913), escultura (129.5 x 635
x41.9 cm) localizada en el Museo de Arte Moderno en Nueva York, Estados Unidos. Nota: Obra original
perdida, version de 1951. Recuperado en: https://historia-arte.com/obras/rueda-de-bicicleta

35 El conocido mingitorio de Marcel Duchamp se le conocié con el nombre de Fontaine (Fuente) se expuso
a varios criticos en 1917, creando una controversia entre los criticos pues pensaban que se burlaban la
belleza, la estética y del arte en general. llustracion 10. Fontaine (Fuente) por Marcel Duchamp (1917),
escultura (63 x 48 x 35cm) localizada en Tote Modern en Londres, Reino Unido. Recuperado en:
https://historia-arte.com/obras/la-fuente-de-duchamp
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de unicidad determinantes de la belleza e importancia de la obra de arte. En el proceso de
la reproduccion se da origen a otra belleza en lo reproducible; asimismo, las copias
tienden a ser transitorias y perecederas. Por el contrario, el principio de la reproduccion
y consumo se explica porque: “hay que inducir al consumidor a una rapida sustitucion,
por consuncion o indiferencia para no detener el crecimiento exponencial del circuito de

la produccion, distribucion y consumo de las mercancias” (Eco, 2013, p.277).

2.2 La influencia de la cultura de masas en el arte del siglo XX

En la segunda mitad del siglo xXx, el arte sufrié una transformacién encaminada a
quitarse de encima el pesado ropaje metafisico de las corrientes anteriores. Una de esas
tendencias fue la expresionista, entre sus representantes se pueden mencionar Edvard
Munch, Pablo Picasso y Paul Klee, movimiento artistico surgido en Alemania cuyos
artistas y composiciones buscaron una idea de creacion con el inconsciente, lo onirico, lo
utdpico, y se mantuvo en modelos de lo abstracto y complejo. En contraste, el Pop Art se
origin6 como respuesta contra el Expresionismo Abstracto, agregando a lo anterior,
estuvo la tentativa de superar el abismo entre las bellas artes y el arte vulgar. Para la
década de los setentas es inexistente el Mundo de Arte, por el contrario, se pueden
encontrar distintos grupos de artistas y criticos solapandose entre si, la consecuencia del
Pop Art se enfocd en desarrollar el arte vulgar entendido como lo imaginario y

concibiendo obras de “arte” como posibilidad a lo imposible.

La relacion del objeto cotidiano y la obra de arte es explicada por la teoria del Arte
Institucional de George Dickie mencionado por Arthur C. Danto. El proceso de la relacion

objeto-obra se inicia con un artefacto cualquiera, para después, proceder la validacion del
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objeto como obra de arte por parte de un critico o un circulo de especialistas que actdan
en nombre del Mundo del Arte, atribuyéndole el estatuto de “candidato de apreciacion”.
La teoria de Dickie explica la fama de Warhol volviendose un icono del Arte Pop, y la
escultura de Brillo Box ejemplifica el proceso y la fama del artista: la caja se considera
un artefacto con una finalidad de uso, no obstante, los criticos del Mundo del Arte
consideraron que la obra de Warhol era un candidato de apreciacion. En otras palabras,
la transformacion de objeto comin a obra de arte se efectud gracias al proceso artistico
imaginado por el creador, antes de la exhibicion en la galeria de arte pensada como un

almacén.

Como se explico en los parrafos anteriores, en la décadade los cincuentas y setentas
del siglo pasado, surgieron artistas y tendencias con gustos estéticos diametralmente
diferentesen la forma de percibir la realidad y al mundo desde la perspectiva del individuo
y su interaccién con lasociedad. Latendenciadel Pop Art desquebrajé la vision en cuanto
a cultura, politica, arte y su representacion del mundo, es decir, la vision del mundo se
simplificd, se hizo llamativo y las obras de arte giraron en el eje de lo comercial. El arte
transmuto hacia el desequilibrio con el uso de los colores y las formas de representar su
temperamento y desarrolld una respuesta contra sus antecesores. En el siglo XX, se puede
apreciar una constante en las obras de arte, que es la produccidn artistica a nivel simplista
utilizando objetos ordinarios. Ademas, Marcel Duchamp pone en préctica lo que se
conoce como readymades -obras con ausencia de lo estético-, y después, el mismo James

Harvey quien roba el concepto de la obra de Warhol se encumbrara en la fama.

El Pop Art utilizé un universo de simbolos simplificados y faciles de interpretar para
el publico, por el contrario, para los intelectuales y criticos de la vieja escuela ese discurso
era absurdo y ridiculo. Algunos artistas pertenecientes a la corriente mantuvieron una

posicion antagdnica frentea lo que representaba su obra. Delo anterior, surgio el conflicto
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entre criticos y artistas. No obstante, los propdsitos de los artistas no quedaban
suficientemente claros, porque no se entendia si estaban criticando o validando al
consumo, pero se beneficiaban de las circunstancias comerciales. Asi se creaban
imagenes aparentemente incongruentes y provocadoras para su venta. EI Arte Pop llegd

a niveles de aceptacion al punto que intelectuales como Arthur C. Danto, menciona haber

comprado una Brillo Box que puso en su sala (Cita).

La corriente artistica nunca pretendié ser parte de la esfera intelectual, fue un
movimiento cargado de humor y guifios haciendo complices a los espectadores. Lejos de
las posturas engreidas de los grandes tedricos e intelectuales del medio, los artistas pop
ironizaban y reian del orden circundante. Quiza era un modo distinto de hacer critica a la

situacion de la sociedad en la que estaban viviendo.

2.3 El caso de Andy Warhol. El artista frente a la cultura de masas.

El Pop Art convirtio los signos en ideas de arte y esas ideas se transformaron en
productos, marcas e imagenes iconicas. Andy Warhol consiguié generar una vision
extensa y heterogénea de la industria cultural con producciones de arte reconocidas a
nivel internacional. La obra de Warhol mantiene ciertos rasgos caracteristicos, en sus
pinturas bajo la técnica de impresion serigrafica utilizd la multiplicidad de una sola
imagen, asimismo, sus obras serigraficas fueron llevadas a la mecanizacion

desarrollandose una produccioén industrial de la obra. Algunas de sus creaciones pictoricas
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estuvieron pensadas para presentarse en serie y conservan una composicion en secuencia

de impresiones, entre ellas esta Triple Elvis®® y Flowers 197037,

llustracion 11. Triple Elvis

llustracion 12. Flowers 1970

Varias obras de arte del artista estuvieron condicionadas por la publicidad y la venta
de productos. Una de las primeras pinturas que le significaron fama y publicidad estaban
enfocadas en el aspecto fisico de las personas; Antes y después3® de 1960 ejemplifica

como los individuos al observar la imagen se comparan con ella misma y desean ser como

36 [lustracién 11. Triple Elvis por Andy Warhol (1913). Tinta serigrafica y pintura plateada sobre lino (208
x 152 cm) Localizada en una coleccién privada. Recuperado en libro: Honnef, K (2021) Andy Warhol.
Eslovaquia, Editorial: Thaschen.

37 llustracién 12. Flowers por Andy Warhol (1970). Portafolio de 10 pinturas serigraficas (91.5 x 91.5cm)
Publicadas en Factory Additions, Recuperado en libro: Honnef, K (2021) Andy Warhol. Eslovaquia,
Editorial: Thaschen.

38 |lustracién 13. Before and After por Andy Warhol (1960). Pintura en polimero sintético y tinta serigrafica
sobre lienzo 137 x 177 cm. Localizada en la fundacién de Andy Warhol de Artes Visuales. Recuperada en
el libro: Danto, A (2011) Andy Warhol. Espafia, Editorial: Paidos.
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la pintura de Warhol. Por lo cual, muchos se vieron atraidas a la cirugia estética por la
presion del entorno social, los anuncios y la moda. La sociedad se enfoco en el aspecto y
cuidado fisico llegando a niveles del narcisismo que se convertird en una particularidad

del posmodernismo.

llustracién 13. Before and After

Parte de la obra de Warhol estuvo centrada en la disoluciéon de los limites de las
disciplinas artisticas, las técnicas usadas por el artista dejaron en desuso el pincel, el
lienzo y los colores supliéndolos por la serigrafia, en la escultura dejo de lado el metal, el
marmol, el cincel y el mazo para usar cajas de madera. Sus creaciones para la publicidad
también son impresiones serigraficas de productos especificos, uno de ellos fue Coca-
Cola Grande 1962 un envase de Coca-Cola®?. Esas imagenes se hicieron famosas por la
produccion industrial y por ser usadas como formatos de publicidad; manifestaciones o

creaciones de un mundo estandarizado y mediatizado por el consumismo.

39 [lustracion 14. Coca-Cola grande por Andy Warhol (1962). Pintura de polimero sobre lienzo (216 x 145
cm). Localizada en la fundacion de Andy Warhol de Artes Visuales. Recuperada en el libro: Danto, A
(2011) Andy Warhol. Espafia, Editorial: Paidés.

51



CarCedi

TOREE MARE BRCLOTRNE

llustracién 14.
Coca-Cola grande

Warhol en la décadade los cincuentas era reconocido por una exitosa carrera como
ilustrador de revistas, sus creaciones seran aclamadas por ser de vanguardia y
estableciéndose dentro del Pop Art. Sus pinturas con imagenes de los productos de alto
consumo fueron reconocidas internacionalmente. Otra iniciativa de Warhol fue
desarrollar el emporio artistico The Silver Factory, se utilizé una bodegacomo un estudio
de arte, de masica, de foro y taller de serigrafia -la ayuda mutua entre los artistas- el cual
se convirtio en refugio para todo tipo de figuras extravagantes, si bien eran consumidores
de algunas drogas aportaban ideas para las creaciones, un grupo heterogéneo desde
pintores, cantantes de dpera hasta estrellas de peliculas. En la vida y obra de Warhol
siempre cuestiond la existencia, asegurando que ésta era una serie de imagenes

cambiantes a medida que se repetian.

A la par de The Factory aparecieron los arts laboratories, varios artistas conseguian
un edificio o un piso, y dependiendo de la obra montaban escenarios con distintas
situaciones para cada ambiente artistico. El objetivo que tuvieron los arts laboratories
era conseguir una experiencia grupal en unarelacion interdisciplinaria, y deseaban probar

nuevas formulas de trascender los limites. Los miembros de estos espacios eran artistas
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de todo tipo; pléasticos, actores, cineastas, musicos, fotografos, entre otros. EI ambiente
de los arts laboratories se les describe:
En la planta baja puede haber una muestra de escultura, un grupo
haciendo musica electronica y una cafeteria, en el primer piso una
representacion teatral y una discusion tedrica, en el segundo una sala
mixed-mediay la redaccion de un boletin de actividades. Uno puede

sentarse a comer una ensalada con yogurt mientras termina un

happening y comienza la proyeccién de un film.

Varias de las creaciones de Warhol fueron pensadas y construidas en The Factory,
alli se experimentaba con objetos cotidianos y las obras mas reconocidas del artista son
las series de imagenes como Brillo Box 19644°, Campbell’s Soup Cans 196241, Untitled
from Marilyn Monroe 196742, Los objetos comunes eran protagonistas en la obra artistica
y rompieron los valores esteticos. Cabe resaltar que, las imagenes del artista expresaban
la fugacidad de lavida, la futibilidad de la fama y el lujo; también aparecieron en la obra
del Warhol los temas de vida 'y muerte, al igual, se encuentra una galeria de personajes
como Elvis Presley, Marilyn Monroe y la imagen de Jackie Kennedy; retratos de aquellos

que estaban y siguen marcados con la etiqueta de idolo.

Enun espacio dondese cuentan las obraspor decenasapreciamoscdmo
el trabajo de Warhol se expandi6 a soportes profundamente diversos.
Los medios de masas habian nutrido a los artistas pop y, en un ejercicio
de iday vuelta, el universo creativo 'warholiano' pasaa ocupar portadas

40 Ilustracién 13. Brillo Box (Soap Pads) por Andy Warhol (1964) Acrilico Tinta Escultura (43,3 x 43,2x
36,5 cm) localizada en el Museo de Arte Moderno en Nueva York, Estados Unidos. Recuperado en:
https://historia-arte.com/obras/caja-de-brillo

41 lustracién 14. Campbell’s Soup Cans por Andy Warhol (1962) Pintura polimérica sintética sobre 32
lienzos, Cada lienzoes 20 x 16" (50.8 x 40.6 cm) localizada en el Museo de Arte Moderno en Nueva York,
Estados Unidos. Recurado en: https://historia-arte.com/obras/warhol-latas-de-sopa-campbell

42 [lustracién 15. Untitled from Marilyn Monroe por Andy Warhol (1967) Serigrafia 36 x 36" (91.5 x 915
cm), localizacién en el Museo de Arte Moderno en Nueva York, Estados Unidos. Recuperado en:
https://www.bbc.com/mundo/noticias-61389479

53


https://historia-arte.com/obras/caja-de-brillo
https://historia-arte.com/obras/warhol-latas-de-sopa-campbell
https://www.bbc.com/mundo/noticias-61389479

de revistas, anuncios, de albumes musicales, carteles publicitarios,

conmemorativos o de exposiciones (Rueda, 2018).

llustracion 13. Brillo Box (Soap
Pads)

llustracion 15. Untitled from Marilyn Monroe

La contemporaneidad es una constante de Warhol, sera un cronista de su tiempo quien
inmortaliz6 lo general y normalizd objetos para llevarlos a la esfera de lo particular y lo
cotidiano en sus manos transmuté al arte. En la actualidad el publico identifica facilmente
sus pinturas e impresiones. Warhol proyecté y se consagré con una nueva imagen de
artista, utilizo el lenguaje figurativo y realista, al final de su carrera rechazo lo abstracto,
y su obra nunca dejo lugar a la aleatoriedad, incluso cuando representaba grandes pinturas

de la historia del arte.
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La monocromia fue unrasgo particular en ciertas obras de Warhol, evidentemente, el
monocromismo no fue la Unica técnica artistica, también emple6 métodos pictoricos de
otras corrientes artisticas como el expresionismo abstracto, pasé por el minimalismo y
termind como el representante del Pop Art. En sus creaciones, representd elementos de
tamafo natural y ampliados, de tal manera, sus imagenes fueron progresando y en otras
se difuminaron para dejar entrever varias “realidades”. Sus trabajos estuvieron bajo un
estilo elegante y buscé una estética sublime. Sibien, muchas desus obras estuvieron lejos
de mantenerse en lo monocromatico y lo abstracto. En la actualidad es facil acceder a
espacios virtuales y admirar reproducciones, copias, u originales de las obras de arte de

Andy Warhol.

Walter Benjamin en el texto de La obra de arte en la época de su reproductibilidad,
enfatiza el concepto de reproductibilidad como un proceso donde cualquier objeto,
documento o dibujo artistico puede ser copiado o seriado ilimitadamente. La
reproduccion de obras le brinda amplias posibilidades al nuevo artista de tener fama y
reconocimiento. Lo antes expuesto conduce a la cuestion que el arte cléasico definié como
la unicidad de la obra, ese concepto era entendido como el valor propio de la obra de arte
en la relacion del objeto artistico con los observadores a lo largo de los siglos; una forma

de entender la obra mediante la contemplacion: observar el objeto artistico mas de una

vez se convierte en una contemplacion entendida como experiencia Unica.

Por lo tanto, la reproductibilidad representa la contraposicién dela unicidad de la obra
de arte en el trabajo artistico de Warhol y de los artistas del Pop Art. Es decir, la
produccion mecanizada de obras anula a la unicidad, ya que la reproductibilidad se
convirtié en una herramienta de comercio de la industria cultural. Los objetos expuestos

como obras en la mass media, dejaran de ser exclusivos de una élite o clase social. La
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masificacion dejade lado la veneracion por el arte y abre la via del distanciamiento hacia

el arte clésico.

En Warhol sus imégenes pasaron de anuncios comerciales a iconos culturales, la
serigrafia mecanizada permitio la produccion a gran escala para repetir las obras artisticas
indefinidamente. Por otro lado, los medios de comunicacion crearon una infinidad de
herramientas utilizadas en la prensa, el cine, la television e internet. En la fotografia se
paso de los retoques al Photoshop teniendo la finalidad de embellecer rasgos faciales o
fisicos, en el cine y la television se usa la iluminacién de los objetos o personas con el
objetivo dellamar la atencion en el espacio del marketing. A la par, en la impresion digital
es posible recrear, caricaturizar y reproducir en serie cualquier pintura clasica famosa,
como lo hizo Duchamp en la siguiente reproduccion L. H. O. O. Q.*3 de una obra de Da

Vinci:

llustracién 16. L.H.0.0.Q.

43 [lustracién 16. L.H.0.0.Q por Marcel Duchamp (1918) Fotografia (19 x 12 cm) localizada en el Museo
de Centro Pompidou en Paris, Francia. Recuperado en: https://historia-arte.com/obras/I-h-0-0-g-de-

duchamp
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En el tema del cine, Benjamin menciona el fendmeno de una nueva retorica de masas,
las peliculas mantuvieron el encanto de la imagen en movimiento y velozmente el arte
cinematografico paso a la cultura de masas. El cine se polarizé ideoldgica y politicamente.
Uno de los polos se inclind hacia el fascismo y utilizé las peliculas como medio de
eternizar los regimenes politicos. El otro polo se centré en el comunismo politizando el
arte y sus manifestaciones. En la actualidad, la massmedia borr¢ las fronteras ideoldgicas
a tal punto que no es posible identificarlas, ese velo politico proviene de la simplificacién
del lenguaje como la infinidad de plataformas de streaming, de canales de la television y
de las redes sociales, y los medios confundieron la plataforma de ideas entre derecha e
izquierda mediante la des- informacion en los principios politicos, culturales, artisticos,
entre muchos otros. Adorno explica el proceso de la Industria Cultural en el cual se
apropio de la consciencia colectiva, del mercado, de los productos artisticos y manipuld:
"Los gustos y los habitos estéticos se mueven por los intersticios de una industria en su

avance y progresos se mata asi misma para constantemente revivir" (Adorno, afio, p.).

2.4 Espectadores y consumidores en la cultura de masas.

El contexto social en las décadas de los setentas a los noventas del siglo pasado
estuvo marcado por la caida del muro de Berlin, la desintegracién de la URSS, en
contraste, el sistema capitalista desarroll6 la mercantilizacion de la informacion e impulsé
una sociedad de consumo. Por lo cual, el prototipo del individuo buscado para pertenecer
a la sociedad consumista debia tener segtin Jean Baudrillard una propension natural hacia
la felicidad; ser “feliz”” se convirtié en una funcion ideoldgica e igualitaria para el sistema

capitalista. Asi, la industria cultural formé parametros para medir la felicidad del
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individuo al adquirir mercancias y comprar se volvié un vehiculo igualitario entre el

colectivo donde la felicidad siempre es mensurable** en el mercado.

Por lo regular se tiene la certeza de que la sociedad de consumo domina las cosas
0 mercancias adquiridas, pero el mercado ha modelado los gustos del consumidor, es
decir, las empresas han utilizado el Marketing y la publicidad para controlar la
adquisicion de mercancia, han generado “necesidades” y deseos de satisfaccion en el
colectivo. Ademas, la felicidad no tiene necesidad de pruebas, porque es excluida la

entrada del ideal de consumo.

La basqueda de una igualdad concreta en la sociedad sélo quedé de forma
abstracta y utépica en el modelo del consumismo, aquella igualdad anhelada con el
consumo, la industria de produccion y los medios de comunicacion desviandose hacia la
creacion de un sistema discriminatorio. Por otro lado, se aspiraba a una democracia
plena*>, un objetivo de los idealistas de la democracia tampoco cristaliz6 a causa de la
sociedad consumista quien no ha dejado de lado sus “necesidades”. Baudrillard enfatiza

que:

La democracia de la posicién social, la democracia de la television, del
automovil y del equipo estéreo de musica, democracia aparentemente
concreta, pero igualmente formal, que responde, més alld de las
contradicciones y las desigualdades sociales, a la democracia formal

inscrita a la constitucién (Baudrillard, 2018, p.40).

44 El ser humano puede verse asediado, puesmesurar la felicidad se vuelve complejo. El cerebro siendo un
organo queregula lassustancias, se puede verinmiscuido dentro de esta “necesidad” de ser feliz, entiéndase
que el consumidor entra en ciclo disefiado por los empresarios y el marketing.

45 El sistema democratico se caracteriza porque tiene libre mercado, el individuo tiene libertad de poner una
empresa. Ademés, se cuenta con libre transito como de mercancia como de personas, se puede vender o
regalar el producto, se cuenta con libertad de expresién, establece una ofertay demanda sobre los productos,
también se consume lo que se necesita, no se consume por lujo y, por Gltimo, hay libertad de produccién.
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En este sentido, se comprende que el inconsciente colectivo ha sido encausado
desde los medios de comunicacién convirtiéndose en un espectador de la programacion
televisiva, radiofdnica y de las redes sociales. Por ende, el incounsius bias queda como
un espectador colectivizado en la esfera de la audiencia atraida por la industria cultural.
Al transitar el espectador en el entorno cultural como consumidor de productos y
conocedor de arte, adquiriendo el mal gusto comienza la compra de ciertas
reproducciones artisticas. El conjunto de cibernautas; algunos observando, otros
comprando, muchos divirtiéndose y varios actualizando informacién, la interaccion de
los individuos en los medios de comunicacion e internet divulgan y propagan la cultura
de masas; aunque, la industria cultural impone el consumo junto a las marcas, las grandes
empresas de servicios virtuales, financieros y de ventas. Por consiguiente, la cultura en la
massmedia también mantiene parametros y gustos que deben respetar los autores o

artistas de las vanguardias*®.

El espectador4’ establecia una relacién con las obras de arte clésicas, las miraba e
interpretaba desde su conocimiento y cultura. Pero, un espectador de reproducciones de
arte en el Pop Art interpreta poco o nada del lenguaje pictorico simplificado, observar un
objeto cotidiano en una exposicion de arte lo lleva al gusto y deseo de adquirirlo, de lo
contrario, no obtiene un estimulo de gusto e ignora la obra artistica. En reproducciones
artisticas y obras del Pop Art, el espectador tiene la misma importancia de la obra, porque

puede comprarla, publicitarla, reproducirla con pequefios cambios y compartirla.

46 Lastareasy caracteristicas principales sobre el espectadorno se tienen definidas, pues los autores les han
dado masimportancia a losartistasy a sus obrasque, al espectadorsiendo uno de los principales elementos
en la triada.

47 El espectadorenel arte es el Gltimo de la clasica triada: en primer lugar, esta el autor; luego se encuentra
la obra de arte; y en Gltimo lugar, esté el espectador.
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El consumidor*® esta expuesto a necesidades y deseos creados por la publicidad y
se describen en términos de objetos ideales, atractivos y baratos. Cuando estan
respaldados por el poder de compra, los deseos se convierten en demandas. La
satisfaccion y felicidad se adquieren mediante ofertas de mercado. La publicidad de las
empresas propone la combinacién de productos, servicios, informacion o experiencias
usando al mercado para satisfacer los deseos. Ademas, las ofertas de mercado no se
limitan a productos fisicos; incluyen servicios, actividades con beneficios de todo tipo,

aungue, son esencialmente intangibles y no resultan en propiedad de nada.

2.5 La aparicion del snob

En la cultura de masas han resaltado figuras a las que se les conoce como snob, se
caracterizan por una personalidad artificial; repudia lo “comun y corriente” tiene angustia
por elevar su posicion en la escala social y cultural, en cambio, enaltece la alta cultura -
aunque no la conozca-, desea lo inaccesible, marcas de alta gama y lo extravagante. El
snob*? en la actualidad se puede categorizar como un individuo ignorante, superficial, y
raro. En la actualidad, las redes sociales le favorecen en su anonimato y falta de
conocimiento, un snob cuida el lenguaje, presume de gusto, de estética y no disimula su
falta de ética, le ha beneficiado el internet porque al mimetizarse de experto aterroriza

desde los blogs, espacios virtuales, hasta los foros publicos. Entonces, el snob se reinventd

48 El consumidor, el cualcrea necesidades humanas siendo estados de carencia percibida. Existen tres tipos
de necesidades: primero se tienen las necesidades fisicas que son la comida, el vestido, el calory la
seguridad; en segundo se encuentran las necesidades sociales de pertenencia y afecto; y por dltimo estan
las necesidadesindividuales de conocimiento y autoexpresion. Ni lasempresas, ni la clase alta crearon estas
necesidades; son una parte bésica del caracter humano

49 L a Real Academia Espafiola define al concepto esnob como aquel que “imita con afectacion las
maneras, opiniones, etcétera, de quienes considera distinguidos”.
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utilizando el internet, desde el anonimato argumenta cuando nadie le pregunta, y propone

temas sin saber de ellos.

El esnobismo ha sido una practica comun, en un pasado remoto aparecieron de la

relacion entre la burguesia y la aristocracia. Ademas, fue atravesando los siglos adoptando

distintas méascaras y se dieron a conocer las figuras mas famosas:

Oscar Wilde, Virginia Woolf [...] o Marcel Proust en Francia se
convierten rapidamente en referentes ineluctables, pero también en
maestros de muchos escritores. [...]. Amedida que vatranscurriendo el
siglo, vemos que también se van modificando las poses: el esnob no
siempre se inclina por el elitismo o el arribismo de antafio, sino que
puede tranquilamente optar por el decadentismo y profesar su amor por
formas caducas —y, por lo tanto, paraddjicamente frescas — para poder
seguir siendo llamado “esnob”. (Di Ci6, Gonzélez, 2017, pp. 3-4)

En la medida, que el snob busca aparentar cultura y educacion no adquiere la
esencia de la educacion clésica, es decir, imita lo peor de la alta cultura; puede gastar
grandes cantidadesde dinero y presumir su mal gusto. Aunque, la necesidad de sobresalir
ante los demas lo vuelven vulgar, hace un esfuerzo por pretender ser un individuo refinado
sin lograrlo. Por tanto, tratar de ridiculizar una obra de arte es una manera de llamar la
atencion, aunque, en el momento de la critica el publico es atraido y conmovido por la
satira de las modificaciones. Asi es como el snob reaparece en este mundo y ha

conseguido persistir hasta la actualidad.

Sin duda, el esnobismo se fue transformando durante el transcurso de la historia y
se adapto a las herramientas del mundo virtual; el uso de las redes sociales se volvié un
medio para dar criticas y opiniones sobre temas culturales, politicos y econémicos. Por

ultimo, las caracteristicas que han predominado a los snobs son, volverse ajeno al método
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de prueba y error, pues €l jamas prueba nada porque da por hecho que “ya lo conocia
antes”; por lo tanto, el snob nunca falla, porque los errores son de mediocres y del otro.

Es una mentalidad y una forma de actuar que se presenta en personajes ya mencionados.

2.6 Confrontar la estética clasica contra la semidtica. EI mal gusto
y el buen gusto en el arte

En la esfera artistica la obra de arte clasica es el eje para la observacion, los
medios para su exposicion han sido los museos, salones de arte y galerias, en dondeel
publico tiene la oportunidad de tener un acercamiento para interpretar las obras de arte,
transformando al sujeto por las percepciones e interpretaciones de los objetos. Mientras
tanto, la obra de arte en el Pop Art debe su existencia a la cultura de masas, ademas, no
comparte los mismos circuitos de observacion, los productos culturales estan
determinados por plataformas digitales, redes sociales y Marketplace. Muchas de las

obras de arte en la actualidad perviven bajo la l6gica del consumo.

Bourdieu explica la obra de arte desde las diversas percepciones al estar expuesta.
Ante la obra de arte una mirada especializada interpretara objetivamente a través de la
lente del conocimiento referente a la obra y al autor. En cambio, ante la mirada de un
ignaro le sera imperceptible el cédigo. Tampoco comprende el mensaje de los signos
pictoricos y no le interesa la viday obra de los artistas. Aungue llega a reconocer en su
vida cotidiana ciertas obras por la exposicion de las reproducciones artisticas por la via

de los mass media®®. La aprehension y apreciacion hacia la obra de arte esta determinada

50 En la actualidad las redes sociales han difundido muchas obras de arte de distintas corrientes artisticas
las cuales interactiian con millones de individuos, aunque no sepan quién es el artista o la obra, si llegan a
verla otra vez pueden tener cierta experiencia y quiza la motivacidn para investigar sobre las obrasde arte.
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por la intencion del espectador, pero un observador ignorante no tiene ninguna intencion
hacia lo artistico quedando fuera de las experiencias y acercamientos al mundo artistico,

reduce su experiencia a miradas simples de imagenes.

Asimismo, la comprension e interpretacion de la obra arte se debe a las
experiencias y los acercamientos inculcados en la infancia, adolescencia y en la juventud,
cuando el gusto se puede transformar en habito®l. Por lo cual, el conocimiento artistico
define aspectos sobre el buen gusto y el mal gusto en el individuo. Por el contrario, la
industria cultural por medio del marketing influye en el estilo cursi, trillado y hasta vulgar
del kitsch. Los individuos sumados a las redes sociales y al internet por lo regular no
tienen el conocimiento e ideas de arte para observar e interpretar las obras de arte. El
desarrollo del conocimiento ideal de un gusto artistico amplio la capacidad de percepcion
y entendimiento de una obra de arte. Para Pierre Bourdieu en El sentido social del gusto
indica como la obra de arte aborda un tema y es el mismo artista quien disefié en su
creacion y planificd las reacciones del espectador, es decir, el sujeto creador imprime sus

técnicas, su estilo y su manera artistica resultado del nivel de dominio de su oficio.

Si bien, el concepto de fealdad y de belleza es analizado por Umberto Eco, es
cierto que han dependido de las culturas y también de las épocas del arte. Los periodos
historicos fueron influidos tanto por corrientes intelectuales como por corrientes
artisticas, conviene destacar que en el siglo XV1 uno de los parametros de belleza seria la

obra de Tiziano Vecellio de Flora®? y de la fealdad podria ser representada en Judit corta

51 Bourdieu explica que: “Los hijos de las familias cultivadas que siguen a sus padres en sus visitas a museos
0 exposiciones toman prestado de ellos, de alguna manera, su disposicion a la practica, el tiempo para
adquirir a su turno la disposicion a practicar que nacerd de una practica arbitraria y, en un principio,
arbitrariamente impuesta. Basta reemplazar museo por iglesia para verque en ese caso se tiene la ley de la
transmision tradicional de las disposiciones o, si se quiere, de la reproduccion de los habitas” (Bourdieu,
2017, p.68)

52 |lustracién 17. Flora de Tiziano Vecellio (1515-1517). Pintura de 6leo sobre lienzo, dimensiones 79 cm
x 63cm. Localizada en la Galeria de los Uffizi. Recuperada en el libro de Eco U. (2013) Historia de la
Belleza, Italia: Editorial De Bolsillo, p. 195
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la cabeza a Holofernes®® de Caravaggio. Entonces, la idea de fealdad es un parametro
social delmal gusto. Laalta cultura considera los gustos de las clases bajas como vulgares
y ridiculas, la discriminacion hacia el vulgo e ignaros proviene de los factores econdémicos

o culturales.

; llustracion 18. Judit corta la
llustracion 17. Flora 1517 cabeza Holofernes 1599

YN >~

Si bien Umberto Eco hace referencia al concepto de la fealdad con la pintura de
Caravaggio, aunque se debe cuestionar esa idea del concepto de fealdad porque no pierde
los parametros de belleza, el aura, la armonia y las proporciones estan presentes en la obra
de arte, aunque hay que resaltar que Caravaggio en Judit corta la cabeza Holofernes es

una obra asfixiante, impresionante y escandalosa por la manera de representar un

asesinato con estética y belleza.

En este sentido, la sensibilidad estética dominante es compleja de definir desde el
arte, pero los artistas, las personas con alta cultura y los expertos en el mundo artistico

son quienes han determinado los pardmetros estéticos. No obstante, desde la segunda

53 Jlustracion 18: Judit corta la cabeza de Holofernes por Caravaggio (1598 — 1599). Pintura al 6leo
dimensiones de 195 cm x 145 cm. Localizada en la Galeria de Arte Antiguo en el Palacio de Barberini.
Recuperada en el libro de Eco U. (2017) Historia de la fealdad. Italia: Editorial De Bolsillo, p. 234.
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mitad del siglo X1X los rasgos de lo bello han sido desplazados hacia el concepto kitsch®4,
entendido como un arte de pacotilla ¢ Quién tiene el poderde calificar el arte? La respuesta

es: la alta cultura®®. Por lo tanto:

“Una definicion indirecta de kitsch es la que nos da Schopenhauer
cuando traza la diferenciaentre lo artistico y lo interesante, entendido
esto Ultimo como arte que estimula los sentidos del destinatario. Por
este motivo Schopenhauer criticaba la pintura holandesadel siglo X VII,
que representaba fruta y mesas preparadas, mas adecuadas para
estimular el apetito que para invitar a la contemplacién” (Eco, 2017,
p.40).

En Critica del juicio, Immanuel Kant define las diferencias y las afinidades entre
lo bello y lo sublime, caracterizando lo bello como un placer sin interés, una finalidad sin
objetivo, una universalidad sin concepto y una regularidad sin ley. Y estableci6é que: “El
juicio del gusto no es, pues, un juicio de conocimiento; no es por tanto l6gico, sino

estético, es decir, que el principio que lo determina es puramente subjetivo™2S.

En el texto de Lo Bello y Lo Sublime, Kant explica como lo bello no se desea
poseerla, se le contempla como un algo organizado a la perfeccion. , lo sublime tiene una
experiencia distintay se distingue en dos tipos; el primero, entendido desde lo sublime
matematico con una impresion mas alla de la sensibilidad y tiende a imaginar méas de lo
observado; el segundo, lo sublime dindmico es el proceso de lo que conmueve hasta la

infinita potencia y resulta apabullada la naturaleza sensible del ser humano: una sensacién

54 Definitivamente el kitsch fue el arte conmemorativo de las dictaduras estaliniana, hitleriana o
mussoliniana que calificaban de “degenerado” el arte contemporaneo.

55 La alta cultura considera que los enanitos de jardin, las estatuillas devocionales, los falsos canales del
casino de las VVegas, son parte del arte kitsch o de pacotilla pues lo consideran de muy malgusto, ademas
de no tener ningln valor estético.

56 Kant, I. (1999) Critica del juicio. Madrid: Editorial Alicante, p.29.
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de malestar compensada por un sentimiento de grandeza moral, que va contra las fuerzas

de la naturaleza. Kant menciona que los conceptos:

“Lo sublime conmueve, lo bello encanta. La figura del hombre
absorbidapor el sentimiento de lo sublime, es seria'y alguna vez fija y
elevada. Al contrario, el vivo sentimiento de lo bello se manifiesta por
cierto esplendor brillante en los ojos, por lasonrisa, y muchas veces por
unaalegriaestrepitosa. Algunavezel sentimientode lo sublimese halla
acompafado de horror o de tristeza; en algunos casos de una tranquila
admiracidn, y en otros se halla ligado al de una belleza extendida sobre

un vasto plano.” (Kant, 1999, p.291)

Asimismo, Eco hace mencion sobre Schiller y Hegel que retomaron los conceptos
propuestos por Kant. Estos dos autores los expone con la categoria de la sublime, pues
retoman la teoria de la Critica del Juicio. Schiller explica lo sublime como: “un objeto
ante cuya representacion muestra naturaleza fisica percibe sus propios limites, del mismo
modo que nuestra naturaleza razonable siente su propia superioridad y su independencia
de cualquier limite” (Eco, 2013, p.296)°’. Y Hegel propone como: “...el intento de
expresar el infinito sin hallar en el reino de los fendmenos un objeto que se muestre

adecuado a esta representacion” (Eco, 2013, p.296).

57 Umberto Eco hace referencia y cita a Schiller en su texto sobre La Historia de la Belleza.
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3. Complejizacidon de la vida de consumo.

Los ejes principales del presente capitulo se centran en las teorias del mal gusto y
el consumo de la mercancia fabricada bajo los parametros del Pop Art, una corriente
influenciada por la posmodernidad y la cultura de masas®®. Tanto el mal gusto como el
consumo de reproducciones de obras estaran presentes en las pinturas de Andy Warhol.
El entorno de la corriente artistica convirtié a Warhol en el prototipo de “artista”, quien
se beneficid econdmicamente con la creacion de obras seriadas, simples, llamativas y
adquiridas por intelectuales famosos, snobs, artistas, clase media y baja, si bien, las
reproducciones de sus obras estaban listas para venderse al colectivo: un éxito del

Marketing que inundd el mercado con copias artisticas, y donde se inmiscuy6 al individuo

58 La cultura de masas se ha caracterizado por tender al mal gusto politico, informativo, econémico y
artistico, la persona carecera de los valores estéticos para interpretar, a consecuencia de la simplificacion
del lenguaje, codigos y significantes que lo han rodeado.
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en el consumo del arte popular con reproducciones sin valor de originalidad, unicidad y

aura de una obra.

La modernidad model6 un entorno hacia el consumismo cultural. Asimismo, las
obras originadas en el Pop Art se centraron en replantearse varios parametros artisticos
“normalizados”, rompiéndose la idea de una superacion y un progreso continuo de la
sociedad, en consecuencia, experimentd una amenaza radical a su historia y tradiciones.
Por lo tanto, el hombre debi6 desarrollar respuestas y soluciones para adaptarse a esas

rupturas de sus propias tradiciones.

Pero los individuos ante las modificaciones tenian que aceptar las adaptaciones
impuestas por las nuevas estructuras del capitalismo, la tecnologia y la cultura. Con el
paso de las décadas y el efecto de la posmodernidad®? se dio la adaptacion de un conjunto
de la sociedad a los nuevos conceptos. Ademas, la masa se fragmento bajo las opciones
de consumo, de tal manera, se origind una disolucion de las relaciones colectivas porque
la masa se desvinculd culturalmente; y lo tradicional fue reemplazado por las masas, en
donde los individuos se desligan de una comunidad para relacionarse con la massmedia®°.
No obstante, surgid el proceso de masificacion y fragmentacion del conocimiento e
insipiencia -del latin insipiens “no tiene inteligencia”-, en consecuencia, aparecio la
desinformacién por el descontrol de los colectivos ante los medios de comunicacion 'y,
hasta cierto punto, ha existido la manipulacion colectiva por medio de un conjunto de
modificaciones en las estructuras tradicionales que “separ0” a la cultura, de la politica y

de la economia.

59 Gianni Vattimo explica la posmodernidad como: “...una despedida de la modernidad que, en la medida
en que quieres sustraerse a sus logicas de desarrollo y sobre todo a la idea de la “superacion” critica en la
direccion de un nuevo fundamento”. (Vattimo, 2007, p.10)

60 Daniel Bell explica como:"...vio en el mundo moderno la destruccion de los vinculos grupales primarios
tradicionales [...] y vio los érdenes tradicionales reemplazadosporlas 'masas’,en la que cada persona vive
de manera méas anatomista o anémica" (Bell, 2015, p.53).
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La estructura cultural se divide en tres segmentos sociales: la high, middle y low
brow son las categorias representativas de los niveles intelectuales y del tipo de consumo
en la cultura de masas, igualmente, los segmentos explican el ciclo de consumo
interminable y aceptado por un inconsciente social cuya satisfaccion la encuentra en la
adquisicion de bienes y esta relacionada con la felicidad del individuo y pertenencia a
cierto grupo social. Marcel Duchamp explica en su critica y tesis de la
descontextualizacion de los objetos cotidianos como una forma artistica, siendo el tema

del replanteamiento de los conceptos y valores estéticos de la obra artistica clasica.

3.1 La cultura de masas cre6 consumidores para si misma

El proceso de la cultura de masas, el consumo y el Pop Art estan relacionados con la
década de los setentas®! -nombrado como la década del gran cambio-. En el contexto del
consumismo, la masa es dirigidaa consumir modasy tendencias. De lo anterior, se debid
construir un gusto artistico -centrado en la ideade la sensibilidad estética-, el cual, ha sido
el conducto para estandarizar una era de mal gusto, y priorizo la radicalizacion de las
pasiones, lo cual vino a modificar las diversas perspectivas de la vida cotidiana de los

seres humanos y del mundo -prevaleciendo hasta la actualidad-.

Existe la teoria de que un colectivo consume en funcién a la necesidad-deseo de
adquirir productos culturales para satisfaccion propia. Paralelamente, el consumo encausa

artificialmente un conjunto de necesidades-deseos en la existencia de los individuos;

61 Thomas Frank menciona que: “Los afios sesenta representan una ruptura crucial o <<discontinuidad>>.
[...] la Gran Sociedad lo ech6 todo a perder: no trabajéis, no comais; vuestra salvacion es espiritual; por
definicién; el gobierno no puede salvarnuestrasalmas; los gobiernos se ocupan de arreglar las cosas, todas
las buenas reformas implican transformacién” (Frank, 1997, p.27)
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volviéndose una finalidad en si misma. A fin de cuentas, el querer, desear y anhelar se
establecieron como elementos sustantivos de las pulsiones creando una falsa vivencia de
experiencias 0 emociones satisfactorias y repetitivas del individuo en el acto compulsivo
del comprar; base econdémica en la industria cultural. El acto de comprar en la sociedad
de consumo desarrolld la “necesidad” de adquisicion inconsciente de un anhelo artificial.
Bauman mantiene la tesis de una fuerza principal que impulsa las operaciones del

mercado y el Marketing, y explica que:

Todo sigue sin decirme mucho acerca del contenido de la “revolucion
consumista”. Debemos enfocar nuestra atencion en €S0 que
“queremos”, “deseamos” y “anhelamos, y en cOmo la esencia de
nuestras ganas, nuestros deseos y aspiraciones van cambiando como

consecuencia del pasaje hacia el consumismo. (Bauman, 2007, p 47)

De lo antes expuesto, pareciera que el ser humano tiene una propension natural a
comprar impulsivamente determinados productos culturales; un apego emocional de
complacer esa “felicidad”. Solamente, trataran de llenar vacios intelectuales disfrazados
de una necesidad inconsciente que ha sido impuesta por el comercio internacional y el
Marketing. Las necesidades artificiales ideadas desde el Marketing se convirtieron en
pardmetros de consumo en la sociedad; la adquisicién de ciertos productos culturales se
ha insertado en la ideologia que acarrea importantes consecuencias en su contenido como
el vehiculo igualitario entre el individuo y los segmentos sociales. Por lo tanto, lo ideal
seria pensar que la felicidad fuera mensurable para tener un control del consumo en los
individuos. Bauman percibe la idea de felicidad como el motor del movimiento en el
pensamiento y la accion en el ser humano, una evolucion cultural y econémica, debido a

que: “la mayoria de la gente no esperaria que el deseo durase para siempre y no querra
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que <<el objeto del deseo>> siguiera siendo indefinidamente <<el mismo>>" (Bauman,

2017, p.41).

Entodo caso, la felicidad para la masa es un concepto independiente de los signos
de la publicidad. Es decir que cada individuo interpreta de distintas maneras los cddigos
del marketing, para adquirir productos culturales sin necesidad de tener pruebas de un
buen gusto; el individuo quedara a expensas del mercado. La préactica del consumo ha
desnaturalizado los parametros de lo util y lo bello en las mercancias culturales. En ese
contextoel individuo solamente ha satisfecho un vacio intelectual por el exceso de objetos

que en algun momento dejaran de tener una funcion pertinente en la vida cotidiana. En el

texto de Baudrillard la felicidad es el componente de:
...la democracia de la posicion social, la democracia de la television,
del automovil y del equipo estéreo de musica, democracia
aparentemente concreta, pero igualmente formal, que responde, méas
alla de las contradicciones y las desigualdades sociales, a la democracia
formal inscrita en la constitucién. Ambas, cada una sirviéndole de
pretexto a la otra, se conjugan en una ideologia democratica global que

oculta que la democracia esta ausente y la igualdad es imposible de
encontrar. (Baudrillard, p.40).

Por otro lado, después de la mitad del siglo XX surgieron varias transformaciones
sociales. Una de las peticiones fue la democratizacién cultural ante el régimen dominante
que determiné los elementos del sistema politico, econémico y cultural, por ello, los
artistas posmodernistas norteamericanos criticaron las ideas establecidas trasladando los
objetos cotidianos a la esfera artistica, en donde rompieron los pardmetros de lo bello. La
busqueda de democracia e igualdad social ha quedado irresuelta, pero terminé siendo un

sistema discriminatorio cultural, politico y econdmico. Aunque, por mas que se intentd
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implementar el sistema democratico®? nunca tuvo las bases necesarias para realizarse. Si
bien, Umberto Eco supuso que la democratizacion cultural se podria dar por medio de las
redes sociales y las plataformas digitales, permitiéndose un abanico de posibilidades con

respecto a las perspectivas y opiniones de los individuos®2.

El marketing es la técnica usada por la industria cultural, la cual determina
inconscientemente el consumo de mercancias por los seres humanos. La adquisicién de
productos guiados comenzo6 en la década de los setentas, el lenguaje que ha usado el
marketing llevd a los jovenes a una abstraccion del comercial, creando visiones de
consumo norteamericano que en Ultima instancia se volvié para todo publico. El lenguaje
y la iconografia idealizando la imagen de “juventud” se volvié la herramienta que ayudé
a ampliar, tanto productos, como el mismo consumo orientado a la esfera femenina;
rapidamente, la esfera se ampli6 al sexo masculino. La propuesta de la “eterna juventud”
era la idea para vender el concepto de lo atractivo. EI mercado exploto la técnica de la

panacea que trata de venderte una vida encantadora libre de problemas.

Bauman con la teoria de la sociedad liquida expone la confrontacion de los
individuos con la necesidad de liberase de las demandas materiales e incluso culturales,
ademas, estuvieron y estan en contra de la idea de consumo de la sociedad de masas. La
critica al sistema de consumo por algunos segmentos sociales carece de sustento, en el
entendido que los colectivos aceptan el consumo masivo por la accesibilidad, la ofertay
el precio; estrategias de marketing y publicidad. Pocos individuos estaban a favor de la

liberacién, hay una incognita que nadie ha podido responder ¢qué pasaria después de ser

62 Un sistema democratico se caracteriza porel libre mercado por ejemplo un individuo tiene la libertad de
poner una empresa; el libre transito como de mercancia como de personas; de libre precio el individuo
decide si vende o regala la mercancia, la libre expresién pues se establece una oferta y demanda; y, por
Gltimo, se consume lo que se necesita no por lujo.

63 Umberto Eco Apocalipticos e Integrados, Estupidez ala Locura.
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“libres”? un individuo al sentirse libre de actuary de moverse®*; en respuesta a lo anterior
el colectivo puedetener la posibilidad de adquirir un equilibrio entre deseos e imaginacién
con la capacidad de actuar, sin embargo, los sujetos actualmente estan agobiados y
sometidos por el mal gusto, la simplicidad, las copias y las malas reproducciones creadas

desde el consumo y la industria cultural.

3.2 Desde donde juzgamos el mal gusto

El'mal gusto en la esfera artistica se ira generalizando en la cultura de masas alrededor
de la segunda década de la mitad del siglo XX, en ese periodo varios artistas usaron la
estrategia de abrir al pablico en general el acceso de adquisicion de copias o
“reproducciones de obras de arte”; por un lado, abarataban las obras artisticas, y por el
otro, los artistas generaban ganancias y daban a conocer su labor a un colectivo.
Asimismo, las copias de una obra de arte se insertaron en la produccion en serie. El
sistema en serie fue un método probado y comprobado, solamente era ponerlo en préactica,
las reproducciones se introdujeron al mercado con la constante de una simplificacion del
lenguaje pictorico, resultando en una vulgarizacion de la obra de arte. En otro contexto
cultural donde la observacion de Bourdieu en el texto El sentido social del gusto,
determina como la interpretacion de los productos culturales en la esfera econémica y
artistica, pero su vision estaba enfocada en el circuito clésico de la exposicion, en donde

la obra de arte era exhibida en museos, salones y también en galerias.

64 Zygmunt Bauman menciona que Schopenhauer observaba que la realidad es creada porelacto del deseo,
sentirse libre de restricciones y poder actuar segin el propio deseo.
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Por el contrario, en la produccion en serie de arte cada objeto artistico es expuesto al
publico y serd interpretado desde varias percepciones. Es decir, la mirada y el
entendimiento de las obras proviene desde dos segmentos sociales; la primera, sera un
grupo de personas con una percepcién especializada artisticamente®® hablando, conocedor
de estilos, corrientes, viday obra de los artistas, individuos con una amplia cultura que
debieron estudiar y profundizar en el conocimiento artistico para entender los signos y
coédigos. En el segundo segmento, se encontrard la percepcion popular, un amplio
colectivo limitado econdmica y culturalmente -por la falta de acceso a la educacion
formal, por desinterés o apatia- teniendo una mirada e interpretacion vacia por el nulo
conocimiento artistico, una perspectiva sin parametros, ni reconocimiento de signos y
cdédigos. Una obra clasica quedard s6lo en una mirada vacia e ilégica, solamente es una
observacion de las figuras, las formas y la luz, la modalidad aplicada en su vida cotidiana;
una interpretacion vaga e ignorante sumergida en el referente de cuadros de didlogo o

vifietas.

En el plano tedrico, Bourdieu aborda y explica los elementos entre las dos miradas en
la obra de arte, refiere que la observacion especializada es una interpretacion compleja y
la mirada popular se queda en lo vacio. Existe una posibilidad de que el individuo del
segmento popular pudiera distinguir la obra y al autor, la condicién sera aquella persona
interesada tenga un acercamiento a la massmedia. Al mismo tiempo, un grupo social es
interesado en algunas obras arte, al observar ciertas pinturas modificadas hasta el ridiculo
por pintores famosos, llamandoles la atenciény por curiosidad investigan la obra original

y la obra del autor. Bourdieu menciona que:

65 Una percepcidn artistica se puede entender como aquellas interpretaciones que decodifican una obra de
arte, explican el sentido de los signos y bajo que cédigo o codigos se manejaelautor. Esimportante entender
que cada autor le da un significado a su obra.
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La historia del gusto, individual o colectivo, basta para desmentir la
ilusion de que objetos tan complejos como las obras de arte, producidas
segun leyes de construccion elaboradas a lo largo de una historia
relativamente autbnoma, sean capaces de suscitar, inicamente por sus
propiedades formales, preferencias naturales. S6lo una autoridad
pedagogica puede quebrar continuamente el circulo de la "necesidad
cultural”, condicionde laeducacionquesupone laeducacion. Laaccion
propiamente pedagdgicatiene asi la capacidad de generar la necesidad
de su propio producto y la manera adecuada de satisfacerla. (Bourdieu,
2010, p.67)

De acuerdo con Bourdieu, la educacion seria el medio para la aprehension y
apreciacion hacia las obras de arte y dependen de la intencion del espectador. La mirada
del individuo deberé tener una minima experiencia y acercamiento al mundo artistico.
Los sujetos con tendencia hacia la alta cultura debieron informarse artisticamente, es
decir, deberian tener las condiciones sociales para abordar de manera legitima las obras
de arte, los hombres de gusto tienen la capacidad de abstraerse en el estudio, analisis y
desarrollar un gusto artistico cuasi ideal, sujetos que obedecen a la percepcién o

produccion de la obra de arte.

3.3 ¢Por qué se consume este tipo de arte?

La modernidad marcé al siglo xx desde sus inicios, al mismo tiempo en el mundo
artistico aparecio el arte abstracto, el surrealismo, el expresionismo, entre otros. En la

segunda mitad del siglo pasado surgio el Pop Art, entendido como:

La separacion entre artistas estadounidensesy britanicos, en el sentido

de una ideologia pop sin filtros, se deriva de la ruptura entre el
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desarrollo cultural y tradicion europea. No puede fecharse con
precision, pero fue provocaday respaldada por el florecimiento de la
cultura comercial que Greenberg definié como kitsch. (Werner, 2021,
p.475)

También, se comprendié como la confrontacion de ideologias culturales entre lo
antiguo y lo moderno. Los criticos lo definieron como un estilo heterogéneo, multicultural
y multitemporal, aunque, el Pop Art resulté una corriente artistica que confronto a la
esfera politica, econdmica y cultural.

La transformacion no fue Unicamente de la esfera artistica, al mismo tiempo los
cambios afectarona la esfera econdmica y politica. La parte cultural se enfoco en imponer
una nueva geopolitica del conocimiento. Por lo tanto, el eje de la cultura se centro en el
consumo como un lugar comin para los individuos, ademas de ser un productor de
significantes de todo tipo. Aunque, el resultado fue una sociedad fragmentada en
segmentos como el popular, el culto y el masivo, siguiéndose de una la sociedad que
polarizé para enfrentarse ideoldégicamente y deseando el colapso del adversario. Asi en la
practica de la cultura masiva resulté una crisis de visiones encontradas en lo cultural; el
intelectual tradicional y los nuevos valores reformulados por artistas, filosofos y algunos
individuos.

En el plano cultural se tiene un sujeto -en su sentido histérico®6- con una posicion
ideoldgica de su tiempo y espacio; con una tendencia a la desilusion, alejado de la idea
de progreso, y encontrando placer y satisfaccion en la adquisicion de productos. Ademas,
el hombre posmoderno presencié una modificacién de nociones humanas de tiempo,

duracion y complejidad -todo proyecto es realizable inmediatamente- también, el sujeto

66 Los tedricos de este periodo como Bell, Braudillard y Lipovetsky explican que el hombre posmodemo
se encontraba en medio del desarrollo de una “nueva civilizaciéon” en donde el mundo se habia
descentralizado. La solucion fue una unién con la informacion que configuraba una nueva proyeccion de
una “aldea global”, resultando en una conciencia mundial. Y sus caracteristicas fue una sociedad con
costumbres con fendmenos cool. Molina y Vedia, S. (1990). El hombre en la perspectiva posmoderna.
Revista: Estudios Politicos, 4). Recuperado el 7 de mayo de 2023:
https://doi.org/10.22201/fcpys.24484903e.1990.4.59835
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aprendio a proyectar sus aspiraciones en la red y su entorno ha girado a una pantalla de
mando que es manipulada por los massmedia. Braudillard percibe al hombre: “aislado,
sobresaturado de informacion pero inactivo, seducido y seductor, sino también rodeado

de excesos y proyectado en ellos” (Molina y Vedia, 1990, p.41)7

Los medios de comunicacion estuvieron exponiendo al individuo a la propaganda de
consumo, tanto ideoldgica y artisticamente, al grado de moldear una conciencia colectiva
alrededor de una supuesta jerarquia de ideas dotadas de privilegios sociales, politicos e
intelectuales, lo que le permitiria obtener los conocimientos y otorgarle una voz calificada
y aceptada para el discurso cultural, pero esos elementos discursivos habian sido
preestablecidos por los medios de comunicacién. El efecto hacia el individuo es el
aislamiento, porque ha sido excluido de tener la capacidad de produccion de un discurso
y del proceso de la construccion social; la exclusion constituye la faltade identidad al no

tener una educacion artistica, una opinion cultural y un conocimiento de su entorno.

El consumo instaurara en el sujeto un ideal de anular su sufrimiento para
intercambiarlo por un placer. Constantemente, la felicidad®® sera conseguida mediante
un conjunto de objetos, de significados y de signos culturales; la satisfaccion se convierte
en una idea pragmatica. El individuo relaciona felicidad con el poder adquisitivo,
entonces, a mayor nivel adquisitivo mayor sera la felicidad. El ciclo del consumo iniciara
con la adquisicion deun producto o mercancia artistica aumentando la felicidad y finaliza
el ciclo porque al dejar de ser (til el producto desaparece la satisfaccion para reiniciarse

y adquirir un nuevo producto cultural.

67, Molina y Vedia, S. (1990). El hombre en la perspectiva posmoderna. Revista: Estudios Politicos, (4).
Recuperado el 7 de mayo de 2023: https://doi.org/10.22201/fcpys.24484903e.1990.4.59835

68 El término procedente del latin, felicitas, atis, que significa felicidad, fortuna, placer, alegria, buena
estrella, buen destino. Pero la palabra refiere a sentirse satisfecho, dichoso o contento
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En el sistema capitalista, el individuo debe poseer una mentalidad ingenua, con
informacion falsa y colectiva, resultado de un consumo regido por un pensamiento
magico. En donde, el colectivo dentrodel consumo se rige por una mentalidad de espiritus
primitivos fundadaen creer en la omnipotencia de los pensamientos®®. Por el contrario,

la opulencia que vive el sujeto es una acumulacién de signos de la felicidad:

Rustin explica la razén: sociedades como la nuestra movida por
millones de hombresy mujeres que buscan la felicidad se vuelven mas
prosperas, pero no esta nada claro que se vuelvan mas felices. Parece
como si la busqueda humanade lafelicidad fuera un engafio. (Bauman,
2017, p.11)

El capitalismo reconstruyé la esfera artistica por medio de “mercaderes de
felicidad” promoviendo la satisfaccion y la emocién al colectivo, “las maquinas de
felicidad” ofrecen emociones, nostalgias y deseos al sujeto. Esas satisfacciones menores
han sido préacticas de encantamiento, medios de captar y convencer a un bienestar social.
La sociedad tuvo que crear los signos para entablar una relacion comunicativa entre
individuos, su uso es ambivalente, en consecuencia se promueve el pensamiento magico
apuntando al cambio y a la historia. Por lo tanto, el consumo generalizado de datos e
informaciones también apunta a la realidad de los signos. En una entrevista con
Lipovetsky menciondé cémo la cultura se introdujo en el mercado, aunque en la

modernidad y la posmodernidad el arte rechazaba la idea de lo comercial:

A partir de los siglos XVIII y XIX, se llega algo denominado la
autonomia del arte. Es decir, un mercado del arte que se liberatanto de

los limites de la iglesia y de los que pagaban por ella, por encargo.

69 Romans, A (2023, abril, 14) El efecto (digital) Dunning-Kruger. Revista electronica publicadora: Ethic.
Recuperado en mayo de 2023: https://ethic.es/2023/04/el-efecto-digital-dunning-krueger/

78


https://ethic.es/2023/04/el-efecto-digital-dunning-krueger/

Entonces en la modernidad del mundo del arte y el mundo de la
economia aparecen, como lo ha mencionado Bourdieu un mundo a la
inversa, el mundo del arte resulta una economia, a la inversa porque no
se encuentra dirigido, el arte no es gobernado por un objetivo
econdmico. Entonces es un nuevo mundo econémico. Hay que
preguntase como se nivela. No se nivela de golpe, eso sucede poco a
poco. Me parece que desde hace unostreinta afios o cuarenta afios, el
sistema no cesa en su amplificacién, en su radicalizacion. Los artistas

son convocados por las grandes marcas.’®

La corriente artistica del Pop Art como se ha mencionado anteriormente, se
posicion6 como proceso de conformacién de la sociedad de consumo, en el contexto del
inicio de la segunda mitad del siglo XX comenzé a generalizarse el uso de la television -
la nueva invasora de los hogares- y empezaron a disefiar las bases del Marketing. Con el
paso de las décadas, aparecid el principal enemigo del arte el llamado Internet a
continuacion llegaron las redes sociales y los sitios web; con exposicion continua de obras

de arte.

Paralelamente, la esfera artistica especificamente, el Pop Art expuso objetos
cotidianos o que pertenecian al mercado, aunque las obras de arte carecian de canones
estéticos, es decir, no tenian un valor de belleza y cuestionaban el arte clasico, por

ejemplo, El nacimiento de Venus’? de Botticelli. Mientras que Andy Warhol”? recurri6 a

70 Entrevista a Gilles Lipovetsky. Canal Noticias 22. (1 de mayo 2015). Entrevista con el filésofo Gilles
Lipovetsky parte 1. [Archivo de video]. YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=px36scnG2Y8

"1 [lustracién 17. El nacimiento de Venus (Nascista di Venere) por Sandro Botticelli (1482). Técnica Temple
(278.5 x 172.5 cm) localizada en el Museo de Galleria Uffizi en Italia. Recuperado en: https://historia-
arte.com/obras/el-nacimiento-de-venus

72 1lustracion 18. El nacimiento de Venus (Birth of Venus) por Andy Warhol (1984). Técnica Serigrafia 'y
Acrilico en Lienzo. (121.9 x 182.9cm) Localizada en EI museo de la C. Warhol en Pittsburgh. Recuperada
en: https://arthive.com/es/andywarhol/works/386511~Sandro_Botticelli_Nacimiento_de_Venus 1482
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la provocacion del entorno intelectual de los individuos (notese en las imagenes:

llustraciéon 18 e llustracion 17), proponiendo la simplificacién de los signos y de los

R Oy
\Tsl “}’,\ !

%\,\u &
S 4

llustracién 17. El nacimiento de Venus 1482

llustracién 18. El nacimiento de Venus 1984

codigos, caracteristica de los artistas de este estilo quienes aprovecharon esa técnica para

influir en el consumo de sus creaciones.

Los artistas del Pop Art no priorizaron los parametros del arte clasico como el
virtuosismo, el aura, la estética, la armonia, las proporciones, la luminosidad, la
composicién, entre otros. En oposicion, la busqueda del arte popular era romper con la

idea de obra de arte clasico; en un proceso complejo, largo y dificil, que resulté en las
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bases de la reproduccion en serie de obras artisticas, para este fin, se implementaron
técnicas inusuales como la serigrafia, la impresion, la estampa, la litografia, entre otros.
Los productos de estas técnicas son reconocidos como impresiones del comic con las
vifietas y estilo de la linea, también se vieron inmiscuidas las técnicas de publicidad,
ademas de presentar series de collage y fotografia. De esta manera, el consumo influyd
en el estilo de vida, pero también se convirti6 en una manera de aparentar cultura y

educaciéon mereciendo estar dentro de los circulos sociales.

3.4 ;Cual es el resultado de este consumo?

Desde la perspectiva de Umberto Eco los productos en la esfera del comercio
deben estandarizarse y mantener una homogeneidad, el circuito comercial se vuelve mas
eficiente, por medio de la manipulacién y el control social de la massmedia. Por lo tanto,
el consumo de productos basicos, suntuosos y culturales es parte del sistema capitalista
que ha permanecido intacto e inamovible, volviéndose un aspecto propio del sistema, y
no corresponde a una época histérica concreta. El circuito del consumo se introdujo en
las formas de vida que conocemos, al mismo tiempo, el proceso se repitio en la

adquisicion de bienes artisticos estructurandose en la economia cultural.

Pero este circuito ha creado una légica especifica alrededor de la esfera artistica,
para después, comercializar mercancias especificas; un proceso inmerso dentro del
marketing. EIl fendmeno se divide en dos fases; la primera, el artista debe plasmar su
creacion en varios prototipos del elemento de compra-venta, luego selecciona uno -o la
serie de imagenes-, seguidamente, el directorio de marketing seleccionara una de las

reproducciones para ser exhibidas en los medios de comunicacion, siguiendo la férmula
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depublicidad donde se presentaré la imagen acompafiada de un eslogan: el anuncio. Todo

comercial -0 anuncios- tiene la finalidad de “ayudar y satisfacer” a los compradores.

En la segunda fase, el marketing siempre buscarad influir para que las marcas
comercializadas o publicitadas se conviertan en un icono por ejemplo, en la Coca-Cola
de Andy Warhol”3. Por otro lado, se debe recordar que la iconicidad es una relacién de
un signo y un objeto facilmente reconocido por una mayoria de la sociedad: “popular”.
Una mercancia con un alto indice de reconocimiento proporcionara un flujo constante de
ventas y moldean una infinidad de formas de percibir la vida cotidiana en las relaciones
humanas. Desde el mercado se han disefiado patrones de consumo utilizando obras
artisticas convertidas en anuncios, los ejemplos mas conocidos de la iconicidad son
Campbell’s, Alka-seltzer, Ray-Ban y algunos mas. En el texto de El sentido social del

gusto, Pierre Bourdieu hace referencia del consumo, y explica que:
“La sociologia trabaja para establecer las condiciones en las cuales se
producen losconsumidores de bienes culturales y su gustoy, al mismo
tiempo, para describir las diferentes manerasde apropiarse de los bienes
culturales que en un momento dado el tiempo son considerados como

obras de arte, y las condiciones sociales del modo de apropiacion que

se considera legitimo” (Bourdieu, 2010, p.231).

El Pop Art utiliz6 a la sociedad de consumo, el mismo Andy Warhol tomo los
medios de comunicacion como herramienta para llegar a la masa y exponer sus obras
artisticas. Por lo tanto, algunos individuos de la masa trataron de satisfacer varias de sus
necesidades secundarias con el consumo de reproducciones artisticas provocandoles

cierta felicidad, asimismo podrian estar buscando una identidad o ideologia. Si bien, la

73 Umberto Eco en el texto de Tratado de semidtica general, en el capitulo “signos y simbolos” explica el
circuito de produccion de arte desde la influencia de la cultura de masas y su persistencia en laidea de
la creacion de identidades compartidas por medio de signos y simbolos usados para transmitir mensajes
con significados hacia el entorno politico, econémico y sobre todo cultural.
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sociedad de consumo incluyé el arte como parte del sistema econémico, volviéndose
comercialmente exitoso. La produccion de mercancias esta relacionada con los cambios
estilisticos de la experimentacion artistica y la publicidad es alimentada por el

modernismo en todas las artes.

Todo hace suponer un consumismo moderno cuyo origen proviene desde la
Segunda Guerra Mundial, al surgir una nueva sociedad con una infinidad de productosy
de formas de adquisicién, se debid adecuar a los cambios rapidos de moda y los estilos
artisticos. La masa ante la perspicacia de la publicidad, la television, el celular y los
medios generan mayor presién para la compra de mercancias de todo género. Es
importante mencionar que, la esfera rural tuvo un desarrollo mas lento ante las formas de
adquirir objetos en comparacion a la esfera urbana, mientras que en las ciudades el
intercambio comercial ha sido mas rapido por la relacion directa con los circuitos de
mercado. Sin embargo, en la actualidad esa frontera se desvanecié por el vinculo con los
medios de comunicacion tanto terrestres, navales y aéreos, asi se establecié una
estandarizacion en la politica: todos ciudadanos; en la econémica; todos consumidores y

en lo cultural: todos cultos.

El posmodernismo ha evolucionado paralelamente al neoliberalismo’#, aunque no
se previo el dafio producido por no regular el capitalismo; y se molde6 al individuo para
equilibrar sus carencias mediante el consumo. Es importante mencionar que, Braudillard
insiste en que los medios de comunicacion tenian una funcion informativa, pero se
encauso para ayudar a olvidar los acontecimientos histéricos resultando en una amnesia

histérica:

4 Friedrich Hayek el padre del neoliberalismo: “Estaba dispuesto a jurar que pronto cualquier diferencia
entre sistemas econédmicos se perderia en un magma indistinto: capitalismoy socialismo ibana converger
bajo el paraguas de una planificacion econémica totalitaria.” (Boldizzoni, 2023)
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“La buena fe en el consumo es un elemento nuevo: ahora las nuevas
generaciones son heredadas, heredan no sélo los bienes sino también el
derecho natural de abundancia. [...] Pues, aun cuando la abundancia se
haga cotidiana y banal, se vive como un milagro cotidiano...”
(Baudrillard, 2018, p.13)

El sentido del gusto que van adoptando los individuos hacia los objetos, se fue
estableciendo como los parametros de una cultura popular. Por lo tanto, la corriente Pop
Art crea un consumo desde el proceso de comunicacion; un acto de desciframiento, de
decodificacion que supone el dominio practico o explicito de una obra de arte. Entonces,
la obra de arte adquiere sentido e interés s6lo para quien posee la cultura popular. En esta
corriente artistica se muestran codigos de consumo y masificacion. Por el contrario, en la
cultura pictorica o musical clasica existe la condicion de una forma de conocimiento

amplio reconociendo los estilos caracteristicos de una época.

Los individuos ya sean consumidores u observadores al momento de estar frente
a obras de arte mantienen una atencion especial obtienen un placer por el acto afectivo o
de empatia, en la supuesta adquisicion de conocimiento; un circuito de desciframiento y
de decodificacion. La teoria de Umberto Eco expone que la homogeneizacion de los
productos culturales tienden a estandarizar el mal gusto de los individuos y establecer
necesidades superfluas. Esto se manifiesta en una tendencia de simplificacién y
vulgarizacion de signos, imagenes y obras artisticas. Por lo tanto, Bauman bajo la misma
idea explica que a disposicion estética de la obra de arte se vuelve la capacidad de
observar su forma y no su funcién. También menciona el consumismo de la siguiente

manera:

“No podia ser de otra manera, ya que el consumismo, en franca
oposiciona anteriores formas de vida, no asociatanto la felicidad con

la gratificacion de los deseos (como dejan traslucir las “transcripciones
7] p
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oficiales”) sinoconun aumentopermanentedel volumeny la intensidad
de los deseos, lo que a su vez desencadena el reemplazo inmediato de
los objetos pensados para satisfacerlos y de los que se espera
satisfaccion. Como lo expresa tan adecuadamente Don Slater, combina
deseos insaciables con la urgencia de “buscar siempre satisfacerlos con
productos”.” (Bauman, 2022, p.50)

La apropiacion y posesion de bienes culturales han asegurado un confort en los
individuos. Ademas, los productores han observado los principales motivos que impulsan
los deseosy aspiraciones en la masa. Es importante destacar que la cultura de masas ejerce
influencia en el sentido de pertenencia de los individuos, y los artistas han sido
conscientes de los deseos y aspiraciones colectivos. No obstante, la inestabilidad de las
necesidades es el resultado de la tendencia del consumo instantaneo, lo que crea un ciclo
de eliminacién y reemplazos de elementos o productos. El consumismo se origina en los
sujetos por el deseo de adquirir y acumular, convirtiéndose en una urgencia aspiracional
que conduce a la necesidad de eliminar y reemplazar sus propios objetos o bienes
culturales. La economia consumista se ha centrado en el movimiento de bienes, y en

cuanto mas dinero cambie de mano, mas les ha favorecido.
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4. Conclusiones.

El siglo XX fue un parteaguas en lo cultural, econémico, politico, artistico e
ideoldgico, pero en esta investigacion el punto central fue en las décadas de los sesentas
y setentas, para observar como se fueron modificando los estilos artisticos y Andy Warhol
fue el artista méas reconocido en el Pop Art. Los medios de comunicacion acercaron a las
masas a ciertos fenémenos como la television, la radio, los comics, entre otros; el proceso
anterior lo explico Umberto Eco bajo el analisis semidtico. Todo surge con el fin de la
Segunda Guerra Mundial y el inicio de la Gran Depresién en donde la sociedad no
comprendia los cambios que estaban viviendo. En consecuencia, Eco menciona como se
producen e interpretan signos, mientras el individuo se encontraba con nuevos contextos
sociales que ya eran productos de la modernidad y comenzaban los procesos de

transformacion para el periodo de la posmodernidad.
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Los cambios comenzaron con los replanteamientos de las estructuras sociales,
econdmicas, culturales y artisticas. Los teoricos y artistas posmodernos comenzaron los
procesos de cuestionamientos hacia los parametros que ya estaban establecidos en el arte
cléasico, para dar paso alas nuevas tendencias culturales y artisticas. La corriente del Arte
Pop se origind en Inglaterra pero su auge fue en Estados Unidos, la sociedad
norteamericana respondid a ciertos rasgos y caracteristicas que promovia este estilo
artistico. Una de las figuras mas importantes del Pop Art ha sido Andy Warhol, quién
primero comienza como artista publicitario, creando imagenes para periodicos, empresas
reconocidas, para después modificar la forma de presentar el arte. Warhol replantea el
arte clasico y comienza a proponer en sus exposiciones artisticas objetos comunes o
cotidianos que estaban descontextualizados de su funcién. De esta manera, los tedricos
comienzan a cuestionar la cultura de masas y el consumo por productos de la industria

cultural.

Umberto Eco describe los cambios que ocurren en la transicion cultural en un
plano colectivo desde las perspectivas de los apocalipticos e integrados. Los apocalipticos
critican y condenan la préactica de la cultura popular, ya que consideran que vulgariza la
alta cultura. Desde su punto de vista, la homogenizacion de la sociedad a través de la
cultura de masas puede llevar a la simplificacion y la ignorancia en el ambito intelectual.
Por otro lado, los integrados ven la cultura popular como un espacio creativo y un medio

para la comunicacion que refleja la diversidad y la expresion cultural contemporanea.

Asimismo, Eco explica el proceso del inconsciente sesgado cuya funcion es
promover la simplificacion, la estandarizacion y la internalizacion de los mensajes y
valores superficiales que son mandados por los medios de comunicacion a través de la
repeticién constante de ciertos mensajes y estereotipos, que influyen en los individuos en

su manera de pensar y percibir el mundo.
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El Pop Art es la corriente artistica que surge por los replanteamientos de los
conceptos clasico del arte, y comienza el traslado de objetos cotidianos hacia la esfera
artistica, lo cual rompe todo tiempo de parametros estéticos. Sin olvidar mencionar, que
fue un estilo artistico influido por el restablecimiento de la sociedad industrial, la cual
estaba cada vez mas enfocadaen el consumo. Las obras artisticas de Warhol pasan por
un proceso de descontextualizacion, pues el objeto cotidiano ha sido arrebatado de sus
funciones convencionales para ser admirado, interpretado y verlo como un objeto

artistico.

La cuestion es el impacto que sufren los valores artisticos ya prestablecidos, ahora
el artista junto con el critico de arte deberan replantear y proponer las nuevas tendencias
artisticas. Ciertamente, la modificacion de la relacion del Pop Art, la cultura de masas y
los productos de la industria cultural llevaron a cabo un proceso de transformacién social

que vulgarizo y popularizé una version simplificada de la alta cultura.

La simplificacion consta de unareduccion, tantodel lenguaje y lenguaje pictorico,
para ser trasladadas al vulgo. Los medios de comunicacion guiaban al mercado mediante
las ideas que proponian e iban representando a los individuos. La sociedad va adoptando
la cultura de masas por medio del consumo, siendo una cultura que aparecia a finales de
la Segunda Guerra Mundial, y poco después, con la caida del muro de Berlin comienza
la globalizacion, como una herramienta que lleva a un traspaso de fronteras culturales,

artisticas, econémicas, politicas, entre otras.

La massmedia fue una de las herramientas que ayudaron a difundir las formas de
pensar, crear, interpretar y ha estado presente en la vida de los individuos. También ayudd
a que llegara la sociedad de consumo y la cultura de masas. La sociedad quedd inmersa
en el consumo como parte de la cultura, y diversifico las formas de vida para

individualizar a las personas de la masa social. La adquisicion de mercancias que han sido
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publicitadas en los medios de comunicacion cre6 un fendmeno llamado unconscious bias
en el individuo, que consiste en crear gustos inconscientes que han estado beneficiando a

los mercados y a la industria cultural.

El arte y la alta cultura fueron replanteados para que fueran parte de toda la
sociedad y no Unicamente perteneciera a las elites. Aunque, en los grupos dominantes
quedaron las elites y han ido definiendo o estableciendo moda, estilos, educacion y
cultura. Cuando la alta cultura se vuelve parte de la masa se ve vulgarizado y simplificado
por los artistas e intelectuales. Una forma de simplificacion puede observarse con la
aparicion de Andy Warhol, sus obras de arte se vulgarizaban y se vendian, para después,
formar parte de la vidacotidiana de los tres segmentos sociales. Aunquees dificil asegurar
que los individuos conocieran la critica de sus obras o la biografia del artista que es
necesaria para poder interpretar y comprender la presentacion de objetos simples y

cotidianos en galerias famosas de Nueva York.

Las caracteristicas de las obras de Warhol se centran en la produccion en masa o
serie, los colores llamativos, retratos de personas famosas o importantes, representacion
de objetos cotidianos y la simplicidad. Para después, destacarse como uno de los artistas
mas influyentes de la segunda mitad del siglo XXy de la corriente artistica del Pop Art,
por el uso de la serigrafia como herramienta de creaciones. Por otro lado, el Pop Art se
caracteriza por las impresiones, las cuales no tienen ninguna diferencia estableciendo una
relacion con las mercancias producidas por la industria cultural. Y las massmedia, la
industria cultural junto con el colectivo fue desarrollando la percepcion del arte y el gusto
influenciado por el consumo. Los cambios culturales, politicos y econdmicos
transformaron el arte en la segunda mitad del siglo XX en donde propusieron diversas y

muy distintas corrientes artisticas.
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