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GLOSARIO

“Espacio fisico en el que un visitante puede pernoctar. Es una
agrupacion (en una misma ubicacién) de productos y servicios, y de
actividades y experiencias, en la cadena de valor del turismo”
(Organizacion Mundial del Turismo [OMT], 2019a).

“La parte de la ciencia econémica que trata de la aplicacion de los
principios econémicos y de las técnicas del analisis econémico a la
industria turistica” (Leén y Rus, 1997).

“Visitante cuyo viaje no incluye una pernoctacién”; es también
conocido como visitante del dia (Organizacién de las Naciones
Unidas [ONU], 2008).

“Todo aquello que las personas estan dispuestas a vender a un
costo especifico de produccion, a un conjunto de posibles precios y
durante un periodo determinado” (Ramirez, 1994).

“Conjunto de acciones intencionales y causales, orientadas a la
realizacion de un objetivo de interés/beneficio publico, cuyos
lineamientos de accion, agentes, instrumentos, procedimientos y
recursos se reproducen en el tiempo de manera constante y
coherente” (Aguilar, 2010).

“Es un fenémeno social, cultural y econémico relacionado con el
movimiento de las personas a lugares que se encuentran fuera de
su lugar de residencia habitual, normalmente por motivos de ocio”

(ONU, 2008).



Turista

Visitante
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“Visitante cuyo viaje incluye al menos una pernoctacion” (ONU,

2008).

“Persona que viaja a un destino principal distinto al de su entorno
habitual, por una duracion inferior a un afio, con cualquier finalidad
principal que no sea ser empleado por una entidad residente en el

pais o lugar visitado (ONU, 2008).
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RESUMEN

Los beneficios del fendmeno turistico se han extendido rapidamente. El impacto que
genera se ha asociado al crecimiento econdmico de un pais, razén por la cual algunos paises o
regiones han hecho del turismo una prioridad. Los gobiernos de estos paises enfocan sus
esfuerzos, respecto al turismo, en dos sentidos: la creacion de valor publico para los habitantes
y la mejora de las condiciones de la oferta turistica para visitantes. El presente estudio se aborda
desde la perspectiva de la economia del turismo con enfoque en la oferta turistica, considerando
la importancia que tiene en temas de competitividad turistica. El objetivo de esta investigacion es
comprobar como incidieron los precios y los ingresos turisticos en la oferta turistica de las
economias APEC, durante el periodo 1995-2020; para ello se utiliza un modelo econométrico de
Grupo de Medias Agrupadas (Pooled Mean Group) propuesto por Pesaran, Shin y Smith (1999).
Los resultados muestran que tanto los precios como los ingresos turisticos afectan positivamente

la oferta turistica, la cual tiene una mayor respuesta ante cambios en los precios turisticos.

Palabras clave: Economia del turismo; Oferta turistica; Politicas publicas; Panel de datos;

Grupo de medias agrupadas
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ABSTRACT

The benefits of the tourism phenomenon have spread rapidly. The impact it generates has
been associated with the economic growth of a country, which is why some countries or regions

have made tourism a priority.

The governments of these countries focus their efforts, regarding tourism, in two directions:
the creation of public value for the inhabitants and the improvement of the conditions of the tourism
supply for visitors. This study is approached from the perspective of economics of tourism focusing
on tourism supply, considering the importance it has in terms of tourism competitiveness. The
objective of this research is to verify how the prices and income of tourism affected the tourism
supply of the APEC economies, during the period 1995-2020; for this, the Pooled Mean Group
econometric model is used, proposed by Pesaran, Shin and Smith (1999). The results show that
both prices and income of tourism affect positively the tourism supply, which has a greater

response to changes in prices of tourism.

Keywords: Economics of tourism; Tourism supply; Public policy; Data panel; Pooled mean

group
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INTRODUCCION

El turismo es una de las actividades més antiguas realizadas por el hombre, sin embargo,
en sus inicios estos desplazamientos (por razones distintas a trabajo) eran privilegios a los cuales
s6lo algunas clases sociales podian acceder. La actividad turistica ha tenido una importante
evolucion: desde aspectos de desarrollo humano como lo es el derecho al ocio y tiempo libre,

hasta su creciente relevancia econémicay sus efectos en las distintas esferas de la vida cotidiana.

México cuenta con gran participacion en el mercado turistico mundial, ocupando
histéricamente las primeras cinco posiciones! en la llegada de turistas internacionales. El éxito
gue se hatenido responde a la gran cantidad y diversidad de atractivos turisticos con los que se

cuenta, ademas de las acciones para el fomento de la actividad por parte del gobierno.

El turismo, considerando el impacto que genera, requiere de mayores esfuerzos de
investigacion que permitan conocerle mejor. La presente investigacion estudia el turismo como
una actividad primeramente econdmica, por lo que es abordada desde la economia del turismo,
concretamente en la oferta turistica. En la actualidad son escasos los estudios con este enfoque

especifico, por lo tanto, se incrementa su utilidad.

El objetivo de este estudio es comprobar como incidieron los precios y los ingresos
turisticos en la oferta turistica de las economias APEC, durante el periodo 1995-2020. La
medicidn de la oferta turistica se realiza a través de un modelo econométrico de Grupo de Medias
Agrupadas que considera como variables determinantes los precios e ingresos turisticos, dentro
del panel de datos se incluye a 19 de las 21 economias pertenecientes al Foro de Cooperacion

Econdmica Asia-Pacifico (APEC), incluyendo a México.

1 Célculo propio, promedio de 1995 — 2019, con base en Banco Mundial (2021a).
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Este estudio permite conocer aquellos elementos que inciden en el crecimiento de la oferta
turistica, con el propoésito de identificar aspectos susceptibles de mejora al interior de cada
economia; dejando de lado aquellos que se definen externamente (pais emisor del turista
internacional). Los resultados obtenidos de la relacion entre la oferta turistica y sus determinantes
se retoman en propuestas de politica publica en materia de turismo para la region APEC, dichas
propuestas se guian en atencion a la creacion de valor publico deseado que se pueda generar

por medio de la actividad turistica.

Esta investigacion se desarrolla en siete capitulos, el primero de ellos aborda los
fundamentos de la investigacion. Se presenta inicialmente y de manera breve el contexto, asi
como la situacion a ser mejorada o problema de politica publica. Se incluyen también, elementos
metodol6gicos fundamentales como los son las preguntas, objetivos e hipétesis de investigacion;

de igual forma se destaca la importancia y justificaciéon de este estudio.

El segundo capitulo plantea algunos elementos generales del Foro APEC y la importancia
que tiene la actividad turistica de las economias en la zona, presenta una breve descripcion de
las economias pertenecientes y finalmente se incluye un apartado con informacion general de

México en el APEC, en turismo y algunos aspectos de la administracion publica.

En un tercer capitulo se reinen los argumentos que ofrecen sustento a la investigacion.
Se parte de la teoria turistica clasica y las distintas propuestas sistémicas del estudio del turismo,
posteriormente se abordan elementos de la economia del turismo llegando al nivel especifico de
la medicién de la oferta. En un apartado especial, se presentan algunos estudios empiricos
recientes alineados con la revisién tedrica. Finalmente, en un resumen critico, sustentadas por la

teoria, se definen las variables que son consideradas en esta investigacion.

El capitulo cuatro hace unarevisién de los conceptos principales en torno al estudio teérico

de las politicas publicas, expone diferentes propuestas de los principales estudiosos en el area.
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Posteriormente, se desarrolla el planteamiento estratégico del proceso de politicas publicas de
Méndez (2020); por ser una fuente de las mas actualizadas y brindar informacion detallada para

cada etapa.

El capitulo cinco aborda la metodologia con la cual se realiza la investigacion, este capitulo
se divide en dos. La primera parte es tedrica, permite conocer y fundamentar el uso del modelo
de Grupo de Medias Agrupadas propuesto por Pesaran, Shin y Smith (1999) para esta
investigacion; ademas establece la importancia de un analisis de causalidad para la investigacion
de temas poco estudiados. En la segunda parte se hace la especificacion del modelo y con ello

se presentan las variables y la forma en como se mediran (indicadores).

En el capitulo seis, se recogen las respuestas a las preguntas de investigacién. Se
presentan los resultados para cada una de las pruebas realizadas, asi como la interpretacion de
las mismas, se detalla la relacién de correlacion y de causalidad entre las variables precios e

ingresos turisticos y la variable oferta turistica.

En un séptimo capitulo, considerando los resultados obtenidos, se hace la propuesta de
politica publica para el sector turistico de la region APEC abordando de manera general la
problematica del sector posterior a la pandemia por Covid-19. De forma especifica se planeta

para México una propuesta de politica publica.

Las conclusiones y recomendaciones presentadas al final de este trabajo tienen por
objetivo validar que se hayan cumplido los objetivos, contestado las preguntas y verificado las
hipotesis de investigacion. Se incluye un espacio sobre recomendaciones para futuras

investigaciones.
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CAPITULO 1. FUNDAMENTOS DE LA INVESTIGACION

El planteamiento del problema es el paso inmediato ala concepcién de laidea, de acuerdo
con Hernandez et al., (2008) consiste en dar estructura formal a la investigacion. Su importancia

radica en que en esta etapa que se trazan las directrices de la investigacion.

Este capitulo inicia con el planteamiento del problema a estudiar; el cual se proporciona
el contexto, la situacién problematica y el problema de politica publica que se abordara en esta
investigacion. Posteriormente, resultado del planteamiento, se presentan las preguntas, los
objetivos y las hip6tesis de investigacion a confirmar; a través de la justificacion de la investigacion

se destaca la importancia de la realizacion del estudio e impactos que busca lograr.

1.1 Planteamiento del problema

El turismo es un fendbmeno que abarca muchas esferas de la vida en sociedad, por tanto,
es una actividad que genera importantes beneficios tanto para turistas como para los residentes
en el destino.

Hablando especificamente del turismo internacional, Dwyer y Forsyth (2006) identifican
como impacto positivo el incremento del ingreso, ahorro, inversion y crecimiento econémico. En
otros aspectos, la SECTUR (2006) menciona como beneficios la generacion de empleos, la
creacion de mejores condiciones de vida para los residentes y la disminucion de personas en
situacion de pobreza y marginacion. Considerando lo anterior, es necesario destacar la estrecha
relacion que existe entre la actividad turistica y el crecimiento econémico de un pais, mismo que

reconoce la OMT (2020).
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1.1.1 Los flujos de turismo internacional

Los desplazamientos turisticos en el mundo se han incrementado afio con afio. De
acuerdo con las cifras del Banco Mundial (2021a), entre 2016 y 2019 se registraron en promedio

anual 2,076,207,1892 llegadas de turismo internacional en el mundo.

Los paises que histéricamente concentran el mayor niumero de visitantes se muestran en
la tabla 1. Se enlistan los 14 paises con mayor nimero de llegadas de turismo internacional,
considerando un promedio anual del periodo 1995 a 2019; estos son los paises que, de acuerdo

a su demanda turistica, lideran el turismo.

Tabla 1

Paises con mayor llegada de turistas internacionales, 1995 — 2019

Pafs Promedio Pajs Promedio

1995 - 2019 1995 - 2019

1 Francia 166,907,601 8 Croacia 48,223,004
2 Estados Unidos 137,008,489 9 Hungria 41,465,495
3 China 122,674,758 10 Canada 33,352,478
4 México 92,475,987 11 Hong Kong, China 36,249,609
5 Espafa 97,160,658 12 Reino Unido 31,857,262
6 Polonia 69,579,840 13 Turquia 28,533,405
7 ltalia 72,791,963 14 Alemania 26,854,880

Fuente: Elaboracién propia con base en Banco Mundial (2021a).

El éxito turistico en estos paises responde a las particularidades de su oferta turisticay a
las politicas publicas implementadas por sus gobiernos. De entre las estrategias de politicas

destacan las que implican acuerdos entre paises o regionales, que fomentan el intercambio y

2 Célculo propio, promedio de 2016 — 2019.



21

promueven mejores practicas. Algunos de los organismos de cooperacion mas destacados son
la Organizacién Mundial del Comercio (OMC), la Organizacién para la Cooperaciény el Desarrollo
Econdémicos (OCDE) y el Foro de Cooperacion Econémica Asia-Pacifico (APEC); en ellos se
abordan temas de interés comuin como economia, agricultura, propiedad intelectual, comercio y

medio ambiente.

La mayoria de los paises considerados en la tabla 1 participan en los tres organismos, sin
embargo, el foro APEC se caracteriza por considerar al turismo prioridad ya que cuenta con un
grupo de trabajo especifico para el turismo; y tres de los cuatro primeros lugares son miembros
del foro de cooperacion. Las economias pertenecientes al APEC son: Australia, Brunéi
Darussalam, Canada, Chile, China (Republica Popular), Corea del Sur, Estados Unidos, Filipinas,
Hong Kong, Indonesia, Japén, Malasia, México, Nueva Zelandia, Papua Nueva Guinea, Perq,

Rusia, Singapur, Tailandia, Taiwan y Vietnam.

Previo a la pandemia por COVID-19, la contribucion econémica del turismo por el grupo
de economias APEC al mundo, fueron muy importantes: en 2018 representaron el 32.3% del total
mundial de llegadas de turistas internacionales y en 2019 su valor de exportacion fue del 42.5%

de los vigjes y el turismo a nivel mundial (APEC, 2020a).

1.1.2 El turismo internacional en México

México es tradicionalmente reconocido por su oferta turistica en el segmento sol y playa;

y por su riqueza historico — cultural.

El destacado crecimiento del turismo de sol y playa se debe a las acciones emprendidas
por el Fondo Nacional de Fomento al Turismo (FONATUR) en los Centros Integralmente
Planeados (CPI), los cuales desde 1974 se han logrado posicionar como los destinos en Mexico
mas reconocidos y mas visitados por turistas internacionales; ademas de que tienen una

participacién importante en el producto interno bruto turistico (PIBT) del pais.
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La tabla 2 muestra la aportacién que hacen los CIP’s Loreto, Los Cabos, Ixtapa, Riviera
Nayarit, Huatulco y Cancun al PIBT. Es importante destacar que destinos como Riviera Maya,
Isla Mujeres, Cozumel, Rosarito, La Paz, San Felipe, Puerto Vallarta y Puerto Escondido son
proximos a los CIP’s, que inicialmente se consideraron complementarios pero que poco a poco
han llegado a ocupar los primeros lugares en el ranking de los destinos de sol y playa (SECTUR,

2018).

Tabla 2

Aportacion de los destinos FONATUR al PIB Turistico

Afio 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Participacion 11.45% 1083% 1125% 1214% 12.75% 1249% 12.05%

Fuente: Elaboracion propia con base en SECTUR (2018).

Parala economia mexicana, el sector turistico es relevante ya que aporta en promedio, el
8.5 %?® del producto interno bruto total (P1B) (Instituto Nacional Estadistica Geografia e Informatica

[INEGI], 2019).

De acuerdo con el Banco de México (BANXICO, 2019) la llegada de visitantes es cada
afio mayor y presenta un aumento anual promedio de 7.4%* en el nimero de turistas

internacionales, siendo Estados Unidos, Canada, Reino Unido y Colombia los paises con mayor

3 Elaboracion propia con base en cifras de 2010 a 2018, 2017 y 2018 como cifras preliminares; valores
constantes, afio base 2013.

4 Calculo propio con base en cifras de 2010 a 2019.
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namero de turistas visitando México (DATATUR, 2021). El Banco Mundial (2021a) posiciona a

México como una de las cinco® economias que recibe anualmente mas turistas en el mundo.
1.1.3 Desafios pos pandemia

Uno de los grandes desafios a los que se enfrentan los paises, posterior a la pandemia,
es recuperar la confianza de los turistas. De acuerdo con el Banco Mundial (2022) el total de
pasajeros transportados en 2019 fue de 4,558,000,000, cifra que descendio en el afio 2020 a
1,809,000,000. La vacunacion contra el virus Covid-19 ha permitido que la movilidad se

incremente gradualmente, pero no lo suficiente para alcanzar las cifras de 2019.

En el caso especifico de las economias APEC, los esfuerzos en el restablecimiento de la
movilidad y la actividad turistica deben de ser integrales y con una excelente planeacion. China
hasta el mes de marzo de 2022 aun presenta periodos de confinamiento por aumento de casos,
que impide la salida de un mercado de turistas clave para el mundo. Paises como Chile se

encuentran recién abriendo sus fronteras a visitantes internacionales.

Otro fendbmeno al cual debe prestarse atencion es el cambio de paradigma en el turismo,
el cual en ultimas décadas se venia desarrollando, pero que la crisis sanitaria termind por
acentuar. Cada dia son més las personas buscando visitar destinos que ofertas turisticas
distintas a las convencionales, prueba de ello, son las estadisticas proporcionadas por el
Consejo Mundial de Viajes y Turismo (WTTC), en las que se realiza un analisis de las

busquedas respecto al turismo y sus afectaciones debido a la pandemia.

En la figura 1, se muestra la evolucién y patrones de busqueda en internet del afio
2020 y son comparados con las mismas fechas del afio 2019, los datos fueron obtenidos de

las tendencias mundiales de Google y se categorizaron en seis segmentos: Aventura,

5> Célculo propio, promedio de 1995 — 2019
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Cultura, Urbano, Familia, Sol & playa, y Servicios de viaje. Previo a la pandemia el segmento
de aventura era uno de los mas populares en las blusquedas realizadas y el que mas
rapidamente se recuper6 al finalizar el 2020. Los segmentos de sol & playa y familia fueron

los que menos recuperaron su popularidad en busquedas.

Figural

Patrones de busqueda por segmento turistico (preferencias en viajes)
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1.1.4 Problema de politica publica

Considerando los beneficios de la actividad turistica, la aportacién econémica del turismo
internacional y las nuevas necesidades de los turistas: las economias APEC deben emprender

acciones para mantener y mejorar la oferta turistica de la regioén.

México mejord su posicion en el ranking mundial en el Gltimo afio (2021), debido a que los
requisitos y restricciones de ingreso al pais fueron minimas; sin embargo, la caracterizacion de
su oferta turistica (sol & playa y cultura) le pone en una posicion de desventaja frente a las nuevas
demandas de turistas. Por lo anterior es necesario para México, emprender acciones para

mantener y mejorar su oferta turistica.

Este escenario se reconoce como un problema de politica publica, ya que es una situacion
deseada, que puede ser mejorada y gestionada por el gobierno y que tiene como finalidad la
generacion de un bien publico. Tanto Aguilar (2008) como Porrta (1954), identifican que es tarea

del sector publico la creacién de resultados de valor publico o valor publico deseado.

1.1.5 La investigacion

Existen distintas perspectivas de abordaje del estudio del turismo para la toma de
decisiones de politica publica, en esta investigacion se hace desde la economia del turismo. Se
han realizado importantes estudios en este campo, la mayoria de ellos con enfoque en la
demanda internacional, los cuales han permitido conocer los factores que determinan la decision
de viaje. Los determinantes de la demanda turistica estdn en gran medida relacionados con
elementos del pais emisor de turismo mas que con aquellos que son sujetos de maodificar por el
destino turistico. Wu et al., (2017), compilaron en una publicacién variables determinantes de la
demanda turistica consideradas en nuevos estudios empiricos, como lo es el clima,

comportamiento online de los turistas y el desempleo.
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Por otro lado, se encuentran con menos frecuencia estudios con enfoque en la oferta
turistica, para esta investigacion se determina abordar esta perspectiva. De acuerdo con la
SECTUR (2006) enfocar los esfuerzos en la ampliacion de la oferta turistica es una de las formas
en las cuales México puede mantener y mejorar su competitividad en el sector; por lo que realizar

un estudio con enfoque en el lado de la oferta resulta novedoso, relevante y (til.

Esta investigacion permitira conocer la oferta turistica, asi como los factores que la
determinan y que pueden ser sujetos a modificar de manera interna a través de una politica
publica; pues el planteamiento de una propuesta de politica publica para el sector turistico es la

finalidad dltima de esta investigacion.

De la clasificacion de la oferta turistica que hace el Instituto Brasilefio de Turismo
(EMBRATUR) y el Ministério do Esporte e Turismo (2001) se determiné que, para este estudio,
la variable dependiente oferta turistica medira la dimension infraestructura. Las variables
independientes, es decir, las que se plantea determinan a la oferta turistica, son resultado de una
busqueda en literatura de economia del turismo, asi como de distintas publicaciones cientificas

con estudios empiricos en el tema. Los precios e ingresos turisticos son las variables explicativas.

A través de un estudio econométrico de panel de datos, se busca conocer el
comportamiento de un grupo de economias que permita lograr generalidades mas importantes

de las que podrian lograrse al estudiar Unicamente un pais.

El grupo de economias a considerar dentro del modelo econométrico son los
pertenecientes al APEC: Australia, Brunéi Darussalam, Canada, Chile, China (Republica
Popular), Corea del Sur, Estados Unidos, Filipinas, Hong Kong, Indonesia, Jap6n, Malasia,
México, Nueva Zelandia, Papla Nueva Guinea, Perl, Rusia, Singapur, Tailandia, Taiwan y

Vietnam.
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El periodo de estudio considera como afio de inicio 1995 y fin el 2020. El horizonte
temporal fue definido de esta forma, considerando la disponibilidad de informacién; con inicio en
1995 se busca considerar algunos afios previos a la conformacion total del bloqgue APEC y con

fin el afio 2020 buscando contar con cifras finales lo mas actualizadas posibles.

1.2 Preguntas de investigacion

Las preguntas de investigacion, como lo plantea Hernandez et al., (2008), proporcionan
orientacion hacia las respuestas que se pretenden con la investigacion. Se busca que el
planteamiento de interrogantes aborde los objetivos y la problematica de la investigacién de forma

directa y clara.
1.2.1 Pregunta general

¢,Como influyeron los precios y los ingresos turisticos en la oferta turistica de las

economias APEC, durante el periodo 1995-20207?
1.2.1.1 Pregunta especifica 1

¢En qué medida explicaron los precios turisticos a la oferta turistica de las economias

APEC, durante el periodo 1995-2020?

1.2.1.2 Pregunta especifica 2

¢En qué medida influyeron los ingresos turisticos en la oferta turistica de las economias

APEC, durante el periodo 1995-20207?

1.3 Objetivos de investigacion

De acuerdo con Navarro (2014) los objetivos son aquellos propdésitos que se quiere
alcanzar. Guardan una estrecha relaciéon con las preguntas de investigacion, pues al lograr los

objetivos sera posible contestar las interrogantes planteadas.
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1.3.1 Objetivo general

Comprobar como incidieron los precios y los ingresos turisticos en la oferta turistica de las

economias APEC, durante el periodo 1995-2020.
1.3.1.1 Objetivo especifico 1

Evaluar en qué medida explicaron los precios turisticos a la oferta turistica de las

economias APEC, durante el periodo 1995-2020.
1.3.1.2 Objetivo especifico 2

Explicar en qué medida influyeron los ingresos turisticos en la oferta turistica de las

economias APEC, durante el periodo 1995-2020.

1.4 Universo de la investigacion

La investigacion considera un espacio de tiempo del afio 1995 a 2020, este se definié

considerando la disponibilidad de informacion.

Respecto al espacio geografico considera 19 economias de las 21 que hasta el momento
conforman el APEC: Australia, Canada, Chile, China (Republica Popular), Corea del Sur, Estados
Unidos, Filipinas, Hong Kong (China), Indonesia, Japon, Malasia, México, Nueva Zelandia, Papla
Nueva Guinea, Peru, Rusia, Singapur, Tailandia y Vietnam. Brunéi Darussalam y Taipéi (China)
guedan fuera de la investigacion, debido a que la informacién para realizar las estimaciones no

se encuentra disponible.
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Figura 2

Economias pertenecientes al APEC, 2021

. Economias APEC

Fuente: Elaboracion propia con base en APEC (2020b).

1.5 Justificacion

Los estudios de economia del turismo, generalmente son abordados desde el lado de la
demanda, siendo escasos los que parten de la oferta; por tanto, el presente estudio sera una

contribucién empirica relevante en esta area del conocimiento.

La presente investigacion busca identificar el comportamiento de las variables precio e
ingreso turisticos y su incidencia en la oferta turistica; se plantea un modelo econométrico de

panel de datos que considera 19 economias pertenecientes al APEC.

Un modelo econométrico que considere mas de una unidad de estudio, permitira contar
con generalizaciones respecto a los determinantes de la oferta turistica; dichas generalizaciones
proporcionaran elementos para la formulacion de una propuesta de politica publica para el sector
en México, que es una de las finalidades de esta investigacion. Al analizar la oferta turistica con
un enfoque especial en la infraestructura, el presente estudio asegura que los resultados generen

propuestas que cuenten con mas probabilidades de ser implementadas.
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De acuerdo con el andlisis de la situacion actual presentado en el Programa Sectorial de
Turismo 2020-2024, los esfuerzos de administraciones pasadas en cuanto a infraestructura se
concentraron en regiones especificas (SECTUR, 2020) El presente estudio, ademas de destacar
la importancia de la oferta turistica en su dimension infraestructura en la oferta turistica y los
factores que la determinan, busca servir como guia en la toma de decisiones de planes y
programas que hagan accesible la actividad turistica y los beneficios que de ella derivan, en todas

las regiones de México.

El establecimiento de generalizaciones resultantes de este trabajo, permitira a futuras
investigaciones el estudio de segmentos especificos del turismo; pues ademas de un aumento
de la oferta turistica, la diversificacion de la misma es un aspecto que ha de ser considerado en
el futuro proximo. El aumento en la demanda de turismo de aventura, rural y ecoturismo es una
realidad que se hizo evidente con las restricciones sanitarias derivadas de la pandemia por

COVID-19.
1.6  Viabilidad

El estudio planteado es viable, se dispone de recursos necesario para llevarla a cabo en
tiempo y espacio. Los datos utilizados en el modelo econométrico se consideran informacion

publica disponible y se obtuvieron de la pagina de Datos Abiertos del Banco Mundial.

1.7  Tipo deinvestigacion

Conocer el tipo de investigacion, también conocidos como alcances por Hernandez et al.
(2008), tiene el objetivo de clasificar y caracterizar una investigacion para determinar la forma de

proceder en la basqueda de respuestas.

Esta investigacion tiene un caracter exploratorio, considerando que en México y en el

mundo existen pocos estudios de economia del turismo abordados desde el lado de la oferta.
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En el presente trabajo se considera la variable dependiente oferta turistica y las variables
independientes nivel de precios e ingreso turisticos; a través de un modelo econométrico de panel
de datos se medird y conocera de qué forma se relacionan dichas variables, por tanto, la

investigacion se considera correlacional.

Finalmente, se trata de una investigacion explicativa, ya que a través de un analisis de
causalidad se confirma la relacion causal entre los precios y los ingresos turisticos y la oferta

turistica en su dimensioén infraestructura.

1.8 Hipotesis de investigacion

Durante las primeras etapas de la investigacion, se plantean algunos supuestos respecto
del tema; estos supuestos o soluciones previas son denominadas Hipoétesis y de acuerdo con

Navarro (2014) la labor principal del investigador estara encaminada a probar dichos supuestos.

1.8.1 Hipotesis general

Los precios y los ingresos turisticos incidieron de forma positiva en la oferta turistica de

las economias APEC, durante el periodo 1995-2020.

1.8.1.1 Hipoétesis especifica 1

Los precios turisticos explicaron de forma directa a la oferta turistica de las economias

APEC, durante el periodo 1995-2020.

1.8.1.2 Hipotesis especifica 2

Los ingresos turisticos influyeron de forma directa en la oferta turistica de las economias

APEC, durante el periodo 1995-2020.
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CAPITULO 2. EL TURISMO EN APEC Y EN MEXICO.

En este capitulo se abordan aspectos del Foro de Cooperacion Econdmica Asia-Pacifico

(APEC, por sus siglas en inglés) con el objetivo de contextualizar la presente investigacion.

En una primera parte se exponen generalidades de APEC y la relevancia que tiene la
actividad turistica en la region. Se presentan también, cada una de las economias pertenecientes
al foro; proporcionando informacién general y estadisticas del comportamiento de la demanda y

oferta turisticas que permiten conocer mas sobre su aportacion a la region.

Finalmente, como economia perteneciente, se presentan para México aspectos de su
participacion en APEC; se caracteriza el sector turistico y se describen aspectos de la

administracion publica y la evolucion de las politicas publicas en la materia.

2.1 Foro de Cooperacion Econdmica Asia Pacifico

El Foro de Cooperacion Econdmica Asia-Pacifico (APEC) es una agrupacion de
economias localizadas en la cuenca del pacifico. Se fundé con el objetivo de lograr una mayor
prosperidad, aprovechando los vinculos existentes y la creciente relevancia econémica de la
zona. En APEC se promueve la integracion y el crecimiento econémico en la region con acciones
encaminadas a facilitar el libre comercio y la cooperacion técnica entre las economias
pertenecientes (APEC, 2021a).

En enero de 1989, durante un discurso en Corea del Sur, Bob Hawke (ex primer ministro
de Australia) propuso la idea de colaboracion mutua entre economias para mejorar relaciones,
aspectos comerciales y prosperidad de la region Asia-Pacifico (APEC, 2021b). Dicha idea se

formalizé meses después con la fundacion de APEC en Canberra, Australia, por 12 economias:
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Australia, Brunéi Darussalam, Canada, Indonesia, Jap6n, Corea del Sur, Malasia, Nueva
Zelandia, Filipinas, Singapur, Tailandia y Estados Unidos (APEC, 2021a).
El foro actualmente estéa integrado por 21 economias, en la tabla 3 se enlistan ordenadas

por la fecha de ingreso (APEC, 2020c).

Tabla 3

Economias APEC y su afio de ingreso

Economia .Aﬁo de Economia .Aﬁo de

Ingreso Ingreso
Australia 1989 Estados Unidos 1989
Brunéi Darussalam 1989 China Taipéi 1991
Canada 1989 Republica Popular de China 1991
Indonesia 1989 Hong Kong, China 1991
Japon 1989 Papua Nueva Guinea 1993
Corea del Sur 1989 México 1993
Malasia 1989 Chile 1994
Nueva Zelandia 1989 Pert 1998
Filipinas 1989 Rusia 1998
Singapur 1989 Vietnam 1998

Tailandia 1989

Fuente: Elaboracion propia con base en APEC (2020c).

Los objetivos de trabajo y acciones encaminadas a su cumplimiento no vinculan de forma
obligatoria de las economias conformantes, se llega a ellas por medio del didlogo y la existencia
de consenso en la toma de decisiones. Aun cuando el peso que tiene cada economia en la toma
de decisiones es el mismo, existe un director ejecutivo a cargo, su puesto tiene una duraciéon de
tres afios. Afio con afo, se designa a una de las economias para encargarse de las reuniones de
trabajo, incluida la mas importante: la reunion la anual con los representantes de todas las

economias.
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APEC se caracteriza por tratar cuestiones comerciales y econémicas, busca facilitar
dichas actividades entre sus integrantes; para ello cuenta con grupos de trabajo que se enfocan

formular recomendaciones e iniciativas de las cuales cada economia participa voluntariamente.

Los grupos de trabajo se forman considerando temas de interés colectivo como lo son:
anticorrupcion y transparencia, cooperacion técnica agricola, antiterrorismo, preparacion ante
emergencias, energia, salud, desarrollo de recursos humanos, tala ilegal y comercio asociado,
océano y pesca, politicas sobre ciencia, tecnologia e innovacion; politicas sobre la mujer y la
economia, pequefias y medianas empresas, telecomunicaciones e informacion, turismo y

transporte.

Desde su creacion, la participacién de las economias APEC en el PIB mundial se ha
incrementado notablemente. En la grafica 1, se muestra que, durante los primeros cuatro afios
de conformacion, la aportacién se mantiene por debajo del 50%, con un aumento considerable
en el afio de 1997 ya con la participacion de 18 economias; a partir del afio 1998 la participacion
ha ido incrementando. Para el afio 2019 es posible decir que las 21 economias APEC aportaron
el 57% del producto interno bruto mundial, destacando la importancia® y el trabajo continuo que

han realizado dichas economias (StatsAPEC, 2021a).

6 Cifras de los afios 2020 y 2021, no han sido consideradas debido a las afectaciones generadas por la
enfermedad por coronavirus (COVID-19).
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Gréfica l

Aportacién de APEC al PIB del mundo
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Fuente: Elaboracion propia con base en StatsAPEC (2021a).

2.1.1 Turismo en APEC

Esta investigacion tiene como tema principal el turismo, desde la economia del turismo se
busca comprobar cémo incidieron el nivel de precios y el ingreso en la oferta turistica de las
economias APEC, durante el periodo 1995-2020. Uno de los factores por los cuales este estudio
considera al APEC, es debido a que, en comparacién con otros foros u organizaciones que tienen
enfoque econdmico, comercial y en politicas, APEC presta especial atencion a la actividad
turistica. Cuenta con un Grupo de Trabajo de Turismo (TWG, por sus siglas en inglés) especifico

para el sector desde el afio de 1991.

A través del TWG, APEC aspira el crecimiento econdmico de la region por medio del
turismo. En el segmento, como lo muestra la tabla 4, las economias de Asia - Pacifico concentran

histéricamente entre el 33% al 34.4% del global de llegadas de turismo internacional.
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Tabla 4

Porcentaje del total de llegadas de turismo internacional

Ao 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

% APEC 34.1% 33.1% 34.1% 342% 342% 344% 346% 343% 33.7% 33.0%

Fuente: Elaboracién propia con base en StatsAPEC (2021b).

La relevancia econdmica de la region Asia — Pacifico, incentiva para continuar buscando
una mejor participacion, razén por la cual tanto los proyectos como los temas de trabajo son
revisados continuamente por lo grupos de trabajo. Una de las actividades programadas mas

importantes del TWG es la formulacién de un plan estratégico.

En el afio 2019 en Corea del Sur, durante la 55° reunién del TWG, se establecieron los
temas prioritarios a considerar en el plan estratégico para 2020 — 2024; dicho plan considera
cuatro temas como prioridades: la trasformacion digital, el capital humano, las facilidades de viaje
y competitividad y el turismo sostenible y crecimiento econdmico (APEC GTT, 2019). La reunion
56° se llevé a cabo online y se plantearon ajustes en el plan estratégico 2020 - 2024 con la
finalidad de que los programas y proyectos apoyen la recuperacion del sector (uno de los mas
afectados por la enfermedad por coronavirus) para recuperar la confianza de los turistas, apoyar
las micro, pequefias y medianas empresas, explorar oportunidades, promover la inversién en

segmentos vulnerables (APEC, 2020d).

2.1.2 Economias pertenecientes

A continuacién, se presentan algunas generalidades de 20 de las economias que

conforman el APEC, México es abordado en una seccién posterior.

Australia. Localizado en Oceania; en 2020 su poblacion fue de 25,687,041 habitantes y

PIB per cépita fue de 56,307.28 ddlares estadounidenses (APEC, 2021c).
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Es una de las economias fundadoras y estuvo a cargo de la primera reunion de APEC.
Entre las actividades de apoyo que desarrolla se encuentran el financiamiento de proyectos
guiados por las prioridades de APEC, el apoyo a la investigacion y el analisis de la politica
econémica y la administracion de proyectos de reforma para mejorar la eficacia de APEC.
Australia cuenta con dos centros de estudios APEC: la Universidad de Griffith y la Universidad

RMIT (Australian Government, 2021).

En la grafica 2 se muestra el comportamiento histoérico del turismo. El grafico A, representa
de demanda a través del numero de llegadas de turismo internacional hacia Australia, se observa
una tendencia positiva con disminucién en algunos afios, sin embargo, desde el afio 2011 hasta
el 2019 dnicamente se presentaron incrementos. El grafico B, muestra la oferta por medio del
gasto de gobierno en viajes y turismo (en billones de doélares estadounidenses), se observa una

tendencia positiva.

Gréfica 2
Comportamiento del turismo en Australia
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Fuente: Elaboracién propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

Brunéi Darussalam. Pais del continente asiatico, con una poblacién de 437,483

habitantes en 2020 y un PIB per cépita fue de 32,402.37 ddlares estadounidenses (APEC, 2021c).
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En el afio 2000, Brunéi Darussalam estuvo a cargo de la reunion APEC en la cual los
lideres acordaron implementar politicas con el objetivo de triplicar el acceso a Internet para 2005

(Ministry of foreign affairs - Brunei Darussalam, 2018).

En la gréfica 3 se muestra el comportamiento de la demanda. El gréfico A, representa el
namero de llegadas de turismo internacional hacia Brunéi, se aprecia una caida importante en el

ano 2009 y desde el afio 2014 hasta 2019 se han presentado Unicamente aumentos.

Gréfica 3
Comportamiento del turismo en Brunéi Darussalam
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Fuente: Elaboracion propia con base en Banco Mundial (2021a).

Canada. Se encuentra localizado en el norte del continente americano, en 2020 cont6 con
una poblacion de 38,005,238 personas y su PIB per capita fue de 48,617.09 (dolares

estadounidenses).

APEC es pieza clave para la prosperidad econémica futura de Canada, al conjuntar a sus
principales socios comerciales. Canada tiene una participacién activa, con departamentos del
Gobierno de Canada colaborando en méas de 30 grupos de trabajo y comités de APEC

(Government of Canada, 2020).
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En la grafica 4 se muestra el comportamiento histérico del turismo. El grafico A muestra
el nimero de llegadas de turismo internacional a Canada (demanda), se observa una tendencia
negativa con una disminucién importante entre 1999 y 2009. La grafica B presenta el
comportamiento de la oferta turistica, representada por el gasto de gobierno en viajes y turismo
(en billones de dolares estadounidenses), se observa una tendencia positiva, a pesar de la

importante disminucion que se tuvo en 2002.

Gréfica 4
Comportamiento del turismo en Canada
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Fuente: Elaboracién propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

Chile. Pais del continente americano; en el afio 2020 registré una poblacion de 19,116,209

habitantes, su PIB per capita fue de 14,050.18 dolares estadounidenses (APEC, 2021c).

En 1994, Chile ingresa como economia miembro. APEC ha permitido a Chile fortalecer y
estrechar lazos a nivel bilateral, un ejemplo es el Acuerdo de Asociacion de Economia Digital
(DEPA, por sus siglas en inglés) logrado entre Chile, Nueva Zelandia y Singapur, el primero de

su tipo en el mundo.
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El 2019 fue el afio APEC Chile, en el cual se busco que el enfoque estuviese en las
personas. Se nombraron cuatro prioridades: sociedad digital; integracién para promover las
cadenas globales de valor; mujer, PYMEs y crecimiento inclusivo; y crecimiento sustentable

(Secretaria de Relaciones EconOmicas Internacionales, 2021).

En la grafica 5 se muestra el comportamiento de la demanda y oferta turistica en Chile,
utilizando dos indicadores: en el grafico A se muestra el nimero de llegadas de turismo
internacional (demanda), se observa una tendencia positiva con disminucion en algunos afos
2017 a 2019; la grafica B con una tendencia positiva, refleja la oferta turistica con el gasto de

gobierno en viajes y turismo (en billones de dolares estadounidenses).

Grafica 5
Comportamiento del turismo en Chile

A Demanda turistica B Oferta turistica
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Fuente: Elaboracién propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

China. Pais localizado en el oriente asiatico, su poblacion en el 2020 fue de 1,402,112,000

habitantes. En 2020 su PIB per céapita fue de 8,405.18 délares estadounidenses (APEC, 2021c).
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China da gran importancia al APEC, por tanto, ha participado activamente desde 1989,
con algunas iniciativas y propuestas sobre la cooperacioén y la direccion del crecimiento de APEC

(Ministry of Foreign Affairs of the People’s Republic of China, s/f).

Es posible conocer el comportamiento turistico en China a través de dos indicadores de
demanda y oferta que se muestran en la grafica 6. La llegada de turistas (demanda), en el grafico
A con una tendencia positiva; el indicador de oferta turistica, en la grafica B, muestra el gasto de
gobierno en viajes y turismo (en billones de dolares estadounidenses), también con tendencia

positiva.

Gréfica 6

Comportamiento del turismo en China
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Fuente: Elaboracién propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

Corea del Sur. Localizado en Asia, en 2020 tuvo una poblacién de 51,780,579 personas;

su PIB per capita fue de 28,361.19 dolares estadounidenses (APEC, 2021c).

Desde la idea de APEC en 1981, Corea ha jugado un papel fundamental en los diversos

procesos y discusiones de APEC siendo una de las economias fundadoras. En 2005, la reunién
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APEC se llevé a cabo en Corea, con la cual se trataron temas de las negociaciones de la ronda

de Doha de la OMC (Overview Ministry of Foreign Affairs Republic of Korea, 2013).

La gréfica 7 presenta el comportamiento del turismo, en el grafico A se muestra el nimero
de llegadas de turismo internacional (demanda) con una tendencia positiva; de la misma forma
(positiva), en el grafico B se visualiza el gasto de gobierno en viajes y turismo (en billones de

dolares estadounidenses).

Grafica 7
Comportamiento del turismo en Corea del Sur
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Fuente: Elaboracion propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

Estados Unidos. Pais localizado en el norte del continente americano, con una poblaciéon
reportada en 2020 de 329,484,123 habitantes. En 2020 su PIB per céapita fue de 53,748.97

dolares estadounidenses (APEC, 2021c).

APEC es importante para la economia estadounidense, en el aflo 2028, el comercio de
bienes y servicios con las economias de APEC ascendi6 a 3,2 billones de dolares. Las prioridades
comerciales de E.U. en APEC incluyen: promover la adopcion de acciones de apertura de

mercado para eliminar las barreras al comercio y la inversion; reducir las barreras al comercio
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digital que fomenten la innovacion y el crecimiento del mercado digital; incrementar la
competitividad de los servicios en la region; promover buenas practicas regulatorias; y reducir los
costos de transaccion para las empresas estadounidenses (United States Trade Representative,

2021).

En la grafica 8 siguiente se muestra visualmente el comportamiento de la actividad
turistica en Estados Unidos. El grafico A representa la demanda, a través del numero de llegadas
de turismo internacional hacia Estados Unidos, se observa una tendencia positiva con un
aumento importante en el afio 2006. El grafico B, permite conocer el comportamiento de la oferta,
por medio del gasto de gobierno en viajes y turismo (en billones de ddlares estadounidenses),

gue presenta una tendencia positiva.

Grafica 8

Comportamiento del turismo en Estados Unidos
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Fuente: Elaboracion propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

Filipinas. Se encuentra localizado en Asia, con una poblaciéon en 2020 de 109,581,085.

En 2020 su PIB per capita fue de 2,980.02 doblares estadounidenses (APEC, 2021c).
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Es uno de las economias fundadoras; en 2015 presidio6 la reunion de APEC que se centrd
en promover crecimiento inclusivo en la regién. En 2016, la mayoria del comercio con el exterior

provino de paises miembros de APEC (Department of Trade and Industry Philippines, s/f).

La grafica 9 se compone de dos graficos que permiten conocer el comportamiento turistico en
Filipinas. La gréfica A representa la demanda, con el nUmero de llegadas de turismo internacional
con una tendencia positiva; el grafico B muestra la oferta turistica, a través del gasto de gobierno
en viajes y turismo (en billones de ddlares estadounidenses), el cual presenta una tendencia

negativa.

Grafica 9
Comportamiento del turismo en Filipinas
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Hong Kong, China. Economia localizada en el continente asiatico, tiene la denominacion
de region administrativa especial. Su poblacion en 2020 fue de 7,481,800 habitantes; y su PIB

per capita fue de 35,587.56 délares estadounidenses (APEC, 2021c).

Hong Kong se unié a APEC en 1991. El comercio entre Hong Kong y las economias APEC

representa alrededor del 80% de su comercio con el exterior. Como parte de los esfuerzos en
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apoyo de la agenda de conectividad de la cadena de suministro de APEC, China ha trabajado
con Nueva Zelandia para promover conjuntamente el uso mas amplio de estandares de sistemas
de distribucion globales (GDS, por sus siglas en inglés) en la region; organizando talleres,

proyectos y estudios (The Government of the Hong Kong Special Administrative Region, 2012).

La grafica 10 muestra el comportamiento turistico en Hong Kong. El grafico A representa
la demanda, a través del niumero de llegadas de turismo internacional, presenta tendencia
positiva. El grafico B representa el comportamiento de la oferta turistica, se muestra el gasto de

gobierno en viajes y turismo (en billones de ddlares estadounidenses) con una tendencia positiva.

Grafica 10
Comportamiento del turismo en Hong Kong
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Indonesia. Se encuentra localizado en continente asiatico, en 2020 registré una poblacién
de 273,523,621 habitantes. En 2020 su PIB per capita fue de 4,312.35 ddlares estadounidenses

(APEC, 2021c).

Es también una de las economias fundadoras. En 2013, estuvo a cargo por segunda vez

la Cumbre de APEC, el tema fue "Asia - Pacifico resiliente, motor del crecimiento global" (Ministry
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of foreign affairs of the republic of Indonesia, 2019). APEC ha aportado multiples beneficios a

Indonesia para:

e La mejora de su capacidad y competitividad, a través de proyectos de capacitacion e
intercambio de mejores practicas

e Garantizar que el mercado de Asia y el Pacifico permanezca abierto para los productos
de exportacion insignia del pais

e Incrementar la inversion

La gréfica 11 presenta el comportamiento de la demanda y oferta turistica. En el grafico A
se muestra el numero de llegadas de turismo internacional (demanda) para Indonesia, con una
tendencia positiva; el grafico B permite visualizar el comportamiento de la oferta, medida por el
gasto de gobierno en viajes y turismo (en billones de dolares estadounidenses) con tendencia

positiva.

Gréfica 11
Comportamiento del turismo en Indonesia
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Japodn. Pais del oriente asiatico, su poblacion en 2020 fue de 125,836,021 habitantes. En

2019 su PIB per capita fue de 49,000.26 dolares estadounidenses (APEC, 2021c).

Como economia que se ha desarrollado con el beneficio del libre comercio, Japén
desempefia un papel de liderazgo en APEC, ya que se ha economia que se ha desarrollado con
el beneficio del libre comercio. Su papel fundamental esta en la promocién del libre comercio e
inversion, asi como discusion del plan de implementacion para APEC Putrajaya Vision 2040

(Ministry of Foreign Affairs of Japan, 2021).

Es posible conocer el comportamiento turistico a través de la medicion de la demanda y
la oferta turistica, que se muestran en la grafica 12. El grafico A muestra de demanda turistica,
con el numero de llegadas de turismo internacional hacia Jap6n y se observa una tendencia
positiva. La grafica B muestra el gasto de gobierno en viajes y turismo (en billones de délares
estadounidenses), representa a la oferta y presenta una tendencia positiva.

Grafica 12
Comportamiento del turismo en Japon
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Malasia. Se localiza en Asia, su poblacion en 2020 fue de 32,365,998 habitantes y su PIB

per capita fue de 11,637.35 ddlares estadounidenses (APEC, 2021c).
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En la grafica 13 se muestra el comportamiento histérico del turismo en Malasia. La grafica
A mide la demanda turistica con el nimero de llegadas de turismo internacional, mientras que el
grafico B utiliza el gasto de gobierno en viajes y turismo (en billones de dolares estadounidenses)
para mostrar la oferta turistica. Tanto para la oferta como para la demanda se presenta una
tendencia positiva.
Grafica 13
Comportamiento del turismo en Malasia

A Demanda turistica B Oferta turistica

33,000,000 0.12
26,000,000 0.10
19,000,000

0.07

12,000,000 0.05

5,000,000 0.02
1995 1999 2003 2007 2011 2015 2019 1995 1999 2003 2007 2011 2015 2019

Fuente: Elaboracién propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

Nueva Zelandia. Pais en Oceania; su poblacion en el 2020 fue de 5,084,300 habitantes

y su PIB per capita fue de 38,529.21 dolares estadounidenses (APEC, 2021c).

Los vinculos entre las economias de la region son importantes para Nueva Zelandia
debido al crecimiento que se ha tenido en los Ultimos afios y el aumento de la demanda de
productos de Nueva Zelandia. Es importante destacar que APEC representa el 71% del comercio

bidireccional de Nueva Zelandia (New Zealand Ministry of Foreign Affairs and Trade, s/f).

A continuacién, la gréfica 14 muestra el comportamiento de la demanda y la oferta turistica

en Nueva Zelandia utilizando dos indicadores, ambos con una tendencia positiva: el primero es
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la llegada de turistas internacionales (grafica A) y el segundo, en el grafico B el gasto de gobierno
en viajes y turismo (en billones de délares estadounidenses).

Grafica 14

Comportamiento del turismo en Nueva Zelandia
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Fuente: Elaboracion propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

Papua Nueva Guinea. Localizado en Oceania, en 2020 tuvo una poblacion de 8,947,027

habitantes y su PIB per capita fue de 2,346.80 ddlares estadounidenses (APEC, 2021c).

La gréafica 15 refleja el comportamiento historico del turismo. El grafico A muestra el
namero de llegadas de turismo internacional (demanda) a Papua Nueva Guinea, se observa una
tendencia positiva; la grafica B con una tendencia positiva representa comportamiento del gasto
de gobierno en viajes y turismo (en billones de ddlares estadounidenses), reflejando asi, la oferta

turistica.
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Grafica 15
Comportamiento del turismo en Papua Nueva Guinea
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Fuente: Elaboracion propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

Perl. Pais localizado en América del sur, con una poblacion reportada en 2020 de
32,971,846 habitantes. En 2020 su PIB per capita fue de 5,685.37 ddlares estadounidenses

(APEC, 2021c).

La grafica 16 presenta el comportamiento turistico. En el grafico A (demanda) se muestra
el nimero de llegadas de turismo internacional hacia Peru, se observa una tendencia positiva; en
la grafica B (oferta) con una tendencia positiva se presenta el comportamiento del gasto de

gobierno en viajes y turismo (en billones de dolares estadounidenses).
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Grafica 16
Comportamiento del turismo en Peru
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Fuente: Elaboracién propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

Rusia. Es, debido a su extension territorial, el pais mas grande del mundo; se encuentra
localizado en el norte tanto de Europa como de Asia. Su poblacion en 2020 fue de 144,104,080

habitantes y reporté un PIB per cépita de 11,786.62 dblares estadounidenses (APEC, 2021c).

Es posible conocer el comportamiento econémico del turismo a través de la demanday la
oferta, como se muestra en la grafica 17. En el grafico A (demanda) se presenta el nimero de
llegadas de turismo internacional para Rusia, con una tendencia positiva; el grafico B (oferta)
permite visualizar el comportamiento del gasto de gobierno en viajes y turismo (en billones de

doélares estadounidenses).
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Gréfica 17

Comportamiento del turismo en Rusia
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Fuente: Elaboracién propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

Singapur. Se encuentra localizado en el continente asiatico. Su poblacion en 2020 fue de
5,685,807 habitantes y su PIB per capita fue de 56,349.03 dodlares estadounidenses (APEC,

2021c).

Es una de las 12 economias fundadoras de APEC y ocup0 la presidencia de APEC por
tltima vez en 2009. Singapur reconoce que APEC es una plataforma importante para promover
una mayor liberalizacion y facilitacion del comercio; particularmente, mas del 75% de su comercio
de bienes y servicios proviene de las economias de APEC (Ministry of Foreign Affairs Singapore,

2021).

En la grafical8 se muestra el comportamiento histoérico del turismo. El grafico A (demanda)
representa el numero de llegadas de turismo internacional y se observa una tendencia positiva;
la grafica B (oferta) muestra el gasto de gobierno en viajes y turismo (en billones de dolares

estadounidenses), también con una tendencia positiva.
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Grafica 18
Comportamiento del turismo en Singapur
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Tailandia. Pais del sudeste de Asia, en 2020 conté con una poblacion de 69,799,978

habitantes. En 2020 su PIB per cépita fue de 6,094.43 ddlares estadounidenses (APEC, 2021c).

Tailandia sera lider en las reuniones de APEC en 2022, tema de APEC 2022, el tema
incluird el cambio de paradigma en el sistema econémico global y se basaréa en tres prioridades:
facilitar el comercio y la inversion; reiniciar la conectividad regional, especialmente en la industria
de viajes y turismo; y promover el crecimiento sostenible e inclusivo, centrandose en aliviar las
desigualdades y proteger el medio ambiente (Ministry of Foreign Affairs - Kingdom of Thailand.

2021).

A continuacion, la grafica 19 muestra el comportamiento turistico en Tailandia utilizando
dos indicadores, ambos con una tendencia positiva: el primero en la grafica A (demanda) presenta
la llegada de turistas internacionales y el segundo, en la grafica B (oferta) el gasto de gobierno

en viajes y turismo (en billones de doélares estadounidenses).
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Grafica 19
Comportamiento del turismo en Tailandia

A Demanda turistica B Oferta turistica
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Fuente: Elaboracién propia con base en Banco Mundial (2021a, 2021b).

Taipéi, China. Es una region administrativa especial China, localizada en el continente
asiatico. Su poblacion en el afio de 2020 fue de 23,582,179 personas, y su PIB per capita fue de

25,342.00 dolares estadounidenses (APEC, 2021c).

Participa de manera activa con APEC. En el aifio 2020 contribuyo con 1.5 millones USD,
dicha contribucion estara dirigida a apoyar las actividades de APEC en el area de seguridad
humana, seguridad energética y comercial, esfuerzos para mejorar el crecimiento de la economia

digital, prevencion y reduccion de desechos marinos y a la Unidad de apoyo a las Politicas (APEC

Secretariat, 2020).

En la grafica 20 se muestra el comportamiento de la demanda turistica en Taipéi,
utilizando el indicador de llegadas de turistas internacionales, se observa una tendencia positiva,
con un comportamiento inusual en el afio 2020 debido a las restricciones de movilidad por la

enfermedad de Covid-19.
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Gréfica 20

Comportamiento del turismo en Taipéi
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Fuente: Elaboracién propia con base en APEC (2021c).

Vietnam. Localizada en el continente asiatico, su poblacion en 2020 fue de 69,799,978

habitantes. En 2020 su PIB per cépita fue de 2,123.46 délares estadounidenses (APEC, 2021c).

La grafica 21 refleja el comportamiento historico de la oferta y la demanda. La grafica A
(demanda) presenta el niumero de llegadas de turismo internacional, mientras que el grafico B
(oferta) refleja los ingresos por turismo internacional (en millones de dolares estadounidenses,

valores corrientes). Ambos casos con tendencia positiva.
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Gréfica 21

Comportamiento del turismo en Vietnam
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2.2 México en APEC

México ingreso en el APEC en el afio de 1993, con el objetivo de ampliar y mejorar las
relaciones comerciales y economias entre las economias pertenecientes a la region Asia —
Pacifico. También se buscaba acceder a mejores practicas en temas asociados a la

competitividad (Secretaria de Economia, 2013).

De acuerdo con un comunicado de la Secretaria de Economia (2013), la actividad
comercial entre México y las economias de APEC represent6 en 2012 el 84% del comercio del

pais con el mundo; de ahi su relevancia.

El ingreso de México al APEC en el tema del turismo, resulté una consecuencia natural
después de que en 1984 se declarara el segmento como eje prioritario en el Plan Nacional de

Turismo 1984-1988 y de manera general por las politicas de apertura econémica previas.
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2.2.1 Turismo en México

En el sector turistico, México cuenta con una ventaja sobre otros paises, al ser poseedor
de una gran cantidad y variedad de recursos naturales y culturales. Debido a su localizacion
geografica, presenta caracteristicas fisicas (hidrografia y orografia) que por si mismas se han
convertido en un atractivo turistico. Es uno de los paises considerados megadiversos, en el cual
es posible encontrar distintos climas y una amplia variedad de especies endémicas (Comision

Nacional para el Conocimiento y Uso de la Biodiversidad [CONABIO], 2020).

México destaca en el segmento de turismo cultural, considerando que cuenta con el mayor
namero de sitios declarados Patrimonio Cultural de la Humanidad por la Organizacién de las
Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO, 2019) en el continente
americano. De acuerdo con la Organizacion Mundial del Turismo (OMT, 2019b) los atractivos
culturales son aquellos relacionados con el arte, historia, arquitectura, gastronomia, literatura

musica y en general todos aquellos elementos distintivos de la forma de vivir de una sociedad.

La oferta turistica, en cuanto a segmentos, se ha caracterizado por ser un destino de sol
y playa y de turismo cultural. La SECTUR (2006) plantea que, con el inicio del siglo XXI, el
paradigma del turismo tuvo un cambio; el modelo de masas (produccion en masa con disminucion
de costos) que estuvo funcionando por los tltimos 60 afos dejo de ser el hegemonico, dando
paso a otras tendencias como la filosofia de lentitud (slow) o una mayor segmentacion del turismo
(Serdane, 2019). México presenta amplias oportunidades para diversificar su oferta de

segmentos y productos turisticos.

En la economia mexicana la actividad turistica es relevante, en 2018 represent6 el 8.7%
del PIB total y proporcioné empleo a mas del 6% de la poblacion total. El nimero de viajeros

internacionales ha aumentado de 12,2 millones en 1986 a 45 millones en 2019. De los casi 19
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millones de entradas aéreas de extranjeros en 2019, la mayoria proviene de Estados Unidos

55.2%, Canada 12.1%, Colombia 3.2%, Reino Unido 3.1% y Brasil 2.1% (DATATUR, 2020).

2.2.21 Administracion Publica

Para el ejercicio del poder publico, el gobierno de México se divide en tres poderes:
Ejecutivo, Legislativo y Judicial, a los cuales corresponden la tarea normativa, administrativa y de
imparticion de justicia, respectivamente. El titular del Ejecutivo Federal es el Presidente de la
republica, quien, en conjunto con la Oficina de la Presidencia de la Republica, las Secretarias de
Estado, la Consejeria Juridica del Ejecutivo Federal y los Organos Reguladores Coordinados

conforman la Administracion Publica Centralizada.

Son las Secretarias de Estado tendran a su cargo funciones especificas de acuerdo a los
asuntos de su competencia. Actualmente en México, la Secretaria de Turismo es la dependencia
responsable del sector. De acuerdo con el articulo 42 de la Ley Organica de la Administracién
Publica Federal (1976), algunas de las atribuciones de dicha dependencia son: la formulacién y
conduccion de la politica de desarrollo en la materia, la promocion de las zonas de desarrollo
turistico nacional, la difusiébn de informacién y coordinacién de publicidad, el manejo de las

estadisticas en la materia 'y apoyar el desarrollo de la infraestructura turistica.

En la Tabla 5 se presentan las relaciones mas importantes que la Secretaria guarda con
otras dependencias de la administracion publica, de tal forma que la Secretaria de Turismo
desempefia un papel clave al concentrar los esfuerzos que realizan los distintos actores en la

materia.
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Tabla 5

Principales relaciones de la Secretaria de Turismo

Dependencia Interés

Secretaria de Medio Ambiente y Recursos Naturales Zonas de desarrollo turistico

Secretaria de Hacienda y Crédito Publico Precios y tarifas de bienes y servicios turisticos

Secretaria de Relaciones Exteriores
Inversion extranjera
Secretaria de Economia

Secretaria de Educacion Publica Capacitacién, investigacion

Secretaria de Comunicaciones y Transportes Infraestructura

Fuente: Elaboracion propia con base en Ley Organica de la Administracion Publica Federal (1976).

El sector turistico, encabezado por la Secretaria de Turismo, se encuentra compuesto
también por el fideicomiso publico Fondo Nacional de Fomento al Turismo (FONATUR) vy las
empresas de participacion estatal mayoritaria: FONATUR constructora, FONATUR Tren Maya,
FONATUR Infraestructura y Espacios Publicos y Equipamiento Urbano (Relacion de entidades

paraestatales de la Administracion Publica Federal, 2020).

FONATUR se cre6 en 1973, como un fideicomiso de buscase el desarrollo integral del
turismo en el pais creando y diversificando la oferta turistica. En el sector, FONATUR, es una
pieza fundamental en el éxito del pais como uno de los principales en el mundo; destacan los
Centros Integralmente Planeados Cancun en 1974, Ixtapa en 1974, Los Cabos en 1976, Loreto
en 1976, Huatulco en 1985, Riviera Nayarit en 2003, Cozumel en 2008 y Playa Espiritu en 2018
(FONATUR, 2016). De igual forma ha participado con proyectos en Centros Turisticos
Tradicionales como son: Acapulco, Ciudad de México, Guaymas, San Carlos, Guadalajara, La
Paz, Manzanillo, Mazatlan, Mérida, Oaxaca, Puerto Vallarta, San Miguel de Allende, Veracruz,

San Felipe, Guanajuato, Morelia y Zacatecas (SECTUR, 2006).
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Es importante destacar que, en los Ultimos afios, ha disminuido el éxito de FONATUR para
el desarrollo de nuevos destinos; incluso se ha considerado que los ultimos destinos no cumplen
con las expectativas de inversion y ambientales (Greenpeace México, 2009; Mendoza et al.,

2018).

2.2.2.2 Politicas Publicas

En el &rea de las politicas publicas, existen eventos historicos especificos y determinantes

en el desarrollo del turismo en México.

FONATUR, con la creacién de los CIP’s, fue uno de los principales instrumentadores de
la politica turistica cuyo objetivo fundamental era posicionar México como un destino turistico,

explotando sus riquezas naturales en forma de playas (Davila, 2015).

Con la Secretaria de Turismo ya como Secretaria de Estado y no como Departamento de
Turismo, en 1979 se cred el Sistema Nacional de Planificacion Turistica (SIPLANTUR) que se
sitla como uno de los esfuerzos mas grandes por dar direccién al desarrollo turistico en México
(SECTUR, 2006). Como resultado se obtuvo el primer Plan Nacional de Turismo que buscaba

posicionar al turismo como sector estratégico para el desarrollo.

En 1991 surge el Programa General de Modernizacion del Turismo, que enfatizaba en la
relevancia del desarrollo de la oferta a través de la inversion privada. El desafio en la formulacion
de politicas publicas turisticas en principios de los afios 90, era lograr la participacion de gobierno

estatal y municipal para obtener resultados mas equilibrados (SECTUR, 2006).

Las politicas del actual gobierno se centran en la bausqueda de una distribucion equitativa
de la riqueza, evitando que los ingresos por turismo se concentren en los destinos turisticos
tradicionales; los programas y acciones que responden a dicha politica estan centrando esfuerzos
en el megaproyecto Tren Maya que busca conectar Chiapas, Tabasco, Campeche, Yucatan y

Quintana Roo.
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Alineadas con la Ley Federal de Austeridad Republicana, se han emprendido algunas
acciones en el sector como lo es la disolucién y liquidacion del Consejo de Promocion Turistica
de México, S.A. de C.V. como empresa de participacion estatal mayoritaria y la Subsecretaria de
Planeacion y Politica Turistica (DECRETO por el que se reforman y derogan diversas
disposiciones de la Ley General de Turismo, se desincorpora el Consejo de Promocién Turistica
de México, S.A. de C.V. como empresa de participacién estatal mayoritaria y se ordena su

disolucion y liquidacion, 2019).
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CAPITULO 3. TURISMO:

UNA APROXIMACION TEORICA Y EMPIRICA.

La temética sobre la cual se estructura la presente investigacién es economia del turismo,
por tal motivo es preciso exponer y abordar los principales antecedentes teéricos para brindar

soporte al planteamiento cientifico de este trabajo.

El capitulo inicia abordando algunas generalidades del turismo, su definicién a lo largo del
tiempo y la forma en como la vision sistémica permite su estudio. Continla a describir
tedricamente las principales aportaciones a la economia del turismo, permite situar las variables

a estudiar, asi como la forma de medirlas. Se asigna un apartado con algunos estudios empiricos.

Al final, resultado de la revision tedrica y empirica, se presenta un resumen critico con las

variables y los indicadores que se utilizaran para medirlas.

3.1 Turismo

Los desplazamientos de un territorio a otro son tan antiguos como la humanidad misma,
por lo cual es complejo establecer una fecha en la cual se inici6 el turismo; la mayoria de estudios

y antecedentes hacen referencia al turismo como una actividad consciente y organizada.

Para un mejor estudio, Ramirez (1994) distingue tres etapas del desarrollo del turismo
organizado: la primera aborda todos los viajes realizados por intelectuales en Europa durante el
siglo XVIII, una segunda etapa se sitla entre finales de siglo XIX hasta aproximadamente 1939 y
en la cual se crearon los primeros organismos privados especializados, la invencion del automovil
y el avion facilitaron los desplazamientos y contribuyeron al reconocimiento de la importancia

econdmica del turismo. Finalmente, en la tercera etapa, la actividad logra expandirse al hacerse
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accesible a mas personas; el turismo se aborda como un bien de consumo que tendera a la

masificacion.

Con el inicio del siglo XXI es posible identificar otra posible etapa, esta definitivamente se
caracterizaria por el cambio de paradigma en el turismo. La popularizacion y el llamado turismo
de masas, motivo la aparicion de distintos segmentos especializados. Las motivaciones de los
turistas también se modificaron, de acuerdo con Aradjo y de Sevilha (2017), existen siete
motivantes en turistas (ordenadas de mayor a menor): basqueda de autoconocimiento y
crecimiento personal, interés por vivenciar la diversidad cultural, romper con la rutina y escapar
de la realidad, busqueda de novedades, busqueda de autenticidad y libertad, busqueda de

aventuras y desafios, y busqueda de historias para contar.

3.1.1 Definicion del turismo

El periodo entre 1914 y 1945, se caracteriz6 por una revolucion en estudios tedricos
debido a las limitadas oportunidades de movilidad generadas por la primera y segunda guerra
mundial. Estudios realizados en turismo de finales del siglo XX, frecuentemente provenian del
sector privado y algunos tomadores de decisiones del sector puablico; Lohmann y Panosso (2012)
identifican que el estudio académico, desde un enfoque tedrico y epistemolégico es relativamente

nuevo, previo a ello la importancia se daba a cuestiones practicas.

De la revision de distintas definiciones se encontraron algunos elementos que de manera
general se repiten. El desplazamiento es requisito indispensable para poder hablar de turismo,
dicho movimiento debera realizarse a un lugar distinto al de residencia habitual (Burkart y Medlik,
1974; Lohmann y Panosso, 2012). De igual forma, se hace presente el factor tiempo, al aclarar
que el desplazamiento no debera ser permanente; actualmente se cuenta ya con categorias de

acuerdo al tiempo que dure la actividad turistica (Hunziker y Krapf, 1942; Arrillaga, 1995).
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En la definicion que hacen Hunziker y Krapf (1942) resulta importante destacar que el
turismo no se limita Unicamente a la actividad que realiza el turista, sino, que se incluyen los
fendbmenos y las relaciones que de la actividad se generan. Lohmann y Panosso (2017) lo

identifican como un fendmeno sociocultural, de la misma forma que lo hace Acerenza (2006).

Aun en la actualidad existe el debate entre autores respecto a la naturaleza del turismo,
la definicién de lo que es el turismo dependera en gran medida de la visibn misma de cada autor.
La definiciébn con mayor aceptacion es la propuesta por la Organizacién de las Naciones Unidas
(2008): “Es un fendbmeno social, cultural y econdémico relacionado con el movimiento de las
personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de residencia habitual, normalmente por

motivos de ocio”.

La falta de consenso en cuanto a la definicion del turismo, se debe en gran medida a que
se trata de un fendmeno que trasciende al turista y el tiempo en el que realiza las actividades; y
como lo mencionan Candela y Figini (2012), debe ser abordado por distintas ciencias, una de
ellas la economia. La importancia del turismo en la economia local, nacional y mundial, ha
generado gran interés, es por ello que estudios formales sobre turismo integran un enfoque desde

la economia.

3.1.2 El sistema turistico

Estudios de finales de siglo XX abordan el turismo desde el enfoque de la teoria de
sistemas, es decir, que contemple la existencia de un todo que pueda ser dividido en partes para
su estudio. Dicho sistema, de acuerdo con Lohmann y Panosso (2012) debera contemplar un
medio ambiente, las partes, relaciones, atributos, entradas (inputs), salidas (outputs),
retroalimentacion para continuar funcionando (feedback) y un modelo. A continuacién, se

exponen algunas propuestas teoricas del sistema turistico y sus partes:
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Modelo de Leiper. Lohmann y Panosso (2017) destacan el trabajo de Leiper, como uno
de los mas importantes con su modelo del sistema turistico. En esta propuesta se consideran
cinco elementos: el turista, el origen geografico del turista (lugar emisor), el destino turistico
(receptor), la ruta que transita el turista del origen al destino y la industria turistica que facilita el
transito y estadia del turista. Si bien, podria considerar que los elementos componentes son muy
generales, Leiper (1979) considera que puede ser utilizado como una guia para la planificacién y
evaluacion de politicas, al prestar mayor atencion a la dimension geografica (origen, ruta y

destino).

Modelo de Inskeep. La propuesta presenta un sistema de circulos concéntricos, cada
uno de ellos representa un elemento. En el centro se encuentran recursos turisticos, en el
segundo nivel los productos turisticos y facilitadores del turismo y finalmente visitantes y

residentes que pueden utilizar los dos circulos previos (Vogeler y Hernandez, 2018).

Modelo de Molina. Molina (1997) plante6 un sistema que se popularizo en Latinoamérica.
Se trata de un sistema abierto que, a su vez, considera subsistemas que interactian para el logro
de objetivos: superestructura, demanda, infraestructura, atractivos, equipamiento y comunidad,

como los elementos conformantes del sistema turistico.

Modelo de Crouch y Richie. Este planteamiento surge en la busqueda por la medicién
de la competitividad. Crouch y Richie (1999) proponen un sistema que considera Los factores y
recursos de apoyo (infraestructura, accesibilidad, facilitadores, empresas), los recursos centrales
y atractivos (superestructura, fisiologia, cultura e historia, eventos especiales y una mezcla de
actividades), la gestion del destino (hospitalidad, marketing, organizacion, informacion y servicio),
los determinantes calificativos (ubicacion, dependencia, seguridad y precios), el ambiente micro

y macro.
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Modelo de Mario Beni. Surge de la necesidad de explicar el fenémeno del turismo y que
posteriormente se adaptd al pensamiento sistémico (Lohmann y Panosso, 2012). La propuesta

de Beni (2001) considera:

a) Elementos del ambiente: ecoldgico, social, econémico y cultural
b) Organizacién estructural: infraestructura y superestructura

c) Acciones operativas: oferta, demanda, mercado, produccion, distribuciéon y consumo

3.2 Economia del turismo

El turismo implica la participacion de muchos elementos exclusivos y no de la actividad,
por lo cual dificilmente puede ser desarticulado para su estudio. Presenta implicaciones sociales,
ambientales y econdémicas, tanto para los turistas como para los residentes, en la presente

investigacion es guiada por las aproximaciones teéricas de la economia del turismo.

Los primeros estudios formales sobre turismo, se originaron con el estudio de la economia.
Destaca Herman Von Schullen citado por Acerenza (2006) como uno de los primeros estudiosos
(1911) en definir al turismo desde el punto de vista econdmico; incluyendo a todos los procesos,
en especial los economicos, que hacen posible los desplazamientos (llegadas y salidas) y la

estancia de turistas en un lugar especifico.

Candela y Figini (2012) aclaran que abordar el estudio del turismo desde la economia,
implica tomar al destino como el concepto central y no una empresa o industria. Entre los objetos

de estudio de la economia del turismo, se encuentran:

a) Andlisis econdmico del espacio turistico
b) Problemas econdmicos derivados de la inversion en infraestructuras privadas que afectan

la oferta turistica en el destino, asi como la infraestructura publica
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c) Organizacion de los mercados turisticos (transportistas, operadores turisticos, agencias
de viajes, etc.)

d) Anadlisis de la demanda turistica y el gasto turistico

e) Efecto multiplicador del gasto turistico sobre el empleo y los ingresos agregados

f) Efectos sobre la economia internacional

3.2.1 Medicion econémica del turismo

La medicion del impacto econdmico del turismo puede ser abordado desde el enfoque de
la demanda y el de la oferta, que considera al turista como un comprador de bienes y servicios

dentro del sistema o mercado turistico (Candela y Figini, 2012).

3.2.1.1 Demanda turistica

En la definicibn de demanda turistica, SECTUR (s/f) refiere que se trata del conjunto de
bienes y servicios que los turistas consumen o estan dispuestos a adquirir en un determinado
destino; mientras que Lohmann y Panosso (2017) la definen la como el nUmero total de personas

participando en actividades turisticas, esta Ultima relacionada con la forma en que se mide.

Dwyer y Forsyth (2006) exponen el modelo de demanda turistica generalmente aceptado
en el caso del turismo internacional. La demanda puede ser cuantificada con el nUmero de
llegadas o salidas de turistas, los gastos de turistas o ingresos por turismo, las exportaciones e
importaciones de viajes, la duracion de la estadia del turista con las pernoctaciones. Respecto a
los factores que afectan o determinan esta demanda se encuentran el ingreso del pais emisor de
turismo, los precios turisticos del pais destino comparado con el pais emisor, el costo del
transporte entre el pais emisor y el pais destino, la moneday su relacion entre pais destino y pais

emisor.
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Las variables mencionadas anteriormente adn contindan siendo las mas frecuentes en
modelos explicativos de la demanda, sin embargo, Wu et al., (2017) en una revision de estudios
de demanda turistica y hotelera presentan una serie de variables utilizadas en nuevos estudios
empiricos: el clima (Rossell6-Nadal et al., 2011), comportamiento online de turistas (Yang et al.,

2014), desempleo y confianza del turista o consumidor (Gounopoulos et al., 2012).

Al analizar los determinantes de la demanda turistica, es posible notar que estos estan en
gran medida relacionados con elementos del pais emisor de turismo mas que con aquellos que
son sujetos de modificar por el destino turistico; es por esta razdn que se propone realizar una

investigacion en el lado de la oferta turistica.

3.2.1.2 Oferta turistica

Buscando partir de una definicion de oferta turistica, Bittar (2017a) la identifica como el
conjunto de todos los bienes y servicios disponibles para los turistas; dada la naturaleza del
presente estudio, es importante hacer énfasis en que la perspectiva sera siempre desde la oferta,
por tanto, sera mejor establecer que la oferta turistica es aquello (bienes y servicios) que las
personas estan dispuestas a vender a un costo especifico de produccion, a un conjunto de

posibles precios y durante un periodo determinado (Ramirez, 1994).

Continuando con esta l6gica, estudiar la oferta turistica implica el estudio de los bienes y
servicios que se producen por una economia; lo anterior, ademas de facilitar un analisis de la
situacion actual, permitira la identificaciéon de ventajas competitivas de un destino. Sera necesario

entonces, primeramente, identificar los elementos componentes de la oferta turistica:

Una de las dificultades més frecuentes en la medicion de la oferta es abordada por Smith

(1988), quien hace una distincion entre aquella que satisface exclusivamente a los turistas y



69

aquella que se encuentra disponible para turistas y residentes en el area turistica. La dificultad

radica en la posibilidad de mantener un bien o servicio de forma exclusiva a turistas.

En una clasificacion muy detallada, Costa y Rispoli (1992) y Cooper et al., (2008) proponen
la existencia de dieciséis departamentos turisticos: hospitalidad (hospedaje); alimentos y bebidas;
transporte; congreso y conferencias; abastecimiento; prestadores servicios de ocio, publicos y
privados; comercio mayorista y minorista de productos orientados al turismo; intermediarios
financieros; venta y alquiler de inmuebles; gestion de infraestructura, publico o privado; cultural y
ambiental; planificacion y gestion de viajes; agencia de viajes; bienes publicos de apoyo al
turismo; administracién publica; y educacion y capacitacion. El grado de detalle hace mas

compleja la medicion y el monitoreo.

Candelay Figini (2012) proponen que la oferta turistica sea compuesta por dos elementos:
los servicios basicos (transporte, alojamiento, atracciones, operadores turisticos y gestion del
destino) y los servicios complementarios que pueden ser publicos (escuelas de turismo,
infraestructuras, policia y servicios sanitarios) y privados (cambio de dinero, bancos y seguros).
Los mismos autores, al teorizar sobre el destino turistico, establecen cinco elementos que
conforman la oferta: atractivos; comodidades, servicios, estructuras y bienes; accesibilidad,;

servicios auxiliares; e infraestructura.

Lohmann y Panosso (2017), retoman el trabajo realizado en 1984 en Brasil por el
Ministerio de Deporte y Turismo en conjunto con el Instituto Brasilefio de Turismo (EMBRATUR)
el cual permitié construir un sistema de inventario de oferta turistica y que a la fecha es requisito

para recibir financiamiento en el sector (Fratucci y Moraes, 2020). Las categorias utilizadas son:

a) Infraestructura de apoyo al turismo. Generan condiciones de bienestar para turistas y

residentes
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b) Instalaciones y servicios turisticos. Considera todo los establecimientos y prestadores de
servicios necesarios para el desarrollo de la actividad turistica y para mejorar la estancia
del turista

c) Atractivos turisticos. Se refiere a todos los lugares, acontecimientos, objetos, personas y

acciones de interés para los turistas y que son el motivo principal del desplazamiento

Los indicadores mas frecuentemente utilizados en la medicién de la oferta, se relacionan
con el componente o componentes de la oferta estudiados. Se ha medido la oferta por los
atractivos turisticos contabilizando los kilometros de playa, areas naturales protegidas, sitios
arqueologicos, etc.; se ha medido también por los servicios y equipamientos turisticos usando el
nuamero de habitaciones disponibles, la cantidad de restaurantes o agencias de viajes; y también
se ha hecho la medicion de la oferta en el componente de infraestructura con los medios de

acceso como es la capacidad aérea, kildmetros de carretera, acceso a sistema de salud, etc.

Sakai (2006) asegura que la infraestructura es el segundo factor de desarrollo en la
actividad turistica, después de los atractivos turisticos; sin embargo, algunos autores asignan
mayor valor a la infraestructura, ya que sin ella la actividad turistica no seria posible en la misma

cantidad ni calidad (Cooper et al., 2008; Candela & Figini, 2012).

La infraestructura hace mas eficiente la distribuciébn de servicios turisticos, pero sus
beneficios alcanzan a los residentes en sus actividades diarias; es por ello que en la mayoria de
los casos la inversion esta a cargo de los gobiernos (Sakai, 2006; Bittar, 2017b). Vanhove (2005)
reflexiona sobre el papel del gobierno en la oferta, generalmente es subestimado; y se ha dado

mayor importancia a los hoteles, que en su mayoria funcionan con inversion privada.

Vanhove (2005) al analizar los componentes de la oferta, refiere que la infraestructura, es

el Unico de los tres componentes que no genera ingresos, solo egresos; que puede interpretarse
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como inversion. Se utiliza la inversion como variable proxy para medir el componente

infraestructura dentro de la oferta turistica.

3.2.2 Determinantes de la oferta turistica

Previamente se presentaron algunos planteamientos respecto a los elementos que
conforman la oferta turistica de un destino; en esta seccion se abordan aquellos elementos, que,

de acuerdo con la teoria, explican a la oferta.

Bittar (2017c) identifica algunos factores que influyen en la oferta turistica disponible, entre
ellos: el precio del producto turistico, los precios de bienes y servicios complementarios, el precio
de los factores de produccion, el nivel del avance tecnolégico, las preferencias de los turistas, la
mano de obra capacitada, la existencia de capital para la inversion y clima. Es importante destacar
gue, de los elementos anteriormente enlistados existe poco trabajo teérico que los vincule como
determinantes de la oferta turistica, y es posible se deba a que, como reflexiona Vanhove (2005),

el fendmeno turistico ha sido originalmente definido desde la perspectiva de la demanda.

3.2.2.1 Precios turisticos

Al situarnos en el mercado, especificamente en la oferta turistica, encontraremos que sus
componentes (infraestructura, instalaciones y atractivos) son identificados como productos. En
este sentido, Vanhove (2005) afirma que un producto esta naturalmente vinculado con un precio,

pues, del precio del producto dependerd la cantidad que se esta dispuesto a ofertar.

De acuerdo con Loomis y Lindberg (2006) el precio no solo afecta la cantidad demandada,
sino que también la cantidad ofrecida. Identifican que una situacién de precios bajos puede llevar
a ser inoperable por pérdidas, a tal grado que servicios turisticos desaparecen y la oferta turistica

disminuye. A precios altos, se espera el mercado esté dispuesto a ofrecer mas cantidad.
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De forma particular se ha estudiado dentro de la oferta turistica, los precios los servicios
de hospedaje y la forma en que estos afectan la disponibilidad (oferta). Candela y Figini (2012)

describen las politicas de fijacion de precios mas comunes en hoteleria.

a) Politica de precios fijos. El precio entre las habitaciones serd el mismo, Unicamente
cambiara por temporadas o eventos especiales.

b) Palitica precio — calidad. El precio varia para habitaciones con diferentes caracteristicas.

c) Politica precio — demanda. El precio varia segun la demanda.

d) Politica de precio no lineal. Los precios varian segun la cantidad comprada.

Los precios del transporte han sido también estudiados, y comparten con los servicios de
hospedaje estrategias de fijacion de precios muy complejas. Los servicios de transporte son un
elemento clave en el desarrollo de la actividad turistica puesto que, ellos brindan accesibilidad

dentro y fuera del territorio.

Tanto el tipo de cambio real como el nominal se han utilizado como indicador del nivel de
precios, pero usan de referencia a otro pais (emisor del turismo) (Sahli, 2006; Candela y Figini,

2012).

El indicador de nivel de precios mas utilizado es el indice de Precios al Consumidor (IPC);
debido la dificultad en la medicién de los precios turisticos, Song y Turner (2006) mencionan que

el uso del IPC en un pais de destino se toma como un proxy del costo del turismo en ese pais.

3.2.2.2 Ingresos turisticos

La revision tedrica indica que la variable ingreso ha sido utilizada como determinante de
la demanda turistica, considerando en todo caso la demanda en el pais destino y el ingreso en el

pais origen (Candela y Figini, 2012).
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Es importante puntualizar que la demanda de turismo internacional, genera en el pais
destino mayores ingresos. Los efectos en ingresos los experimentan los ofertantes de bienes y
servicios turisticos: los empresarios reciben ganancias, los trabajadores reciben salarios y el

gobierno recibe impuestos indirectos que gravan los bienes y servicios vendidos.

El efecto multiplicador del turismo en la cadena de suministro, que aborda de Oliveira
(2017), es precisamente el que se quiere explorar en esta investigacion; pues un mayor ingreso

incentivara a los productores a ofertar en mayor cantidad.

La medicion del ingreso se ha hecho con el ingreso real o nominal per capita, ingreso
disponible, producto interno bruto, producto nacional bruto y producto nacional neto como

variables proxy (Vanhove, 2005; Lim, 2006; Song y Turner, 2006).

3.3 Revision de la literatura empirica

La revisidn teorica refleja la escasa atencion que se ha dado a estudio teérico de la oferta
turistica; por ello se hace necesario consultar los trabajos empiricos que se han realizado entorno

a la temética de esta investigacion.

Oferta turistica. El turismo es reconocido como detonante del crecimiento econémico,
Soukiazis y Proencga (2007) presentan evidencia de la importancia de la oferta turistica como
condicién para el crecimiento economico. En un estudio sobre el turismo en islas, Giannoni y
Maupertuis (2007) mencionan que estos destinos son naturalmente atractivos para los turistas,

sin embargo, destacan al elemento infraestructura como el determinante del desarrollo turistico.

En estudios de competitividad, la infraestructura juega un papel muy importante, ya que
suele ser una de las dimensiones que siempre se encuentra presente (Cronjé y du Plessis, 2020;
Salinas et al.,, 2020). Existe un especial énfasis en la inversion para el desarrollo de la

infraestructura (Soukiazis y Proenca 2007; Kogan y Bondorevsky, 2016).
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Precios turisticos. El precio es una de las variables mas frecuentemente utilizadas en
los estudios econémicos. En investigaciones con economia del turismo, el precio se ha utilizado

como determinante de la demanda turistica.

Debido a la falta de trabajos empiricos en el lado de la oferta turistica, se han analizado
otros mercados en busqueda de estudios que establezcan el precio como determinante de la
oferta. En un estudio sobre el mercado de carne en Malasia, Abd. Latif et al., (2013) consideran
los cambios en precios como una variable independiente determinante tanto de la demanda como
de la oferta. En los resultados se encontr6 que el precio de la carne es una de las principales

variables determinantes de la oferta.

Existe una gran cantidad de estudios sobre la medicién de precios turisticos y las
dificultades que implica su medicién. Morley (1994) realiz6 un estudio para encontrar evidencia
sobre el uso de IPC en los precios turisticos, en el cual se confirmé como un buen indicador.
Varios autores proponen el uso de variables proxy para reflejar los precios de un destino: costos
de viaje como una aproximacion del precio total, el tipo de cambio del pais de destino para
comparar los precios con los del emisor, diferenciales de indices de precios al consumidor entre

origenes y destinos (Nicolau y Mas, 2006; Gilaninia y Sharifi, 2013).

Ingreso turistico. Nuevamente se destaca la limitada cantidad de estudios que busquen

medir la oferta, en este caso, a través del ingreso.

En un estudio de municipios en Espafia, Rigall-I-Torrent y Fluvia (2007) midieron la
influencia de los bienes publicos en la oferta turistica brindada por empresas privadas,
entendiendo bienes publicos como servicios publicos e infraestructura. Los autores enfatizan en
la existencia de un circulo virtuoso: a mayor dotacion de bienes publicos mayores precios en
productos de empresas privadas que llevarian a la generacion mayores ingresos en empresas

privadas (ya que estas podran ofertar sus productos en conjunto con mas y mejores bienes
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publicos) y finalmente mayores ingresos en empresas privadas llevarian a mayor cantidad de
bienes publicos. Siguiendo este camino, los ingresos estarian determinando la cantidad de bienes

publicos o infraestructura.

Gilaninia y Sharifi (2013) utilizan el Ingreso per capita de hogares urbanos como variable
determinante de la oferta de turistas, es decir del ingreso en el pais emisor (origen). Generalmente
es medido por el producto interno bruto y otras variables proxy como el indice de produccion de

la industria y la renta bruta disponible (Wu et al., 2017).

3.4 Resumen critico

La revision tedrica y de trabajos empiricos guiaron la eleccion de las variables utilizadas

en esta investigacion.

La variable dependiente oferta turistica se compone de tres elementos, de acuerdo con la
clasificacion propuesta por EMBRATUR y Ministério do Esporte e Turismo (2001) y la cual se

muestra de forma general a continuacion, y se detalla en el Anexo 2:

Oferta Infraestructura Se_rV|C|(_)s y Atractivos
Turistica de apoyo al + equipamiento turisticos
turismo turistico

Debido a la complejidad que implica la medicion de los componentes de la oferta, se define
la medicion de la oferta en su dimensién de infraestructura de apoyo al turismo; que de acuerdo

con distintos autores puede ser mejor estudiada con la variable proxy inversion.

Y = Oferta turistica (Inversion)

Las variables independientes que buscan explicar la oferta turistica son dos. La primera

de ellas es el nivel de precios turisticos, con el cual se busca conocer el precio de los bienes y
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servicios turisticos ofertados. La variable precios se utiliza como proxy del precio de bienes y

servicios turisticos. Se espera que la relacion entre la variable precio y oferta turistica sea positiva

X1 = Precios turisticos (Precio)

La segunda variable independiente busca medir los ingresos turisticos, debido a su efecto
multiplicador en la cadena de suministro, sin embargo, se utiliza la variable proxy ingreso de forma

general. Se espera que la relacion entre la variable ingreso y oferta turistica sea positiva

X2 = Ingresos turisticos (Ingreso)
En la figura 3 se muestra un diagrama con las variables anteriormente detalladas.
Figura 3

Diagrama Sagital

Precios Turisficos

orley, 1984; Vanhove;
2005; Song y Turner, 2006;
Loomis y Lindberg, 2006;
Nicolau y Mas, 2006;
Gilanimia y Sharifi, 2013)

Oferta turistica
{Ramirez, 1994;
EMBRATUR y Ministério do
Esporte e Turismo, 2001,
VYanhove, 2005; Sakai, 2006;
Soukiazis y Proencga, 2007;
Giannoni y Maupertuis,
2007, Cocper et al., 2008;
Candela y Figini, 2012,
Kogan y Bondorevsky,
2016; Bittar, 2017}

Ingresos Turisticos

anhove, 2005; Liny;
2006; Song y Turner,
2006, Rigall--Torrent y
Fluvia, 2007; Gilaninia y
Sharifi, 2013, Wu et al.,
2017, de Qliveira, 2017

Fuente: Elaboraciéon propia con base en Ramirez (1994), Morley (1994), EMBRATUR y Ministério do
Esporte e Turismo (2001), Vanhove (2005), Lim (2006), Song y Turner (2006), Sakai (2006), Loomis y
Lindberg (2006), Nicolau y Mas (2006), Rigall-I-Torrent y Fluvia (2007), Soukiazis y Proenca (2007),
Giannoni y Maupertuis (2007), Cooper et al. (2008), Candela y Figini (2012), Gilaninia y Sharifi (2013),
Kogan y Bondorevsky (2016), Wu et al. (2017), de Oliveira (2017), Bittar (2017).
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CAPITULO 4. FUNDAMENTOS TEORICOS DEL PROCESO DE
POLITICAS PUBLICAS.

Una de las finalidades de la presente investigacion es el planteamiento de una propuesta
de politica publica para la region APEC y en particular para México; por lo anterior se hace

necesario abordar teéricamente las principales ideas entorno a las politicas publicas.

En este capitulo se retoman cuatro conceptos: politicas publicas, el ciclo de politicas
publicas, problema publico y valor publico; a cada uno de estos conceptos se les define desde la
perspectiva de los principales estudiosos de las politicas publicas. La l6gica seguida en la
eleccion de estos conceptos sigue un modelo sistémico fue que las politicas publicas buscan
solucion un problema publico y para ello es necesario transitar el ciclo de politicas publicas que

nos llevaran, entre otros, a la creacion de valor publico.

4.1 Politicas publicas

Los estudios realizados sobre politicas publicas se refieren a temas muy variados, tanto
que dificultan la delimitacion del campo de estudio y a su vez la definicion de lo que es una politica

publica (Van Meter y Van Horn 1993; Méndez, 2012).

Ante esta necesidad Velasquez (2009) analiz6 algunas definiciones de textos
especializados, considerando a la mayoria incompletas. Hace una propuesta muy amplia, y la
define como un proceso llevado a cabo por las autoridades en el cual un conjunto de elementos
se integra para solucionar situaciones problematicas. Destaca la participacion eventual de
elementos externos a las autoridades, como lo son los ciudadanos; este elemento dentro de la
definicion brinda evidencia de que la definicibn esta basada en otro concepto que es la

gobernanza. Velasquez (2009) destaca que las inacciones también formar parte del proceso.
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Uno de los autores teoricos clasicos del andlisis de politicas, Aguilar (2010) define las
politicas publicas como “un conjunto de acciones intencionales y causales”. La atencion se centra
en la accion; que es intencional porque persigue un objetivo especifico de interés publico
(solucionar un problema y mejorar una situacién) y es causal pues busca ser lo que lleve a la

obtencion de ese objetivo.

Para Canto (2015) se trata de proceso de constante toma de decisiones y acciones. Un
elemento que resulta destacable es hablar de acciones intelectuales y politicas; frecuentemente
puede ocurrir un sesgo en la toma de decisiones que puede llevar a un excesivo tecnicismo, es
importante recordad que las decisiones en muchos casos atienden a situaciones politicas, lo cual

no significa que sea malo, pero si es necesario comprender procesos politicos alternos.

Méndez (2012) coincide también en la dificultad que tiene realizar una definicion de politica
publica, especialmente porque es un campo de estudio que constantemente se encuentra en
cambio y que cada uno de los elementos aportador por los autores rescata un aspecto relevante
asociado a la vision individual. De forma general Méndez (2020) indica que el estudio de las
politicas “... versa sobre la manera en que los problemas se definen y pasan a formar parte del
conjunto de temas que atiende el Estado, asi como las acciones encaminadas a la resolucion de
dichos problemas”. Menciona la existencia de seis elementos que él considera basicos: el

problema, el diagnostico, la solucion, la estrategia, los recursos y la ejecucion.

Franco (2021) indica que las politicas publicas son acciones de gobierno que poseen
objetivos de interés publico y que surge de decisiones sustentadas en un proceso de diagnéstico
y analisis de factibilidad; y con esto enfatiza en la importancia de un analista/especialista de

politicas publicas en el desarrollo de la politica.

Ante la exposicion anterior, es posible identificar elementos que conforman el comudn

denominador en estas definiciones. Destaca que las politicas publicas son una consecucién de
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decisiones (acciones y no acciones), pero que estas no necesariamente estan seguidas unas de
otras; otro aspecto importante es que las politicas publicas buscan solucionar o mejorar una

situacion. Ambos elementos se exponen a detalle a continuacion.

4.2 Problema publico

Un segundo elemento que se presenta en la definicidén de las politicas publicas, es el que
se refiere situacion por mejorar: problema publico. De acuerdo con Anderson (2003), un problema
publico es una situacion que produce una insatisfaccion en los ciudadanos y que requiere de una

solucion por parte del gobierno.

Una politica publica tiene como finalidad atender un problema publico, esto implica:
solucionar una situacién problematica (Velasquez, 2009); resolver problemas cuya solucion se
considera de interés o beneficio publico (Aguilar, 2010); intervenir en “situaciones de interés,
necesidad o beneficio publicos (Canto, 2015) o resolver problemas (Méndez, 2020). Es necesario
establecer que no todos los problemas son publicos, para ello se requiere, como indica
Montecinos (2007), que el problema se haya comenzado a configurar y definir como tratable para

un gobierno”.

De lo anterior subyacen dos elementos a considerar, que la situacion genere un beneficio
publico y que sea tratable por el gobierno. La dificultad en la definicion sobre los temas que se
han de resolver, recae en la subjetividad con la que los miembros de la sociedad asignan una
mayor 0 menor jerarquia de interés y la misma subjetividad con la que un analista de politicas
puede llegar a enfrentarse. Se encuentra entonces, que, un problema publico es una situacion

gue puede ser mejorada.

El Estado, en su funcion de gobierno busca incesablemente satisfacer los intereses de
quienes lo integran; persiguiendo, como lo menciona Porraa (1954) un bien publico, fin especifico

del Estado.
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4.3 Ciclo de politicas publicas

Existe cierta controversia respecto a si deberia llamarse ciclo o proceso de politicas

publicas.

Se entiende la politica publica como un proceso, cuando se cuenta con distintas etapas
bien definidas por las cuales en necesario transitar. Aguilar (1993a) destaca que es aceptable el
enfogue de proceso ya que se refiere al orden Iégico mas que al cronologico; las etapas las

pueden sobreponerse y suponerse unas a las otras.

Entender las politicas publicas como un ciclo implica que este no cuenta con un principio
y un fin, es decir, la etapa final funcionara como una retroalimentacién para iniciar nuevamente el
ciclo. Algunos autores difieren en esta vision, por considerar que cada politica es Unica y no se

trata de un ciclo de mejora continua.

Las propuestas tedricas sobre las etapas del ciclo de politicas publicas son variadas y

esto dependera del enfoque que siga cada uno de los autores

En los afios 70, encontramos las propuestas de Lasswell y de May y Wildavsky, ambos
citados en Aguilar (1993b). Lasswell en 1971, hablaba de una secuencia de siete fases del
modelo del proceso de decision que se conformaba por: inteligencia, promocion, prescripcion,
invocacion, aplicacion, terminacion y evaluacion. May y Wildavsky en 1977 con The Policy Cycle,
hablan de los siguientes momentos en el ciclo de la politica: fijacion de la agenda, analisis de la

cuestion, implementacién, evaluacion y terminacion

Una década después aparecen los trabajos de Brewer y DelLeoén; y Hogwood y Gunn.
Brewer y DeLedn en The Foundations of Policy Analysis en 1983 citados por Aguilar (1993b)
propusieron 6 etapas: iniciacién, estimacién, seleccion, implementacion, evaluacion vy

terminacion.
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Hogwood y Gunn en 1986, Citados en por Aguilar (1993b), presentan un marco de analisis
con nueve etapas: decidir sobre qué decidir (busqueda de la cuestién o establecimiento de la
agenda); decidir como decidir (o filtracion de la cuestion); definicién de la cuestion; prondstico;
determinacion de objetivos y prioridades; analisis de opciones; implementacién, monitoreo y
control de la politica; evaluacion y revisién; y mantenimiento, sustitucién o terminacién de la

politica

Con el objetivo de guiar el ciclo de politicas, Anderson (2003) propone cinco etapas:
identificacion del problema y formacion de la agenda; formulacion; adopcion; implementacion; y

evaluacion

La propuesta de Aguilar (2010), es una de las mas aceptadas en México. En esta identifica
siete fases que denomina “operaciones intelectuales” que constituyen el ciclo de politicas
publicas: formacion de la agenda; definicién del problema publico; hechura o formulacion de la
politica; decision o la seleccion entre opciones; comunicacién de la politica; implementacion de

la politica; y evaluacion de la politica

Considerando ocho pasos, Bardach (2012) propone un camino 6ctuple: define el problema
reine algunas pruebas; construye las alternativas; selecciona los criterios; proyecta los

resultados; haz frente a las compensaciones; jdecide!: y cuenta tu historia

Méndez (2020) presenta cinco etapas del proceso de las politicas publicas con un enfoque
estratégico: problematizacion, diagndstico, formulacién, ejecucién y evaluacién. De una forma
muy similar, Franco (2021) propone cinco etapas para el disefio de politicas publicas viables:
analisis del problema, andlisis de soluciones, analisis de factibilidad, recomendaciones de politica

publica y plan de accion de politica publica.

Como se menciond inicialmente, cada una de las propuestas contienen la perspectiva de

los autores y lo que desde su experiencia debe recibir mayor importancia. Algunos autores
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asignan especial atencion a las etapas previas al disefio de politica publica, otros a la

implementacion; algunos omiten la evaluacion dentro del proceso.

4.3.1 El ciclo de politicas publicas desde un enfoque estratégico

Para esta investigacion se considerara la propuesta de ciclo de politicas publicas de José
Luis Méndez Martinez, que considera cinco etapas (Tabla 6); esta propuesta se hace desde un
enfoque estratégico, provee de herramientas que facilitan el transito por el ciclo de politicas

publicas.

Tabla 6

El ciclo de las politicas publicas

Problematizacion Diagndstico Formulacion Ejecucion Evaluacion
. . P | i6 lterati
Percepcion Diagnaostico Se eccpn de alterativa y
estrategia
. . . Sondeo, negociacion y
Discusién Pronéstico

reformulacién

L Ordenamiento y Legitimacion, redaccion

Adopcién - T
recomendacién yjustificacion legal

Institucionalizacion Presentacion

Pos negociaciony
reformulacion

Fuente: Elaboracion propia con base en Méndez (2020)

Problematizacion. Esta etapa se centra en convertir una circunstancia en un problema.
Al abordar los ya visibles o posibles efectos negativos de esta circunstancia, generalmente se
visibilizan también sus causas y posibles soluciones, lo cual brinda un panorama mas organizado

y amplio. Esta etapa, presenta a su vez fases, Méndez (2020) las identifica de la siguiente forma.

1. Percepcion: se presenta cuando un actor aprecia una circunstancia como un problema.
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2. Discusion: la situacion previamente detectada, es discutida e identificada por generar
efectos negativos y la cual requiere tomar acciones.
3. Adopcion: la situacién problematica es aceptada por un gran grupo.

4. Institucionalizacion: representa la entrada del problema en la agenda.

Diagnostico. Propuesto por Méndez (2020) como la segunda etapa del ciclo de politicas
publicas. Esta etapa busca la identificacion de causas y posibles alternativas de solucion, de una
manera mas especifica que lo que ya se habia realizado en la problematizacion. El autor destaca

algunas sub etapas:

1. Diagnoéstico. Se realiza un examen a la situacion problematica para definir: magnitud,
establecer objetivo minimo aceptable, identificar los recursos disponibles, reconocer
causas y elementos gque incidan en ellas

2. Pronéstico. Se seleccionan algunos criterios que faciliten la evaluacion ex ante, se busca
una reduccion en las alternativas. El autor una serie de técnicas que faciliten este trabajo,
entre ellos: andlisis costo-beneficio, andlisis de correlacion de fuerzas de los actores
involucrados y diagrama de arbol. La evaluacion que se realiza en esta etapa esta
relacionada con la proyeccion de resultados posibles.

3. Ordenamiento y recomendacion de alternativas. Con la informacion previamente obtenida
se suprimen alternativas inadmisibles de acuerdo con los criterios planteados; lo anterior
se facilita construyendo jerarquias. Resultado de lo anterior, seguramente destaca ya una
alternativa entre todas, para ella es necesario presentar también, la forma en la que se

implementard, es decir, una estrategia.

Formulacion. Aun cuando ya se tenia previamente considerada una alternativa
preferente, es en la etapa de formulacion en la que se toman decisiones sobre la politica publica

y sus objetivos. Se definen, justifican y publican las acciones que buscan la solucién del problema.
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Cabe destacar que estas actividades se presentan en un contexto complejo y constantemente se

debe negociar en redes de actores interesados y reformular
Méndez (2020) propone pasos como guia en la formulacion:

1. Seleccidn de alterativas y estrategia

2. Sondeo, negociacion y posible reformulacion

3. Legitimacion, redaccion y justificacion legal. Es posible requiera de la emision de un
decreto o incluso una propuesta de ley

4. Presentacion de la decision o la politica

5. Posnegociacion y reformulacion

Ejecucién. También conocida como implementacién, es la etapa en la que se llevan a

cabo todas las acciones establecidas previamente.

Es una etapa muy importante ya que sin dicha ejecucion todo el trabajo anterior habra sido
desechado, es también un momento critico en el ciclo puesto que intervienen més actores que
pueden estar o no de acuerdo con las acciones. Por lo anterior, Méndez (2020) propone prestar

mayor atencion en la coordinacion y cooperacion ante:
Procesos verticales: e Establecer objetivos

e Seguimiento de tareas

Procesos horizontales: e Desarrollar incentivos

Evaluacién. En esta Ultima etapa se hace un analisis y compara el programa (entregable
de politica publica) con el producto resultante, resultado de esto se tendra el efecto generado por
la politica publica. Cabe destacar que la evaluacion generalmente se lleva a cabo en cada etapa,

como un proceso de control para avance al siguiente paso.
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Existen distintos enfoques para llevar a cabo la evaluacion, el autor destaca la visién
positivista, constructivista y una intermedia que denomina profesional. De igual forma propone
una clasificacién de cuatro formas para evaluar: evaluacién de objetivos, de progreso, de personal

y del impacto.

El hecho de que Méndez (2020) considere la evaluacion como ultima etapa del ciclo de la
politica publica y no la terminacion, responde a que la situacion problematica inicial de una u otra
forma habrd cambiado y por tanto deberan hacerlo también la problematizacion, diagnadstico,

formulacion, ejecucion y una nueva evaluacion.

Esta investigacion tiene como alcance la fase de formulacién dentro del ciclo de politicas
publicas propuesto por Méndez (2020). La estimacién del modelo econométrico de oferta turistica
forma parte de la etapa diagnéstica en la cual se verifican las hip6tesis planteadas y con lo cual

es posible presentar la propuesta
4.4 Valor publico

El término valor publico originalmente fue abordado por Mark. H. Moore, quién identificaba
en la administracion publica una cierta semejanza con la administracion en la empresa privada,
empleando la administracion estratégica. Moore (1995) proponia que el objetivo del trabajo
gerencial en el sector publico es crear valor publico, asi como el objetivo del trabajo gerencial en

el sector privado es crear valor privado.

En una publicacién del Banco Interamericano de Desarrollo y Centro Latinoamericano de
Administracion para el Desarrollo (BID y CLAD, 2017), con base en Moore (1995), se establece
que el valor publico es aquel que “se crea cuando se realizan actividades capaces de aportar
respuestas efectivas y utiles a necesidades o demandas”. Esta demanda se espera sea
politicamente deseables, de propiedad colectiva y que impliquen la generacion de cambios

(resultados) a la sociedad o un grupo.
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En un sistema democratico se enfrenta la dificultad de lograr el consenso en cuanto a lo
gue es valorado; en este sentido Aguilar (2008) aclara la importancia de los juicios de valor, pues

permiten identificar el valor publico deseado.

Velasco et al., (2016) resaltan que la creacién de valor publico deseado guia hacia la
gobernabilidad, que representa un gran desafio para los gobiernos; es decir, que ademas de
lograr satisfacer las necesidades de los gobernados crean valor al generar la confianza de que

las regulaciones son estables y la informacion pronta y veraz.

El analisis del sector publico con una vision de administracion estratégica, proporciona
una ruta hacia el logro de objetivos. De acuerdo con David (2013) la esencia de la administracion
estratégica consiste en generar y aprovechar oportunidades nuevas y diferentes para el futuro,

buscando obtener y conservar una ventaja competitiva.

Dentro de los estudios clasicos de competitividad destaca el trabajo de Porter (1990) quién
la define como “la capacidad para sostener e incrementar la participacion en los mercados
internacionales, con una elevacion paralela del nivel de vida de la poblacién”. En este contexto,
es posible decir que la competitividad es la capacidad que tiene una economia para la generacion

de valor publico deseado.

La medicion de la competitividad turistica es uno de los temas que mas estudios ha
generado en los ultimos afios. La mayoria de ellos con propuestas de indices sintéticos que
incluyen dimensiones, variables e indicadores que hacen referencia a la oferta turistica:
infraestructura, atractivos, capacidad para atraer visitantes (marketing), seguridad, salud, etc.
(Dwyer y Kim, 2003; Blanco-Cerradelo et al., 2018; Natalia et al., 2019; Foro Econémico Mundial,

2019; Salinas et al., 2020; Cronjé y du Plessis, 2020).
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En consecuencia, el estudio de la oferta turistica aborda una parte importante de la
competitividad de un destino: una mejora en la oferta turistica llevara a una mejora en la

competitividad y por tanto a la creacion de resultados de valor publico.
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CAPITULO 5. LA OFERTA TURISTICA EN APEC, UN
ESTUDIO DE PANEL DE DATOS

En el presente capitulo se detalla la metodologia de la investigacién, que de acuerdo con
Navarro (2014), se entiende como el conjunto de elementos operacionales del proceso de
investigacion y por medio del cual se busca encontrar respuesta a las preguntas de investigacion

establecidas en el planteamiento del problema.

La generacion de conocimiento es una de las finalidades de la investigacion; para ello se
recurre al método cientifico, pues este brinda una serie de pasos y reglas rigurosos que aseguran

que el conocimiento sea verdadero.

El camino a seguir al buscar respuestas a las preguntas de investigacion es muy amplio,
y este dependeréa de la naturaleza de la investigacion. La presente investigacion busca comprobar
cémo incidieron el nivel de precios y el ingreso en la oferta turistica de las economias APEC,

durante el periodo 1995-2020, por medio de un estudio cuantitativo.

5.1 Econometria

La tematica principal es el turismo; se estudia la oferta turistica y sus determinantes (precio
e ingreso) desde la economia del turismo, por este motivo se reconoce la econometria como el

mejor instrumento para la comprobacion de hipétesis en esta investigacion.

La econometria es un método cuantitativo que en conjunto con conocimiento matematico
y de estadistica inferencial, busca medir o refutar leyes econémicas (Baltagi, 2011). Un estudio

econométrico permite realizar conocer el comportamiento y efectos de variables y realizar



89

pronésticos; la informacion resultante del andlisis de datos es generalmente utilizada en la toma

de decisiones y evaluacién de politicas publicas.

La naturaleza de la investigacion guiara la eleccion del disefio econométrico, para ello
Wooldridge (2009) identifica tres formas de estructurar los datos para procesar el modelo. La
estructura de datos de corte transversal, se refiere a dos 0 mas unidades de estudio (economias,
paises, empresas, etc.) en un momento especifico del tiempo para todas las unidades. Cuando
se estudia una unidad (economia, pais, empresa) en distintos momentos del tiempo, es decir, su
evolucion en el tiempo, se trata de una estructura de datos de series de tiempo. La estructura de

panel de datos, estudia dos o mas unidades en el tiempo.

Los modelos de regresion son herramientas estadisticas esenciales en la practica
economeétrica, ayudan para estudiar la relacién y correlacion entre la variable explicada y las

variables explicativas (independientes).

En esta investigacion se determina utilizar el modelo econométrico de panel de datos, ya
gue permitira conocer el comportamiento en el tiempo de las variables precio e ingreso turisticos
y su relacion y efecto sobre la variable dependiente oferta turistica en su dimension infraestructura
para las economias APEC. El incluir mas unidades de estudio ademas de México, permite obtener
resultados que expliquen una generalidad y que como tal se utilicen en otros estudios de oferta
turistica; ademas, de manera especifica, en esta investigacion los resultados se utilizan para la

formulacién de una propuesta de politica publica para el sector turistico en México.

5.1.1 Modelo clasico de panel de datos

El modelo de panel de datos es aquel que presenta observaciones repetidas a lo largo del
tiempo para una muestra de unidades individuales; estos modelos son reconocidos como los

mejores para el estudio de cuestiones complejas de comportamiento dindmico.
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Entre las ventajas del uso de panel de datos, Wooldridge (2009) destaca el conocimiento
de caracteristicas no observadas de las unidades de estudio y los efectos en el tiempo de
decisiones o situaciones econémicas importantes, como crisis. Otro aspecto importante, es que
el modelo considera y busca controlar la heterogeneidad de las unidades, lo cual disminuye la

posibilidad de obtener resultados sesgados (Baltagi, 2005).

En la formulacién de su ecuacién (1) contempla dos elementos caracteristicos: i que son
las secciones trasversales o unidades (economias, paises, regiones, industrias, empresas,
familias, etc.) que seran observadas a lo largo de t que son los periodos de tiempo; la
consideracion de estos dos componentes permite que la estimacion sea mas eficiente (Baltagi,

2011). El elemento error e permanece al igual que en otros modelos de regresion.

Yie = o + L1Xit + eit 1)

El error. Dentro de la educacién de un modelo de panel de datos, se encuentran factores
observados y factores no observados; es en el error e en donde se consideran todos los factores

no observables.

A su vez el error puede estar compuesto por otros elementos. La ecuacién (2) como parte
complementaria de la ecuacién (1) presenta el modelo de componente de error de una via; en
donde a;i representa el efecto individual especifico para cada unidad de estudio y Uit considera

los residuales o los errores restantes.

Yie = o + P1Xit + eit 2)

éit = ai + Uit
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Partiendo de la ecuacion (1), en la ecuacion (3) expone el modelo de componente de error

de dos vias, que a diferencia del modelo de la ecuacién (2) considera A: el efecto no observable

del tiempo.

Yie = fo + P1Xit + eir 3)

eit = ai + At + Uit

Modelos de efectos fijos y aleatorios. Dentro del componente error, del efecto no

observado para la seccién transversal, se derivan dos modelos.

De acuerdo con (Wooldridge, 2009), el modelo de efectos fijos permite que los aceptar
que los efectos individuales no observados estan correlacionados con las variables explicativas
en cualquier periodo. Por otro lado, el modelo de efectos aleatorios, el cual asume que los efectos

no observados no estan correlacionados con ninguna de las variables explicativas:

La prueba de Hausman, permite identificar la dinamica del efecto no observado para
definir cual de los dos modelos se debera usar: efectos fijos o aleatorios. Esta prueba compara
los valores *(efectos fijos) vs B (efectos aleatorios) y trabaja con la hipétesis nula * = 3, lo cual

indicaria la eleccion de un modelo de efectos aleatorios (W ooldridge, 2009).

5.1.2 Supuestos en panel de datos

La estimacion de un modelo exige la revision previa de algunas condiciones
caracteristicas de los paneles de datos; lo anterior con el objetivo de conocer detalladamente el

comportamiento de las unidades de estudio y sus series.



92

5.1.2.1 Independencia de las secciones cruzadas
Una de las mayores dificultades, al trabajar con un modelo de panel de datos, es que las
secciones transversales (economias APEC) son distintas; y por tal motivo, los datos a ingresar

en el modelo también lo seran.

Existe dependencia en las secciones transversales cuando los factores observables y no
observables (término de error) se encuentran correlacionados. El analisis del efecto no
observable dentro del término de error, aborda uno de los temas mas importantes en los modelos
de panel de datos: la heterogeneidad no observada. Dentro del término de error, se encuentran
distintas formas en las se puede originar dependencia en las secciones cruzadas: dependencia
espacial, factores comunes o factores individuales (error idiosincratico) (Pesaran, 2004). Son los

factores individuales los que dan origen a los modelos de efectos fijos y aleatorios.

La prueba de dependencia de las secciones cruzadas o transversales, ecuacion (4),
propuesta por Pesaran (2004) es aplicable para efectos fijos y efectos aleatorios, especialmente

en modelos con escasas unidades trasversales (N < 10) y numerosos periodos de tiempo T.

N-1 N (4)
CD = N(N—l) (Zl ];1 l])

Esta prueba se basa en la ecuacion (4), y asume que:

a) Para cada i, los errores ej; son independientes en la serie, con medias de cero y la
varianza mayor gue cero y menor que infinito (0 < g; < ).

b) Bajo la hipotesis nula H, : e;; = o;a;; a;; ~ 11D (0,1) con residuales independientes,
idénticamente distribuidos como una normal con media de cero y una varianza

constante.
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c) Los regresores Xit son estrictamente exdgenos.
d) T>k+ 1ylos residuales de minimos cuadrados ordinarios, al menos uno es diferente

de cero.

El resultado de esta prueba permitira determinar si existe dependencia o no dependencia

en las secciones transversales o cruzadas, en este caso en las distintas economias APEC.

Debido a la naturaleza de las series en el estudio de panel de datos, es frecuente encontrar
dependencia en las secciones cruzadas, por tal motivo es necesario que las pruebas y
estimadores a utilizar consideren la presencia de tal dependencia, pues segun Eberhardt (2012),

no hacerlo puede resultar en inferencias engafosas e incluso inconsistencias.
5.1.2.2 Estacionariedad en las series temporales

En una serie de tiempo la estacionariedad implica que la correlacién sea la misma en
todos los periodos, es decir, que la media y la varianza sean constantes (Wooldridge, 2009). Este
supuesto de estacionariedad, debe ser validado previo a la regresién; sin embargo, en la practica
economeétrica, la mayoria de las series no cumple con dicho supuesto debido a la naturaleza de

las mismas.

En el modelo de panel de datos, al contar con el componente de series de tiempo, es
importante realizar pruebas de raiz unitaria, para validar si las series son estacionarias (no tiene

raiz unitaria) o no estacionarias (tiene raiz unitaria) y encontrar el orden de integracion.

Al encontrar raiz unitaria en una serie, serd necesario transformarla a su primera o
segunda diferencia, para asegurar que no se trate de una regresion espuria. Cuando una serie
no presenta raiz unitaria, se dice que es integrada de orden cero | (0); si presenta evidencia de
raiz unitaria, se hace la transformacion a su primera diferencia y si no presentase raiz unitaria se

reconoceria como integrada de orden uno | (1); si por alguna razén se encontrase en su primera
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diferencia que la serie es no estacionaria se transforma a su segunda diferencia para lograr una

serie estacionaria de orden dos | (2) (W ooldridge, 2009).

Pruebas de primera generaciéon. De acuerdo con Maddala y Wu (1999) las pruebas

clasicas como Dickey-Fuller (DF), Dickey-Fuller Aumentada (ADF) y Phillips-Perron (PP) son

insuficientes para determinar la raiz unitaria en series no estacionarias.

Por lo anterior, surgen las pruebas de primera generacion, que de acuerdo con Pesaran

(2004) y Baltagi (2005) parten de supuesto de existencia de independencia en las secciones

trasversales o cruzadas. A continuacion, se detallan algunas de las mas utilizadas:

a)

b)

d)

Levin — Lin pruebas de 1992 y 1993 que de acuerdo con Maddala'y Wu (1999) considera
una tendencia y efectos de tiempo individuales y especificos.

Im — Pesaran — Shin de 1997, presenta una tendencia lineal para cada una de las
secciones trasversales (N, i), es decir, en lugar de agrupar los datos utilizan una prueba
de raiz unitaria para cada seccion cruzada. Solamente considera paneles balanceados
(Maddalay Wu, 1999).

Maddala y Wu (1999), hacen una revision de las principales pruebas, entre ellas Levin y
Lin de 1992; Im, Pesaran y Shin de 1997 y Fisher de 1932; concluyen que la mejor
alternativa es utilizar pruebas de Fisher con métodos de bootstrap.

La prueba de estacionariedad de Hadri Lagrange de 2000 (Multiplicador de Lagrange),
contraria a la mayoria de pruebas de estacionariedad, busca comprobar la hipétesis nula
de estacionariedad y una hipétesis alternativa de la existencia de raiz unitaria en al menos

un panel. La prueba esta disefiada para cantidad de periodos de tiempo (T) y mediano
namero de unidades transversales (N) (StataCorp, 2019a).

La prueba de Levin — Lin — Chu de 2002 considera agrupar la seccién cruzada para

comprobar la hipotesis nula de que cada serie temporal individual contiene raiz unitaria



95

(Baltagi, 2005). De acuerdo con las pruebas de Monte Carlo los resultados demuestran
gue la prueba (al agrupar los datos) es mas poderosa que cuando se realiza una prueba

para cada serie de tiempo (Levin et al., 2002). Esta prueba considera rezagos.

Pruebas de segunda generacion. Estas pruebas aceptan la posibilidad de la
dependencia de las secciones transversales o cruzadas, utilizando procedimientos que eliminan

la dependencia previamente.

La prueba mas destacada es la propuesta por Pesaran en 2007. Esta prueba utiliza la
Dickey - Fuller Aumentada y aumenta a las series individuales, los promedios de la seccion
cruzada actual y rezagada de todas las series en el panel (Pesaran, 2007). Es valida cuando
tanto las secciones trasversales N como las series de tiempo T tienen las mismas magnitudes.
La hipétesis nula que se plantea en esta prueba es de existencia de raiz unitaria 0 no

estacionariedad.

5.1.2.3 Cointegracién en el largo plazo

Una vez realizadas las pruebas de raiz unitaria, es posible conocer si las series son
estacionarias integradas de orden cero | (0), uno | (1) o dos | (2); sin embargo, aun existe la
posibilidad de que, debido a las transformaciones realizadas, se encuentre una regresion espuria
(Wooldridge, 2009). Es necesario entonces, realizar pruebas de cointegracién, que nos indiguen
que existe una combinacion lineal de las series que de por resultado una serie estacionaria. La
cointegracion de dos series puede ser interpretada como que entre ellas existe una relacion a

largo plazo (Baltagi, 2011).

Westerlund en 2007 propone cuatro pruebas de cointegracién basadas en correccion de
errores para panel de datos (Persyn y Westerlund, 2008). Esa prueba es favorable para muestras
pequeiias, es poderosa y con pocas distorsiones comparada con otras pruebas basadas en

residuales.
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La propuesta de Westerlund trabaja con dos grupos de pruebas La de estadisticas de

panel y estadisticas de medias de grupo, cada una con una hipétesis alternativa y valores por

analizar. En la tabla 7 se presenta la forma en la que se estructuran las cuatro pruebas:

hipotesis a comprobar y los valores a analizar.

Tabla7

Estructura pruebas de Westerlund (2007)

las

, Hipotesis Hipotesis
Prueba Método P P . Valores
Nula Alternativa
. Pr
Estadisticas . . L, ) Ha - Panel
agrupamiento Ho: No cointegracion cointegrado como
de panel
un todo P,
Estadisticas Ha: Cointegracién G,
de media de promedio Ho: No cointegracion para al menos
grupo una unidad G,

Fuente: Elaboracién propia con base en Westerlund (2007).

Es importante mencionar que el conjunto de pruebas, permite estudiar las relaciones tanto

a corto como a largo plazo debido al mecanismo de correccion de error. Las pruebas ademas

consideran un meétodo de bootstrap para calcular datos que presentan dependencia en las

secciones cruzadas (Westerlund, 2007)

5.1.3 Nuevos modelos para panel de datos

La estimacion de los modelos de panel de datos se realiza por medio de una regresiéon

lineal. Esta técnica estadistica busca expresar la relacion lineal existente entre variables, puede

ser simple cuando se estudia la relacién entre una variable dependiente y una independiente; o

multiple cuando es entre diversas variables independientes y una dependiente (Lind et al., 2012).
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En esta investigacion se utilizara una ecuacién de regresion multiple (5) con la variable

dependiente oferta turistica y dos variables independientes: precios e ingresos turisticos.

Yie = fo + B1Xit + L2Xit + eir (5)

De acuerdo con Wooldridge (2009), un estimador es una regla que bajo ciertas
condiciones permite el calculo de un pardmetro poblacional. En los modelos de panel de datos,

existen distintos estimadores que utilizan la regresion, a continuacion, se exponen algunos.

Grupo de Medias (Mean Group - MG). Propuesto por Pesaran and Smith en 1995. Es un
estimador que permite la existencia de dependencia cruzada. La estimacion consiste en ajustarse
separadamente para cada grupo o seccion trasversal y se calcula un promedio de los
coeficientes; por lo tanto, las intersecciones, los coeficientes de pendiente y las varianzas de error

pueden diferir entre los grupos (Blackburne y Frank, 2007; Eberhardt, 2012).

Grupo de Medias Agrupadas (Pooled Mean Group — PMG). Este estimador propuesto
por Pesaran, Shin y Smith en 1999 combina el agrupamiento (pooling) y el promediado
(averaging). Considera regresores estacionarios y no estacionarios. Una de las caracteristicas
centrales de este estimador es que incluye las estimaciones de los parametros a corto y largo

plazo (Blackburne y Frank, 2007).

Efectos Correlacionados Comunes (Common Correlated Effects — CCE). Propuesto por
Pesaran en 2006. Este estimador busca filtrar los regresores de cada seccion cruzada, aborda
dos aspectos importantes: los coeficientes de los regresores para cada seccion cruzada y las
medias de los coeficientes (Pesaran, 2006). Esta prueba incluye los promedios de la seccion

cruzada de las variables dependientes e independientes como regresores adicionales; de esta
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forma se busca obtener estimaciones consistentes de los parametros relacionados con las

variables observables (Eberhardt, 2012).

Grupo de Medias Aumentado (Augmented Mean Group — AMG). Propuesto por
Eberhardt y Teal en 2010, el estimador surge como una alternativa a CCE de Pesaran. Este
modelo permite la heterogeneidad y toma en cuenta la dependencia en las secciones cruzadas
(Eberhardt y Teal, 2010). Se inicia con proceso dinamico comun, en un modelo de regresion
agrupado se aumentan variables ficticias anuales; se recopilan sus coeficientes y se aumentan
al modelo de regresion especifico de cada grupo; finalmente, los parametros del modelo

especificos del grupo se promedian (Eberhardt, 2012).
5.1.3.1 Modelo de grupo de medias agrupadas — pooled mean group

La posibilidad de considerar en la estimacion coeficientes a largo y a corto plazo, es lo
gue caracteriza al modelo. En el presente trabajo se utiliza un modelo Pooled Mean Group, por

lo cual es necesario proporcionar mayor detalle

El estimador permite que el intercepto, los coeficientes de corto plazo y las varianzas de
los errores difieran a través de los grupos. Los coeficientes de largo plazo se restringen para que

sean iguales entre los grupos (Pesaran et al., 1999).

Partiendo del modelo (6):

d a (6)
Yie = Z Aij Vie—j + Z 8ijXit—j +u; + €;¢
j=1 ]:O

Se considera una ecuacion de correccion de error que no es lineal en lo parametros, y
para estimarlos se desarrolla un método de maxima verosimilitud (Blackburne y Frank, 2007). Se

agrega el parametro ®; que representa la velocidad de correccion de errores del término de ajuste



99

y el vector ©;, que contiene las relaciones a largo plazo entre las variables, para quedar como

sigue en (7):

p—1 q-1 (7
Ayie = di(Vip1 — 0ixic) + Z A Dyie_j + Z 8ifAx;p_j +u; + €
Jj=1 j=0

5.1.4 Causalidad

En la teoria econométrica, se asigna gran importancia a la relacion de causalidad que
puede existir entre variables econémicas. Una investigacion que estudia los determinantes de la
oferta turistica se encontraria incompleta sin un andlisis de causalidad entre las variables

independientes y la variable dependiente.

Un andlisis de correlacion, resultado de la estimacion del modelo econométrico, permite
medir la asociacion entre dos variables (Lind, et al., 2014); indica la direccién (positiva 0 negativa)
y la intensidad de dicha relacion. Esta correlacion entre las variables puede sugerir la existencia

de una relacidn causal; sin embargo, es imposible confirmarla por si sola.

Angrist y Pischke, (2019) destacan que el analisis de causalidad es especialmente til en
las ciencias sociales ya que permiten realizar predicciones. Conocer la relacion causa — efecto
se hace necesario en el andlisis de politicas publicas; establecer con claridad los determinantes
de la oferta permite, ademas de realizar un diagndstico situacional, disefiar politicas desde la

metodologia de marco ldgico.

Granger en 1969, plante6 una prueba de causalidad, en la cual se analiza si las causas
suceden previo a las consecuencias (Angrist y Pischke, 2019). Dumitrescu y Hurlin (2012)
proponen una prueba de no causalidad para modelos heterogéneos de paneles de datos. Se trata
de un modelo simple con dos variables que se adata para considerar la dependencia en las

secciones cruzadas y los paneles no balanceados.



100
Utiliza una prueba de hipétesis especial (Lopez y Weber, 2017):
Ho: no existe relacién causal para ninguna de las secciones trasversales en el panel

Ha: existe relacion causalidad para algunas de las secciones trasversales en el panel

5.2 Especificacién de modelo para oferta turistica

Wooldridge (2009) menciona que el primer paso al realizar un andlisis econométrico sera
la formulacién de un modelo econémico. De la revision tedrica y empirica realizada en el Capitulo
cuatro se obtiene la ecuacion (8) que indica la oferta turistica se encuentra en funcion del precio

y el ingreso turisticos:

oferta turistica = f ( precios turisticos, ingresos turisticos ) (8)

En dénde oferta turistica es medida por el indicador InvestT, que se refiere a la inversion
de capital en viajes y turismo en la economia estudiada; los precios turisticos son medidos por el
indicador IPC, que se refiere al indice de precios el consumidor en la economia estudiada; y los
ingresos turisticos se miden por el indicador PIBpp refiriéndose al producto interno bruto per

capita en la economia estudiada.

Posteriormente se plantea una ecuacion de regresion multiple (9) para el modelo
economeétrico con las variables anteriormente precisadas, pero, en esta ecuacion se consideran
las constantes de las variables independientes f y término de error e. Las constantes de las
variables independientes, al realizar la regresién, describen la relacion (direccién y fuerza) con la
variable dependiente; la direccion de la relacion esperada es positiva para ambas variables

independientes.
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InvestT = o + B1IPC + [2PIBpp + e 9)

Esta investigacion se plantea con un disefio de panel de datos, pues se siguen 19
unidades (economias APEC) a través del tiempo (1995 a 2020); por lo anterior los datos

necesarios para realizar los calculos deberan considerar el factor i (N) refiriéndose a las unidades

estudiadas, y t (T) para el factor tiempo, como en la ecuacion (10):

InvestTic = fo + B1IPCit + B2PIBppic + eir (10)

Se utiliza el estimador de grupo de medias agrupadas, que considera un parametro para
la correccién de error ¢ y un vector de error para la estimacion a largo plazo 6. Partiendo de la

ecuacion (7), el modelo de oferta turistica para este trabajo seria como lo indica la ecuacion (11):
AlnvestT;, = ¢;(InvestT;,_, — 8';IPC;, — 6';PIBpp;;) (11)

p—1
+ Z Ai; AlnvestT;;_;
=1

q—1 q-1
+ Z Si’;AIPCi,t—j + Z S{JTAPIBppi,t_j + u; + €it
j=0 j=0

5.2.1 Indicadores

Indicador InvestT. Los datos fueron obtenidos de la base de datos del Banco Mundial
(2021c), quien reporta como fuente al Consejo Mundial de Viajes y Turismo (WTTC). Se presenta

en dolares estadounidenses en miles de millones a precios reales y la periodicidad es anual.

Indicador IPC. Se obtuvo de la base de datos de Banco Mundial (2021d), el indice de

precios al consumidor refleja los cambios en el costo para el consumidor promedio de adquirir
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una canasta de bienes y servicios que pueden fijarse o cambiarse en intervalos especificos, como
anualmente. De acuerdo con el Banco Mundial, los datos fueron recolectados por el Fondo
Monetario Internacional y Estadisticas Financieras internacionales. La periodicidad es anual, con

un periodo base en 2010.

Indicador PIBpp. Este indicador esta construido con la informacion del Producto Interno
Bruto y dividido entre la poblacion anual para cada una de las economias. Los datos utilizados
fueron obtenidos de Banco Mundial (2021e). El indicador Producto Interno Bruto per capita es la
suma del valor agregado bruto de todos los productores residentes en la economia, mas los
impuestos sobre productos, menos las subvenciones no consideradas en los productos; dividida
entre la poblacién. Con una periodicidad anual, los datos se presentan en ddlares

estadounidenses constantes, con un periodo base en 2010.

Es importante destacar que en todo momento los datos de los indicadores pertenecen a
la propia economia de APEC; lo anterior debido al enfoque del estudio que busca abordar
elementos definidos de manera interna en cada economia y que influyan sobre la oferta al turismo

internacional.
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CAPITULO 6. DETERMINANTES DE LA OFERTA TURISTICA

El capitulo, recogiendo las hipotesis planteadas y una vez comprobadas, hace referencia
a los determinantes de la oferta turistica en la dimensidn infraestructura, asi como la forma en

gue estos explican a la misma.

En este capitulo se presentan y analizan los resultados obtenidos posterior a la
implementacion del modelo econométrico de Grupo de Medias Agrupadas de panel de datos.
Primeramente, se exponen las pruebas que permiten conocer el comportamiento de las series de
tiempo y las secciones cruzadas (independencia de las secciones trasversales, estacionariedad,

cointegracion). Posteriormente se presentan los resultados de la estimacion del modelo de oferta.

Finalmente, los resultados de las pruebas de causalidad, permiten confirmar la direccion
de la relacion entre los precios e ingresos turisticos y la oferta turistica en la dimension

infraestructura.

6.1 Pruebas independencia en las secciones cruzadas

Con el objetivo de comprobar la independencia de las secciones cruzadas, se realiza la
prueba de diagnostico general para la dependencia de la seccion transversal en paneles,

propuesta por Pesaran (2004).

Esta prueba opera bajo la hipotesis nula de no dependencia en las secciones cruzadas.
En la Tabla 8 se presentan los resultados para cada una de las variables, el valor probabilistico
indica el rechazo de la hipétesis nula al 1% de significancia estadistica, es decir, se sugiere que

existen problemas de dependencia en las secciones cruzadas.

Tabla 8
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Resultado prueba dependencia secciones cruzadas de Pesaran (2004)

InvestT IPC PIBpp
CD-test 34.75 59.77 61.06
p-value 0.0000 0.0000 0.0000

Fuente: Elaboracién propia con base en StataCorp (2019b).

Aun cuando la dependencia en las sesiones cruzadas en una caracteristica no deseable,
es posible continuar con el resto de las pruebas, ya que existen distintos estimadores que
permiten la presencia de correlacion no observada entre economias, tal es el caso del estimador
Grupo de Medias de Efectos Comunes Correlacionados (CCEMG, por sus siglas en inglés) de
Pesaran (2006), Grupo de Medias Aumentado (AMG, por sus siglas en inglés) de Eberhardt y
Teal (2010) o el estimador de Grupo de Medias Agrupadas (PMG, por sus siglas en inglés) de

Pesaran et al., (1999). Se considera esta condicion para la eleccion del estimador.

6.2 Pruebas estacionariedad o de raiz unitaria

En este tipo de pruebas se busca comprobar el supuesto de estacionariedad; para ello se
cuenta con dos alternativas, las pruebas de primera y segunda generacion. Pesaran (2007)
propone utilizar una prueba de raiz unitaria que permita eliminar asintéticamente la dependencia
cruzada, para ello la alternativa es una prueba de segunda generacion Dickey Fuller Aumentada

transversalmente. Esta prueba utiliza una hipotesis nula de no estacionariedad.

La tabla 9 muestra los resultados de la prueba de raiz unitaria; para ello se ha utilizado
una estructura de cero rezagos con tendencia, estos resultados dan evidencia de que la hipotesis
nula no se rechaza para las variables oferta, precio e ingreso turisticos, por lo que las series se

consideran no estacionarias a nivel.

Tabla 9
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Resultados prueba raiz unitaria de Pesaran (2007) para las variables oferta turistica, precios

turisticos e ingresos turisticos

InvestT IPC PIBpp

1.056 (0.855) 0.18 (0.571) 4.589 (1.000)

Fuente: Elaboracion propia con base en StataCorp (2019b).

Nota. Valor probabilistico en paréntesis.

Maddala (1992) menciona que las pruebas (incluida la Dickey Fuller Aumentada) para
series de tiempo econdmicas han demostrado que la hipétesis nula de no estacionariedad no
puede ser rechazada; y en la mayoria de los casos, estas series de tiempo econémicas son

estacionarias al ser diferenciadas.

Por lo anterior, se realiza la prueba de raiz unitaria con una transformacién a su primera
diferencia, los resultados indican que la hipétesis nula se rechaza, lo que da evidencia de que las

series son estacionarias en sus primeras diferencias.
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Tabla 10

Resultados prueba raiz unitaria de Pesaran (2007) para las variables oferta turistica, precios

turisticos e ingresos turisticos en su primera diferencia

AlnvestT AIPC APIBpp

-11.366 (0.000) -3.824 (0.000) -4.446 (0.000)

Fuente: Elaboracion propia con base en StataCorp (2019b).

Nota. Valor probabilistico en paréntesis.

6.3 Pruebas de cointegracion

La cointegracion permite descartar que la relacion entre variables sea espuria; valida que
la relacion sea a largo plazo y no solamente en algdn momento en el tiempo. Para probar una
relacion de largo plazo en el modelo empirico, y previo a la estimacion, se utilizé la prueba de

cointegracion propuesta por Westerlund (2007).

La tabla 11 presenta los resultados obtenidos de los cuatro tests de la prueba propuesta
por Westerlund. En los estadisticos de panel (Pry Pa) que utilizan el método de agrupamiento, el
estadistico Pr muestra evidencia de que el panel con las 19 economias APEC esta cointegrado
como un todo; los resultados del parametro Pa, que operan bajo la hipétesis nula de no
cointegracion, indican que al menos en éste estadistico no hay evidencia de cointegracion.

Por otro lado, en los estadisticos de media de grupos (Gr y Ga) que operan con una
hipétesis nula de no cointegracion para al menos una unidad, la evidencia en el estadistico Gz
indica que en al menos una economia APEC se encuentra una relacion de largo plazo. El
parametro Ga estaria sugiriendo que no se presenta cointegracion para al menos una unidad a
un 90% de significancia, sin embargo, bajo un precepto menos riguroso se rechaza dicha

hipétesis a un 89% de significancia.
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Tabla 11

Resultados prueba de cointegracién de Westerlund (2007)

Estadistico Value Z-value P-value
P, -1.908 -2.191 0.014
P. -4.559 1.008 0.843
G, -8.632 -3.422 0.000
G, -3.905 -1.251 0.106

Fuente: Elaboracion propia con base en StataCorp (2019b).

Considerando los valores probabilisticos, existe evidencia de cointegracion para el panel

cuando se integra como un todo y para al menos una de las 19 economias APEC.

6.4 Estimacion de un modelo de oferta turistica

En esta investigacion se determina utilizar el estimador de Grupo de Medias Agrupadas

(PMG) propuesto por Pesaran, Shin y Smith en 1999.

De acuerdo por Pesaran et al. (1999), este estimador considera tanto el caso donde los
regresores son estacionarios como el caso donde siguen procesos de raices unitarias; ademas
considera en el calculo los coeficientes de corto y largo plazo (Blackburne y Frank, 2007). Aun
cuando se asume que los residuales se encuentran independientemente distribuidos para la
estimacion del corto plazo, esta asuncion no es muy restrictiva y permite la posible dependencia
siempre y cuando la variable tenga representaciones autorregresivas de orden finito (Pesaran et

al., 1999).

En la tabla 12 se muestran los resultados de la estimacién. La seccion de corto plazo

presenta una relacion positiva de los precios e ingresos turisticos con la oferta turistica; con un
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aumento del 100% en el nivel de precios turisticos se tiene un incremento del 124% a la oferta
turistica en su dimension infraestructura y con un aumento del 100% en los ingresos turisticos se
tiene un aumento del 0.08% en la oferta turistica en su dimension infraestructura. Los valores

probabilisticos indican que los coeficientes son significativos.

El efecto a largo plazo se presenta también en la tabla 12. La relacion es positiva, de
acuerdo a lo esperado, un incremento del 100% en el nivel de precios turisticos genera un
aumento del 208% en la oferta turistica; un incremento del 100% en los ingresos turisticos genera
un aumento del 0.03% en la oferta turistica. Los valores probabilisticos indican que los

coeficientes son significativos y las estimaciones confiables.

Tabla 12

Resultados estimacién con el modelo de Grupo de Medias Agrupadas de Pesaran et al., (1999)

LninvestT Coef. Std. Err. z P>|z|

LnIPC 2.086557 0.454 4.59 0.0000
Largo
Plazo

LnPIBpp 0.000316 0.000 3.42 0.0010

Ir 0.605446 0.053 11.48 0.0000

LnIPC 1.245421 0.151 8.23 0.0000
Corto
Plazo

LnPIBpp 0.000818 0.000 245 0.0140

_cons -12.588580 6.971 -1.81 0.0710

Fuente: Elaboracion propia con base en StataCorp (2019b).

Las pruebas para conocer el comportamiento de los datos, asi como la estimacion,
permiten confirmar la hipétesis general planteada para esta investigacion: Los precios y los

ingresos turisticos incidieron de forma positiva en la oferta turistica de las economias APEC,
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durante el periodo 1995-2020. De la misma forma, es posible confirmar las hip6tesis especificas:
los precios turisticos explicaron de forma directa a la oferta turistica de las economias APEC,
durante el periodo 1995-2020; y los ingresos turisticos influyeron de forma directa en la oferta

turistica de las economias APEC, durante el periodo 1995-2020.

6.5 Pruebas de causalidad

Con el objetivo de determinar si las variables independientes causan a la variable
dependiente, se utilizo la prueba de causalidad propuesta por Dumitrescu y Hurlin en 2012. Las

tablas 13 y 14 muestra los resultados de la prueba para cada una de las variables independientes.

En la Tabla 13, se presentan los resultados de la prueba para determinar la causalidad de
la variable precios turisticos sobre la oferta turistica en su dimensién infraestructura. De acuerdo
con los valores probabilisticos se acepta la hipétesis alternativa que indica existe relacién causal
entre los precios turisticos y la oferta turistica para algunas de las 19 economias consideradas

en el panel de datos.

Tabla 13

Resultados de la prueba de causalidad de Dumitrescu y Hurlin (2012) precios y oferta turistica

predo,s ) Value P-value
oferta turistica
Z-bar 3.8169 0.0001
Z-bar tilde 2.6267 0.0086

Fuente: Elaboracion propia con base en StataCorp (2019b).

En la Tabla 14, se presentan los resultados de la prueba para determinar la causalidad de

la variable ingresos turisticos sobre la oferta turistica en su dimensioén infraestructura. De acuerdo
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con los valores probabilisticos se acepta la hipétesis alternativa que indica existe relaciéon causal
entre los ingresos turisticos y la oferta turistica para algunas de las 19 economias consideradas

en el panel de datos.

Tabla 14

Resultados de la prueba de causalidad de Dumitrescu y Hurlin (2012) ingresos y oferta turistica

ingresos -

L Value P-value
oferta turistica
Z-bar 12.7895 0.0000
Z-bar tilde 9.7599 0.0000

Fuente: Elaboracién propia con base en StataCorp (2019b).

La revision de la literatura y la evidencia empirica respaldan los resultados de esta
investigacion, puesto que a un mayor nivel de precios turisticos la oferta turistica en su dimension
infraestructura, también aumento; es decir, los precios turisticos incentivaron la respuesta a
ofertar. De igual manera, con mayores ingresos turisticos aumento la oferta turistica, es decir se

generaron mas oportunidades de ofertar.

Los resultados de esta investigacion se alinean con el efecto multiplicador que genera el
turismo; la oferta turistica en su dimension infraestructura fue incluida por los precios y los
ingresos turisticos. Los ingresos turisticos influyeron en menos proporcién a la oferta turistica que
lo que lo hicieron los precios turisticos, debido a la distribucion de estos ingresos y el costo de los

productos turisticos.
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CAPITULO 7. TURISMO EN APEC Y EN MEXICO,
PROPUESTA DE POLITICA PUBLICA

Una de las finalidades de esta investigacion es el planteamiento de una propuesta de

politica publica para el sector turistico, en este capitulo se exponen dichas propuestas.

De acuerdo con el capitulo 6, en el cual se analizaron los resultados de la estimacion del
modelo econométrico, es posible confirmar la hipétesis general de esta investigacion: los precios
y los ingresos turisticos incidieron de forma positiva en la oferta turistica de las economias APEC,
durante el periodo 1995-2020. De igual forma se confirmaron las hipotesis especificas: los precios
turisticos explicaron de forma directa a la oferta turistica de las economias APEC, durante el
periodo 1995-2020; y los ingresos turisticos influyeron de forma directa en la oferta turistica de

las economias APEC, durante el periodo 1995-2020.

De acuerdo con Méndez (2020), dentro de la etapa de formulacion, existe una sub etapa
denominada seleccion de alternativa y estrategia de ejecucion; esta sub etapa consiste en tomar
una decision respecto de las alternativas planteadas en la fase diagndstica para determinar cual
sera el eje central de la politica publica. En esta investigacion, las alternativas se originaron de
las posibles combinaciones de las variables independientes en los resultados de la estimacion

del modelo de Grupo de Medias Agrupadas.

Los resultados indican que tanto los precios como los ingresos turisticos incidieron de
forma positiva en la oferta turistica; la propuesta de politica publica para mejorar la oferta turistica
deberia considerar ambas variables (precios e ingresos turisticos), sin embargo, es necesario

realizar un analisis de factibilidad previo a la toma de decisiones.
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Una propuesta de politica publica que busque mejorar la oferta turistica por medio de un
aumento en los ingresos, es una estrategia poco factible ya que el aumento de ingresos es una
accion que requiere gran cantidad de presupuesto y se trata de una problematica multifactorial
que dificilmente podria ser tratada o resuelta desde el turismo; y seria mejor abordarla como un
resultado del efecto multiplicador del turismo. Por lo anterior, la variable ingresos turisticos no

sera considerada en las propuestas de politica publica.

En la estimacién econométrica, la respuesta que generan los precios turisticos en la oferta
turistica es mayor que la causada por los ingresos turisticos. La propuesta de politica publica
tiene como eje principal los precios turisticos, buscando incidir de manera positiva la oferta

turistica.

7.1 Propuesta de politica publica para APEC

La oferta turistica es todo aquello que hace posible la actividad turistica; se encuentra
constituida por atractivos, servicios e infraestructura. Atender la oferta turistica de un destino
implica fortalecerla, ampliarla y diversificarla buscando satisfacer las necesidades de los turistas

y mejorar las condiciones de vida de los residentes.

En la gréfica 22 se analiza el comportamiento de la serie oferta turistica en las economias
APEC, es medida por el indicador Inversiébn de Capital en Viajes y Turismo y los datos se
presentan en billones de dolares estadounidenses, precios reales. Estados Unidos, Chinay Japon
son las economias con mayor inversion de capital en viajes y turismo; Papua Nueva Guinea y

Brunéi Darussalam los que menor inversion tienen.
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Gréfica 22

Comportamiento de la Oferta Turistica en APEC
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Fuente: Elaboracion propia con base en Banco Mundial (2021c).

Se observa una tendencia positiva, es decir, que afio con afio se incrementa la inversiéon
de capital en viajes y turismo; esto proporciona evidencia del interés, trabajo y compromiso que
tienen los gobiernos y los ciudadanos para mejorar la situacién del turismo (valor publico

deseado).

Una de las metas de esta investigacion es definir cuéles son los determinantes de la oferta
turistica, para que, a través de ellos se logre mantener y mejorar la oferta turistica de la region;
de acuerdo a lo establecido previamente la propuesta de politica publica tiene como eje central

los precios turisticos.

La propuesta de politica publica busca el incremento de los precios turisticos. En una

economia de libre mercado, regular los precios de productos y servicios privados seria una
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situacion compleja y poco deseable; por lo que los precios turisticos que se consideran son los
de aquellos atractivos, servicios o infraestructura que se encuentren a cargo de los diferentes

niveles de gobierno.

De forma especifica, se propone incrementar los precios de ingreso a las areas naturales
protegidas. Esta propuesta es factible porque se ha demostrado que los turistas tienen un
creciente interés por realizar actividades turisticas en zonas naturales Frost et al. (2014). El
aumento de precios turisticos en areas naturales protegidas permitird contar con mayor
presupuesto para conservacion y desarrollo de infraestructura, convirtiéndolas en zonas mas
atractivas para el turista. Un area natural protegida con demanda potencial, incentiva la oferta de
bienes y servicios complementarios por parte de particulares; de igual forma se incrementaran

las oportunidades laborales.

Considerando que la implementacién de las recomendaciones e iniciativas en APEC son
voluntarias, es necesario compartir las mejores practicas y casos de éxito en las economias de
la region. En el afio 2011, Vietnam implementd una politica de pago por servicios ambientales
forestales en areas naturales protegidas; de acuerdo con un estudio realizado por Truong (2022),
los impactos de esta implementacion fueron el aumento de los ingresos en las minorias étnicas
locales; una mayor promocion de la gestion y proteccion forestal sostenible; sensibilizacion a la

gente sobre la conservacion de los bosques; y la construccion de instalaciones locales publicas.

Otros estudios, como el realizado por Shoji et al. (2021), buscan alternativas para
establecer una politica de fijacion de precios a implementar en parques nacionales en Japon.
Anteriormente se utilizaban tarifas voluntarias, pero alrededor del 45% no realizaba aportaciones;
continuar Unicamente cubriendo los costos de operacién no apoya al desarrollo de las areas y un

aumento en los impuestos tampoco era una buena opcion.
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Algunas economias como Chile cuentan con estrategias bien definidas para el cobro por
ingreso en areas silvestres protegidas, los precios son publicos y es posible comprar boletos o

reservar para hacer una visita (CONAF, 2022).

El incremento de los precios de ingreso en las areas naturales protegidas de las
economias APEC apoyara la reactivaciéon econ6mica del turismo pos pandemia, favoreciendo e
incentivando la mejora y diversificacion de la oferta turistica de un segmento prometedor como lo

es el de naturaleza.

7.2 Propuesta de politica publica para México

En México, se cuenta con uno de los antecedentes mas exitosos del impacto de politicas
y programas cuando se hace del turismo una prioridad. Es de gran importancia el trabajo realizado
en los afios 80 entorno a los Centros Integralmente Planeados, que actualmente es posible ver
beneficios. Uno de los efectos menos beneficiosos es la concentracion de turistas y de ingresos
en algunas zonas geogréficas, dejando a otras con menos posibilidades de beneficiarse por

actividades turisticas.

La politica turistica actual tiene el propdsito de evitar la concentracion de infraestructura 'y
servicios en los ya tradicionales destinos de sol y playa; para ello, el Programa Sectorial de
Turismo 2020-2024, tiene como objetivo impulsar el desarrollo equilibrado de los destinos
turisticos de México. De manera especial se hace referencia a dos proyectos: el Tren Maya y los
Productos Ancla (SECTUR, 2020). Es destacable la gran importancia que asigna la politica de la
administracion actual a la oferta, que al igual que esta investigacion, considera es la forma en la

cual México lograria establecerse como una potencia turistica competitiva.

Se hace necesario una propuesta de politica publica que complemente y fomente el

mejoramiento de la oferta, a través de los precios turisticos.
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Se consideran los precios turisticos de los productos que tienen una relacién directa con
la gestién publica de gobierno, por tal motivo quedan fuera aquellos productos de la iniciativa
privada (hoteles, restaurantes, agencias de viaje) y se integran aquellos por los cuales la
administracion publica obtiene un ingreso, tal es el caso de tarifas por entrada en areas naturales

protegidas, parques nacionales, zonas arqueoldgicas, museos, teatros, entre otros.

De acuerdo con los resultados de la presente investigacion, un incremento en los precios
turisticos incidiria directa y de forma positiva la oferta turistica, por lo cual se plantea modificacion
en la politica de fijacion de precios para los productos turisticos por los cuales el gobierno obtiene

ingresos.

Actualmente en México no se cuenta con una estrategia homogénea para el cobro de
derechos por ingreso en areas naturales protegidas; en algunas areas no cobran por ingreso,
algunas cobran solamente por el uso ambiental y muchas otras estan a cargo de egjidatarios y los
precios son establecidos por ellos. La administracion de los precios por ingreso en areas naturales
protegidas se tiene en la agenda por la Comision Nacional de Areas Naturales Protegidas, con
tltima actualizaciéon en 2016, sin que hasta la fecha se hayan presentado acciones (Comision

Nacional de Areas Naturales Protegidas [CONANP], 2016).

Existen antecedentes de que el aumento de precios en productos turisticos por entrada
en areas naturales protegidas, parques nacionales, zonas arqueologicas, museos, teatros, entre
otros; se refleja positivamente en la mejora de la oferta, pues un porcentaje mayor se destina al
pago por servicios ambientales, de conservacion y mejora de infraestructura que hacen un
producto turistico mas atractivo (Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion

[FAQ], 2008; Comision Nacional Forestal [CONAFOR], 2010).

Esta propuesta es posible debido a que, la distribucién de areas naturales protegidas,

parques nacionales, zonas arqueoldgicas, museos Yy teatros se encuentra de forma equilibrada
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por el territorio nacional, y contribuiria a la distribucion de ingresos por turismo en al territorio
nacional y a la diversificacion de la oferta. Es factible, debido a que responde a las tendencias y
necesidades de la demanda turistica que busca en el segmento rural, ecoturistico y de aventura

una nueva forma de hacer turismo.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Existen numerosos estudios que evidencian la relacion existente entre la actividad turistica
y el crecimiento economico. La idea que dio origen a éste investigacion surgio por la identificacion
de la necesidad de mantener y mejorar la oferta turistica en México y las demas economias
APEC. EI contexto en el cual se desarrollo este trabajo de investigacion fue muy peculiar; la
pandemia por Covid-19 afectaba a todo el mundo, la incertidumbre sanitaria y econdmica era
generalizada, y por supuesto la actividad turistica disminuy6 drasticamente. Distintos organismos
internacionales reconocieron al turismo como factor clave en la reactivacion econémica, y esto
hacia mas evidente la necesidad de conocer la forma de mejorar y diversificar la oferta turistica

de cada nacion.

El fin de este trabajo fue la formulacién de una propuesta de politica publica que contribuya
al mejoramiento de la situacion actual de la oferta turistica en México y en las economias APEC.
Con ello en mente, el objetivo de esta investigacion fue comprobar cémo incidieron los precios y
los ingresos turisticos en la oferta turistica de las economias APEC, durante el periodo 1995-
2020. Las variables precios e ingresos turisticos surgieron como resultado de la revision tedrica
y empirica; la misma revision revelo el escaso trabajo de investigacion que se ha realizado con

enfoque en la oferta turistica, el cual se convirtiod en piedra angular del trabajo.

Se determiné que la econometria de panel de datos era la mejor opcién metodoldgica para
responder a las preguntas de investigacién. La estimacion del modelo de Grupo de Medias
Agrupadas de corto y largo plazo permitié confirmar que los precios y los ingresos turisticos
incidieron de forma positiva en la oferta turistica de las economias APEC, durante el periodo
1995-2020. Las variables independientes precios e ingresos turisticos, se comportaron de

acuerdo a lo esperado, fundamentado en la revision tedrica y empirica. La respuesta que tuvo la
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oferta turistica ante cambios en los precios turisticos fue mayor que la generada por los ingresos

turisticos.

Ante un enfoque poco estudiado del turismo, fue necesario realizar adicionalmente un
estudio de causalidad que permitié confirmar que las variables precios e ingresos turisticos

explican a la oferta turistica en esta investigacion.

Los resultados obtenidos dieron fundamento al planteamiento de una propuesta de politica
publica para México las economias APEC, la cual llevo como eje central los precios turisticos. Se
propuso una politica de aumento de precios turisticos en atractivos, servicios e infraestructura a

cargo del gobierno. Se plantea que estas acciones generen impacto en dos sentidos:

1) Los ingresos por aumento de precios sean utilizados para conservacion ambiental y
desarrollo de infraestructura turistica en las zonas; lo cual haria méas atractivo un
destino al diversificar su oferta turistica.

2) Con destinos mas atractivos, la motivacion para ofertar nuevos y mejores servicios se
incrementaria, generando mayores fuentes de empleo y mejorando las condiciones de

vida de los residentes en el destino turistico.

La confirmacion de hipotesis de investigacion y el estudio desde el enfoque en la oferta
turistica, tiene implicaciones para el disefio de politicas publicas. Exige que tanto el analisis como
el diagnostico del turismo haga una evaluacion interna, de aspectos que puedan ser mejorados
al interior mismo; de esta forma se promueve la proactividad y creatividad en la gestacion de
ideas. Esta vision estratégica permitira el disefio de politicas publicas enfocadas en el desarrollo
de oferta turistica que satisfaga y atraiga un mercado mas diversificado, en lugar de estrategias

gue solamente respondan a la demanda efectiva actual
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Recomendaciones

Durante el presente trabajo surgieron ideas de investigacion que no fueron posibles de
desarrollar. En el caso de México se recomienda enriquecer los datos estadisticos recolectados
a nivel pais, estatal y municipal; la disponibilidad de datos sera factor determinante en el andlisis
de politica publica. La disponibilidad de datos, contribuira a su vez, en la busqueda de alternativas

de variables de investigacion para un mejor estudio del turismo.

Se recomienda adoptar el estudio del turismo desde el enfoque de la oferta turistica para
contribuir a la escasa teoria existente en esta perspectiva. Para los analistas de politicas publicas
se recomienda este enfogue en la toma de decisiones, pues permite explotar de mejor forma las
fortalezas y trabajar en las debilidades. Para un mejor conocimiento del sector turistico en México
se sugiere que en futuras investigaciones se aborden segmentos especificos que permitan

diversificar la oferta turistica.

Considerando la relacion existente y la respuesta que tiene la oferta turistica ante
incrementos en los precios turisticos, se recomienda considerar en futuras investigaciones el
estudio de los precios turisticos y sus factores determinantes. Buscado mejorar la objetividad de
las investigaciones cuantitativas turisticas, la identificacion de mas variables que se relacionen
con el turismo y que representen de mejor forma la realidad del sector es un factor clave; de esta
manera se disminuira el uso de proxies. Se recomienda también, la implementacion de nuevas

metodologias en el estudio cuantitativo del turismo.

Finalmente, se recomienda generar investigacion respecto al impacto ambiental que
genera el turismo. El desarrollo y diversificacion de la oferta turistica en México debera considerar

el aspecto ambiental, social y econémico.
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ANEXO 1. Matriz de congruencia metodologica

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

— — Indicadores
Objetivos Hipotesis

Marco Teorico Variables Dimension

Preguntas

¢, Como influyeron los Comprobar como Los precios y los ingresos (Ramirez, 1994; EMBRATURY Y =Oferta Inversibncomo Inversion de

de las economias
APEC, durante el
periodo 1995-2020?

de las economias
APEC, durante el
periodo 1995-2020.

las economias
APEC, durante el
periodo 1995-2020.

al., 2017; de Oliveira, 2017)

precios Yy los ingresos incidieron los preciosy turisticos incidieron de Ministério do Esporte e turistica proxy de capital en T&T
turisticos en la oferta los ingresos turisticos en forma positiva en la oferta Turismo, 2001; Vanhove, 2005; infraestructura
turistica de las economias la oferta turistica de las  turistica de las economias Sakai, 2006; Soukiazis y (componente de
APEC, durante el periodo economias APEC, APEC, durante el periodo Proenca, 2007; Giannoni y oferta turistica)
1995-20207? durante el periodo 1995- 1995-2020. Maupertuis, 2007; Cooper et en la economia
2020. al., 2008; Candela y Figini, estudiada
2012; Kogan y Bondorevsky,
2016; Bittar, 2017)
¢En qué medida Evaluar en qué Los precios (Morley, 1994; Vanhove, 2005; X1 = Precios El nivel de indice de
explicaron los medida explicaron turisticos explicaron Song y Turner, 2006; Loomisy turisticos precios en la precios al
precios turisticos a la los precios turisticos de forma directa a la Lindberg, 2006; Nicolau y Mas, economia consumidor
oferta turistica de las a la oferta turistica oferta turistica de las 2006; Gilaninia y Sharifi, 2013) estudiada
economias APEC, de las economias economias APEC,
durante el periodo APEC, durante el durante el periodo
1995-20207? periodo 1995-2020. 1995-2020.
¢En qué medida Explicar en qué Los ingresos (Vanhove, 2005; Lim, 2006; X2 =Ingresos Elingreso per Producto
influyeron los medida influyeron los turisticos influyeron Song y Turner, 2006; Rigall-I- turisticos capita en la Interno Bruto
ingresos turisticos ingresos turisticos de forma directa en Torrent y Fluvia, 2007; economia per capita
en la oferta turistica en la oferta turistica la oferta turistica de Gilaninia y Sharifi, 2013; Wu et estudiada

Fuente: Elaboracion propia.
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ANEXO 2. Clasificaciéon de la oferta turistica

CATEGORIA A - INFRAESTRUTURA DE APOIO AO TURISMO

Al — INFORMACOES
BASICAS DO A.1.1. Caracterizacdo do municipio
MUNICIPIO

A.2.1.1. Rodovia

A.2.1. Rodoviario A.2.1.2. Estac&o rodoviaria
A.2.1.3. Terminal rodoviario
A.2.2.1. Ferrovia
A.2.2.2. Metrovia
A.2.2.3. Estacao ferroviaria
A.2.2.4. Estacdo metrovidria
A.2.3.1. Aeroporto

A2 — MEIOS DE A.2.3. Aerovidrio A.2.3.2. Campo de pouso

ACESSO AO A.2.3.3. Heliporto
MUNICIPIO A.2.3.4. Outros

A.2.4.1. Hidrovia
A.2.4.2. Porto organizado
A.2.4.3. Pier
A.2.4.4. Cais
A.2.4. Aguaviario A.2.4.5. Marina

A.2.2. Ferroviario

A.2.4.6. Terminal portuéario de uso privativo em turismo
A.2.4.7. Clube nautico
A.2.4.8. Outros

A.3.1. Agéncia postal
A.3.2. Posto telefénico
A.3.3. Emissora de radio
A.3.4. Emissora de TV
A.3.5. Jornal
A.3.6. Revista
A.3.7. Outros
A.4.1. Policia Civil
A.4.2. Policia Militar
A.4.3. Policia Rodoviéria
A.4.4. Corpo de Bombeiros
A.4.5. Servigos de busca e salvamento
A.4.6. Servigos de Policia
A.4.7. Guarda Municipal
A.4.8. Defesa Civil
A.4.9. Outros
A.5.1. Pronto-socorro
A5 — SISTEMA DE A.5.2. Hospital

SAUDE A.5.3. Clinica médica

A.5.4. Maternidade

A3 — SISTEMA DE
COMUNICACAO

A4 — SISTEMA DE
SEGURANCA




A.5.5. Posto de salde
A.5.6. Farmacia/drogaria
A.5.7. Clinica odontoldgica
A.5.8. Clinica veterinaria
A.5.9. Outros
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A6 — SISTEMA
EDUCACIONAL

A.6.1. Caracterizacdo do sistema de educagao

A7 — OUTROS
SERVICOS E
EQUIPAMENTOS DE
APOIO

A.7.1. Locadoras de imoveis para temporada

A.7.2. Compras especiais

A.7.2.1. Feira/mercado
A.7.2.2. Galeria/rua comercial
A.7.2.3. Shopping

A.7.2.4. Plantas/flores/frutas
A.7.2.5. Antiquério

A.7.2.6. Cantina/cave
A.7.2.7. Bodega/alambique
A.7.2.8. Outras

A.7.3. Comércio turistico

A.7.3.1. Loja de artesanato/souvenir
A.7.3.2. Loja de artigos fotograficos
A.7.3.3. Antiquario/galeria de arte
A.7.3.4. Outros

A.7.4. Servigos bancérios

A.7.4.1. Agéncia/posto bancério
A.7.4.2. Casa de cambio

A.7.5. Servigcos mecénicos

A.7.5.1. Automovel

A.7.5.2. Motocicleta

A.7.5.3. Onibus/caminh&o
A.7.5.4. Embarcacdes nauticas
A.7.5.5. Outros

A.7.6. Posto de combustivel

A.7.7. Representacdes
diplomaticas

A.7.7.1. Embaixada

A.7.7.2. Consulado
A.7.7.3. Outras

CATEGORIA B — SERVIGOS E EQUIPAMENTOS TURISTICOS

Bl - SERVICOS E
EQUIPAMENTOS DE
HOSPEDAGEM

B.1.1. Hoteleira e de apoio

B.1.1.1. Hotel

B.1.1.2. Hotel histérico
B.1.1.3. Hotel fazenda
B.1.1.4. Resort

B.1.1.5. Pousada

B.1.1.6. Flat/apart-hotel
B.1.1.7. Albergue

B.1.1.8. Cama e café
B.1.1.9. Alojamento de floresta
B.1.1.10. Penséo
B.1.1.11. Motel

B.1.1.12. Colénia de férias
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B.1.1.13. Estalagem/hospedaria
B.1.1.14. Alojamento coletivo
B.1.1.15. Hospedagem conventual
B.1.1.16. Hospedagem familiar
B.1.1.17. Hotel de transito
B.1.1.18. SPA

B.1.1.19. Outros

B.1.2. Outro tipo de acomodacao B.1.2.1. Acampamento turistico/camping
B.2.1. Restaurante
B.2.2. Bar
B.2.3. Lanchonete
(332 - SERV'Qgg E  B.2.4. Cafeteria
EQUIPAMENTOS DE .
ALIMENTOS E B.2.5. Quiosque
BEBIDAS B.2.6. Barraca de praia
B.2.7. Sorveteria
B.2.8. Confeitaria/padaria
B.2.9. Outros
B3 — SERVICOS E B.3.1. Agéncia de viagem
EQUIPAMENTOS DE  B.3.2. Operadora de turismo
AGENCIAS DE B.3.3. Agéncia de receptivo
TURISMO B.3.4. Agéncia consolidadora
B4 — SERVICOS E B.4.1. Transportadora turistica
EQUIPAMENTOS DE .
TRANSPORTE B.4.2. Locadoras de veiculos
TURISTICO B.4.3. Outros tipos de transporte
B.5.1.1. Centro de convengdes e feiras
B.5.1.2. Parque/pavilhdo/centro de
B.5.1. Espacos para eventos exposicoes
B5 - SERVICOS E B.5.1.3. Auditério/sal&o para reunides
EQUIPAMENTOS
PARA EVENTOS B.5.1.4. Outros
B.5.2.1. Organizadora
B.5.2. Servicos para Eventos B.5.2.2. Promotora
B.5.2.3. Outros servicos especializados
B.6.1.1. Aquatico
B.6.1. Parques B.6.1.2. Temcj;\tlco
B.6.1.3. De diversdes
B.6.1.4. Outros
B.6.2.1. Praga
B.6.2.2. Jardim
B6 — SERVICOSE B.6.2. Espacos livres e areas B.6.2.3. Parque
EQUIPAMENTOS DE  verdes B.6.2.4. Mirante
LAZER B.6.2.5. Largo
B.6.2.6. Outros
B.6.3.1. Estadio
B.6.3.2. Ginasio
B.6.3. InstalagcBes esportivas B.6.3.3. Quadra

B.6.3.4. Campo de golfe
B.6.3.5. Campo de futebol



B.6.3.6. Campo de paintball
B.6.3.7. Autddromo

B.6.3.8. Kartédromo
B.6.3.9. Velédromo
B.6.3.10. Hipédromo
B.6.3.11. Pista de equitacdo
B.6.3.12. Pista de boliche
B.6.3.13. Pista de patinagéo
B.6.3.14. Pista de skate
B.6.3.15. Rampa para voo livre
B.6.3.16. Piscina

B.6.3.17. Outras

B.6.4. Instalagdes nauticas

B.6.4.1. Marina

B.6.4.2. Pier

B.6.4.3. Garagem nautica
B.6.4.4. Clube nautico
B.6.4.5. Cais

B.6.4.6. Outras

B.6.5. Espacos de diverséo e
cultura

B.6.5.1. Boate/discoteca

B.6.5.2. Casa de espetaculos/shows
B.6.5.3. Casa de danca

B.6.5.4. Cinema

B.6.5.5. Clube social

B.6.5.6. Centro de tradi¢ges
B.6.5.7. Outros

B.6.6. Outros espagos de
recreacao

B.6.6.1. Pesque e pague
B.6.6.2. Pesque e solte

B.6.6.3. Colha e pague

B.6.6.4. Sitios/chacaras de lazer
B.6.6.5. Outros

B7 — OUTROS
SERVICOS E
EQUIPAMENTOS
TURISTICOS

B.7.1. Informagdes turisticas

B.7.1.1. Posto

B.7.1.2. Centro de atendimento
B.7.1.3. Central

B.7.1.4. Outros

B.7.2. Entidades associativas e
similares

B.7.3. Guiamento e conduc¢ao
turistica

B.7.3.1. Guia de turismo
B.7.3.2. Monitor
B.7.3.3. Condutor
B.7.3.4. Outros
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CATEGORIA C — ATRATIVOS TURISTICOS

C.1.1. Relevo continental

C.1.1.1. Montanha
C.1.1.2. Serra
C.1.1.3. Monte/morro/colina
C.1.1.4. Pico/cume
C.1.1.5. Chapada
C.1.1.6. Tabuleiro
C.1.1.7. Patamar
C.1.1.8. Matacao
C.1.1.9. Vale
C.1.1.10. Planalto
C.1.1.11. Planicie
C.1.1.12. Depresséao
C.1.1.13. Outros

C.1.2. Zona costeira

C1 - ATRATIVOS
NATURAIS

C.1.2.1. Restinga

C.1.2.2. Duna

C.1.2.3. Barreira

C.1.2.4. Praia

C.1.2.5. Mangue

C.1.2.6. Estuario

C.1.2.7. Falésia

C.1.2.8. Baia/ensseada/saco
C.1.2.9. Peninsula/cabo/ponta
C.1.2.10. Recife/atol
C.1.2.11. llha

C.1.2.12. Arquipélago
C.1.2.13. Barra

C.1.2.14. Outros

C.1.3. Relevo céarstico

C.1.3.1. Caverna
C.1.3.2. Gruta
C.1.3.3. Furna
C.1.3.4. Dolina

C.1.4. Hidrografia

C.1.4.1. Rio

C.1.4.2. Riacho

C.1.4.3. Cérrego

C.1.4.4. Arroio

C.1.4.5. Lago/lagoa/laguna
C.1.4.6. Alagado

C.1.4.7. Fonte

C.1.4.8. Outros

C.1.5. Unidades de
conservacao e similares

C.1.5.1. Area de protec&o ambiental

C.1.5.2. Area de relevante interesse
ecoldgico

C.1.5.3. Estacdo ecolégica
C.1.5.4. Floresta
C.1.5.5. Monumento natural
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C.1.5.6. Parque

C.1.5.7. Refugio de vida silvestre
C.1.5.8. Reserva hiolégica
C.1.5.9. Reserva extrativista

C.1.5.10. Reserva de desenvolvimento
sustentavel

C.1.5.11. Reserva de fauna

C.1.5.12. Reserva particular do patrimoénio
natural

C.1.5.13. Zooldgico
C.1.5.14. Jardim botéanico
C.1.5.15. Outras

C2 — ATRATIVOS
CULTURAIS

C.2.1. Conjunto
arquiteténico

C.2.1.1. Urbano
C.2.1.2. Rural
C.2.1.3. Industrial
C.2.1.4. Ferroviario
C.2.1.5. Outros

C.2.2. Comunidades
tradicionais

C.2.2.1. Quilombola
C.2.2.2. Indigena
C.2.2.3. Ribeirinha
C.2.2.4. De imigracao
C.2.2.5. Extrativista
C.2.2.6. Outras

C.2.3. Sitios arqueoldgicos

C.2.3.1. Litico

C.2.3.2. Ceramico

C.2.3.3. Litico-ceramico
C.2.3.4. Estrutura de pedra
C.2.3.5. Estrutura de terra
C.2.3.6. Arte rupestre
C.2.3.7. Sambaqui
C.2.3.8. Outros

C.2.4. Sitios
paleontolégicos

C.2.4.1. Floresta fossil

C.2.4.2. Restos fésseis ou em processo de
fossilizacao

C.2.4.3. Moldes, rastros, pegadas

C.2.4.4. Outros

C.2.5. ltinerérios culturais

C.2.5.1. Histérico
C.2.5.2. Religioso/espiritual

C.2.5.3. Relacionado a
lendas/mitos/narrativas associadas

C.2.5.4. Relacionado a fatos historicos
C.2.5.5. Outros

C.2.6. Parques histdricos

C.2.6.1. Arqueoldgico
C.2.6.2. Geoparque
C.2.6.3. Historico
C.2.6.4. Outros

C.2.7. Lugares de
manifestacdes de fé

C.2.7.1. Romaria e procissédo
C.2.7.2. Culto

138



C.2.7.3. Encontro para manifestacdo de fé

C.2.7.4. Referencial para mitos e
narrativas de fé

C.2.7.5. Visitacdo de cunho religioso
C.2.7.6. Outros

C.2.8. Lugares de
referéncias a memoria

C.2.8.1. Acontecimento histérico

C.2.8.2. Referencial para narrativa mitica
C.2.8.3. Ritual e celebracao

C.2.8.4. Outros

C.2.9. Feiras/mercados
cultural

C.2.10. Arquitetura civil

C.2.10.1. Casal/casardo/sobrado/solar
C.2.10.2. Casa de comércio
C.2.10.3. Educandario/colégio/escola
C.2.10.4. Liceu

C.2.10.5. Universidade

C.2.10.6. Coreto

C.2.10.7. Palacio/palacete

C.2.10.8. Chalé

C.2.10.9. Chafariz/fonte/bica
C.2.10.10. Hospital

C.2.10.11. Orfanato/creche
C.2.10.12. Asilo

C.2.10.13. Quinta

C.2.10.14. Outras

C.2.11. Arquitetura oficial

C.2.11.1. Casa de camara e cadeia
C.2.11.2. Paco municipal

C.2.11.3. Cadeia

C.2.11.4. Casa de intendéncia
C.2.11.5. Casa de fundi¢céo
C.2.11.6. Casa de alfandega
C.2.11.7. Férum/tribunal

C.2.11.8. Residéncia oficial

C.2.11.9. Sede do poder
executivo/legislativo/judiciario

C.2.11.10. Outras

C.2.12. Arquitetura militar

C.2.12.1. Bateria
C.2.12.2. Baluarte
C.2.12.3. Bastidao
C.2.12.4. Fortim
C.2.12.5. Forte
C.2.12.6. Fortaleza
C.2.12.7. Quartel
C.2.12.8. Colégio
C.2.12.9. Vila militar
C.2.12.10. Outras

C.2.13. Arquitetura religiosa

C.2.13.1. Igreja
C.2.13.2. Basilica
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C.2.13.3.
C.2.13.4.
C.2.135.
C.2.13.6.
C.2.13.7.
C.2.13.8.
C.2.13.9.

C.2.13.10.
C.2.13.11.
C.2.13.12.
C.2.13.13.
C.2.13.14.
C.2.13.15.
C.2.13.16.
C.2.13.17.

Catedral

Sé

Santuério

Capela

Ermida

Abadia

Orato6rio

Casa paroquial
Casa capitular

Casa da providéncia
Pal4cio arquiepiscopal
Mosteiro

Seminario

Convento

Outras

C.2.14. Arquitetura
industrial/ agricola

C.2.14.1.
C.2.14.2.
C.2.14.3.
C.2.14.4.
C.2.145.
C.2.14.6.
C.2.14.7.
C.2.14.8.

C.2.14.9.
chéacara/s

C.2.14.10

Engenho
Moinho/usina
Celeiro
Alambique/vinicola
Fabrica

Casa de operarios
Fazenda

Senzala

Casa de
itio/fazenda/engenho

. Outras

C.2.15. Arquitetura
funeraria

C.2.15.1.
C.2.15.2.
C.2.15.3.
C.2.15.4.
C.2.155.
C.2.15.6.
C.2.15.7.

Pantedo
Mausoléu
Cruzeiro
Tdmulo
Memorial
Cemitério
Qutras

C.2.16. Marcos histéricos

C.2.16.1.
C.2.16.2.
C.2.16.3.
C.2.16.4.

Divisao territorial
Referéncia a historia

Relativos a festas e rituais

Qutros

C.2.17. Obras de
infraestrutura

C.2.17.1.
C.2.17.2.
C.2.17.3.
C.2.17.4.
C.2.175.
C.2.17.6.
C.2.17.7.
C.2.17.8.
C.2.17.9.
C.2.17.10
c.217.11
C.2.17.12

Viaduto/ponte

Tunel

Caixa-d’agua
Aqueduto
Trapiche/pier
Marina

Porto
Quebra-mar/molhe
Barragem/represa

. Farol

. Estrutura ferroviaria
. Estrutura rodoviaria
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C.2.17.13. Estrutura aeroportudria
C.2.17.14. Rotunda

C.2.17.15. Elevador/funicular
C.2.17.16. Viaduto

C.2.17.17. Torre

C.2.17.18. Outras

C.2.18. Obras de interesse
artistico

C.2.18.1. Bens integrados a edificacédo

C.2.18.2. Bens integrados a paisagem ou
ao espaco urbano

C.2.18.3. Outras

C.2.19. Ruinas

C.2.20. Museu/memorial

C.2.21. Biblioteca

C.2.22. Centros culturais

C.2.23. Teatros/anfiteatros

C.2.24. Cineclubes

C.2.25. Gastronomia tipica
e preparacéo de alimentos

C.2.25.1. Receitas tipicas e tradicionais

C.2.25.2. Técnicas de producéo e
processamento de alimentos

C.2.25.3. Outras

C.2.26.
Artesanato/trabalhos
manuais

C.2.26.1. Ceramica

C.2.26.2. Escultura

C.2.26.3. Bordado

C.2.26.4. Cestaria

C.2.26.5. Mosaico

C.2.26.6. Tricd/croché

C.2.26.7. Entalhe

C.2.26.8. Renda

C.2.26.9. Fotografia

C.2.26.10. Tecelagem
C.2.26.11. Papel maché
C.2.26.12. Macramé

C.2.26.13. Pluméria

C.2.26.14. Bijuteria

C.2.26.15. Dobradura
C.2.26.16. Marcenaria/marchetaria
C.2.26.17. Gravura

C.2.26.18. Patina e texturizacao
C.2.26.19. Cartonagem
C.2.26.20. Pintura

C.2.26.21. Decupagem
C.2.26.22. Topiaria/arranjos florais
C.2.26.23. Outros

C.2.27. Atividades
tradicionais de trabalho

C.2.27.1. Agricultor

C.2.27.2. Pescador

C.2.27.3. Seringueiro

C.2.27.4. Garimpeiro

C.2.27.5. Quebrador de coco
C.2.27.6. Fotdgrafo lambe-lambe



142

C.2.27.7. Carpinteiro
C.2.27.8. Pedo
C.2.27.9. Outras

C.2.28.1. Musica

C.2.28. Formas de
expressao

C.2.28.2. Danca
C.2.28.3. Literaria/oral

C.2.28.4. Cénica/performéatica
C.2.28.5. Outras

C.2.29. Personalidades

C.3.1.1. Mineral
C.3.1. Extrativista C.3.1.2. Vegetal
C.3.1.3. Animal
C.3.2.1. Agricultura
C.3.2.2. Pecuéria
C.3.2. Agropecuaria C.3.2.3. Aquicultura
C.3.2.4. Silvicultura
C.3.2.5. Outras
C.3.3. Comercial C.3.3.1. Atacadista
C3 - ATIVIDADES C.3.3.2. Varejista
ECONOMICAS C.3.4.1. Petrolifera
C.3.4.2. Automobilistica
C.3.4.3. Téxtil
C.3.4.4. Alimenticia
C.3.4. Industrial C.3.4.5. Coureira
C.3.4.6. Joalheira
C.3.4.7. Madeireira
C.3.4.8. Ceramista
C.3.4.9. Outras
C.3.5. Tecnoldgica
C.4.1. Parque tecnoldgico
C.4.2. Centro de pesquisa
C.4.3.1. Hidrelétrica
) C.4.3.2. Termoelétrica
s e 4o G432 Nudear
C4 - REALIZAGOES  energia C.4.3.4. Eblica
TECNICAS E C.4.3.5. Solar
CIENTIFICAS C.4.3.6. Outras
CONTEMPORANEAS
C.4.4.
Barragem/eclusa/agude
C.4.5. Planetario
C.4.6. Aquério
C.4.7. Viveiro
C.4.8. Outras
C.5.1. Feiras/exposi¢des
C.5.2. Congressos
C5 - EVENTOS C.5.3. Convencgdes
PROGRAMADOS C.5.4. Festivais/shows

C.5.5. Seminarios

C.5.6. Oficinas/workshops
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C.5.7. Competicdes
C.5.8. Desfiles/passeatas
C.5.9. Encontros teméticos

C.5.10.1. Religiosa/manifestacao de fé
C.5.10.2. Popular/folclérica

C.5.10.3. Referente ao trabalho ou ciclo
produtivo

C.5.10.4. Festa civica
C.5.10.5. Outras

C.5.10. Festas/celebracdes

C.5.11. Outros

Fuente: EMBRATUR y Ministério do Esporte e Turismo (2001).



