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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

|NTRODUCC|ON- El mercado municipal de la ciudad

de Huetamo, llamado actualmente “General José Renteria
Luviano”, es un espacio de comercio dentro del cual se ofertan los
productos caracteristicos de la regién, productos tan variados que
van desde la venta de carnes varias, productos de abarrotes, frutas
y verduras en general, asi como también productos que son Unicos
por su sabor y por ser producto de costumbres especificas de la
region, tales como el pescado y la mojarra del rio balsas, el
reconocido chorizo de Huetamo, la produccion y venta del
sombrero y el huarache como productos regionales, asi como
productos gastrondmicos tan variados como el aporreado
(aporreadillo), las toqueres, la carne de iguana entre otros tantos
por mencionar.

La costumbre popular por asistir a hacer las compras de
productos bdsicos al mercado, se ha mantenido en el municipio
desde hace poco mdas de 50 anos, a lo largo de los cuales, esta
institucion se ha visto afectada e intervenida solo en una ocasion
hace poco mdas de 30 anos, cuando por primera vez se daba un
crecimiento de la poblacion huetamense tal que genero la
necesidad de nuevas instalaciones para albergar y solventar la
creciente demanda tanto de comerciantes como de
consumidores, siendo asi como nace en esas fechas, el actual
edificio del mercado municipal.

Justamente, es en la
actualidad precisamente ofro
“salto”  considerable en los
requerimientos tanto  urbanos
como sociales de la ciudad y sus
habitantes, lo que hace
necesario que se infervenga una
vez mds el complejo, para
solucionar varios aspectos tanto
a nivel arquitectdénico, como
problemdticas urbanas de la
zona, cardcter arquitectdnico
etc., volviéndolo un icono en la
composicion del tejido urbano
del centro histérico de la ciudad,
generando un  senfido de
memoria y agregando nuevos
espacios que respondan
directamente a la problemdtica
del lugar.

Péginos



UMSNH Taller de Composicion Arquitectonica IX

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

ANTECEDENTES- Un mercado es el drea dentro de la

cual los vendedores y los compradores de una mercancia
mantienen estrechas relaciones comerciales, y llevan a cabo
abundantes transacciones de tal manera que los distintos precios a
que éstas se realizan tienden a unificarse.

Se remonta a la época en que el hombre primitivo llegd a
darse cuenta que podia poseer cosas que él no producia,
efectuando el cambio o trueque con otros pueblos o ftribus
cercanos e incluso no tan cercanos.

En la actualidad, se ha dado paso a la modalidad de lo que
conocemos como supermercado en el cual se tiene un
autoservicio, es decir, el mismo cliente elige sus productos
sustituyendo al vendedor que otorga u ofrece personalmente su
producto al cliente.

El mercado de Huetamo estd situado en el corazédn de la
ciudad a solo unas cuadras del centro histérico de la capital de
tierra caliente.

Anteriormente localizado mas al norte de la ciudad, dejo de
ser funcional para las necesidades del pueblo, motivo por el cual
fue requerido un cambio de instalaciones debido al crecimiento de
la poblacién y la creciente demanda de productos agricolas y
agropecuarios que predominan ahi, después de moverse de lugar,
las instalaciones del mercado municipal de abastos “Gral. José
Renteria Luviano” se ha mantenido en servicio durante mdas de 30
anos sin mayores inconvenientes.

Sin embargo, en la
actualidad vuelve a darse la
necesidad de replantear la
infraestructura para adecuarlo @
las condiciones y necesidades
actuales del municipio.

Pdginoé
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

JUST|F|CAC|ON- La idea de generar una nueva

propuesta arquitectédnica para el mercado municipal de la ciudad
de Huetamo, surge de la demanda que existe actualmente en esta
ciudad por mds y mejores espacios, adecuados para satisfacer
tanto al usuario como a los clientes que diariomente asisten al
mismo para hacer sus compras matutinas.

Esto ha ido generando a lo largo de los anos un descontrol y
un desorden en cuanto a la distribucion de los puestos que han ido
posiciondndose aleatoriamente a las afueras del mismo, lo cual a
su vez, descontrola y entorpece la funcionalidad de las vias
peatonales y vehiculares en la zona, asi mismo, el mercado
municipal, al estar ubicado en el centro de la ciudad, es un
determinante punto de referencia de ésta, motivo por el cual, serd
objetivo en ésta ocasiéon, de un andilisis mds detallado tanto a nivel
arquitectonico-sustentable como a nivel funcional de acuerdo a
las actuales necesidades del municipio.

Todo lo anterior aunado al significado que esta zona de la
ciudad ha adquirido durante las Ultimas décadas, asi como la
carencia de otro mercado o espacio de comercio en éste sector
de la ciudad, hace obligada la intervencion del mismo complejo,
en lugar de reubicar las instalaciones en otro sector de la ciudad, la
demolicion del mismo por otro lado, es también imprescindible
para la incorporacion de nuevos y mejor planteados espacios, al
programa arquitecténico de necesidades para cubrir  las
necesidades del complejo y sus usuarios actuales.

Replantear la propuesta
arguitectonica del mercado
municipal, tendria una relevancia
social debido a que se resolveria
un problema vial, de salubridad y
calidad de vida mejorando la
experiencia del usuario en su ya
tradicional visita al mercado.
Institucionalmente, la  nueva
propuesta, tendria relevancia en
cuanto a una mejor
organizacion, conftrol y
distribucidn haciendo que éste
funcione adecuadamente.

En un rubro arquitectonico,
el mercado pasard a ser un icono
de mejora del municipio y un
punto de referencia mads estético
afrayendo maAs actividad
comercial al centro de la ciudad.

Actualmente existe ya la
idea de generar este proyecto
por parte de las autoridades del
municipio, por lo tanto su
desarrollo es viable y factible.

Pégino7
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

OBJETIVOS .-

GENERALES

-Proponer una solucidén a la necesidad de espacios mds adecuados y
completos para las instalaciones y la funcionalidad del mercado
municipal de Huetamo.

ESPECIFICOS

SOCIO-CULTURALES

-Lograr una resolucion al problema vial y de caos que se genera a las
afueras de este edificio.

-Generar una propuesta que haga mas dindmico y agradable el visitar
este complejo.

ARQUITECTONICOS

-Solucionar el nuevo proyecto arquitecténico dotdndolo de los nuevos
requerimientos para el correcto funcionamiento de las actividades dentro
del edificio.

-Dotar al complejo de una correcta iluminacion y ventilacion asi como
respetando las orientaciones y generando una arquitectura mds limpia
tratando de que este enfocada a contar con una certificacion LEED
como arquitectura sustentable.

Pdgino8
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b PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

ALCANCES .-

e Se dotara al complejo con un cardcter arquitecténico mas
definido para que sea un espacio representativo e icdnico dentro
de la ciudad.

e Se solucionara el problema de circulacién tanto vehicular como
peaftonal que hay actualmente en la zona.

e Se integrara dentro del proyecto arquitecténico espacios mas
abiertos y la infegracion de dreas de esparcimiento para generar
un recorrido mds agradable y confortable por parte del usuario.

e Contard con los espacios que actualmente se requieren y de los
cuales se carece en el edificio, tales como un espacio mads
adecuado para el depdsito de basura, dreas de amacén mas
ordenadas, etc.

e Se apegara el diseno lo mds posible a las nuevas propuestas para
lograr una correcta iluminaciéon, ventilacion y buscando el
aprovechamiento 6ptimo de los recursos mediante la reutilizacion
de aguas tfratadas, la integracion de celdas solares y demdas
tecnologias que permitan generar un bien arquitecténico mas
sustentable buscando la certificacion LEED en la mayor medida
posible.

Pégin09
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ENFOQUE TEORICO

CONCEPTOS BASICOS .-

REPLANTEAR.

Replantear, es volver a plantear algun asunto ya planteado con
anterioridad para buscar una mejor a solucién a problemas que se
presentaban en el planteamiento anterior readecudndolo para una
nueva situacion o conflicto.

En arquitectura podria ser considerado como una nueva propuesta o
solucidn a un proyecto que ha sido realizado con anterioridad para
lograr un mejor funcionamiento de determinada obra arquitectdnica.

MERCADO.

Lugar publico destinado permanentemente o en dias determinados para
vender o comprar diferentes tipos de mercancias de consumo popular.
Stanton, Etzel y Walker, autores del libro "Fundamentos de Marketing",
definen el mercado (para propdsitos de marketing) como "las personas u
organizaciones con necesidades que satisfacer, dinero para gastar vy
voluntad de gastarlo”. En un sentido general, el mercado es el lugar fisico
o virtual (como el caso del internet) donde se encuentran dos fuerzas que
generan procesos de intercambio: La oferta y la demanda.

MUNICIPIO.

Un municipio es una entidad
administrativa que puede agrupar
una sola localidad o  varias,
pudiendo hacer referencia a una
ciudad, pueblo o aldea.

CIUDAD.

Una ciudad es un drea urbana con
alta densidad de poblacién en la
que predominan fundamentalmente
la industria y los servicios. Se
diferencia de ofras enfidades
urbanas por diversos criterios, entre
los que se incluyen poblacion,
densidad poblacional o estatuto
legal, aunque su distincidon varia
entre paises. La poblacion de una
ciudad puede variar enfre unas
pocas centenas de habitantes hasta
una decena de milones de
habitantes.
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REV'S'ON DlACRON'CA- El trueque es una

prdctica que existe desde tiempos
inmemorables. El ser humano siempre ha
tenido la necesidad de cambiar aquellos
objetos que poseia pero no necesitaba, por
aquellos que realmente deseaba.

En el comercio se intercambiaba
materia prima por articulos artesanos, o
productos elaborados a cambio de oftros
que el artesano no producia.

En los pequenos mercados era donde
se originaron los primeros trueques entre una
gran variedad de articulos, por ejemplo:
herramientas de silex, lanzas, zapatos,
collares y hasta productos agricolas.

Se reconoce pues como origen vy

fundamento de estos, la desigualdad que existe en las condiciones de los

hombres y los pueblos.

El mercado existio en los pueblos y fribus mds anfiguas que
poblaron la fierra, y a medida que fue evolucionando, dicha
organizacion desarrollo el comercio.

Este comercio primitivo, no solo supuso un intercambio local de
bienes y alimentos, sino también un intercambio global de innovaciones
cientificas y tecnoldgicas, entre ofros, el trabajo en hierro, el trabajo en
bronce, la rueda, el torno, la navegacion, la escritura, nuevas formas de
urbanismo, y un largo etcétera.
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Ademds del intercambio de
innovaciones, el comercio también
propicid un paulatino cambio de las
sociedades. Ahora la riqueza podia
almacenarse e  intercambiarse.
Empezaron a aparecer las primeras
sociedades capitalistas tal como las
conocemos hoy en dia, y también
las primeras estratificaciones
sociales.

El uso del dinero en las
fransacciones comerciales supuso un
gran avance en la economia. Ahora
ya no hacia falta que las partes
implicadas en la fransaccion
necesitaran las mercancias de la
parte opuesta. Civilizaciones mds
adelantadas, como los romanos,
extendieron este concepto vy
empezaron a acunar monedas. Las
monedas estaban hechas de
metales como oro o plata y la
cantidad de metal que tenian era el
valor nominal de la moneda.

13
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O AR R TR ot el
L

A lo largo de la Edad
Media, empezaron a surgir unas
rutas comerciales
franscontinentales que intentaban
suplir la alta demanda europea de
bienes y mercancias, sobre todo
de lujo. Entre las rutas mds famosas
destaca la Ruta de la Seda, pero
también habia otros importantes
como las rutas de importacion de
pimienta, de sal o de tintes.

Las Cruzadas fueron una
importante ruta comercial creada
de manera indirecta. La ruta que
se cred a raiz del movimiento de
fropas, suministros, armas,
artesanos especializados, botines
de guerra, etc. reactivd la
economia de muchas regiones
europeas.

Alrededor del ano 1400, la disrupcion del Imperio mongol y el
crecimiento del Imperio ofomano provocan que todas las rutas de
comercio europeas con el Este queden bloqueadas. La busqueda de
nuevas rutas, el surgimiento del capitalismo mercante y el deseo de
explorar el potencial de una economia global, impulsé en Europa la era

de los descubrimientos.

El descubrimiento de América
por los europeos supuso ofro paso
en el comercio. El nuevo flujo de oro
que obtenian los espanoles de
manera "casi-gratuita” en Ameérica
del Sur, saned y consolidd las redes
comercial
es y de
capital
europeas.
La
globalizaci
6n, desde
el  punto
de vista econdmico, se da a partir
del neocolonialismo y frata de hacer
una zona de libre comercio a nivel
infernacional. La globalizacion nace
como consecuencia de la
necesidad de rebajar costos de
produccioén con el fin de dar la
habilidad al productor de ser
competitivo en un entorno global.

Pagina ] 4
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Es asi como el
desarrollo de los pueblos,
obliga al incremento vy
expansion  del  mercado
llegando en la actualidad a
ser una actividad econdmica
de suma importancia para el
progreso de la humanidad.
Por efecto de las diferencias
de climas, ubicacién,
geografia, aptitudes de los
hombres los productos de las
diversas regiones son muy
variados lo que origina
grandes dificultades al
consumidor. Sin embargo, a
pesar de los obstdculos que
ponen el espacio y el tiempo
esta actividad procura poner
al alcance de los

consumidores los diversos productos y el comerciante es el hombre que
desarrolla esta actividad en busca de una ganancia o margen de
beneficio a que tiene derecho por el frabajo que realiza.

L5011 31T PSRBT

El mercado como la Industria
ocupa un lugar cada vez mds
importante  en la sociedad. El
niumero y extensibn en  sus
operaciones, su accién de satisfacer
las necesidades de la vida humana
el incremento de frabgjo, la
creacion de nuevas fuentes de
produccién y comercializaciéon, las
comunicaciones rdpidas enfre las
diversas regiones del mundo han
extendido las relaciones
comerciales.
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REVISION SINCRONICA. .-

MERCADO MUNICIPAL DE PINHAL NOVO EN PORTUGAL

El papel de los mercados
municipales es todavia SuU
protagonismo  esencial en el
equilibrio urbano de los lugares que
integra el sentido de que, ademds
de abastecer a las poblaciones
locales, también promueve las
economias de baja escala, que
determinar los precios a nivel local, y
lo mds importante es que
proporcionar servicios de
preparacion de productos frescos,
de los productores locales, vy
mantienen una imagen social que
dirige la atencion al lugar al que
pertenecen.

Pagina ] 6
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Asi, el diseno del edificio
tiene su origen en el cardcter
singular que debe asumir con el fin
de recuperar la dignidad y la
representatividad de un “edificio
pUblico”, en contraste con el ideal
estético de presidir la concepcion
de los cenfros comerciales,
aungue la dimensibn de estos
proyectos no puede compararse
entre si. El programa es el de un
edificio formado por un sistema de
estructuras en un cuadrado con un
drea de aproximadamente 30 x 30
meftros, dentro del cual funciona
un sistema con una nave central
que se destaca, dando al publico
el acceso al mercado, y ala vez dl
Centro de Servicio Comunitario y a
la Oficina de Correos.

Pagina ] 7
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EL MERCADO DE LA BARCELONETA EN ESPANA
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El mercado intenta formar
parte de la vecindad, la tframa
urbana, y se vuelve a dirigir hacia los
cuadrados delanteros y posteriores
(ningun cuerpo existio antes y las
bahias que componen el mercado
se cruzaban).

Las nuevas figuras del metal
crean los espacios del nuevo
mercado, no tocando la tierra, sino
suspendidas aparentemente de la
vieja estructura, es un efecto
simplemente, no es real, puesto que
las dos esfructuras, la nueva y la
vieja, se ftraslapan pero nunca
estructuralmente, lo cual genera
una impresion de falso equilibrio.

18
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El edificio encarcelado,
domesticado describe denfro de
este espacio, cierta violencia en su
forma reconstruida, contrastando
con la memoria del anterior y dando
PAsO d SU nueva ambicién,
desenrosca a la vez que encrespa el
respaldo y ofrece una sucesidn de
nuevos espacios para descubrir por
parte del usuario.

Es un mercado que se puede
entender como extension de la
ciudad, de la vecindad, de sus
tiendas, de sus barras, con una
continuidad coftidiana. Y puede ser
cruzado como uno hace un paso de
peatones, mirando apenas de lado
a lado. Pasillos, restaurantes, tiendas,
espacios y hacia la vecindad, en
Ultima instancia... brindando un
senfido de pertenencia a un lugar,
de identificacion con la
construccion, y de participar en su
energia.

Pagina ] 9
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EL MERCADO DE CHELSEA EN NUEVA YORK

El
mercado de
Chelsea es una
central de

alimento urbana
que incluye una

alameda de
compras, un
edificio de
oficinas e

instalaciones de produccion de television. Estd situado en la vecindad de
Chelsea de la ciudad de Manhattan, en New York City.

Construido en el complejo anterior de Ia fabrica National Biscuit
Company donde la galleta de Oreo fue inventada y producida, los 22
terraplenes del complejo de edificio llenan dos bloques enteros limitados
por las novenas y undécimo avenidas y las décimo quintas y décimo
sexto calles, con un puente de conexidn sobre la décima avenida.

Las instalaciones fueron infroducidas en el edificio conectando las
porciones traseras originales de edificios individuales con una central, a
nivel del suelo con las entradas en las 2nas y 10mas avenidas (terminadas
en abril de 1997). Los almacenes ancla incluyen locales de compra de
fruta, pan y un restaurante. Hay también venta de carnes, langosta y
comida tailandés.

b s s s

El sitio también permite que
los negocios combinen sU
fabricacion y activos al por menor
debagjo de |la azotea.
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EL MERCADO DE SANTA CATERINA EN ESPANA

Taller de Composicion Arquitectdnica IX

El disefo arquitectdnico es de
Enric Miralles y Benedetta Tagliabue.
La espectacular cubierta de
colorido mosaico fue disenada por
el artista Toni Comella.

El ingeniero a cargo de la
estructura de la cubierta fue José
Maria Velasco Rivas desde el inicio
del proyecto en 1997 a la
finalizacion de la construccidén en
2005.

El mercado forma parte del
conjunto de rehabilitaciones que
realiza el Instituto de Mercados de
Barcelona, dependiente del
Ayuntamiento.

Este fue el primer mercado
cubierto de la ciudad, inaugurado el
ano 1848. Su historia empieza con el
derribo del convento de Santa
Caterina, cuyos terrenos fueron
concedidos al ayuntamiento de la
ciudad para levantar el mercado.
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Las obras de
remodelacién  dejaron
descubierto importantes restos
arquitecténicos del dbside del
monasterio, espacio que, con
el fin de las obras, se puede
visitar. Del viejo mercado se
conservan las puertas de
enfrada.

La propuesta para la
rehabilitacion  del  antiguo
mercado de Santa Caterina,
situado en el distrito de Ciutat
Vella de Barcelona, implica
una accién sobre el tejido
urbanistico adyacente a la
estructura existente que
racionalice su emplazamiento.
A la vez, la intervencion
pretende "mezclarse y
confundirse" con la estructura
original. Ambos propdsitos se
logran mediante la realizacion
de una nueva cubierta, que
envuelve la estructura y la

extiende mds alld del perimetro de la primera construccion.

La esencia de este proyecto
se basa en el diseno de su cubierta,
la cual parte de la metdfora de un
inmenso mar coloreado por el
recuerdo de frutas y verduras. Se
recuperan en él también elementos
ya empleados en la Escuela de
MUsica de Hamburgo.

La obra es espectacular y
juega un importante papel en la
recuperacion urbanistica de Ciutat
Vella (proyecto municipal en el cual
estuvo activamente  implicado
Miralles).

La cubierta se transforma en
la fachada mds importante del
edificio, con el inconveniente de
que solamente es visible desde la
altura y, por ahora, no estd prevista
la posibilidad de que exista un
mirador que permita contemplarla.
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ANAL'S'S SlTUAClONAL- Actualmente el

mercado municipal de la ciudad de Huetamo, cuenta con un edificio de
planta rectangular masivo y a manera mds de bodega que de central
de abastos, dentro del cual se distribuyen todos los espacios algunos bien
modulados, algunos otros adaptados y ofros mds incluso improvisados por
los comerciantes para lograr satisfacer la necesidad que su producto
requiere para ser expuesto y ofrecido al publico. Este edificio fue
construido en los 80's por ingenieros de la regidén, se encuentra
emplazado entre las calles Irepan y Tariacuri que o recorren de norte a
sur y las calles paralelas Fray Bartolomé de las Casas y Fray Juan de
Zumdarraga y desde entonces hasta la fecha, se ha venido deteriorando
tanto la imagen externa como interna debido en un tanto al mal manejo
y mala organizacion de los comerciantes como al incremento del
numero de estos que ha venido a emplazarse en este espacio que cada
vez mads, ha empezado a invadir las calles aledanas al inmueble.

Aunado a lo anterior, se ha venido manifestando una serie de
carencias e insatisfacciones por parte de los ciudadanos de esta ciudad,
tales como la mala circulacion y recorridos que se deben realizar para
hacer las compras cotidianas que desde hace mds de 30 anos se realizan
en este edificio, la cada vez mds grande necesidad de vialidades libres y
un flujo mds continuo e ininterrumpido de los vehiculos por las calles
circundantes.

En cuanto al interior del inmueble, se presenta una serie de
carencias y problemas que van desde el aspecto de la higiene, donde
no se cuenta con espacios adecuados para almacenamiento y manejo
de residuos orgdnicos e inorgdnicos, hasta la distribucion, el
ordenamiento y el tamano de los espacios que muchos de los casos son

insuficientes 'y no se presenta
ninguna zonificacion de acuerdo al
tipo de productos que se ofrecen asi
como la falta de wuna zona
gastrondmica como tal con normas
de calidad e higiene adecuadas
dando paso a un ordenamiento
aleatorio de los puestos y locales de
comercio.
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EXPECTATIVAS DEL PROYECTO .-

DE LOS USUARIOS
COMERCIANTES Y CONSUMIDORES

Posiciondndonos desde la perspectiva de los comerciantes, estos
necesitan espacios mds adecuados a sus necesidades especificas y de
acuerdo a los productos que estos estdn ofertando, lo cual nos
direcciona a la necesidad de replantear el posicionamiento de cada
drea de venta dentro del mercado de acuerdo pudiendo ser esta como
una zona de carnicerias, una zona de frutas y verduras, una zona de
artesanias y productos locales, una zona gastrondmica y una zona de
articulos varios (calzado, ropa y productos mdas comerciales).

Para los usuarios que a diario hacen su recorrido dentro y fuera de
las instalaciones, se necesita generar un recorrido mds agradable y
confortable durante el tiempo que estén realizando sus compras, o cual
vuelve necesario el planteamiento de circulaciones mds generosas, areas
de esparcimiento y descanso dentro del complejo, dreas mds ordenadas
para optimizar las compras, mayor limpieza, iluminaciéon y ventilaciones
dentro del inmueble y percepcidon en general de amplitud y confort.

AUTORIDADES MUNICIPALES E INTERNAS
La necesidad es latente de dar solucion al conflicto vial que se

genera debido a la incapacidad de este inmueble de satisfacer la
demanda comerciante-usuario que se ha ampliado hasta llenar las calles

= I
||

aledanas; al  replantear  este
proyecto se espera tener las calles
mds despejadas y ordenadas.

Por otro lado también se
requiere que se cuente con mejores
espacios para el fratamiento de
residuos de desecho, asi como una
drea de carga y descarga de
productos, para dar una mejor
impresion del edificio, ademds de la
necesidad de un estacionamiento
con capacidad para satisfacer a la
mayor parte de los usuarios,
evitando que se congestionen las
vialidades ahora con la llegada de
vehiculos ajenos al lugar.
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DETERMINANTES CONTEXTUALES

CONSTRUCCION HISTORICA DEL LUGAR.-

En un rincén del sureste michoacano, en la regidn conocida como
depre5|on del Balsas y asentada en un llano cobijado por el ardiente sol
Ay de Tierra Caliente, estd la ciudad de
Huetamo de Nunez. Al acercarse a
ella desde  cualquier  punto,
sobresale desde lejos la torre de su
antiquisima iglesia, construida por el
fraile misionero Juan Bautista Moya
en la loma mds alta situada en
medio del poblado. Atrds, como
majestuoso  teldon de fondo del
escenario natural, estd el cero de
Dolores, anfiguamente llamado
lquimengari por  los primero
pobladores de estas tierras.

Aungue el nombre de
Huetamo debe tener un origen
unico, cada una de las versiones de
su significado recoge una parte de
verdad. También hay algo de mito,
las variables interpretaciones tienen
su origen en la confusion acerca de si el vocablo es Pirinda o de raiz
lingUistica Purépecha, aunque casi todas se refieren a un lugar situado en
la frontera donde se asienta un hombre, un jefe (o cuatro) que gobierna

(n).

En la época prehispdnica, este lugar
estuvo sometido al senorio de los
tfarascos y a la muerte del rey
Tariacuri, Huetamo pertenecié al
senorio de Coyuca gobernado por
Irepan. Desde entonces es un centro
politico, religioso y econdémico de
suma importancia.

A pesar del temperamento bravio y
bélico de las tribus que poblaban la
region, los espanoles no usaron la
fuerza para conquistarlos; fue la
santa cruz y el evangelio que
predicaron los frailes agustinos,
quienes en diciembre de 1553
lograron convertir a los habitantes a
la religion catdlica. Esta fecha de
infegracion a la doctrina  del
catolicismo, se considera la fecha
de fundaciéon de San Juan Huetamo
de Nunez, en memoria de su
fundador Fray Juan Bautista Moya.i

o o
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En Huetamo las principales actividades son |la agricultura y
ganaderia, ademds de esto, en el municipio se da la produccion de
articulos artesanales tales como el calzado denominado Huarache, un
tipo de calzado peculiar y confortable que se readliza en talleres
especiales con piel de ganado curtida y materiales como hule para la
suela lo cual los hace muy resistentes para recorrer distancias a pie.

También la sombrereria se aferra sin rentabilidad que incentive su
produccién a una sola fabrica que funciona eventualmente en
Purechucho llegando a producir sombreros de primera calidad que son
reconocidos incluso a nivel nacional por coleccionistas de buen gusto. La
produccién de orfebreria es también caracteristica de este municipio, lo
cual hasta hace poco recibié el reconocimiento de denominacién de
origen de este municipio, entre otras actividades productivas se
encuentra la joyeria y la herreria.ii

La gastronomia que es otro de los atractivos de la region, ofrece
platillos como el chorizo donde las manos expertas han venido haciendo
de este producto el mejor de la region; el aporreado, los bocadillos, los
bunuelos, la “fruta” de horno, los tejocotes en dulce, los coyoles, etc. Son
una parte de la gran variedad de estos postres y antojitos exquisitos de
Huetamo; la birria, el mole de olla (caldo rojo), el tejon, el mole verde o
“chimpa”, el mole rojo, el frito de puerco y de res, son algunos ejemplos
de comida fradicional en la region, asi como también dentro de los
hogares populares el chile de mango y el chile de ciruela se presentan
como platillos exquisitos y muy comunes asi como econdmicos.
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ANALISIS ESTADISTICO DE LA POBLACION
A ATENDER- En el municipio de Huetamo en 1990, la

cantidad de poblacion, representaba el 1.24 por ciento del total del
Estado. Para 1995, se tenia una poblacion de 46, 113 habitantes, su tasa
de crecimiento es del 0.95 por ciento anual y la densidad de poblacion
es de 22.35 habitantes por kilometro cuadrado. El numero de mujeres en
el municipio es relativamente mayor al numero de hombres. Para el ano
de 1994, tuvieron lugar 2, 636 y 152 defunciones, tambien |la migracion e
inmigracion en el municipio ha sido significativo.

En el ano 2000 el municipio contaba con 45, 441 habitantes y de
acuerdo al I Conteo de Poblacion y Viviendo del 2005 el municipio
cuenta con un total de 41, 239 habitantes de los cuales, 21, 400 son
mujeres y 19, 839 son hombres. Por lo tanto, el 48.11 por ciento de la
poblacion son hombres y el 51.89 por ciento restante son mujeres.

Si comparamos los datos de Huetamo con los del estado de
Michoacan de Ocampo, concluimos que ocupa el puesto 19 de los 113
municipios ue hay en el estado y representa un 1.0398 por ciento de la
poblacion total de este en la actualidad.

A nivel nacional, Huetamo ocupa el puesto 444 de los 2, 454
municipios que hay en Mexico y representa un 0.0399 por ciento de la
poblacion total del pais.ii
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Considerando las estadisticas  anteriormente mencionadas, se ha
planteado el desarrollo de una propuesta arquitectonica que cubra las
necesidades de una poblacion creciente durante los proximos 10 anos
aproximadamente, posterior a esto, y de acuerdo al crecimiento de la mancha
urbana estimado para el municipio y los asentamientos urbanos circunvecinos,
serd inminente la necesidad de crear mercados en ofras zonas perifericas de la
ciudad. El crecimiento poblacional que se tiene estimado para el municipio de
michoacdn, se presenta a continuacion en la siguiente tabla:

CRECIMIENTO DE LA POBLACION
USUARIA A 10 ANOS A PARTIR DEL 2011

De acuerdo a las estadisticas
otorgadas por el INEGI, la tfasa de
crecimiento anual en el municipio es de
0.95% anual, por lo tanto el calculo se
hara a partir del 2010 y hasta el 2021
aplicando a el crecimiento a 10 anos de
la poblacion para este proyecto, lo cual
se grafica en la siguiente tabla.

HABITANTES AL 2010:
43235x0.0095= 410.73
HABITANTES AL 2011:
43646x0.0095= 414.63
HABITANTES AL 2012:
44061x0.0095= 418.57
HABITANTES AL 2013:
44480x0.0095= 422.55
HABITANTES AL 2014:
44903x0.0095= 426.57
HABITANTES AL 2015:
45330x0.0095= 430.63
HABITANTES AL 2016:
45761x0.0095= 434.72
HABITANTES AL 2017:
46196x0.0095= 438.85
HABITANTES AL 2018:
46635x0.0095= 443.03
HABITANTES AL 2019:
47078x0.0095= 447.24
HABITANTES AL 2020:
47525x0.0095= 451.48
HABITANTES AL 2021:
47976 HABITANTES.
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ANALISIS DE HABITOS CULTURALES DE
I_OS FUTUROS USUAR'OS- Las costumbres de los

calentanos, en este caso aplicado a los huetamenses, son muchas.
Algunas son de cardcter civico y otras de cardcter religioso. Por ejemplo,
los desfiles; el del 16 de septiembre o el del 20 de noviembre, que son |os
mds sobresalientes. El dia del nino, el dia de la Madre, el dia del maestro,
el dia del Padre, sin dias especiales en la familia de los huetamenses.
Ademds, en el municipio se celebran diversas actividades de ciertas
temporadas como son las siguientes:

-LOS TRES VIERNES. El fiempo de cuaresma, es el marco para la
celebracion de la llamada “fiesta de los fres viernes” en un antiguo
pueblo conurbado a Huetamo, llamado Cutzio. En esta fiesta religiosa y
de feria popular mucha gente de la region acude a cumplir sus mandas
por algun favor recibido del "Senor del Perddn”, Santo patrono de la
iglesia, por lo que acuden cada viernes a “velar”. La peculiaridad del
tercer viernes estriba en que su antecedente festivo inicia el 2 de febrero
dia de la Candelaria. Este dia el pueblo de Cutzio realiza una
peregrinacion hasta el pueblo de Santiago, alld llevan un Cristo pequeno
hecho de pasta de maiz, (Senor del Perddn), y que es devuelto hasta el
tercer viernes y los pobladores de Santfiago realizan la “Danza de |os
moros” en su honor.

-SEMANA SANTA. La representacion de la Pasion de JesUs, se hace
cada ano en el jardin principal. La actuacion de los personajes que
participan en la obra, es admirable, mds que un solo héroe, un solo
personaje central, hay un conjunto de hombres, mujeres y ninos orgullosos
de representar su papel con seriedad y respeto demostrando sus

B 20 1 USRI

aptitudes actorales. La semana
santa representa para los fieles que
profesan la religidon catdlica, un lazo
de unidn muy fuerte, ademds de
congregar a familias que viven fuera
de Huetamo y que por esas fechas
llega y se incorporan a la festividad
de su tierra natal.
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-DIA DE LOS MUERTOS. El 2 de noviembre, se muestra el respeto a
los muertos mediante el aseo de las tumbas, la colocacion en ella de una
corona de flores y el acarreo de la que fuera comida preferida del
fallecido, mdltiples cirios chisporrotean alrededor de los sepulcros del
cementerio.

-FIESTAS PATRIAS. Las fiestas patrias, en Huetamo, se celebran con
amplios programas y diversos actividades donde padres, maestros,
autoridades municipales y escolares participan con gran entusiasmo a
cumplir con un deber de mexicanos, enaltecer las fiestas heroicas vy
recordar a los héroes que ofrendaron su vida por defender la liberta de
un pais oprimida por el conquistador. Estas fiestas se inician el 15 de
septiembre con la alborada acompanada de musica y de preparativos
para dar el fradicional “grito de independencia”. El dia 16 se viste de
gala, los estudiantes de todos los niveles lucen uniformes elegantes y son
custodios del Iabaro patrio.

B 20 1 USRI
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ASPECTOS ECONOMICOS
RELACIONADOS CON EL PROYECTO .-

ACTIVIDAD ECONOMICA DE LA POBLACION

Las principales actividades econdmicas de la regién, son la
agricultura y la ganaderia las cuales cubren entre ambas, el 60% de la
produccidn del municipio, despues de éstas, se encuentran actividades
como al industria, el turismo, el comercio y los servicios de comunicacion
y transporte cubriendo el 40% de |la productividad restante.

Extraoficial a las estadisticas que se proporcionan por el INEGI,
podrian mencionarce los ingresos que probienen del extranjero por
divisas, asi como el comercio ilicito de productos estupefacientes dentro
y fuera del municipio.

Todo lo anterior, obligadamente influye de manera directa o
indirecta en el comercio y consumo dentro del mercado municipal y
representa entonces un factor importante a tomar en cuenta a la hora
de proyectar la nueva propuesta del complejo, tanto en lo que respecta
a los porcentajes de locales de acuerdo al giro al que estén destinados,
como al usuario al que estdn destinados que va desde personas
campesinas y citadinos de bajos y medianos recursos, como a usuarios
de un alto nivel de recursos ya sean campesinos o ciudadanos de las
periferias o el centro de la ciudad.
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ANALISIS DE SUSTENTABILIDAD DEL
PROYECTO- El proyecto del mercado municipal se

ideara con los planteamientos de sustentabilidad mds viables para
la regioén, por ejemplo: en el planteamiento del diseno de cubierta,
se planteara la colocacion de paneles fotovoltaicos para lograr el
aprovechamiento y captacién de la energia proveniente del sol,
esto aprovechando la cantidad de insolacion que existe en el
municipio, lo cual permite que este sistema pueda funcionar
practicamente todo el ano generando aproximadamente un 25%
del gasto energético dentro del edificio.

Por otfro lado, actualmente carece de una planta tratadora de
aguas residuales, por lo que todo el gasto de agua, no se ve
suavizado o amortiguado de ninguna manera, lo cual nos lleva al
planteamiento de una planta fratadora para aguas grises del
inmueble, ademds del planteamiento en las jardineras, de un
sistema de tratamiento natural de aguas residuales para riego y
reutilizacion en inodoros, este llamado wet land, el cual consiste en
plantear un recorrido para el agua residual a manera de laberinto,
el cual se sepulta en una jardinera (o varias) con determinado tipo
de planta de raiz abundante, el cual absorbe los desechos
orgdnicos a lo largo del recorrido que esta hace baqgjo ftierra, el
resultado final es una agua sin olor que es muy nutritiva para riego
en el complejo y ademds puede reutilizarse en inodoros, esto sin el
gasto en plantas de mayor complejidad.

]
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Con respecto a la acumulacion
de basura, que es un aspecto
muy comun en los mercados
municipales, se planteara en
primer lugar la organizacion de la
basura en diferentes depdsitos,
de acuerdo a su naturaleza, en
términos generales, se separara
en orgdnicos e inorgdnicos, y se
implementara o planteara un
depdsito de residuos orgdnicos
en el cual se genere y administre
el biogds de estos, para ser
reutilizado dentro de las
actividades del mercado que asi
lo requieran.

'http://huetamod.iespana.es/historia.html,
revisado 06 octubre 2011.
"http://huetamod.iespana.es/artesanias.html,
revisado 06 octubre 2011.

" Todos los datos estadisticos fueron obtenidos
desde el portal web de INEGI:
http://www.inegi.org.mx/sistemas/TabuladosBa

sicos/Default.aspx?c=10398&s=est, revisado 06

octubre 2011.
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DETERMINANTES MEDIOAMBIENTALES

LOCALIZACION .-
EL ESTADO

El estado de Michoacdn de Ocampo, estd situado al suroeste del pais en
la costa pacifica. Comparte frontera con Guanajuato, Jalisco, Querétaro
al norte, el estado de México y de Guerrero al este y el Océano Pacifico
al oeste.

EL MUNICIPIO.

El municipio de Huetamo, se localiza al sureste del Estado, en las
coordenadas 18° 38" de Iatitud norte y 100° 54’ de longitud oeste, a una
altura de 280 metros sobre el nivel del mar. Limita al norte con el
municipio de Cardcuaro y el municipio de Tiquichéo, al este con el
municipio de San Lucas, al sur con el Estado de Guerrero y al oeste con
los municipios de Churumuco vy Turicato. Su distancia a la capital del
Estado es de 210 km.

Su superficie es de 2, 062.51 km2 y representa un 3.5 por ciento de la
superficie del Estado.
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AFECCIONES FISICAS EXISTENTES.-

HIDROGRAFIA.

Su hidrografia se constituye por los rios Balsas, arroyos de San Jerénimo,
Quetzerlia, Seco, Turizio, Urapa, CUtzio y Grande; cuenta con presas como
son la de El Péjo, represas en algunas comunidades cercanas y
manantiales de aguas frias en el municipio o rancheria de El Chihuero.
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GEOLOGIA Y EDAFOLOGIA

Los rasgos orogrdficos predominantes en el municipio de Huetamo son la
Cordillera Costera del Sry la Depresidn del Balsas, las cuales forman parte
del sistema montanoso conocido como Sierra Madre del Sur, entre las
principales elevaciones que destacan en el municipio encontramos: El
cerro Piedras Blancas con una elevacion promedio de 1780 metros sobre
el nivel del mar (msnm), cerro el Volantin con 1380 metros sobre el nivel
del mar, cerro la Fabrica con 1360 msnm, cerro los Lobos con 1320 msnm,
cerro el Rincén con 1180 msnm, cerro Turitzio con 1160 msnm, cerro 10s
Chivos con 1160 msnm y el cerro grande con 1140 msnm ademds de los
cerros de Conburindio, Mesa, Laguna de Dolores y Zacanguirete. La
geologia de la regidon de Huetamo es de gran riqueza en yacimientos
aprovechables se tienen ubicadas e identificadas tres zonas importantes:
Distrito Minero de Bastan, Zona mineralizada las Bermejas y Zona
mineralizada de San Ignacio.

Los suelos del municipio datan de los periodos mesozoico y cretdcico
inferior; siendo los del tipo Toba acida y Arenisca Conglomerado, los de
mayor porcentaje de la superficie municipal con 41.48% y 20.38%
respectivamente, corresponden principalmente a los del tipo chernozem
y castano. Su uso es primordialmente ganadero y agricola y en menor
proporcion forestal.
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CL”\/\ATO LOG'IA- Se distinguen en el municipio tres tipos

de climas:

El cdlido subhUmedo con lluvias predominantes durante el verano, de
menor humedad A(wO0), el cual cubre en promedio el 23.83% del territorio
municipal; semiseco muy cdlido y cdlido BS1 (h') comprendiendo un
16.88% del territorio municipal; y el Seco muy cdlido y cdlido BS (h'),
cubriendo un 59.29% del territorio municipal.
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PRECIPITACION PLUVIAL.

El volumen total de las precipitaciones varia entre 700 y 900 milimetros
cuUbicos anuales. Las lluvias son mds abundantes en el verano y el 90% del
agua cae entre mediados de junio y mediados de octubre, en forma de
lluvias torrenciales que el suelo no puede absorber y que tienen efectos
erosivos internos.

|

on Arquitectdnica IX

|

MODA DE PRECIPITACION EN mm.

0.1-50 mm, 800-1000 mm.
50-200 mm. 1000-2000 mm.
200-400 mm, 2000-4 000 mm.
400-800 mm. més de 4000 mm.

Periodo de Datos '1921-1980
ESCALA 1:8 000 000

T ——

200 1601

¥

20 80 4 © 200 400 Ki omenros
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VIENTOS DOMINANTES.

Los vientos dominantes para la regién e Huetamo, son analizados con el
registro de los vientos de la zona de Apatzingdn, los cuales como se
observa en la grdfica, son los predominantes en todos los meses del ano
en mds de un 60 %, con vientos de 0 a 5 % de calmas, es decir, no son
vientos fuertes, pero si constantes en esta regién y de acuerdo a la
grdfica, se observa que los vientos dominantes provienen en esta regidon
de fierra caliente, del Sureste, lo cual serd tomado en cuenta a la hora
del diseno del proyecto.

-€

La barra de la izquierds segin el sentdo de les manecillas
dol relol, pernece a ener o y la del extremo derecho ol mes
dn diciembre.

VELOCIDAD DEL VIENTO DE ACUERDO A LA
ESCALA 1DE BEAUFORT.
menos de 2 m/s
2 8 4ms
== 4 a2 8mis
== 6 & 8mns
=== mMisde Bmis

ALTITUDES

o " 200m 2000 & 23000m

200 » 1000 m 3000 » 4000m

| 1000 » 2000m mis de 4000m

Periodo de datos: 1940 - 1984

ESCALA 1:4 000 000
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UMSNH Taller de Composicion Arquitectdnica IX

DETERMINANTES MEDIOAMBIENTALES

Como se puede apreciar en la imagen, en la regién de Huetamo, se
presentan humedades relativas anuales de un porcentaje que va desde
los mds bajos en la regidn central del municipio de entre 45y 55% y en
algunas zonas del sureste, sur, suroeste, oeste y noroeste de la regidon con
humedades relativas anuales de entre un 55 a un 65%.

HUMEDAD RELATIVA ANUAL

HET
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Menor de 45
De 45 & 58
De 55 o 68
De 85 » 76
Mayor de 75

il e de Panonnes Memerstgcn Lkieies 300

i TR
MD-\M«AM

HALED A e

Menor de 45

De 55 a 65
De 65 a 75
Mayor de 75

Namero de Estaciones Meteorolégicas utilizadas: 200
SMN, SARH, CFE.

Pdgin043



UMSNH Taller de Composicion Arquitectonica IX
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ASOLEAMIENTO.

De acuerdo a la base de datos de los planos nacionales de la UNAM,
para la regidén e Huetamo, se cuenta con una insolacién media anual
promedio constante de entre 1800 y 2200 horas al ano, lo cual o presenta
como un lugar con condiciones 6ptimas para la explotacion de los
recursos energéticos de energia fotovoltaica.

NUMERO DE HORAS DE INSOLACION

< 1800

de 1800 a 2200
De 2200 a 2600
De 2600 a 3000
de 3000 a 3400

> 3,400
——Lat. 16*—  (4,423.2) Hs. de insolacién tedrica

240 Isolinea
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VEGETACION Y FAUNA. .-

En el municipio dominan los bosques tropicales espinosos, también en los
mapas se identifican dos tipos de vegetacién, Selva de hoja caediza y
Selva baja espinosa, las especies caracteristicas de la flora de la region
son Anona, Balsa, Bonete, Capiro, Cascalote, Ceiba, Ciridn, Corongoro,
Copaq, Crucillo, Charamasca, Cugjilote, Cueramo, Cuachalalate, Encino,
Huizache, Mezquite, Nanche, Parota, Palo de Brasil, Pochote, Pinzan,
Pitaya, Zapote Blanco, Zacate y Zacatén. La superficie forestal
maderable es ocupada por encino; la no maderable, por arbusto de
distintos especies.

En general, predomina en el municipio la fauna de los bosques tropicales,
enfre los multiples especies que existen en la regidn se encuentfran:
Coyote, Zorra, Venado de cola blanca, Tejon, Zorrillo, Nutria, Conejo,
Ardilla de fierra, Ardilla de darbol, Vibora de Cascabel, Lagarto, Iguana,
Alacran, Rubio, Cordlillo, Escorpion, Tardntula negra, Avispas negras,
coloradas, Puma, Onza real, Tigrillo, Garzas, Gavilan, Golondrina, Tértola,
Alondra, Paloma, Tecolote, Zopilote, Primavera, Pichdén, Perico, Urraca,
Guilota, Perdiz, Zanate, Piz, Tindillo, Pito real, Pdjaro Carpintero, Aguililla,
Abejero, Tentacaco, Mojarra, Bagre, Trucha y Robalo principalmente.
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DETERMINANTES URBANAS

EQU'PAM'ENTO URBANO— En cuanto al

equipamiento urbano, el municipio de Huetamo, cuenta con diferentes
espacios que pueden ser enlistados como equipamiento urbano de acuerdo a
su diferente fin:

EDUCACION. Cuenta con los niveles de preescolar, primaria,
secundaria, preparatoria a través del colegio de bachileres y la
universidad michoacana de san Nicolds de hidalgo, asi como un
anexo de la Universidad Michoacana de San Nicolds de Hidalgo para
licenciaturas como historia, ademds de contar actualmente con el
Instituto  Tecnoldgico Superior de Huetamo actualmente en
funcionamiento, una escuela Normal y una escuela de enfermeria.

SALUD. Cuenta con una clinica del IMSS-Solidaridad y un Instituto de
Seguridad y Servicios Sociales de los Trabajadores del Estado (ISSSTE).

ABASTO. Cuenta actuaimente con el mercado municipal en la
cabecera municipal, un tianguis eventual cada viernes y tiendas
de abarrotes en todo el municipio.

DEPORTE. Cuenta con una Unidad Deportiva asi como diferentes
canchas de futbol en todo el municipio.

VIVIENDA. Cuenta con viviendas que van desde un 50% de tabique vy
50% de adobe. El Il Conteo de Poblacién y Vivienda del 2005 establece
que el municipio cuenta con 10, 123 viviendas.
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INFRAESTRUCTURA.-

que cuenta el municipio de acuerdo a apreciaciones del H.
Ayuntamiento de Huetamo, es de:

Agua Potable.

Drenaie.
Electrificacion.
Pavimentacion
Alumbrado Publico
Recoleccion de Basura
Mercado

Rastro

Pantedn

Cloracién de Agua
Seguridad PUblica
Parques y Jardines
Edificios PUblicos

Ademds de contar con servicio de television, radiodifusora y

periddico.

80%

60%
70%
50%
60%
40%
50%
70%
80%
60%
60%
50%
50%

La cobertura de servicios con

Pdgino48



UMSNH Taller de Composicion Arquitectdnica IX

DETERMINANTES URBANAS

|MAGEN URBANA- En el municipio de Huetamo,

predominan las edificaciones de bajas alturas, con una arquitectura
sencilla y popular de casas de concreto y teja en algunos casos, en
edificaciones del centro histérico encontramos tanto casas de este fipo
como edificaciones de concreto en hoteles, ademds encontramos un
contexto predominantemente drido y cerros en las zonas del este, el sury

el oeste del municipio.
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T DETERMINANTES URBANAS

V|AL|DADES PR'NC'PALES- En lo que respecta a vias

de comunicacién, encontramos la carretera de pavimento asfaltico
que comunica a Morelia con la cabecera municipal con 210 km de
distancia, de Huetamo a San Lucas con 18 km, Huetamo-
Aeropuerto 15 km, Huetamo-Comburindio 7 km. Los demds caminos son
brechas y caminos revestidos.

La mayoria de las calles estdn ya pavimentadas sin embargo existen aun
un 45% de calles en terraceria dentro del municipio. El circuito principal
que rodea el municipio es la Avenida Madero la cual pasa por
los principales lugares de la ciudad.

Cuenta con servicio de teléfono, correo, telégrafos, transporte aéreo,
terrestre, taxis y combis.
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DETERMINANTES URBANAS

PROBLEMATICA URBANA VINCULADA
CON EL TEMA- Entorpecimiento del frdnsito vehicular

y peatonal en esta zona de la ciudad durante las horas pico que
son entre las 7:00 am y 8:00 am asi como de 12:00 pm a 2:00 pm, las
cuales ocasionan que el recorrido de estas calles se vuelva incluso
fortuoso debido a las altas temperaturas alcanzadas en la ciudad
durante las primeras horas de la tarde, este se debe entre ofras
cuestiones a la falta de un estacionamiento adecuado para los usuarios
del complejo y el blogueo permanente que mantienen los
comerciantes de la mal ubicada drea gastrondmica del complejo, los
cuales se emplazan en la calle Tariacuri en la fachada Este del mismo.
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DETERMINANTES URBANAS

Areas y ajustes improvisados que desfavorecen o afectan la
imagen urbana del municipio y de la zona, tales como la colocacion de
“aleros” en la fachada norte para evitar el sol a lo largo del dig,
lo cual empobrece arquitecténica y estéticamente esta construccion,
asi mismo, del ofro lado, encontramos la “fachada principal™”, con el
nombre del mercado, sin embargo, justo en esta fachada es donde
se encuentra emplazado el acopio de basura y la zona de
pescaderias improvisada igualmente, lo cual estética,

higiénica y arquitectdénica y urbanisticamente, es de
igual manera inapropiado, por otfro lado, en la fachada oeste,
enconframos puestos a las afueras de la construccidén con “aleros” a
manera de tejabanes de Idmina, afectando de igual manera la
imagen de mercado.

Todo esto sin mencionar la serie de lonas improvisadas que se
encuentra a lo largo de la “fachada principal” y la “*zona gastrondmica”
generando un ambiente desordenado.
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DETERMINANTES FUNCIONALES

ANALOGIAS ARQUITECTONICAS.-

EL MERCADO MUNICIPAL DE SAN PABLO OZTOTEPEC

En la delegacion de Milpa Alta se construyd el Mercado San
Pablo Oztotepec (Distrito Federal, 2003). Mauricio Rocha disend la
obra, insertada en un contexto complejo, tanto por sus carencias
urbanas como por su limitado presupuesto y dificil  situacion
topogrdfica. El mercado se encuenfra a escasos metfros del Cuartel
Zapatista.

Su inferior procura generar un espacio cromaticamente neutro.
Alli ocurren interrelaciones entre los usuarios y florece la diversidad
cromdatica de las mercancias.

La obra contd con un poco presupuesto y ajustados tiempos
de enfrega. Portodo esto, se construyd un edificio racionalmente
estructurado con modulos en planta de seis por seis metros, lo
que permite el uso 6ptimo de las piezas de acero.

Los 79 locales son de tres por tres
metros y estdn separados por
pasillos de tres metros. El resto de 1os
materiales fue seleccionado
para que requiera €sCcaso
mantenimiento.  Los bajantes
resuelven la salida del agua
pluvial que cae sobre cada
cuatro mddulos de cubierta.

El proyecto no permite
desarrollar tres de las fachadas,
por lo que se potencia la cubierta.
La situaciéon topogrdfica es  dificil
por estar en una zona con
pendientes.
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Tal iregularidad del terreno determind que se crease una “nueva
topografia” en los techos, de cuatro, cinco o seis metros de altura. Estas
diferencias permiten una iluminacién y una ventilacién naturales vy
remiten a las coberturas de los tianguis o mercados fradicionales
de México e Hispanoamérica.

El Mercado San Pablo Oztotepec se ubica en una zona que urgia
de este fipo de intervenciones urbanas. Posee una claridad constructiva
que se adapta a un bajo presupuesto y genera un enriquecedor
didlogo policromdatico dentro de sus espacios monocromdaticos.

Cutdatned o o~
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DETERMINANTES FUNCIONALES

MERCADO MUNICIPAL DE SAN BENITO.

Benito, se encuentra emplazado en el centro histdérico de la ciudad de
Mérida, Yucatdn, México, es uno de los mercados mds grandes del
pais y fue redlizado con la finadlidad de albergar a locatarios de
ofros mercados y zonas de comercio de la regién.

Fue producto del concurso Abierfo Mercado de San Benito, Nuevo
mercado municipal de Mérida, cuyo ganador fue el arquitecto Augusto
Quijano en colaboracién con el Arquitecto Javier Munoz Méndez para
el ayuntamiento de Mérida en el ano 2003.

Este mercado cuenta con 3077 locales, distribuidos en una drea de
31,000 m?, la construccién se encuentra resuelta en 3 niveles mds uno
subterrdneo que funciona como estacionamiento.

4 | fl
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La estructura de dicho complejo fue resuelta con inmensas columnas de
concreto visibles desde la planta baja hasta la cubierta Unica con trabes
ocultas para mantener una imagen mads estética del proyecto, una serie
de domos permiten el paso de la luz que bana los locales en sus tres
niveles desde una altura de 12 metros, ademds de contar con parteluces
en todo su perimetro para una mayor iluminacién. Los pasillos amplios en
los tres niveles, permiten un recorrido mdas fluido y al ser abiertos en los
niveles superiores generan la idea de un solo gran espacio a manera
de ftriple altura con acabados en concreto casi en su totalidad,
generando una impresidn de amplitud, masividad y resistencia.

Y4



UMSNH Taller de Composicion Arquitectdnica IX

DETERMINANTES FUNCIONALES

PERFIL DEL USUARIO.-

CONSUMO

Jovenes estudiantes que deambulan diariamente por la zona. Nivel
primario, secundario y preparatorio.
~

Familias locales con vy sin ninos
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Familias Campesinas con

Padres y Madres Solteros (as)

Taller de Composicion Arquitectonica IX

|
|

Hombres y Mujeres Solteros (as) independientes
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Adultos Mayores

COMERCIO

Locatarios Comerciantes de productos de origen animal y vegetal asi
como articulos artesanales entre ofros.

1]

R |
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PROGRAMA ARQUITECTONICO.-

El programa arquitecténico requerido para este proyecto consiste en
los siguientes espacios, los cuales fueron propuestos considerando
todos los puntos referentes a la problemdtica actual y lo que se
requiere para mejoraria.

-Estacionamiento publico subterraneo 60 cajones

-Parada de transporte publico

-Area de esparcimiento/Plaza de acceso (&rea verde)

-Oficina administracion

-Bodega/Almacén general

-Cuarto de mantenimiento

-Patio de carga/descarga y maniobras

-Sanitarios Publicos é lavabos, 7 cubiculos y mingitorios

-Lavado y preparacion de frutas y vegetales

-Frigorifico

-Cuarto de aljibes, cisterna, bomba y control de medidores

-Cuarto para residuos organicos e inorganicos

-Carnicerias (carnes rojas, pollerias y aves de caza) 15 locales

-Pescaderias y mariscos 10 locales

-Abarrotes (Plastico, dulces, regalos, farmacéuticos y varios) 5 locales

-Tortillerias 2 locales

-Gastrondmico (Jugos y licuados, desayunos y comidas) 20 locales

-Semillas y cereales 8 locales

-Ropas, telas, calzado, mercerias y botonerias 10 locales

-Frutas y verduras 15 locales

-Articulos regionales ( Sombrero, huarache, pifiatas, etc.) 15 locales
-Florerias y plantas 10 locales

*Lo anterior se resolverd en una
superficie no mayor a los 4000 m?
dentro del predioy serd  dispuesto
en dos niveles los cuales se
intercomunicaran por medio de
rampas, NO escaleras, esto
atendiendo a la accesibilidad tanto
a usuarios con  capacidades
diferentes como a personas de
mayor edad que  son  visitantes
frecuentes dentro de este complejo
actualmente.
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TABLA DE RELACION DE ESPACIOS DENTRC DEL COMPLEJO

ACTUALMENTE  REPLANTEAMIENTO ESPACIO
*Respecto al edificio existente

28 localcs 70 loccles Tianguis .,

7 locaes 12 locales Artesanias (Huarache, Sombrero, Pinatas, ctc.) OCTU_OIr_neme' laevolucion 'y _el
5 locales 12 locales Flores v planlas crecimiento en cuanto a espacios
5 In‘ormales 8 locales Paescaderia denfro del mismo, se plantea la
0 locales 12 locales Lacteos y Carnes Frias siguiente tabla de relacién de
> :ch:es g :OCG:SS Eo”e':k’ ] espacios entre una y otra propuestas
Slocales ocales arniccria . Lo

9 locales 24/12 locaes Frutas v Verduras arquitectonicas:

3 nfarmales ? locales Fspecias vy Polvos

6locaes 12 locales Semillas v Ceredles

0 locales 4locaes Telas v Pldsticos

2 locales 6 localcs Dulceria ¥y Regalos

3locales 6 locales Ropay calzado

2 locales 8 locales Exoendio de pan

2 locales 2locacs Tortil eric

4 locales b locales Abarrotes

20 infermales 48/24 localcs Fonditas cn Gastrondmico

0 comensales 48 comensales Comensales cn Gastronomico

2 nucleos 4 nucleos Banos PB vy PA

1 Cusiculo 2 Cubiculos Aséo PBy PA

1 zona 1 z0na Almacénr

0 ona 1 zona Monlacargas

1 zona 1 zona Adiministracisn

1 7ona 1 7ona Capillc

1 ma ubicado 1 adecuado Acopio de Residuos

0 caseta 1 caseta Caseta de Vigiancic

0 cajones 113 cajones Estacionam’ento

0 zonu 1 zonu suberranea Bodegas

e Teher

b o s,
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DIAGRAMA DE FUNCIONAMIENTO.-

]

- LOCALES

COMERCIALES ®
PLANTA ALTA

SANITARIOS

|

LOCALES @
ACCESO PORTICO DE ACCESO  CIRCULACIONES L @COMERCIALES®™= ACCESOS

— - -8 VERTICALES
PRINCIPAL " (AREA DE TIANGUIS) (RAMPAS) PLANTA BAJA LATERALES
ADMINISTRACION
SANITARIOS

CAJONES CARGA-DESCARGA wm@ MONTACARGAS ~

PUBLICOS ALMACEN
=3 CONEXION DIRECTA ] ACOPIO DE
=3 CONEXION INDIRECTA SEGL WFAD gafugg
ACCESO

ESTACIONAMIENTO
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ANALISIS GRAFICO Y FOTOGRAFICO DEL
TERRENO .-

imagen 02

imagen 03

imagen 05

ESQUEMA CON LA UBICACION DE LAS DISTINTAS VISTAS DEL COMPLEJO
QUE SE ANALIZAN A CONTINUACION (ARISTA SUPERIOR ES LA CARA NORTE
DEL EDIFICIO).
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Taller de Composicion Arquitectonica IX

DETERMINANTES FUNCIONALES

Imagen 01 y 02. Fachada Norte del Mercado municipal vy
casas que se encuentran en frente de esta respectivamente.
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Taller de Composicion Arquitectonica IX

DETERMINANTES FUNCIONALES

Imagen 03 y 04. Larguillos donde se muestran tanto las casas frente a la
fachada Oeste del Mercado Municipal como esta misma.
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Taller de Composicion Arquitectonica IX

DETERMINANTES FUNCIONALES

Imagen 05 y 06. Panordmicas donde se aprecia la fachada Sur
(Fachada principal actual), asi como el acopio de basura y las lonas que
empobrecen la imagen urbana.
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Taller de Composicion Arquitectonica IX

DETERMINANTES FUNCIONALES

Imagen 07 y 08. Larguillos donde se aprecia la calle bloqueada por los
puestos del drea gastronémica del mercado municipal, emplazado en la
cara Este del complejo, asi como su contexto inmediato (Fachadas frente
al edificio).
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Taller de Composicion Arquitectonica IX

INTERFACE PROYECTIVA

FUNDAMENTACION CONCEPTUAL.-

Para el proyecto del Mercado municipal de Huetamo, se
plantearon algunos conceptos de diseno directamente vinculados con
este tipo de arquitectura.

Enfre estos, los conceptos de diseno que se consideraron para la
propuesta arquitectdnica, fueron los siguientes:

DINAMISMO. Ya que un mercado es un lugar en constante
actividad, debe reflejarlo en cuanto a la disposicién de los espacios, asi
como puede igual ser trasladado a la propuesta formal generando un
espacio fluido.

HONESTIDAD. El mercado es un espacio de uso popular en una
comunidad y por lo tanto es casi inevitable que este se encuentre
inmerso en una drea urbanizada, motivo por lo cual, considero
igualmente importante respetar el contexto proponiendo el dinamismo
mencionado con anterioridad hacia el interior del complejo protegido
por una gran cubierta mds modesta y atenuando esta forma con algin
acabado neutro que no resalte o contraste con el entorno.

COLOR-VARIEDAD. Un mercado es uno de los espacios donde se
concentra la mayor cantidad de productos de una regidén, por lo tanto el
colorido, desde mi punto de vista, es un elemento inherente al proyecto,
sin necesidad de ser expresado en la propuesta arquitectonica, se llenard
de color por los usuarios, el constante flujo de productos y el juego de
luces y sombras que el recorrido del sol generara a lo largo del dia.

TRADICION. Sin mds que explicar mds que mencionar, que un
mercado es el reflejo cultural de un pueblo y en el se concentra el
conjunto de costumbres y tradiciones mds arraigadas de un lugar
determinado.

ORDEN-CAQOS. Sin confundirlo
con la mal entendida teoria del
caos, se plantea simplemente,
reflejar en los elementos
arquitecténicos, el comportamiento
cadtico de los usuarios al interior
disponiendo locales con diferentes
alturas y proporciones asi como
desfasamientos entre si dando la
sensaciobn de  desorden  pero
siguiendo siempre un patrén  tal
como sucede con los usuarios, que
aparentemente parecieran
hormigas desfasandose sin senfido
pero con un objetivo fijjo en cuanto
a los productos que requieren, no
obstante, toda la tframa irregular del
interior se envuelve por un volumen
limpio y puro equiliorando el orden a
nivel formal en el edificio.
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Taller de Composicion Arquitectonica IX

INTERFACE PROYECTIVA

EXPLORACION FORMAL.-

La propuesta arquitectdnica, iniciando desde el exterior y hacia el
interior, se resuelve cubriendo el mundo frenético del interior bajo una
cubierta totalmente rectangular, simple y modesta, la cual genera una
imagen urbana serena y neutra al tratarse de un volumen puro; en el
interior del complejo, los locales aparecen del suelo de manera aleatoria,
tanto en sentido horizontal, como sentido vertical, generando juegos de
alturas y desplazamientos aparentes como si crecieran sin ninglin orden,
sin embargo, cada pasillo alberga un tipo preestablecido de productos,
lo cual resuelve el problema de funcionalidad de los pasillos de un
mercado, a su vez, en el primer nivel, los pasillos presentan una mayor
altura y en algunos se presenta una doble daltura generando ese
dinamismo sensorial al ir recorriendo el complejo.

JUSTIFICACION FORMAL RESPECTO AL CONTEXTO

El edificio responde a su contexto de una manera sobria y
modesta sin dejar por esto de mantener su cardcter y expresar su
temporalidad respecto al resto de los edificios, la envolvente del
complejo es un volumen sencillo con porosidades que permiten el barrido
de los vientos asi como la iluminacion al interior y los colores y materiales
que se plantean no son dramdticos o contrastantes sino neutros
dialogando asi con el resto del paisaje urbano.

El aspecto cultural, va implicito al proyecto mismo y a su usuario, €l
colorido y la gama de olores, colores y sabores que se concentraran en el
edificio son la mayor y mds fuerte alusion al lugar en el que se encuentra,
sin embargo, arquitecténicamente, se plantea el uso de elementos como
la vegetacion que se propone para dar vida a los espacios que es

representativa del lugar, en el drea
de comensales, se plantea cubrirlos
con manteles multicolores con un
diseno que no deje de lado lo
arquitecténico pero que refleje la
cultura del pueblo al que
pertenece.




Taller de Composicion Arquitectonica IX

INTERFACE PROYECTIVA

INTEGRACION URBANA..-

La integracion urbana como se menciond con anterioridad, se
logra manteniendo un lenguaje sobrio y modesto al exterior, con colores
crudos, acabados no contrastantes o llamativos y una forma simple que
dialoga con las demds construcciones existentes.

DE IZQUIERDA A DERECHA: 1.-FACHADA PRINCIPAL VISTA DESDE LA
ESQUINA NOROESTE, 2.-FACHADA POSTERIOR VISTA DESDE LA ESQUINA SURESTE,
3.-FACHADA PRINCIPAL VISTA DESDE LA ESQUINA SUROESETE DONDE SE APRECIA
UN EDIFICIO QUE SOBRESALE DEL TEJDO VERTICAL URBANO POR SU PECULIAR
COLOR Y NUMERO DE NIVELES QUE SE DIFERENCIA DEL RESTO.
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Taller de Composicion Arquitectonica IX

INTERFACE PROYECTIVA

CUALIDADES ESPACIALES .-

En la ciudad de huetamo, al fratarse de una regién de tierra
caliente, se han considerado diferentes aspectos para la resolucion de
este proyecto que van desde la solucidn propuesta para la iluminacion
natural hasta el tipo de vegetacién o mobiliario y otros elementos dentro
del inmueble, estos aspectos se describen a continuacion:

PALETA DE MATERIALES

El edificio se plantea con el uso casi en la fotalidad de su
composicidn, de concreto aparente, esto atendiendo a la tipologia del
edificio que precisa el uso rudo y constante por parte de los usuarios
ademds de que en un mercado, es prdacticamente nulo el
mantenimiento que se da precisamente porque las actividades son
constantes e incesantes al interior.

El concreto aparente se encuentra también en otfros elementos del
complejo, tales como las celosias que componen los vanos de
iluminacion y ventilacidon natural en las cuatro caras del complejo (a
excepcion de las zonas de acceso donde se plantea la misma tframa de
la celosia de concreto, pero en un material de aluminio blanco para los
elementos moviles como las puertas de acceso).

Las losas serdn reticulares y el acabado del interior serd también
aparente con el sistema conocido como “wafleado”, generando una
tframa visiblemente reticular por parte del usuario.

El Unico cambio de material se hard en las lineas que indican el
color de cada pasillo, las cuales se hardn en pisos con porcelanato y en
cubiertas y muros laterales con plexiglass del color que se requiera en
cada pasillo.

Los elementos de herreria con
la frama de las celosias, se repetirdn
también en los domos que se
planteq, sirvan a la vez para iluminar
el nivel subterrdneo y a la vez como
mobiliario de bancas para los
usuarios del mercado, permitiendo
como tercer uso la colocacion de
los macetones con la vegetacion
que se propone para vigorizar los
interiores del mercado.

Como se menciona
anteriormente, para el interior del
mercado se tiene contemplado el
uso de buganvilia blanca, que es
muy comun en la regidon y es
resistente al clima del municipio
ademds de ser muy caracteristica y
de un buen aspecto estético.
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UMSNH Taller de Composicion Arquitectonica IX

™ INTERFACE PROYECTIVA

DE IZQUIERDA A DERECHA: 1) CONCRETO APARENTE, 2) PLEXIGLASS, 3)
PORCELANATO Y 4) BUGAMVILIA BLANCA
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Taller de Composicion Arquitectonica IX

INTERFACE PROYECTIVA

MOBILIARIO

El mobiliario general que se plantea para el mercado municipal, es
muy reducido ya que son espacios donde generaimente hay dinamismo
y gente en actividad y circulacion constante y por ofra parte, cada
locatario tiene la obligacién de equipar su local con el mobiliario que
necesite de acuerdo al giro o producto que oferta.

DOMO/BANCA/JARDINERA

El equipamiento del que se dotara al mercado, serd Unicamente
de los antes mencionados domos para iluminar el estacionamiento
subterrdneo, que fungirdn como jardineras y a la vez como asientos para
descanso exclusivamente, la administracion del mercado tendrd la
obligacién de verificar que no sea utilizado para puestos informales o
improvisados. A continuacion una imagen de uno de los domos para su
mejor comprension:

MODULO DE TIANGUIS

Como se menciond en el
pdrrafo anterior, no se permitird la
colocacidén de los puestos informales
dentro de las instalaciones del
mercado, para evitar esto, se
pretende asignar una serie de
modulos de tianguis ubicados en el
acceso principal del mercado, lo
cual serd el drea de tianguis, ahi, se
podrdn establecer las personas que
no tengan recursos suficientes para
conservar un local o @ sean
vendedores minoristas o de
temporal, el modulo del tianguis serd
de concreto prefabricado y luce de
la siguiente manera:
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Taller de Composicion Arquitectonica IX

INTERFACE PROYECTIVA

COMENSAL TIPO

El drea de comensales es un punto clave en el planteamiento de
este proyecto, ya que es el punto mds importante y el ancla que tendrd
el mercado ofertando como atractivo principal su gastronomia regional,
motivo por el cual, se propondrd mobiliario disenado de manera que
refleje la identidad cultural y las caracteristicas regionales del municipio.

El comensal tipo lucird de la siguiente manera:

LOCALES

No como mobiliario pero si como elemento prefabricado, los
locales tendrdn opcion a ser de 3 diferentes alturas para generar el juego
de irregularidad planteado desde el inicio y estos serdn prefabricados y
montados en obra. Un local tipo luce de |a siguiente manera:

RAMPAS

La rampa de acceso al
gastrondmico en planta alta, es
también un elemento de énfasis en
los interiores del edificio, ya que se
plantea que no tenga soportes
inferiores, sino que estard volando y
sujeto por una serie de perfiles
tubulares circulares a la losa de
cubierta trabajando a tensiéon, esto
servird para lograr dos cosas, la
primera, una sensacion de ligereza
como si la rampa flotara y la
segunda, poder aprovechar los
espacios que quedan libres en la
parte inferior. A continuacion una
imagen esquematica de la rampa:
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INTERFACE PROYECTIVA

ILUMINACION Y ASOLEAMIENTOS

En la ciudad de Huetamo, al tratarse de un lugar emplazado en
fierra caliente, la incidencia solar, es un factor de importancia a tomar en
cuenta ala hora de proyectar.

Las entradas de luz del edificio se solucionan a base de domos y
celosias laterales que cumplen dos funciones primordiales en cuanto a
incidencia luminica se refiere, en primer lugar, dotar de luz suficiente a los
interiores del mercado para que se lleven a cabo las actividades del
mimos y no requerir de iluminacién artificial extra reduciendo asi el gasto
energético y en segundo lugar, al fratarse de celosias y domos con
rejillas, regulan la intensidad con que entra la luz del sol, lo cual hace mds
confortable el espacio al interior sin dejar por ello de iluminar lo suficiente.

VENTILACIONES

La fachada se resuelve con
una serie de vanos con framas a
manera de celosias en cada una de
sus fachadas, éstas permitirdn en
todo momento la circulacion
cruzada de los vientos dominantes
que precisamente inciden desde el
sureste 'y hacia el noroeste,
barriendo prdcticamente todo el
edificio.

/7



Taller de Composicion Arquitectonica IX

INTERFACE PROYECTIVA

Las celosias van desde el piso y hasta el techo sin cerramientos, 1o
cual soluciona la problemdtica de la salida del aire caliente que se
genere dentro del inmueble, ademds de esto, los domos que se
encuentran a lo largo de la cubierta cumplen también parte de esta
funcidén de barrido de los vientos y aire caliente, por lo cual el edificio
funcionara correctamente en cuanto a ventilaciones la eliminacién de
malos olores y calor excesivo.

El barrido de los malos olores
se logra posicionando
estratégicamente  espacios  tales
como el drea de pescaderia, los
nucleos de banos y el acopio de
basura, para los cuales se ha dado
la siguiente solucion: para las
pescaderias y los nUcleos de banos,
se han posicionado en el exiremo
norte del pasillo en el que se
encuentran volviendo posible que
los vientos provenientes del sureste,
barran los malos olores sin atravesar
el resto del edificio; respecto al
acopio de basura, se ha propuesto
generar un sistema a manera de
chimenea, donde la salida de aire
es por encima de la cubierta del
mercado, lo cudal hace
practicamente imposible que algun
olor desagradable sea barrido al
interior del mercado
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iAVISO IMPORTANTE!

De acuerdo a lo establecido en el inciso “a” del
ACUERDO DE LICENCIA DE USO NO EXCLUSIVA el presente
documento es una version reducida del original, que debido
al volumen del archivo requirié ser adaptado; en caso de
requerir la version completa de este documento, favor de
ponerse en contacto con el personal del Repositorio
Institucional de Tesis Digitales, al correo
dgbrepositorio@umich.mx, al teléfono 443 2 99 41 50 o
acudir al segundo piso del edificio de documentaciéon y
archivo ubicado al poniente de Ciudad Universitaria en
Morelia Mich.






